CAPITULO VI
LA IMAGINACION COMERCIAL

Tomando la palabra “comer?ial“ cnd sulazc%)rc;:g;
mas lata, comprendo bajo.este tltulg to na.s e
i CODSFF'UCt’uE;st?rl;beu?ifi?ledel;lja riqueza,

jeto la produccion 6 . aoeh
Szld(;lzjir, todc?s los inventos que tienden ale::ﬁé?:;a
cimiento individualo ¢ col:ct:;r;aif]:gl’te:;:ci)zn g
todavia que la anterior, esta b e
i vela tanta ingeniosidad, flexibilidad y
Zlgri;eninguna otra; el espfritn hpmapo setlr; ;)scggatcclf
constantemente en ella; ha tenido 1gvenlr e
das las categorfas; lo§ gran’de‘s pue 1eféa1 e
aquellos que la opinién publica lconcl)uhimd ome
alto; aqui, como en otras 1.)'c1.1r'1“,ea‘,,d.";1I i
venta nada, vive de la tradicién, de la
mtli?invencién, en el orden com.e1:01a1 (3 ﬁlr:;n;;z-
ro), estd sometida 4 diversas condiciones de
i ocuparnos. : :
lesl.‘“ramlf):sacszdipciones exteriores: geo’graﬁcasl,npcigg
ticas, econdémicas, sociales, et;:.; v;\z:lall ::ﬁudetcr-
tiempos, los lugares y los pueblos. ekl
minismo externo; aqui humal.lo y socia e
césmico y fisico como para la 1nvenc}onlé g
2.° Las condiciones internas, psicologicas,

fifas, los inventores de mono
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<uales muchas son ajenas al acto primitivo Yy ésencial
de la invencién: de

un lado Ia previsién, el célculo,
la solidez del razonamiento, en una palabra, el poder
de la reflexién; de otro la osadia, la audacia, el en-

tusiasmo por lo desconocido, en fin, el poder de las
facultades activas. De ahi (no olvidando las formas
mixtas) dos categorias principales: los circunspectos
y los audaces.

Entre los primeros lo importante es el elemento
racional; son prudentes, calculadores, explotadores y
€goistas, sin grandes preocupaciones morales 6 so-
ciales.

Entre los segundos, predomina el elemento activo
¥ emocional; son gentes de mi4s altos vuelos; tales
como los mercaderes navegantes de Tiro, Cartago y
‘Grecia; los negociantes viajeros de la edad media;
los exploradores mercantiles, dvidos de ganancias,
de los siglos XV, XVI y VII; v mis tarde, por
transformacién, los creadores de las grandes Compa-
polios, los #usts norte-

americanos, etc., etc.; estos son los grandes imagina-

tivos.
Ahora, bien, eliminando de nuestro trabajo todo

aquello que no es elemento lmaginativo puro, para
Do estudiar mds que este solo, no

de evitar las repeticiones, mis
tratar:

En el momento inicial del invento, el acto intui-
tivo que es su germen:

Y durante el periodo de desarrollo y de organiza-

€ncuentro, si se han
que dos puntos que

<i6n, el papel necesario y exclusivo de las imdgenes

€squemdticas,
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Se entiende generalmente por intuicién un juicio
prictico, inmediato y que va derecho 4 un fin; tacto,
sagacidad, olfato y adivinacién son expresiones sing-
nimas 6 equivalentes de aquella. Observaremos pri-
mero que la intuicién no parece propia del asunto
de que tratamos, aunque haya un poco de ella en to-
das partes; y, sin embargo, enla invenci6n comercial
es predominante 4 causa de la necesidad de ver pron-
to y bien, y aprovechar las ocasiones. «El genio de los
negocios, suele decirse, consiste en hacer hipétesis
exactas acerca de la fluctuacién de los valoresy. Es
muy fécil caracterizar este estado mental si no se
tratara mds que de dar ejemplos, pero es muy dificil
si se intenta penetrar en su mecanismo.

El médico que al primer golpe de vista diagnos~
tica una enfermedad, 6 agrupa el cuadro de sintomas
para deducir una nueva entidad morbosa (como Du-
chenne de Boulogne); el politico que posee el cono-
cimiento de los hombres, el negociante que realiza
un buen negocio, etc., son ejemplos de intuicion;
ésta no depende del grado de cultura, pues sin ha-
blar de las mujeres, cuya penetracién en el orden
préctico es conocida, hay muchos ignorantes. aldea-
nos, y aun los mismos salvajes, que, en su limitada
esfera dan quince y raya 4 habites y finos diplomé-

ticos.

Pero todos estos hechos nada nos ensefian acer-

ca de su naturaleza psicolégica. La intuicién supone
expetiencia adquirida de una naturaleza especial, que
da al juicio su validez y le orienta en un sentido de-
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g.:)rr:m;do; no 'obs.tante,:estc conocimiento acumula-
o fu(t)ur:.ic;:oizan;sm.o ninguna .in_dicacién acerca de
> ; - bien, toda intuicién es una ant
cion del porvevir que no puede resultar m4s que d
dos maneras: el razonamiento inductivo 6 dedclll ti :
(por ejemplo el quimico que prevee una reacc‘i:élnv)(?

y la imaginacidn, es deci i
. ; €CIT, una construccic
tativa. , ks

icipa-

epresen-

denig;ilnf:f procedimiento preponderante? Evi-
: ’ €1 primero, puesto que se trata, no de
una h.lpét(:}SIS de la fantasfa, sino de Ia adapta’ci(’m d
experiencias an'tiguas 4 un caso nuevo. La intuiciés
recue'rda ‘mis bien las operaciones légicas, que las
combinaciones imaginativas, Se la podria c::»,nz::1 7
un razonan?iento inconsciente si no fuera porpta:arar .
i _la especie de contradiccién inherente 4 este I:]'or
mino, el cual supone una operacisén 16gica sin CEF"
ciencia de los términos; aunque recusable, es 5.
preferible 4 otras explicaciones propuestas, talfe1 o
mo fmtomatismo, costumbre, instinto 6 c:)nexiinio-
nerviosas. Carpenter, que como promovedor de Fi:

cerebracion inconsciente merece -ser consultado
) §

ascmeja este estado 4 una accién refleja; trascribe
literalmente una carta que Stuart Mill’le dirigi6
acerca de este asunto, y en la cual dice en substfn?
Cla que esta aptitud existe en las personas que tienen
experiencia, pero que tienden hacia la practica y no
dan mucha importancia 4 1a teorfa, i
Toda intuicién se concreta, pues, 4 un juicio que

€quivale 4 una conclusién; pero lo que en ella parece

1obs.curo Y casi misterioso, es que, entre muchas so-
tucwnes posibles, encuentra desde el primer momen-
o aquella que le conviene. En mi opinién esta difi-

cultad proviene en gran parte de una concepcién
RIBOT 19
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parcial del problema, pues se entiende por intuicién
los ‘casos ‘en que realmente hay adivinacién, y se ol-
vidan aquellos otros, mucho mds NUMmMeErosos por cier-
‘to, en que la intuicién fracasa. Elacto, por el cual se
‘obtiene una conclusién sin premisa explicita, sin saber
¢émo se alcanza, es un hecho muy comin en nuestra
vida mental; pero el acto por el que se obtiene una
conclusién exacta, es un caso particular, y lo origi-
nal de esta operaci6n es su rapidez,no su exactitud;
el primer caricter es esencial, y el segundo acce-
‘sorio. ' _
Habr4, pues, que admitir que el don de ver lo
‘exacto es una cualidad innata concedida 4 umos, y ne-
. ‘gada 4 otros; se nace con ella como se nace hébil 6
‘torpe; no lo dala experiencia, lo inico que esta ense-
fia es 4 aplicarla. En cuanto 4 saber por qué el acto
1intuitivo unas veces tiene éxito y otras fracasa, es
‘una cuestién que se reduce 4la distincién natural que

existe entre los espiritus exactos y los espiritus fal-

‘sos que nosotros no hemos de tratar aqui.

Sir insistir acerca de esta condicién inicial, vol-
.vamos 4 la imaginacién comercial para seguirla en
“su desarrollo.

t

11

. La humanidad ha atravesado una fase pre-comer-
cial; los australianos, fuegianos y sus similares, pare-
“¢en’ no haber tenido jamds idea alguna del cambio
comeércial; este periodo primitivo, que fué largo, co-
rresponde 4 la edad de las hordas salvajes 6 de las
“tribus informes y groseras. La invencién comercial,
lo mismo que todas, naci6 de las necesidades (senci-
“las & indispensables en un principio, facticias y su-
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pérfluas mds tarde), y no ha podido producirse en
ese estado social embrionario donde los grupos no
tienen apenas entre si mds que relaciones de hostili-
da'd; nada la solicitaba 4 nacer, pero, en un grad
mds alto, la forma rudimentaria dely o
cambio en especie 4 L
in tod;:;eme 6 t::ueque, aparece muy pronto y
s o partes; desPue§ este procedimiento
' 25050 3 r?olesto, és sustituido por una inven-
cién mds ingeniosa, el empleo de los «valores conve-
nu:los», seres objetos, materiales sirviendo de co-
mun medida 4 todo lo demds; su eleccién es mu
varia, segin los tiempos, los lugares y los hombre)s:
(algunas conchas, sal, granos de cacao, telas, esteras
una vaca, un esclavo, etc.); semejante inr’xovaciéu’
contenia todo lo demds en gérmen y fué el primer
ensayo de substitucién, pues, durante el periogo ri-
mitivo df_’ la evolucién comercial, el principal esftfer-
zo qe-la Invencién ha consistido en hallar en el me-
canismo d(?l cambio los procedimientos de mayor
Zlmp}hﬁcaczén; asi, 4 estos valores disparatados suce-
mt::;idos rpn;etales Pre01osos'{en lpolvo, en barras, so-
0s 4 las lentitudes y 4 los inconvenientes de sg
muchg pesp); luego la moneda, en calidad fija, sella
(ila .bajo la inspeccién de un jefe 6 grupo sociali' o;'
tltimo, e_l oro y la plata son sustitufdos por Iz; }iel?cr
de cambio, el billete de banco y las numerosas f s
mas de la moneda fiduciaria (1). 0

(1) Historicamente, la evolucién no se ha verificado riguro,

en t?ste orden que parece, no obstante, el mds 16gico. Lag 6 ey
g901ab133 fueron conocidas por los asirios ey
millares de afios el Egipto ha usado barr
realmente, pero conoefan la moneda
nos hacian uso de la balanza y los
Para detalles, véase Letourneau, I’
verses races humaines.

¥ los cartagineses; durante
_as.f’) lingotes y no moneda
fiduciaria; en América, los perua-
aztecas la desconocian, ete.. etc
Evolution de commerce dans l;s d-i:
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Cada uno de estos progresos es debido a varios
inventores; y digo warifos iuventores, porque se ha
probado que cada modificacion, en los medios del
cambio, ha sido imaginada muchas veces y en muchas
épocas y del mismo modo sobre la faz de la tierra.

En resumen: el trabajo inventivo de este perfodo
se reduce 4 crear procedimientos, cada vez mas sen-
cillos y rapidos, de substitucion en el mecanismo co-
mercial. ‘

La aparici6n del gran comercio ha dependido del
estado de la agricultura, de la industria, de las vias
de comunicaci6n, de las condiciones econdmicas y
sociales, y de la extension politica; su aparicion se
produce hécia el fin de la Reptiblica romana; despucs
de la interrupcién de la Edad Media, vuelve 4 tomar
vuelo con las ciudades italianas; en el siglo XV, con
los grandes descubrimientos maritimos; en el XVI,
con los conquistadores, dvidos 4 la vez de aventuras
y de enriquecimiento; més tarde, con las expedicio-
nes mixtas en que los comerciantes equipan 4 su cos-
ta, y algunas veces acompaiian 4 las tropas que com-
baten también por su cuenta; viene, en fin, la cons-
titucién de las grandes Compafifas comerciales 4 las

que tan ingeniosamente se ha llamado: Jlos Conquis-
tadores de gabinete’.

Llegamos al momento en que la invencién co-
mercial alcanza su forma m4s compleja y ha de hacer
mover grandes masas. Tomada en conjunto, su me-
canismo psicolégico es el de cualquiera otra crea-
cién; en la primera fase la idea surje 6 nace de la
inspiracién, de la reflexion 6 del azar; sigue un pe-
rodo de fermentacién durante el cual el inventor
traza su construccién en imégenes, se representa la
materia explotable, la agrupacién de accionistas, la
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peticion de fondos, la constitucién de un capital, el
Enecamsmo de las compras y las ventas, etc. etet Eo -
6ome§{t::;n1i1§aiﬁz§rzudee lirgéilem.s de una obra estética
s por el-objeto 6 la naturaleza de
1S Tepre aclones. En la segunda fase se pasa 4 la
€jecucion, es un castillo en el aire que hay que soli-
dificar; entonces aparecen mil dificultades de detalle
que resolver,‘ cémo las invenciones episédicas se in-
ﬁertan en Izj. nvencién principal, y el autor deja ver
penuria 6 Ia riqueza de su espiritu y de sus recur-

3 1 ] (8] t n

" Ateniénd.ose d estos rasgos generales, la imagina-
cion comercial no serfa otra cosa que Ia’ repeticion,
con algunas variantes, de las formas ya estudiadass
pero tiene ademds otros caracteres que le son pro-,

plOSDy que es preciso determinar:

I.° Es una imaginacién coméinadora 6 de thctica;
anteriormente no hemos encontrado nada semejaute,
3 esto; cada s:igno especial se deriva de la naturaleza

e su detfzrmm.msmo, muy diferente del que se impone
a la’ll‘magmamén cientifica 6 mecénica.
et

. , ¥ convertirse en reali-
dad, exige la madurez y el célculo muy exacto de
elementos con frecuencia numerosos, divergentes
aun contrarios. El negociaute americano que es e}:
cula en granos, tiene necesidad absolut:’l de infgr- |
marse ripidamente y con seguridad de la situacién
agricolstt de todos los pafses del mundoricos en trigo
que.lo mportan y exportan, de las probabilidades de
1;1; tf;smgp lluvioso 6 seco, de las tarifas aduaneras .

ive i 1
compra y V;S]ZSE :?le(:::fsz;dzi:a{s P

. , COIMO maneja enor-




