«Yo daria tres escultores clasicos por
una modista gue siente, interprefa y
rectifica la paturaleza,

MICHELET.»

Muchas veces me he preguntado por qué
en esas escuelas de altos estudios de Paris,
donde hay cétedras de toda clase de inutili-
dades asirias y griegas, no existe un curso
de elegancias femeninas. ¢No es acaso la
moda un arte, lo mismo que la poesia, lo mis-
mo que la escultura? Tal vez es el arte por
excelencia ypor preexcelencia. Cuando toda-
via los hombres no sofiaban ni en cubrirse
ni en defenderse, ni aun en atacarse, ya pen-
saban en adornarse. Laidea de que lasele-
gancias son un refinamiento del tiempo es

una idea falsa. La ciencia ha descubierto que,

antes de cubrirse, la humanidad se adorno.
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Mr. Raymond Meupier dice, hablando doc-
tamente de este asunto: «El tocado femenino
es un problema cientifico; hasta su origen
mismo es una indicacion de psicologia ge-

neral. Sabemos, en efecto, que el adorno ha
precedido al vestido; que el esfuerzo por gus-
tar, por excitar al amor, se encuentra hasta
en las razas animales, y es una ley de la vida.
Pero las razas humanas agregan 4 esa ten-
dencia el ingenio, pues los individuos no se
contentan solo con sus propios atractivos.
As{ vemos 4 muchas tribus de la cuencadel
Amazonas cubrirse el cuerpo con plumas ra-
ras y de colores brillantes, y las mujeres ca-
fres considéranse suficientemente ataviadas
cuando pueden lacir una corona, un collar
y una faldilla demasiado corta y demasiado
adornada para que podamos creer que la lle-
van puesta por pudor. Salvo en los paisesex-
cesivamente cdlidos, en que el vestido sirvio
primeramente de proteccion, para conver-
tirse en seguida en adorno, por todas partes
vemos la desnudez primitiva pidiendoal reino
animal, mineral y vegetal los ornamentos

o

e ——————— =
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m4s apropiados para llamar la atencién, pu-
diéndose hoy afirmar con Darwin que no fué
el pudor lo que 4 Eva le di6 la idea de tomar
la hoja de parra en el legendario jardin.
El pudor naci6 del vestido y del adorno, an-
tes de que estos dos se confundieran.»

I.a evolucién no ha ido nunca de lo senci-
llo 4 lo complicado, ni de lo préctico 4 lo
superfluo, sino al contrario. En la catedra
que yo desearia ver instituida, un profesor
h4bil podria asi probar que una salvaje del
fondo de Africa es mds sutil en el vestir, 6
mejor dicho, en el adornarse, que una pari-
siense de nuestros dias. Entre la mujer y sus
trajes, una escritora, Mme. Roy-Devereux,
ha descubierto una relacién tan intima, que
hasta ha podido decir que la mujer es el traje.
«Y esto consiste— agrega — en que el estilo,
en su esencia, es una emocion y no una con-
cepcién.» Por lIo mismo, las damas de nues=
tra época, que conocen ya los secretos de
disfrazar todas sus sensaciones y de ocultar
todas sus ideas, debieran consagrarse 4 un
estudio profundo de la psicologia del traje.
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Hoy por hoy, el vestido es lo tnico que aun
domina 4 la mujer. El dia en que la mujer
domine su vestido como domina sus nervios
y como domina sus sentimientos, su poder
no tendra limites.

Los mds austeros filésofos confiesan la in-
fluencia que la moda femenina ejerce en el
mundo. Oid 4 este académico: «L.a accion
que ejerce la foilette de la mujer es impor-
tantisima: comienza obrando sobre las gen-
tes que la rodean y termina influyendo en
ella misma; pareciendo existir en esto una
accion reciproca, solo comparable 4 las tan
estudiadas relaciones entre el fisico y la mo-
ral de los individuos. «Toda mujer, por po-
bre que sea, tiene un estilo propio, que mu-
chas veces s6lo un detalle insignificante vie-
ne 4 modificar, dando un cacker de origina-
lidad 4 su tocado, d susaptitudes y 4 sus ex-
presiones, como no podrian inspirdrselo las
galas suntuosas de la mds hdbil modista. No
dudemos, pues, de que la foileite tiene su in-
fluencia. ¢Por ventura, parécenosla misma
alma la de esa dama vestida con una senci-
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Ilisima foilette de mafiana que la de esa otra
4 quien vemnos ataviada con vaporoso traje de
baile? jAh! Ciertamente, no. El alma que
anima ese tocado de hada tiene algo de nues-
tra alma, sobre todo sien una hora de vagar
mental nos abandonamos & esa sugestion
siempre dulce».

iCudatas cosas en unos trapos!— mur-
murardn los que no saben comprender la
profundidad de las frivalidades —. jCudatas
cosas, en efectol Y para explicarlas, para
analizarlas, para popularizarlas, la cdtedra
se impone, la cdtedra de elegancias feme-

ninas.

Por mi parte hasta un candidato tengo
para desempefiar la cdtedra: Camille Duguet,
cuya Psicologia de los grandes modistos me
ha ensefiado 4 distinguir entre el estilo de

Doucet y el estilo de Redfern.

Redfern es el costurero de las reinas. Sus
obras poseen una majestuosa amplitud de
corte. Las colas de sus mantos y de sus fal-
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das estdn hechas para ser arrastradas por ru-
bias princesas en galerfas riquisimas. Las se-
das que pesan y los lucientesterciopelos, son
las telas que mejor convienen 4 sus crea-
ciones. Paquin es el polo opuesto. Ligero,
vaporoso, coqueto, envuelve los cuerpos fe-
meninos en lienzos etéreos, no escondiendo
ninguna linea, no velando ningn encanto,
poniendo en valor las curvas, corrigiendo los
desperfectos, suprimiendo las exageraciones,
tratando, en una palabra, de modelar, con
sus claras envolturas, figulinas exquisitas de
ritmo y de voluptuosidad. Es el parisiense
por excelencia. Las pecadoras de la comedia
moderna: las Zaza, las Joujou, las Crevette,
ondulan entre sus trajes con un diabdlico
encanto. Es el fabricante de munecas vivas,
y 4 veces también el evocador de sirenas rea-
les. Beer tiene algo de nostdlgico en su estilo

florido, dorado y celeste. Se figura ver siem-
pre marquesitas de Watteau frdgiles y discre-
tas, que necesitan, para armopizar un con-
junto delicioso, algo que no chogue bajo la
cabellera empolvada. jY con cudnta suavi-
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dad ejecuta sus faldas rameadas! jCon cudnto
amor llena de guirnaldas los corpifios! jGo-
mo se complace en fruncir los encajes del
cuello! Sus conjuntos tienen siempre un én-
canto de pastel algo destedido, oloroso a ro-
sas de otono. Dozuillet es el masculinigador
més atrevido y mds chic. Con sus trajecillos
tailleur, cortados estrechamente, da 4 las au-
tomovilistas actuales algo de altanero y de
enérgico. Sus clientas no van 4 bailar un
minué, como las de Beer, ni 4 hacer una re-
verencia principesca, como las de Redfern,
pi 4 levantar picarescamente el pie, como
las de Paquin. Lo tunico que les conviene
es el vals yanqui con su vertiginoso traque=
teo. Durante el baile podéis hablarles de
todo como si fueran amiges, sin medios pu-
dores. Pero, eso si, cuidado con chocarlas.
Tienen de masculino justo lo necesario, ¥
conservan de femenino lo mejor: la gracia,
el ritmo y la sensibilidad. ¢Son las mujeres
de mafiana?.. Son adorables.
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—jUna cdtedra de elegancias femeninas!
—exclama el pintor Mantelet—. Esa cdtedra
existe desde hace muchos afos. No es un
curso de la Sorbona, no; ni de la Escuela

Normal. Es algo mds ligero, aunque no me-

nos docto. Es el teatro.

Y sin darme tiempo para hacerle una ob-
servacion, contina:

—En cada escenario parisiense, en efecto,
ademds de la eterna escuela moral, 6 inmo-~
ral, existe una aula estética. Cuando digo
«ademdsy, me equivoco. En realidad 1a ense-
nanza de las frivolidades suntuarias est4 an-
tes que la leccién de psicologia ética. Mu-
chos espectadores hay que no oyen lo que
los actores dicen. La obra dramdtica les im-
porta poco. Las bellas frases sonoras no pe-
netran en sus ofdos sino como vago ruido sin
substancia. La accién no los apasiona. Las
actitudes expresivas que indican los intensos
movimientos del alma, ni siquiera los ven.
Pero, en cambio, jc6mo se extasfan ante las
elegancias femeninas! Los trajes ocupan y
preocupan. Mds que Ia belleza misma, que
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segtin Rendn es una de las virtudes, la ele-
gancia nos entusiasma, Es uno de los signos
de la decadencia moderna. Venus, sin un
traje de la rue de la Paix, no nos seduce. En
nuestro orgullo diabdlice, queremos corre-
gir la obra de la Naturaleza, y hacer, gra-
cias 4 sabios retoques, mds bello atin el bello
cuerpo femenino. Aunque al decir bello no
digo la verdad. La Belleza, como la Virtud
v el Heroismo, son cosas pasadas de moda.
Lo que nosotros adoramos es algo menos
grande y menos raro, algo que no es divino,
algo que tiene su parte de artificio y su
parte de capricho, algo que puede llamarse
gracia 6 encanto 6 joliesse, pero no belleza.
La belleza, ya usted lo sabe, ha hecho ban-
carrota.

iLa bancarrota de la Belleza! Parece un
absurdo que en nuestra época, en que tanto
se habla de concursos de beaufé, en que
tanto se envidian entre si los pueblos el pres-
tigio de sus mujeres, €n que se proyectan
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templos verdaderos consagrados 4 los idolos
vivos, en que todo el arte y toda la litera~
tura es un himno 4 la divinidad femenina,
los filosotos proclamen la bancarrota de la
belleza. Parece un absurdo, y es una reali-
dad, Ese mismo deseo universal de coronar
de rosas 4 las mds lindas hijas de Eva anto-
jascle 4 Marcel Prevost un indicio del gran
Krach ocasionado por. la democracia. jPor-
que la culpa la tiene la democracia, si, sefio-
res; la pobre democracia, que ya habia sido
acusada por Tocqueville de entristecer 4 los
hombres, y que ahora aparece como la cul-
pable de la decadencia estética de la mujer!
«La primera causa de la ruina, del Krach de
la belleza—dice el autor de Demis Vierges—
es la pasién del nivelamiento, el odio de los
privilegios. La tirania de un admirable ros-

tro femenino ha humillado siempre 4 las mu-

jeres. Preciso es confesar que ninguna tira-
nia ¢s tan grande, por lo mismo que ninguna
se ejerce con menos esfuerzo. Asi, pues, era
necesario suprimirla, y se ha suprimido.»
Pero — diréis — gcomo puede destruirse la
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pelleza cual si fuese un orden politico? El
mismo escritor os contesta: «Por un mara-
villoso trabajo ejercido en el espiritu de los
hombres, por cien artificios de peinado, de
afeites, de tintaras, de pinturas, por la de-
formacion sistemdtica del tipo natural 6 cli-
sica.» Y esto es cierto, muy cierto. Ved lo
que hoy gusta; preguntad cudl es la mujer
mds admirada, mds deseada, mds halagada;
contemplad en las exposiciones de bellas ar-
tes los retratos que mds éxito tienen; ved,
en fin, en los teatros quiénes son las actri-
ces mds aplaudidas, y notaréis sin dificultad
la transformacion del gusto. La Elegancia
ha matado 4 la Belleza. Y asi los jueces pa—
risienses que probablemente harian encerrar
4 Friné en Saint Lazare si Friné se presen-
tarz ante ellos en el esplendor de su divini-
dad natural, consienten, absortos, en acor-
dar 4 Mlle. Arlette Dorgére lo que pide &
causa de su traje, de su sombrero y de su
sonrisa.

Psicologia de la moda femenina.
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No hay duda: la importancia del traje, del
adorno, del afeite, es grandisima. Lo que mi
amigo el pintor Matelet me dice, no es una
paradoja. En el teatro, como en todos los lu-
gares en que las mujeres mas admirables se
ofrecen 4 la admiracién del ptiblico, lo que
mds interesa es la foileffe. Sino una cdtedra,
el escenario es una escuela practica de elegan-
cias. Los cronistas que antanio hablaban del
talento de las actrices, hoy no analizan sino
sus trapos. Asi, yo que en estos ultimos dias
no he podido asistir 4 ningun estreno, ignoro
por completo qué progresos han hecho las
intérpretes de las nuevas comedias. Pero, en
cambio, conozco todos los detalles de los tra-
jes que cada una de ellas llevaba, y sé que, en
la Comedia Francesa, Mlle. Dussane lucfa
un «amor de traje de terciopelo miroir color
de hoja seca»; y sé que, en el Teatro Antoine,
la falda de Mlle. Jameson era de raso blanco
ondulante, cubierta de muselina de seda con
adornos Liberty color de ladrillo; y sé que,
en el Vaudeville, Mlle. Marthe Regnierlle-
va un traje de tul color de rosa muerta, con
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mangas de encajes de plata y grandes fal-
dones bordados que caen hasta los tobillos;
y sé que, en Variétés, Mme. Ivette Guilbert,
ayer cantadora, hoy comedianta, aparece con
una foiletie de muselina transparente sobre
un fondo color de rosa de Bengala, ador-
nado de volantes de valencianas y de /lazos
de margaritas naturales, y sé, en fin, que, en
el Gymnase, Mme. Marcelle Lender se pre-
senta cen un sombrero de forma de campa-
na, cubierto de terciopelo azul y adornado
de cintas doradas que caen hasta la cintura.
Ahora, si me decis que todo esto tiene menos
importancia que las obras representadas en

los teatros, os contestaré que 0s equivocdis.

La mismisima Sada Yacco, que se encuen-
tra en Paris desde hace meses, y que viene
para estudiar el teatro francés, confiesa
que una de las cosas que mads le interesan, es
la indumentaria femeniva. «Estas mujeres
—dice — son como hadas. Gracias 4 ellas,
la moda no es nunca ridicula, pues ellas sa-
ben hacerla siempre adorable. Grandes 6
mintsculos sombreros, puestos muy 4 la de-
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recha, muy 4 la izquierda, 6 muy sobre la
nuca, 6 muy sobre los ojos; trajes muy sen-
cillos 6 muy complicados; mangas extraor-
dinariamente enormes ¢ sinsularmente di-
minutas, todo les va bien, todo e5 en ellas
gracioso, todo se convierte en modelo de ele-
gancia universal, y preocupa lo mismo 4 la
princesa alemana que 4 la burguesa espa-
fiola.» En efecto: esas loilettes que las no-
ches de estrenos encantan 4 los revisteros
y quitan el suefio a las modistas, esas toilel-
fes algo caprichosas pero de un gusto per-
fecto y de una armonia impecable, son los
modelos 4 los cuales se somete sin murmu-
rar el universo femenino.

Porque al cambiar de régimen, lo dnico
que las mujeres han hecho es cambiar de do-
lor. Huyendo de las antiguas tiranfas de una
Teresa Cabarrus, de una Mme. Recamier,
de una Castiglione, las parisienses han creado
un nuevo despotismo no menos feroz. Las
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_reinas de la belleza han sido sustituidas por

las reinas de la moda. Una mujer bella, en
el concepto de la alta sociedad, es una mujer
algo vulgar, algo ordinaria, algo plebeya.
Refiriéndose 4 una de esas muchachas del
pueblo que atraviesan las calles desiertas de
los barrios bajos envueltas en sus pobres fal-
das sin gracia, y con la cabeza descubierta,
la gente dice: «les belles filles». Mas nunca
tal frase saluda el paso de una dama de lujo
y de prestigio. Para alabar d las tiranas ac-
tuales, los epitetos que se emplean son otros.
Se dice: «la deliciosa sefiora tal», «la exqui-
sita sefiora cual», «la rara seforita aquella»,

«la elegante seforita estas. La elegancia, so-
bre todo, es un titulo de majestad. «L.a mayor
parte de las mujeres—escribe un psicologo—
 prefieren la moda 4 la belleza.» Y otro psi-
cblogo, completando la observacion, agrega:
«Habiad de belleza en un salén, y nadie 0s
contestard. En cambio, hablad de elegancia,

preguntad cudl es la mds chic parisiense, y en
el acto se establecerd un debate animado.
Cada uno tiene sus preferencias. El culto de
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la nfzoda reemplazael culto de la belleza. Una
mujer puede no ser linda, con tal de ser ele-
gaate. La que no es elegante, por linda que

sea, no tiene adoradores ni cortesanos.» Y
Zoimo en todo hay grados, como en todo hay
sfuerzos, como en to ‘ unf
No €S en nuestros dfa[‘is(}:]?s df(:’:lg':&s,e1 e
: cil que en las
fapocas pasadas. Las elegantes, sin duda, son
innumerables. Las bellas lo eran tamg)ién‘
Jno se dice, en francés como en espaﬁo]‘
«una bella», para indicar que se trata de una:
mujer? Solo que, asi como antafio habfa be-
llas entre las bellas, hay hogaiio elegantes en-
tre las elegantes. En el teatro mismo, 4 me-
dida que el triunfo de la moda se acentda, la
seleccion se agrava. No todas las que HEV,al'i
trajes de muselina Liberty color de rosa mu-
riente y sombreros con cintas doradas que
caen hastala cintura, son de igual casta. No
todas merecen igual crédito como catedréti-
cas en la escuela prdctica de altos estudios
suntuarios. Y si me decis: «De cualquier
modo, la democracia femenina ha salido ga-
nando al destronar 4 la belleza, puesto que
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es mucho mas fcil llegar 4 ser, d fuerza de
trabajo, muy chic gque muy bella.»—Si me
decis esto, os contestaré: «No os hagdis ilu-
siones. La gracia es tan rara como la per-
feccion. Se nace elegante, como s€ nacia
linda.» Y mas atin os diria sino temiera en-
tristecer & algunas de las que tienen feen la
victoria de la paciencia y de la constancia.

3

Paul Adam escribe: «Es cierto que la mu-
jer prefiere ser chic 4 ser linda. Es cierto que
la naturaleza ha sido vencida por el artificio.
El mal no me parece, empero, sin remedio.»
Sin duda el gran escritor tiene razon, y €8
un dia, mds 6 menos lejano, los hombres
volveran 4 preferir una muchacha de lineas
perfectas, aunque no tenga mds traje que la
eamisilla y 1a enagua de la Victoria de Sa-
motraza, 4 una dama flaca y fea vestida por
un mago de la rue de la Paix. Pero esto ne
lo logrardn ni los filésofos ni los moralistas,
sino la vida misma con su €lerno renovarse.
Mé4s Paul Adam no quiere esperar la evolu-
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cidén natural del gusto. Ante las multitu-
des lujosas de Parfs y de Londres, su nos—
talgia de la belleza se exaspera. Todos los
trajes, todos los sombreros, todos los ador-
nos, los daria gustoso por un rostro fresco y
un cuerpo ritmico. Asi, en su prisa, ha ima-
ginado un medio para devolver su prestigio
4 la belleza, y es fundar en Paris, centro :lel
mundo, un Palacio de la Mujer, un Templo
mejor dicho. «En ese templo—asegura—-la;
mds lindas muchachas de cada raza se ofre-
cerian 4 la admiracion de nuestras inteligen-
cias. Con orgullo, cada una de ellas repre-
sentaria lo que hay de mejor en su comarca,
asi como las estatuas de las antiguas diosas
simbolizaban la excelencia de cada pueblo
en los santuarios de la Caldea, de Ia Fenicia
de Egipto, de Grecia, de Roma. Nuestro si:
glo tiene el deber de crear ese panteén de la
Belleza y de poblarlo de idolos vivos. La ac-
cion seria util y singular, pues asi como.el
hombre fecunda el cuerpo de la mujer en el
amor, la mujer fecunda el espiritu del hom-
bre en la voluptuosidad.»

TRl .

ST
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La idea es ingeniosa. Su realizacion seria
util, indudablemente, puesto que, no sélo
constituiria un santuario tnico en el mun-
do, algo asi como la Meca dela religion de
la belleza, sino también una ensenanza per-
petua de los cdnones de la perfeccién corpo-
ral. Sus diosas no tendrian ateos. En el alma
de los romeros, la emocién seria constante.
Para cada gusto habria una capilla milagro-
sa. Los que no se arrodillaran ante las imd-
genes esbeltas y nerviosas traidas de Sevilla,
podrian prosternarse 4 los pies de las suntuo-
sas rubias originarias de Viena. Junto 4 la
veneciana de cabellera de oro antiguo, er-

guirfase la morena madrilefia. La palida

escandinava permaneceria grave mientras
sonriera la coqueta provenzala. La chica de
Londres fraternizaria con su hermana la
chica de Paris. Los paises de Oriente, en fin,
llenarian con sus iconos de bronce palpi-
tante algunos de los mds ricos altares.

Pero yo veo un punto, en el cual seria difi-
cil poner de acuerdo 4 los fundadores del
templo, y es el capital problema del vestido.
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Paul Adam, en efecto, no se atreve 4 pedir
que estas estatuas vivas lleven el mismo traje
de las estatuas de los museos. Para no herir
lo moral, quiere que el traje sea de rigor.
Con esto, por lo pronto, llega 4 establecer
que la belleza de la mujer no reside sino en
el rostro, lo que ya es absurdo. Y, ademds
en esta misma timidez residiria la inuti!i—,
dad de todo esfuerzo. Porque la tirania de la
moda es tal, que al cabo de unos cuantos me-
ses, las orientales como las occidentales se
h_abrfan amoldado al modelo comtin, y renun-
eiando 4 sus gracias peculiares, 4 sus ador-
nos originales, se harian esclavas de la moda.
Y con las faldas de Paris, y los afeites de Pa-
tis, y las tinturas de Paris y los gestos de
Paris, formarfan sencillamente al fin un
grupoigual 4 los que en cualquier five 6 clock
nos hacen ver cudn iguales son todas las be-

llas del mundo en cuanto los modistos ponen
en ellas sus garras deliciosas.
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iLa tirania de la modal Las mujeres la
aceptan sin murmurar. Las mds orgullosas
como las mds humildes, las mds frivolas co-
mo las més graves, las mds ricas como las
mis pobres, todas dentro de su esfera, to-
das seglin sus elementos, todas, todas se in-
clinan ante los caprichos de la despotica
divinidad. Y los que aseguraban, hace unos
cuantos lustros, que con el triunfo del femi-
nismo desapareceria la locura de la suntuo-
sidad, ven ahora que, por el contrario, 4 me-
dida que mds victorias alcanzan las mujéres,
mis aumenta la fascinacion de los trapos ¥
de los adornos. En el teatro, sobre todo, se

nota este progreso de la coqueteria. Para lo--

grar la influencia que las actrices ejercen en
el gusto universal, y que, segtin Mautelet, las
convierte en profesoras de elegancia, ¢cudn-
tos sacrificios no tienen que hacer los empre-
sarios? 3

__Me arruino en trajes—decia poco ha el di-
rector de 1a Comedia Francesa 4 un reporter.

Y no es extraio. Porque lo que en otro
tiempo solo una Sarah Bernhard se permi-

i AT
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tia, hoy cualquier comparsa lo cree necesa-
rio para su dignidad de demoiselle elegante,
de modelo de gracia parisiense. Las telasnue-
vas son de una riqueza digna de los bazares
del Oriente de las Mil y una nockes. Ningiin
brocado, ningin raso, ningun terciopelo pa-
rece ya bastante rico 4 las grandes actrices
para los trajes efimerosde cualquier creacién.
Un dia, leyendo la pdgina en que Flaubert
pinta 4 Salambé vestida de una tela descone-
ctda, Sarah exclamé:

—Yo quiero una tela igual.

Al cabo de algunas semanas, la tela exis-
tia. Ella misma la habia formado; ella misma
la habfa ideado. ¢Sabéis cémo? Jean Lorrain
va 4 explicdrnoslo: «La trigica — dice —me
reveld la metamorfosis de su terciopelo color
de hortensia marchita con reflejos azulados,
ese terciopelo que parece una ilusion. Para
lograr sus matices, tuvo la idea de hacer
macerar 4 martillazos una pieza de tercio-

pelo de Venecia color rosa auroral y luego
la someti6 4 fumigaciones de azufre y de
azafrdn para darle un tinte nunca visto. So-
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bre ese tinte, un dibujante ha trazado a’lra‘—

bescos v flores de ensueiio, animales heraldi-
cos y sombras perversas, con un vaporizadoi
especial.» ¢Os parece fabuloso todo estor

Pues hoy no es nada. Hoy las hadas delltea-
tro no se contentan con eso. Las lecciones
de Loie Fuller les han dado ideas ﬂuev:.as,
nuevos deseas, nuevos horizontes. El tercio-
pelo, el raso y el tul, no bastan ya, niaun
macerados ¢ historiados. Es necesario algo
més raro, algo mds increible. gNo se viste
acaso de llamas la ilustre bailarina? Telas
que sean llamas, telas que sean pétalos, telas
que sean cabelleras, telas”que sear? met_ales,
telas que sean raudales de pedreria quieren
las reinas modernas de la escena.

El hada est4 alli para sugerir combinacio-
nes magnificas a los tejedores, 4 los borc-la-
dores y 4 los tintureros. Mientras ella baila,
los magos que hilan la seda velan. Ella es el
hada de todas las maravillas suntuosas.




30 E. GOMEZ CARRILLO

Es hada si; es hada de ritmos luminosos,
hada tan poderosa, que respira en el éter in-
flamado como si fuera una princesa meta-
morfoseada en salamandra; es hada que pal-
pita entre las llamas acariciadoras, y que
sonrie; es hada sutil que ha hecho melodias
de fuego, melodfas de luz, melodias de iris.
Es el Hada Armonia de que hablan los poe—
tas. Con una facilidad que sélo el prodigio
explica, logra unir los matices mds sutiles
en combinaciones infinitas é infinitamente

ritmicas. Su poder no tiene limites. Un gesto

le basta para que las pedrerias m4s variadas
formen collares, en los cuales cada rubf,
cada esmeralda, cada zafiro, aparece multi-
plicado en millares de matices, estableciendo
gamas de gemas. Su alquimia es impecable.
Los tonos mds rebeldes 4 Ias uniones, los
tintes menos hechos para amalgamarse, las
luces mds diversas en apariencia, encuen-
tran, gracias 4 ella, fluideces inesperadas
que facilitan sus uniones. Entre los diaman-
tes y las piedras de color no hay, cuando el
hada lo quiere, sino una escala muy suave
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que lleva de lo blanco & lo azul, de lo blanco
4 lo verde, de lo blanco 4 1o rojo, de lo blanco
4 1o violeta, sin el menor sacudimiento. Con
los metales hace 1o mismo. En sucrisol funde
los minerales, los mezcla, los subdivide, los
hace mds intensos y en seguida los lanza al
espacio, que sc llena de cascadas dureas,
como si fueran los raudales en fusién de una
corriente de oros, de cobres, de hierros, de
estafios y de platas, escapandose del crdter
recién abierto de un voicdn. Pero los meta-
les y las pedrerias no bastan para calmar su
sed de mdgicas invenciones. Las nubes mul-
tiformes, 4 su conjuro, acuden y ondulan,
flexibles, en giros que aumentan sus matices
celestes. Y tras las nubes vienen los celajes
del Poniente, los esmaltes de las noches de
luna, los cabrilleos del sol en el mar, los ho-
rizontes matinales, todo lo que es color, todo
lo que es luz, todo lo que es armonia. Y ella
jucga con eso, como si el universo fuera un
juguete suyo. En los pliegues aleteantes de
sus velos concentra lo mds vasto y lo mds
vago, lo mds impresionante y lo mds etéreo.
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