E. GOMEZ CARRILLO

No hay en el universo ni forma, ni color, ni
reflejo, ni ritmo, ni matiz, ni transparencia
que resista 4 su caprichosa voluntad. Los in-
cendios mismos, cuando ella los sacude y los
atiza con sus alas, se hacen humildes, y en
vez de devorarla, lamen sus formas blancas,
como rojos leones domados.

Pero por lo mismo que es una hada, su
arte escapa 4 todo andlisis. Uno ve, se asom-
bra, y luego no conserva sino una visién
trémula de milagros. sPoner en palabras esa
visién? Muchos han querido hacerlo. Las
grandes dificultades tientan 4 los grandes
artistas. Pero desde Mallaimé hasta Angel
de Estrada, en las pdginas sobre Loie Fuller
que la literatura contemporanea posee, ape-
nas si se siente la palpitacion de las inmen-
sas alas blancas que se tifien de colores y que
se llenan de ritmos. Lo mejor, tal vez, para
dar una idea aproximada de las invenciones
de esta mégica prodigiosa, seria renunciar 4
todo esfuerzo verbal y contentarse con decir,
como dicen los cuentos orientales: «Era una
hada que disponia 4 su antojo del sol y que
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llevaba siempre un arco iris en vez de velo»
Mas, aun asi, algo quedaria inexplicado, y
ese algo es lo que no corresponde 4 la luz, ni
4 los colores, ni 4 las lineas, un algo dia-
bélico, que es el alma de las llamas que aca-
rician el blanco cuerpo ondulante.

jAh! Y si supierais cudntos tejedores se
han vuelto locos buscando en los telares las
combinaciones que esta hada encuentra en
las luces eléctricas!

El asunto preocupa.

— Si no se moderan un poco nuestras ac-
trices jamds ganaremos lo que sus trajes nos
cuestan — dicen los empresarios.

Pero las actrices exclaman:

— jModerarnos! Al contrario. En la indu-
mentaria estd el éxito de una comedia. Para
ser gran artista es preciso, ante todo, ser gran
coqueta.

Algunas comediantas de fama, aprove-
chando la costumbre que hoy tienen los pe-
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riddicos de publicar cartas de todo el mundo,
han expresado en publico sus opiniones sobre
el asunto. Aqui tengo los recortes de algunos

diarios recientes, con esas opiniones. Una ac-
triz del Vaudeville, Mlle. Barklay, escribe lo
siguiente:

<La importancia de la foileffe en la com-
posicién de un papel es enorme. Nohay mds
que reflexionar un instante para ver la im-
portancia que la elegancia tiene. Yo calculo
que un 30 por 100, por lo menos, del éxito
de una actriz, estd en sus trajes. Suponed 4
Rejane 6 4 Jeanne Granier vestidas en una
tienda de ropa hecha, y comprenderéis lo que
digo.»

Otra actriz dice:

«Si no tuviéramos el cuidado que todos nos
reconocen para vestirnos, muchos teatros es-
tarian vacios. Yo conozco, en efecto, infini-
dad de mujeres que no van 4 ciertos coliseos
sino para ver las foileftes. Ficil es notarlo,
con solo poner un poco de cuidado cuando
en los pasillos se forman grupos parleros de
damas. De la comedia dicen diez palabras,
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que son siempre las mismas, y del autor,
otras diez, que también son su cliché. Pero
en cuanto se trata de los trajes, todas se en-
tusiasman y hablan mucho y con mucha ori-
gim«_iidad.»

Una tiple que no canta sino éperas roman-
ticas, escribe:

«En los teatros liricos tenemos que lievar
trajes de todas las épocas y de todos los pai-
ses. Esto es muy importante, y la suntuosidad
es de rigor. Un escenario que se respete debe
constituir un museo vivo de todos los esplen-
dores suntuarios.»

No hay que discutir, pues. Las reinas de
Paris declaran que, para conservar su poder,
necesitan de sus trajes. Y si por eso se arrui-
nan los empresarios, peor para ellos. La
mise en SCéne necesita sus martires, como to-
das las grandes causas. Mientras mds direc-
tores se suiciden por no poder pagar nié sus
decoradores, ni 4 sus mueblistas, ni 4 sus mo-
distas, mds lujo pedird el publico.

ome———— A S a——
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Los actores mismos dan 4 la cuestién de
indumentaria una importancia formidable.
Acerquémonos 4 un grupo, no de mujeres,
sino de hombres, una noche de estreno =n el
Teatro Francés, y oimos:

— ¢Qué os parece el atrevimiento de Le
Bargy?

— Muy curioso...

— Admirable...

— Genial...

Y si después de oir preguntamos si se trata
de alguna nueva manera de interpretar un
papel del repertorio, nos contestardn, extra—
Aando nuestra ignorancia:

— No, sefior; de lo que se trata es de pre-
sentarsed ciertas horas vestido de frac...;Una
cosa 1mportantisima! Desde hace diez afios
ningun elegante se habia atrevido 4 hacerlo.
El Principe de Sagdn no lo hizo nunca. Es
una innovacién. Es més atin: un manifiesto.
El drbitro parece decir, apareciendo asf tra-
jeado ante el mundo, que el frac es una
prenda por la cual se interesa de un modo
preferente, y que estd dispuesto 4 apropiarse
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su imperio, con objeto de modificarlo, tal vez
de transformarlo. No hay mds que ver su ac-
titud. Diriase que desafia al dandismo cld-
sico.

Ya lo veis. Lo que preocupa en Mr. Le
Bargy no es el artista, 6 mejor dicho, no es
el artista teatral, sino el artista en elegan-
cias.Sus pantalones toman proporciones €pi-
cas; sus corbatas nuevas hacen mds ruide
que los discursos de Jaurés; sus idcas sobre
Jos sombreros, en fin, impresionan hoy &
Europa entera. Los periédicos le han inter-
vievado con objeto de conocerlas de un modo
exacto.

— Se hace actualmente — le ha dicho un
reporter —una violentisima campana con-
tra el sombrerode copa. El Rey Eduardo lie-
va, aun para visitar Exposiciones, un honge.

Mr. Le Bargy ha sonreido. Luego, con la
suavidad fria de un confesor, ha preguntado:

— oY qué mas?

— Que necesitamos conocer la opinion de
quien 4 justo titulo puede llamarse el rbitre

de las elegancias.
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— Estd bien... Tome usted asiento... E}
sombrero puede parecer antiestético ¢ incé-
modo. Eso nada tiene que ver con la elegan-
cia. Una cosa es saber vestir y otra llevar
prendas bellas. Un albornoz, por ejemplo,

serd siempre mds hermoso que una levita, ¥

no por eso se le ocurre 4 nadie hacer en fa-
vor del albornoz una cruzada. Ahora, los
que guerrean contra el chapeau de soie, pre-
tenden reemplazarlo por el chapeau mou. Es
una tonteria. El sombrero de fieltro flexible,
algo mosquetero y algo mejicano, se presta
muy bien 4 la indumentaria de los que ges-
ticulan ampliamente. Pero para los que cul-
tivan la elegancia moderna, seca, fria, es-
tricta, sin ademanes ni grandes curvas, el
sombrero de copa es de rigor. Yo, por mi
parte, estoy dispuesto 4 sostenerlo.

— En ese caso — concluye el reporter des-
pidiéndose —, es seguro que seguiremos lle-
vindolo.

Y es indtil ver ironia en esta frase. Si los
arbitros llevan chistera, todos llevaremos
chistera. La llevaremos con mds 6 menos

3 AT N TN 2
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disgusto, pero la llevaremos. L‘a mod‘:z no
acepta independencias ni rebe-ld:as. ‘_-\}:'—. \f‘
mos que los hombres que no p1de.n el ?ou:r
sino para cambiar todo lo que existe, siguen
{levando las levitas de la burguesia, los som-
breros de la aristocracia, los chalecos de la
reaccion y los abrigos del obscuranr;?a::xo_...

Hugues le Roux cuenta que elllAblsn‘l!‘é‘l,
un personaje de la corte de Menelico le ch_]o
un dia viéndole una hermosa corbata roja:

_ Eso es digno de Le Bargy.

Esto nos hace ver la importancia que el
mundo entero da 4 la elegancia de los hom-
bres. Pero los hombres no me interesan pc?r
ahora. De lo que trato es de la moda femem‘e
na, que ha hecho de los teatros iugaTES deli-
ciosos, en los cuales el arte literario tiene me-
nos adoradores que el arte de lacostura, y en
donde Rostand ha side vencido por Paguin.

e

Hace poco tiempo, en un proceso inien=
tado 4 una actriz que no querfa llevar un
traje especial, un magistrado la preguntd:
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—cPor qué se niega usted 4 ponerse ese

lindo vestido?

La actriz respondio:

— Yo soy una artista, y no una comparsa.

Si lo que se necesita es una mufeca rubia,
no hay necesidad de una persona que tiene
talento y que ha estudiado. En el Conserva-
torio me ensedaron 4 recitar y no 4 disfra-
zarme,

—iHicieron muy mal, seforital—contes-
téle el juez.

Y, en efecto, si los que reciben la misién
oficial de formar artistas para los teatros tu-
vieran una idea justa de lo que mayor inte-
rés despierta hoy, consagrarian mds tiempo
a la indumentaria que 4 Ia diccion, «Saber
hablar es bueno —dice alguien—; pero saber
vestirse es mejor.» El publico perdona que
las innumerables estrellas de los coliseos pa-
risienses cometan todas las faltas artisticas
que guieran, con tal que se vistan bien, que
sean elegantes, que sean suntuosas. No hay
mds que ver la importancia que tenia un di-
bujante que acaba de morir, para conven-
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cerse de ello. Los programas decian: Dra‘ma
en tres actos de Donnay, con trajes de Bian-
chini, 6 Zarsuela de Ludovic-Halery, c‘on
trajes de Bianchini y musica de Audran.
Porque los trapos pasan antes que las notas.

Pero la elegancia femenina no estd toda en
el traje y atin hay mujeres que cre&_‘:n que 1&3.*?
joyas, los adornos, los sombreros, ucnen_r-nas
importancia que las faldas y los co::pmos.
Justamente en un articulo destinado 4 ensei
#ar 4’la mujer moderna «un poco de gracia
armoniosa», ciecto filésofo predica Ia n.e-
cesidad de una exposicién perpetua de jo-
yas.

o ;Como! — os 0igo ya exclamar —; éne-
cesitamos acaso tales ensefianzas?

— iSi que las necesitdis! —os nj:sponde um
maestro de filosofia pldstica, el ilustre Jo-
sephin Peladdn. '

Luego, sin temor de disgustaros, 0s explica
por qué las necesitdis.
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— Las necesitdis — os dice -, porque en
¢l vértigo de la vida nueva, estdis 4 punto de
perder aigo el sentido de la gracia exterior,
Para pasearos por las calles os ponéis trajes
que son imitaciones de los horribles vestides
masculinos, y para seatir el placer que mds
os enloguece hoy, el placer del sport a la
moda, el vértigo del automovilismo, os en-
volvéis en trapos caricaturescos, La higiene
misma os mata estéticamente, pues la higiene
es la mayor enemiga de la belleza. El aire
del mar fornifica y afea, como el movimiento
da cnergia y suprime perfeccién. Tratad,
ahora que atin hay tiempo, de detener la de-
cadencia de vuestro encanto. Madana serd
demasiado tarde.

Y si sonrierais con ironfa incrédula, el
grave Peladdn os contarfa una historia edifi-
cante: la historia del hombre. Segun los tes-
timonios visibles de los museos, en efecto, el
hombre fué antafio m4s suntuoso que la mu-
jer. En Europa, en nuestros dias, un caba-
llero gasta menos que una dama en trajear-
se. Lo contrario pasaba en el mundo entero
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en siglos anteriores. «Desde los senores det
boscaje del Triunfo de la muerte, l’:ie-Be-
nozzo — dice un critico —, hasta las ultimas
ebras pictoricas de Bolonia, todos los ,cuu-
dros prueban que los hombres se vef.txan ¥
se adornaban mejor que las mujeres. Cor-!}pa-
rad los trajes de los miriones del Rey Enn.que,
los de los mosqueteros del Cardenal R].C._he‘
lieu y los de ciertos Marqueses de ’Molacre,.
eon los de las mujeres de iguales epof:as, v
veréis cudn mds bellos son.» Pero vino la
Revolucion y con ella la ignaldad de clases:
¢l atavio masculino decay6. Hoy un h_ombr_e
que lleva,como ias lievaba Jean Lorrain, seis
%@ ocho sortijas, 6 que se cubre el chaleco de
terciopelo de cadenas y de «pendologues> la-
cientes cual lo hace Ernest Lajeum?sse, es—
panta al pueblo y despierta la ironia de las
clases superiores. La ley es estricta y hasta
ha sido escrita. Hela aqui.
«Se tolera en el atavio masculino:
»1.° El alfiler de corbata.
»2.° El anillo de boda.
»3.* La cadena de reloj.
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»Pero ninguna otra prenda puede llevarse,
2y éstas que se llevan han de ser discretas y
»n0 de gran precio.»

Nada, en efecto, debe brillar en el tocado
nuestro; nada debe Hamar 1a atencion. Los
mismos botones en las pecheras blancas,
tienen que ser muy modestos. Entre las ge-
mas s6lo la perla nos ests permitida. Los
diamantes son cismaticos y las piedras de
color heréticas.

Il dia en que pase lo propio 4 la mujer y
€n que la humanidad comience 4 encontrar
absurda su suntuosidad, la decadencia del
atavio femenino habr4 llegado 4 ese punto
que los franceses llaman el fournant dange-
reux. Porque la esencia misma de las mo-
das es mo parecer nunca ridiculas, aun sién-
dolo, ¢ imponerse, 4 pesar de sus incomodida-

des, de sus violencias, de sus excentricidades.
Hasta los mds partidarios de laarmonia inva-
riable € inviolable proclaman la libertad ar-
bitraria de la parure,
«La desproporcién ornamental que arrui-
na toda obra de arte —dice el autor dei

22 : =
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Arie mistico — exalta, por el contrario, la
gracia femenina y cada moda tiene su base
en la exageracion de una dimensién.» No f:ay
mas que hojear un dlbum de esos que'se hat
man La «foilette» al través de los siglos 6
Las elegancias desde la ant:‘gﬁedac.i j'msm
auestros dias, para notarlo. Cada pagina es
una sorpresa. Después de las mds ab.solmas
lineas rectas, se cae en los circulos mds com-
pletos. Las crinolinas, que pintadas nf)s ha-
cen reir, fueron, en larealidad de su triunfo,
una de las mds tirdnicas y deliciosas modas.
Si Peladédn y otros temen el triunfo del fe-
minismo y de la americanizacién, si ven comr
miradas pesimistas el porvenir de la suntuo-
sidad, es porque los trajes failleurs, con 5-1'15
cuellos almidonados y los sombreritos de paja
que apenas tienen un velo como adorno: :1?5
llenan 4 todos de espanto;obligdndonos : %be-
gurar que si la higiene y el sport continuat
haciendo estragos, dentro de unos cuanfars'
lustros el mal de la inelegancia no tendra

cura posible.
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Por fortuna, en nuestra época atn no
<xiste la enfermedad, y si existiera, un reme-
dio bastarfa para curarla. Ese remedio es el
amor por las joyas, por las pedrerfas, por los
adornos suntuosos, por los ricos paramentos.
Los antiguos atribuian 4 las piedras y 4 los
metales, virtudes é influencias infinitas. Cada
gema bacia sanar de algin dolor, protegia
contra alglin maleficio, daba alguna virtud.
El zafiro era piedra de pureza; la amatista,
de sobriedad; el rubi, de valor. Los que lle-
vaban una joya de cierta forma, querian sa-
nar de males ocultos. Los anillos-serpientes
ahuyentaban 4 los enemigos. Para hacerse
amar cra necesario ponerse cadenas de oro
con adornos de flores de loto. Hoy, sin dejar
de creer en todo aquello que, al fin y al cabo,
no es ni mds ni menos probable que cual-
quier otra creencia mds 6 menos cientifica 6
mds 6 menos absurda, tenemos obligacion de

aumentar nuestra adoracion por las pedre-
rias, puesto que, unidasen haces luminosos,

van 4 hacer el milagro urgente de consarvar

4 Ia arcilla femeaina, 4 pesar del sport y de

e

PSICOLOGIA DE LA MODA FEMENINA 47

la higiene, de la democracia y de la ignaldad

intelectual de los sexos, su gracia, su presti-

gio y su esplendor.
La salvacién de la belleza por el adorno,

es, en teoria, una invencién reciente. Pero
en éste, COMo en otros casos,antes de que 1(?5
doctores en estética proclamaran la necesi-
dad de cubrirse de suntuosidades, ya las mu-
jeres lo hacian. No hay mds que asistir 4 i
funcion de gala en cualquier teatro pari-
siense para notarlo. Las mismas damas qtfc
por la manana corren en automoviles verti-
ginosos por caminos polvorientos, y o?ultan
con espejuelos negros sus ojos y encierran
sus cuerpos en informes sacos de cu‘ero, oS-
tentan por la noche los mds espléndidos ata-
vios. Los diamantes se complacen en es;?ar—
cir sus fuegos irisados sobre los atre\"ldos
descotes, y entre las cabelleras arregladas
con un arte singular, los rubies y los zafiros
rivalizan en resplandores. Joyeles que an-
tafio ninguna dama hubiera osado encargar
parasi misma 4 los maestros orfebres, y que
s6lo se compraban para embellecer 41as ma-




48 E. GOMEZ CARRILLO

donas milagrosas de las capillas ncbles, lu-

cen en las frentes, en los pechos 6 en los bra-

zos de nuestras contemporaneas. El homhbre
del siglo xvi que saliera de su tumba para
contemplar una vidriera de Lalique en una
de las exposiciones de bellas artes, no podria
menos de preguntar 4 qué uso estdn destina-
dos tan extraordinarios adornos. Esos pen—
dentifs de oro verde con inmensos cabocho-
nes de amatista que se esconden como frutas
entre hojas y ramas; esos racimos de gemas
antes desdefiadas por baratas; esas cabezas
de gorgonas, en que las serpientes se enros-
€an por centenares entrelazando sus esca—
mas de mil colores; esos broches de esmal-
tes, con formas de éscudos; esas peinetas que
S0n como zarzas de metales preciosos: lo mds
usual y lo més necesario 4 la toiletle feme-
nina; en fin, lo que ayer era un cbjeto ape-
nas estilizado y casi invisible, praclama hoy,
€n proporciones enormes, la belleza atre—
vida del arte nuevo. Ultimamente, en una

fiesta oficial, una embajadora se presents.
llevando en el tocado una serpiente, cuva ca-
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beza se erguia hierdtica sobre su frente, v
cuyo cuerpo, de esmeraldas y de zafiros, le
ha;:z’a una triple corona. Todos recordiba-
mos haber visto aquella suntuosa coiffure en
otra parte, en alglin cortejo imperial, en un
ensuefio tal vez. Al dia siguiente encontra-
mos en una cronica del festejo la explica-
cién de nuestro recuerdo, leyendo que la
magnifica joya de la embajadora era una de
las tiaras ideadas por un orfebre poeta para
la emperatriz Teadora en la obra de Sardou.
Y este caso de soberbio atrevimiento no es
tnico. Cada dia la mujer se adorna mds,
como para hacerse pérdonar los momentos
en que Peladdn la sorprende en trapos de
automovilista, recorriendo carreteras iridas
6 pasedndose por las calles con su trajecillo
hombruno y su camisa almidonada. Mujeres
hay, en efecto, que, no ¢ontentas con llevar
los collares, las arracadas, los brazaletes ¥y
las sortijas siempre en uso, hacen reviviren
sus propios cuerpos las joyas antiguas y lle-
van en los tobillos, como bailadoras drabes,
ajorcas sonoras. Nunca se han visto mds jo-
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yas que hoy, y nunca las joyas han tenido
tanta importancia.

Tanta importancia tienen las magnificen-
cias suntuarias, que 4 veces vemos 4 actrices
sin arte verdadero y sin verdadera belleza,
destronar 4 las reinas de teatro sélo porque
llevan un manto cubierto de perlas, como el
de la Virgen de Toledo, 6 una falda bordada
de flores mdgicas, como el de la Primavera de
Florencia. El ejemplo de Luisa Fagette yde su
corpifio maravilloso estd atn presente para
probérnoslo.

JNo conocéis 4 esta mujer?

En los periédicos y en los magagines la
vemos de mil maneras; «4 los catorce afosy,
modestamente vestida, apoydndose en el res-
paldo de una alta butaca gética; «d losdiez y
ocho afios», ya comedianta, comedianta obs-
cura, con el pelo destrenzado, vestida de gue-
rrero niebelunguense; «d la edad actualy, Ia
cdad misteriosa, la edad del esplendor supre-
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mo, escondiendo su cuerpo de estatuita de
Tanagra entre pesados y suntuosos mantos
de armifo. Una ilustracion se enorgullece,
en fin, de ser lg 4nica que ha publicado el
retrato de la reina «d los seis afios de edad».
¢Es muy linda? s Tiene mucho talentop

No. No tiene mucho talento. Tiene un
poquito. Canta algo. Recita algo. Dice, mo-
viendo armoniosamente los brazos y gui-
nando con arte los ojos, la eterna romanza
del eterno amor pasajero.

Es la diveta de café concierto. No vale mds
que Violeta, 1a de enfrente. No vale menas
que Ninon, la de al lado.

Aseguran que 4 la edad en que las demds
chiquillas juegan con su mufieca, ésta, ya co-
quetuela y ambiciosa, cantaba en un con-
cierto de Marsella coplas-escabrosas. De Mar-
sella fué llevada 4 Bruselas, apenas adoles-
cente, y antes de cumplir la edad de mujer
ya habia ensefiado su palmito picaresco en

todas las capitales europeas (sin excepcion
de Madrid, naturalmente). Sélo en Paris no

la habian aplaudido atin. Es decir, come
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aplaudirla, si; la habfa aplaudido en la Ci-
gale, en la Gaité Rochechouart, en catés con-
ciertos de tercer orden, en fin. Pero eso no es
Paris, ni es el Boulevard, ni es la Estrella,

Su mds entusiasta panegirista no se atreve
4 decir de la artista sinolo que sigue: «Es &
la par discipula de Celine Chaumont y de
Dupac; pero, mds que todo, es discipula de
su propia inspiracion.» Poco, ¢verdad?

«<En cambio, todes dicen «la bonita Faget-
te». Lo dicen los carteles, lo dicen los perio-
dicos, lo dice 1a gente, lo dice ella misma.
Es la bonita por antonomasia, como la Otero
fué la Bella. Esla Bonita con mayuscula.
jFagette la Bonita!

Y, realmente, lo es.

No es perfecta, ni siquicra es linda. Es
jolie. Tiene, en los labios de carmin, una
sonrisa que cautiva, y en los ojos obscuros
una mirada que acaricia. Sus dientes lucen,
desde lejos, con mds luz que sus perlas. Su
cabellera negra, rizada sobre la blancura de
las sienes, su cabellera vaporosa, abundante,
sedefa, es, quizés, su mejor adorno.
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Pero, no. Su mejor adorno es el no sé qué

tan antiguo, tan variado, tan parisiense, tan
diabolico, tan atrayente y tan inexplicable.
Miradla, y os gustard. Examinadla, y casi
casi os parecerd fea. Porque su nariz es de-
masiado pequena y su boca demasiado gran-
de; porque sus 0jos NO Son inmensos € impe-
cables en el corte; porque el 6valo de suros-
tro es, 4 causa de la dureza de mandibula
superior, algo imperfecto... Mas ¢qué im-
porta todo esto? Por encima de la correccion
estd el encanto inexplicable é invencible.

Su cuerpo frégil, esbelto, serpentino, tam-
poco es olimpico. Pero es agradable.

JEntonces?...

0id la descripcion de su traje:

La falda es de seda clara, cubierta de gran-
des flores en relieve. El corpifio es un «bole-
ro» de mallas de plata y oro, estilo Luis X V.
Se abrocha en el hombro izquierdo con un
broche de diamantes. En el principio del des-
cote hay una esmeralda inmensa, y encada
<2no, otra. Algo mds arriba resplandece una
fila de diamantes, rubies y zafiros, mezclados.
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Las tres puntas que rematan por delante el
«bolero» son tres inmensas perlas. Por de-
trds, al final del descote, un lazo de diaman-
tes simula un broche.

El precio de este corpifio es de millén y
medio de francos,

Linda adolescente que me lees, desde agui
te oigo murmurar:

— Las joyas cuestan caras... ¢Como hacen
las actrices para procurdrselas, puesto que el
teatro apenas produce..r?

Es cierto, linda adolescente: el problema

resulta grave. La mujer elegante necesita jo-
vas, muchas joyas, y las joyas cuestan mu-
chos millares, 4 veces muchos millones. Pero

hay un medio para procurdrselas — un me-
dio que no te aconsejo, lectora mia —, un
medio que apenas me atrevo 4 indicarte. En
Paris, sobre todo, que es el Bagdad de las
modernas mil y una noches suntuosas y es-
cabrosas, en Paris, sobre todo, se espanta
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uno de ver lo que una mujer joven y bonita,
cuando no es ni extremadamente folle, ni
extremadamente Sage, puede ganar em
unos cuantos afios de teatro y de amor. jUn
millén de francos de pedrerias y un millon
de titulos de renta! jAh! ;Y nada falso, ni si-
quiera una obligacién de deuda turca, ni el
mds diminuto topacio de Honduras!.. Todo
es sélido en esta caja de hierro: «tres por cien-
tos» franceses, «consolidados» ingleses, «fe-
rrocarriles», deudas municipales—el total con
sus cupones cortados al dia—. En cuanto a
las joyas, diamantes... diamantes, que fueron
antes... diamantes blancos, negros, dorados
y amarillos, diamantes gordos cual avellanas,
para hacerlos temblar, suspendidos de los
morenos lébulos de las orejas; diamantes
caprichosos, en forma de pera, en forma de
caracol, en forma de columna; diminutos
diamantes apifiados en superficies de oro ver-
de, simulando granadas 6 mazorcas de maiz,
diamantes redondos, sin montura, ensarta-
dos en un simple hilo, como perlas falsas,
cruces de diamantes, cintillos, y collares y
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broches, muchos broches, broches arz nou-
reau, cn los cuales las mds extrafias maripo-
sas extienden anchas alas; todo flo que se

puede hacer con los diamantes, en fin. Y
luego, como por adadidura, algunas otras
piedras, pero siempre seguras, de esas que no
picrden su valor al caprichoso giro de la
moda; «piedras de madre de familia», como
dice Gip; zafiros profundos, divinos de mis-
terio y de atraccién; rubies como gotas de
sangre caidas de labios rojos; y perlas, perlas
soberbias, escogidas con cuidado y arregladas
con amor; perlas que deben haber dado 4 la
que las llevé en vida un aspecto oriental de
sultana milyunanochesca.

Porque la que deja todo esto fué una mo-
rena de ojos de fuego que se llamé Wanda
de Boncza — de la Comedia Francesa — ¥
también de la comedia, de la tragicomedia

parisiense, de la gran mascarada amorosa del
bulevar...

iWanda de Boncza!
Yo la conoci, hace diez afios, en ¢l barrio
Latino, donde un amigo de Moreas le daba
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lecciones de savoir vivre y cartas de reco-
mendacion para los «queridos maestros».
{Wanda de Boncza y sus inmensos 0jos de
prematuro luto!.. Era natural que muriera
joven... Pero no era légico que dejase, como
un hombre de negocios, dos millones en una

caja de hierro...

Otra bella parisiense, que hace afios fué
an modelo de todas las modas, acaba de ven-
der, como los herederos Wanda de Boncza,
un tesoro de joyas, dé encajes, de sederias.
Y ésta no era ni siquiera una actriz. Era una
cortesana de alto rango, una de esas corte-
sanas ante las cuales los ministros y los
obispos se inclinan; una cortesana de las que
hacen revivir en nuestra prosa activa algo
de la poesia, del lujo y de la voluptuosidad
de épocas mejores. Yo la vi un dia e'n_ un
banquete literario. Las damas aristocraticas
disputébanse el placer algo perverso de sen-
tarse cerca de ella. Su belleza teatral, real-




