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zada por los mds suntuosos atavios, ddbanla
el aspecto de un icono de amor. Sus mane-
ras eran lentas, ritmicas. A decir verdad, no
era ella, no, sino algunas otras damas, em-
pero honestisimas, las que, con sus descotes,
sus risas, sus labios rojos, producian la sen—
sacion del pecado. Y esto nos chocaba 4 to-
dos. Les chocaba 4 las mujeres como un
insulto. Nos chocaba 4 nosotros como una

desilusién. Tanta belleza y tanta gracia uni-

das 4 tanta circunspeccion, desconcertaban
nuestras ideas sobre las harizontales. Un
principio absurdo nos hacfa entonces creer
que el amor que se vende tiene siempre as—
pecto de bacante. Luego hemos ido acostum-
brdndonos todos 4 lo contrario. Hemos visto
los peinados virginales cubrir con sus cdndi-
das alas las sienes més diabélicas, y hemos
contemplado los ademanes hierdticos de los
brazos menos puros.

Los diamantes que el idolo parisiense lle-
vaba aquella noche he vuelto 4 verlos hoy en
las vitrinas del Hotel de Ventas, y, si he de
confesaros la verdad, no sélo con curiosidad
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los he visto, sino también con supersticioso
respeto. 4No son acaso las religuias de”un
santuario? Ante ellas, pdlida de admiracion,
la multitud permanecia absorta en las noches
de gala parisiense. Ellas eran los emblemas
del poderio y del prestigio. Los fanaticos l:fs
habian traido una por una 4 costa de sacri-
ficios 6 de crimenes, para adornar el cuerpo
adorado. Ante sus resplandores, las pupilas
habian temblado. Y hoy, aqui, en el lugar en
donde todo se dispensa; hoy, unidas por ul-
tirﬁa vez; hoy, que atin conservan el perfume
de la carne rubia en que vivieron, dirfase que
algo llora en ellas. Las perlas, sobre tcdo, tie-
nen deliciosas melancolias en las livideces ar-
dientes de sus blancuras. Son perlas que sien-
ten abandonar el altar vivo en que gozaron
de todos los inciensos: Son perlas que temen
futuros frios estuches donde se fastidiardn sus
almas, y que temen mds an gargantas f!fici-
das, en las cuales sus corazones Sensitivos
experimentardn repugnancias inﬁnita-ts.’
Es desgarrador, os lo aseguro, asistird una
de estas ventas que se llaman, sin duda por
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ironfa, yolunlarias. Lo que con més carifio
se ha escogido, lo que ha sido objeto de de-
seos, lo que guarda recuerdos, lo que consti-
tuve la vida del hogar, el alma del nido, se
va, en unas cuantas horas, hacia los cuatro
extremos del mundo, al compds de un mar-
tillo de «experto». El que da mds, se lleva lo
que le gusta, sin tener siquiera el tiempo de
amar lo que compra, sin conocer sino su va-
lor material. Yo he visto un tintero que fué
de Gustave Flaubert, venderse en uno de es-
os remates como «objeto de plata labradan.

Y he visto también muchos relojes que mar-

<aron para sus duefios ilustres, momentos de
angustia 0 de'goce; y he visto muchas tapice-
rias que adornaron gabinetes de trabajo de
hombres famosos; y he visto cuadros sacados
de las colecciones de los mds nobles poetas,
sin que nadie, al regatearlos, pensara en sus
origenes. El santo fetichismo de los corazo-
nes sensibles, que atribuye més valor 4 un
abanico de papel, si las manos de Mme. de
Pompadour lo tocaron, que 4 un abanico de
encajes que viene de la tienda, hace reir al
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publico rico en general. Asl, cuandc.) las co-
lecciones formadas por artistas se dispersan,
hay algo que muere, algo bello, algo ideal.r
Pero no conozco ventas tan tristes como cs-
tas en que los joyeros rapaces vienen 4 dispu-
tarse los despojos de un idolo de a'mor c‘lue,
aunque envejecido,aun vive. ;Ah,s_i e-s:tuv'.era
muerto, no importaria! En la religion de la
voluptuosidad, los santuarios s¢ cierran el
dia en que las imdgenes desaparecen. 1Pe.ro!
cuando el icono marchito sigue de pie!
jcuando el culto persiste! Es cosa‘ triste, 0>
digo. Y asf uno no puede menos, viendo aqut
las joyas, los atavios, los encajes, los broca-
dos, las sedas, los velos, las batistas, que evo-
can & su duefia, desposeida de todo en los
instantes en que mds lo necesitaba, despo-
seida de su coronade lujo y de su cetro de os-
tentacion, desposeida de lo que cubria de luz
las sombras de su belleza. Y la figura evocada
murmura dolientemente: «En el fondo, z‘ms-
otras, las divinidades de la voluptuosidad, no
somos sino el juguete doloroso del mundo-
Nos cubren los hombres de joyas, cuando Ia
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flor palpitante de nuestro cuerpo bastaria
para nuestro prestigio; y cuando esta flor se
deshoja, cuando esta flor se marchita, nos
reclaman las hojas que antes nos dieron.»

Mas no vayas 4 figurarte, joh! adolescente
de mi alma, que s6lo las cocotas y las actri-
ces son en Paris reinas de la moda. No, La
parisiense mds chic es la aristécrata, la que
nosotros apenas vemos, la que sélo aparece
ante la plebe rodeada de adoradores en las
grandes fiestas. Pero si no la vemos en la
realidad con frecuencia, en cambio la trata-

mos familiarmente en las novelas y en las es-
tampas.

Hela aqui en un cuadro cualquiera ape-
nas puber y ya coqueta, ya grave, sabién-
dolo todo y adivinando lo que no sabe. Es
Noemi Hurtrel, la de L’Irreparable; es Jac-
queline, la hermana de Maud, en Demis
Vierges; es Chiffon, la deliciosa Chiffon de
Gip; es la nifia moderna, rica, noble, atre-
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vida, capaz de decir 4 su novio, sin rubores
y sin fanfarroneria: «Chico: me parece que
an dia 1 otro acabaremos nosotras, las mu-
jeres, por divertirnos antes de casarnos. Y la
gente dird: Fulanita tuvo veinte amantes
antes de casarse. Por lo mismo es una buena
mujer. Las seforitas que no han vivido no

son esposas perfectas.» :
Naturalmente, una vez casada, esta pari-
siense se siente mas libre que siendo soltera.
Su vida verdadera comienza al salir de casa
de su madre. Nada le espanta. A la buena
amiga de su familia, que va 4 darla consejos
el dia mismo de su casamiento, contéstala
risuefia: «jEstoy enteradal» Y no es que an-
tes haya tenido otro amante, no. Bourgety
Prevost nos juran que es «once mil veces
virgen». Acordaos de Mme. Martin Belleme
en el Lirio Rojo, de Anatole France, la cual,
siendo muy buena, no puede menos de en-
gariar & su marido. La razén de esta fatali-
dad nos la da otra parisiense de la misma
clase, 1a encantadora heroina del Mariage
de Juliette, «No tengo— dice —la menor
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intencion de ser infiel al Sr. de Nivert, y
pido 4 la Providencia que me permita con-
tinuar siendo la leal mujer que soy ahora.
Pero todo el mundo, 4 mi derredor, habla
del amante como de un acélito inevitable:
de manera que mi espiritu estd, de antema-
no, acostumbrado 4 la idea.» Esta y las de-
mas, todas las demds, las buenas, las malas,
las perversas, las sanas, son victimas del
flirt tan magistralmente estudiado por Her-
vieu en dos o tres libros que son como tra-
tados de Medicina social de tal modo se ve
en ellos que el adulterio es una epidemia,
un mal que se contagia. Una madama de
Tremeur, en efecto, basta para precipitar
en brazos de cien amantes 4 sus ¢ien hones-
tasamigas. <jEngarfiemos!»,dicen. jHorrible,
palabra! Y, sin embargo, no es posible de-
jar de perdonarlas. jSon tan inconscientes!
Simona (la Simona de Leitres de femme, de
Marcel Prevost) confiesa que «el adulterio
no difiere de ningtin modo del matrimonio»,
y luego, simbolizando 4 toda una especie fe-
menina, se dice 4 si misma: «jPobre mucha-

PSICOLOGIA DE LA MODA FEMENINA 65

cho! Le he dicho lo mismo que 4 mi marido.
Pero trataré de que no sepa que no le amo...
Eso es... Que ambos crean en mi amor.»

Estas damas aristocraticas no representan
el Paris que se exporta, el Paris de los re-
cuerdos de cada viajero, el Paris que todos
conocen y por el cual todos suspiran. Es un
Paris hermético. Y es el gran Pacfs de los
placeres sin ruido, de la voluptuosidad es-
condida, de la galanteria discreta.

En Mayo florido hay que visitar Paris, si
se quiere tener unaidea exacta delo que son
las elegancias femeninas.

Este mes florido que en Espafia sigue sien -
do el mes de Maria, se ha convertido para

los parisienses en el mes de las modistas.

Desde el principio hasta el fin, las fiestas
abundan. Son las inauguraciones de uno y
otro «salony; son los concursos anuales de
mil cosas encantadoras € inttiles; son las
primeras carreras importantes de caballos:

Psicologia de la moda femenina. 5
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son los estrenos de la Opera; son los bailes
oficiales, en fin. Pero todo eso—y con eso la
alegria luminosa de la calle — noes, en rea-
lidad, sino un perpetuo pretexto para gue
los sefiores costureros luzcan sus obras. Las
mujeres mds bellas les sirven de maniquies
vivos, y aumentan, con sus gracias, el pres-
tigio de la obra. S6lo que aun la misma be-
lleza femenina pasa en segundo término. Lo
principal, lo esencial, es el poema de enca-
jes, de cintas y de sedas. Lo principal para
el mundo elegante, digo. Para nosotros, sim-
ples mortales, la hermosura conserva siem-
pre la primacia, y la toilelte no viene sino
en segundo término, 6 mejor dicho: en tér-
mino complementario y solo para servir de
marco 4 la imagen viva. Ya hace cinco siglos
Miguel de Montaia decia: «Hay mujeres en
las cuales los lindos vestidos lloran.» Hoy
siguen llorando. jOh, esas exquisitas creacio-
nes de vaporosas gasas, cudl se entristecen
en ciertos cuerpos indignos de ellas! Pero
como, por desgracia, ninguna ley prohibe a

Jas sefioras feas llevar trapos divinos, los
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costureros siguen cosiendo para todas, triun-
fantes, llenos de orgullo y de poder.

*
* ®

El «modisto» no existe sino desde hace
medio siglo escaso. Nuestras abuelas conten-
tabanse con comprar sus telas, sus forros,
sus guarniciones en las tiendas, y con llevar-
las luego & las humildes costureras que tra-
bajaban en discretos entresuelos. En las no-
velas de Jorge Sand y de Balzac se ve el me-
canismo antiguo. El nuevo fué creado por
un inglés llamado Worth que servia como
dependiente en un «comercio de sedas» de
los boulevares parisienses.

— Si ofrecemos & nuestras clientes encar-
garnos de hacerles sus trajes, ganaremos el

doble—dijo el joven londinense, imbuido ya

de ideas prédcticas.

Y el socio francés, hombre solemne, con-
vencido de la superioridad del negociante
sobre el artesano, le contesté:

—Tal vez tiene usted razon; pero en-m
familia no hay costureras.
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Al cabo de algtn tiempo, los dos sefores
tenderos lograron ponerse de acuerdo. El
francés consinti6 en coser y cortar, a4 condi-
cion de que su nombre no figurase en la com-
binacion. El inglés presto su apellido.

Claro es que unos cuantos afos mds tarde,
ante las ganancias de Worth, cuya casa pros-
perd milagrosamente, infinidad de vendedo-
res de telas y de adornos hicieron 4 un lado
sus aristocrdticos desdenes por las costure-
ras y se consagraron 4 cortar trajes femeni-
nos. En 1872 Paris contaba hasta una docena
de modistos. Hoy puede calcularse que entre

las dos mil y tantas casas parisienses que

visten 4 las mujeres, la mitad pertenecen &
hombres.

Un amigo mio, sutil analizador de elegan-
cias, me aseguraba que las personas enten-
didas en la materia reconocen en el acto los
trajes eortados por una mujer.

—Son maés finos, mds ligeros, mds vaporo-
sos que los hechos por los hombres—dice.
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Luego agrega:

—_Pero en cambio son menos armoniosos.

¢Existird en realidad esa diferencia? Por
una parte declaro que jamds lo he notado, y
que entre una obra maestra de Paquin y una
maravilla de una de sus rivales, no descubro
diferencia ninguna desde este punto de vista.
Habr4 entre las dos una mds bella, mds rica,
mds elegante. Habrd entre el arte de am-
bos enorme distancia. Podré decir ante sus
creaciones «ésta es mds linda que ésta»: nun-
ca: «ésta es més femenina y ésta es mds mas-
culina». Pero si en mi préctica personal no
he conseguido llegar 4 la penetracién de mi
amigo, filoséficamente comprendo lo que
hay de real en sus distingos. Un hombre no
comprende la belleza lo mismo que una mu-
jer. Es un asunto de instinto y de tradicién.
Ante nosotros, el cuerpo femenino es una
estatua 6 un idolo. Para adornarlo, para
adorarlo, tenemos siempre manos de artistas
voluptuosos. En nuestro respeto de la blan-
cura riunfante de Venus, deseamos que los
vestidos respeten lo mas posible las lineas
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esenciales. En el costurero de genio, hay, ¢
debe haber, un escultor capaz, cual los maes-
tros anonimos de Tanagra, de conservar
todo su ritmo 4 la estatua 4 través de los
mds espesos velos. La linea tiene por fuerza
que interesarle mds que el adorno. Una so-
briedad estricta domina sus creaciones. En
cambio, para nuestras hermanas que se con-
sagran 4 la toilette, la mujer, despojada de
todo atractivo legendario y voluptuoso, sin
altar, sin z6calo, sin misterio, no es sino una
murieca 6 una nina. Hay mufiecas grandes,
hay nifias de mds de veinte afios. Para su
costurera todas las elegantes son «motivosy,
es decir cosas maniables, cosas variables,
cosas cuya forma y cuyo cardcter pueden
modificarse artisticamente. ¢La costumbre
de ornar 4 sus hijos? ¢La prdctica de qugar
4 la mama» desde temprano? ¢O mds senci-

Hlamente la conviccion algo desderiosa de que

una dama dispuesta 4 vestir bien se presta a
las mayores complacencias? Tal vez todo
junto. En cualquier caso, esos chiffonements
deliciosamente ridiculos que modifican los
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cuerpos jovenes y esbeltos disminuyendo las
curvas, transformando las lineas, haciendo
los brazos casi deformes 4 veces y d veces el
pecho casi visible, bajando 6 subiendo 4 su
antojo el talle, convirtiendo, en fin, la esta-
tua sagrada en figura modificable, esos chif-
fonements son peculiares 4 la mujer. El hom-
‘bre, mds respetuoso, no llega nunca 4 tanto

refinamiento de lo artificial.

Pero todo €so es teorfa pura y pura ima-
ginacién. En la realidad, hombres v muje-
res, cuando se consagran al artedela toilette
femenina, son esclavos de la moda. Yela
moda, ya lo sabemos, es la mds absurda de
Jas reinas tiranas, la mas cruel de las divini-
dades. Es Nuestra Sefiora del Capricho. La
16gica no es de sus dominios. La sencillez,
tampoco. La armonia misma suele chocarle,
como lo hemos visto en la reciente transfor-
macién de las mangas, que habian llegado &
ana noble simplicidad propicia & la linea de
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los hombros, y que de pronto, sin mas razo-
nes que las del antojo, se han inflamado como
globos para dar 4 las mujeres bustos polichi-
nelescos. Estos crimenes de lesa belleza no
encuentran Sino una excusa miserable: el in-
tercs. «Tenemos que variar para obligar 4
comprary, piensan los modistos. {Comprai!
iVender! jGanar! He ah{ las leyes inexora-
bles. Por ellas se sacrifica hasta lo mds ideal
que es el cuerpo de la mujer. Un historiador
erudito, M. Avenel, ha descubierto en los
cambios de gusto las ventajas comerciales,
Los trajes de muselina que estuvieron en
auge alld 4 raiz de la publicacién dz Pablo y
Virginia, crearon toda una industria. Los
manufactureros franceses € ingleses hicieron
esfuerzos inauditos por fabricar telas ligeras
como nubecillas de primavera. Uno de ellos
logro realizar el milagro de fabricar un velo
tan sutil que se necesitaban trescientos veinte
metros para que pesara una libra. Las faldas
llamadas «campana», tuvieron su origen en
la necesidad de vender los tejidos de crin, de
los que se necesitaban cinco metros para
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cada traje. Poco hace, en fin, que un comité
de ricos sederos de Lyon ofrecid ai Sindicato
de 1a Prensa Parisiense una suma de varios
millones por una campaia contra los pafios
ingleses. Muy poca, empero, €s la importan-
cia de la lana, si se la compara con la seda.
Una estadistica curiosa establece la siguiente
proporcién entre las materias empleadas por
los modistos: sedas de todas clases, 46 por 100;
encajes, 13; pasamaneria, 11; bordados, 7 1/2;
forros, 4 1/2; lanas, 3 1/2; plumas, 2; flo-
res, 1 1/4; ballenas, 1/2; merceria, 2 1/2. Lo
que los sefiores sederos deseaban, sin dud‘a,
es suprimir por completo los pafios armonio-

sos que envuelven las formas sin transfor-
marlas. {El dinero! jLa competencia! jEl

comercio!

Hablad, sin embargo, con un medisto ilus-
trado. Os dir4 lo que piensa de la belleza, de
la gracia, de la elegancia. Os confiard sus

3 a5l
temores estéticos y sus preocupaciones f1io-
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soficas. En cuanto al asunto de dinero, ni
una palabra. Jamads uno de esos grandes se-
fores de la aguja se mancha los labios con
célculos mercantiles. «El interés — parece
decir — no es de nuestro reino.» Y, en efec-
to, es dificil que una sefiora que encarga un

traje logre de antemano saber su precio.

«Mds 6 menos, tanto.» Pero luego hay un
«mdas» que pasa del doble, y es indispensable
pagar, pues el patron, siempre grave, excla-
ma, si se le hace notar: «Yo no entiendo de

€s0... Son pequeneces del cajero... Yo soy un
artista.»

jArtista en trapos!

A primera vista esto hace sonreir. En se-
guida, razonando sin prejuicios, llega uno &
comprender que, si el arte es crear belleza,
un modisto es tan artista como un poeta,
cual un pintor, cual un escultor. Es el que,
trabajando en hermosear la estatua viva,
perpetia entre las masas el sentido de la di-
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vinidad humana. Su misién, como la de to-
dos los creadores de belleza, es apostolica-
Aumentando el encanto de la mujer, au-
menta el goce de la existencia, y la alegria
de vivir, y el orgullo de ser. En la historia
se ve que todas las épocas gloriosas han coin-
cidido con suntuosidades de indumentaria
femenina. La misma Revolucidn francesa,
cuando, sintiéndose fuerte, se hubo lavado la
sangre de las manos, comenzo d arreglar de
un modo amoroso los pliegues de las fal-
das.

¢A qué hablar de modas antiguasP Nues—
tra época cn este punto es, d pesar de mit
errores, una de las mds admirables y de las
m4s atrevidas, pues, rompiendo con tradicio-
nales complicaciones, ha tratado de no ro-
bar al cuerpo su armonia. Esos trajes blan—
cos que hoy llevan las elegantes d las carre-
ras, y esos vestidos zailleurs que ondulan
por las calles, son deliciosos de sencillez.
Pero la palma la merece una foilette entre
todas ritmica y que, por desgracia, no se ge-
neraliza tanto como lo desearian los artistas:
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ia llamada «princesa» 6 «silfide», y que es
una bata ajustada que se lleva sin corsé.

—Yo no le permito 4 la Emperatriz que
ileve otre sa — deci il
ey ra cosa — decia hace algunos afios
Guillermo I1.

Muchos conozco que, si pudieran imponer
su voluntad al mundo entero, decretarian la
robe princesse obligatoria.

«Cuando un cuerpo es lindo—ha dicho
Redfern—es necesario tratar de hacerlo ver
como si estuviera desnudo.» 4Os enterdis? Y
Redfern no es, cual los Paquin y los Doucet
costurero de cortesanas, sino de reinas. SL;

fama de gravedad es universal, y los que co-
nocen los secretos de la vida parisiense, ase-

guran que cuando una pecadora se presenta
en su casa, busca cualquier pretexto para no
-encargarse de vestirla. Los cuerpos que
quiere hacer ver, pues, son los cuerpos m4s
purcs del mundo. En el teatro, como en la

r 11 - 3 T
vida corriente, quiere que la mujer no se
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pierda entre pliegues, bucles y cintas, quiere
que el corps de la femme, argile, ideale, joh!,
merveille, cantado religiosamente por los
poetas, no se ahogue entre pudorosas vague-
dades, sino que aparezca en la gracia triun-
fante de sus lineas, como aquellos torsos grie-
gos que parecian envueltos en lienzos moja-
dos, de tal modo el vestido se ajustaba en
ellos 4 la carne. «Soy el apostol de la linea
__hadicho Redfern—.En lavida diaria como
en la escena, la linea es mi Gnica preocupa-
cion. En Afrodita, al vestir 4 Mlle. Gar-
den, pude realizar mi ensueno de semi-des-
audez casta. Luego, aplicando el mismo
principio helénico 4 los trajes de interior, he
hecho muchos esfuerzos que han entusias-
mado 4 las mujeres bonitas.» El gran mo-
disto, que es discreto, s¢ detiene alli. Perone
hay necesidad de ser muy sutil para adivinar
que en su mente ia frase termina diciendo:
«Y que han llenado de indignacién & las
feas.» Porque en esto de trajes, 1a fealdad
tiene mé4s importancia que la belleza, y los
defectos influyen mds que las periecciones.
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Preguntad, en efecto, 4 un modisto prdc-
tco;

— ¢Cudl es el fin supremo de vuestro
arter

Y os contestard:

— Esconder las imperfecciones femeninas.

Verdad es. Desde tiempos muy lejanos, la
moda, convirtiéndose en colaboradora de la
ortopedia, ha sido humilde para con los cuer-
pos contrahechos. Las pelucas empolvadas,
las crisolinas, las mangas gigol, los corsés
rectilineos, mil otras invenciones que cam-
biaron el aspecto universal de la mujer ves-
tida, tavieron su origen en la necesidad de
esconder defectos de grandes damas.

Otras modas, menos violentas, han side
creadas con objeto de establecer, gracias al

lujo, un término medio de estética femenina,

en el cual las poco agraciadas ganan lo que
pierden las perfectas.

Pero, por fortuna, lo que ayer era un ofi-
cio, se convierte hoy en arte. Los que hacen
trajes femeninos, comienzan ya 4 amar sus
creaciones con amor estético. «La linea—dice
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Redfern—, la linea es mi obsesion.» Y esta
<ola frase indica un renacimiento de la foi-
lette, en el cual, gracias al cielo, veremos 4
Jas mujeres bellas ya no vestidas de unifor-
me, todas igual, todas como lo manda la
ciega moda, sino, al contrario, cada unacon-
forme 4 su tipo especial de belleza, y siempre
ensedando, con orgullo sano y puro, lascur-
vas divinas de sus cuerpos esbeltos. El traj

princesa, que tantas indignaciones farisaicas
suscité hace afos, triunfa ahora en todas
partes y acostumbra al mundo & la estatua

viva.

Un grave inconveniente hay para la uni-
versalizacion de modas como ésta. Es la
cuestion de la belleza. Porque el arte del cos-
turero es como aquella espada celebérrima
del general francés que servia para usoste‘—
ner las instituciones» y en caso NECesario
«para combatirlas»... Una iotlette princesa,
n‘r':C\:Hi‘\a un cuerpo princesa. Para las que
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no son perfectas, los artificios de la costu—
rera reservan los buches, los pliegues, los
adornos, los faldones, los vuelos y los revue-
los. Se trata de ensefiar, v, en caso necesa-
rio, de esconder. Pero esto poco debe intere-
sarnos 4 los que, hablando del asunto de un
modo abstracto, no nos preacupamos sino de

la idea de la elegancia como complemento

de la belleza, y que, por consiguiente, con-
sideramos que toda mujer tiens la estricta
obligacién de ser bella. Mds aun dejando lo
abstracto parair 4 lo concreto, en este punto
las quejas son injustas. Hablar, como Mar-
cel Prevost del Krack de la beauté, es pura
fantasia. «No tenemos — dice —una mada-
me Recamier para que los londinenses, em-
briagados de entusiasmo, desenganchen sus
caballos y arrastren su coche; no tenemos
una Castiglione, reina de la belleza.» Es
cierto. Ya no hay, en el Paris aristocritico,
tres o cuatro bellezas oficiales. Pero, en cam-
bio, jcuantos millares de deliciosas mucha-
chas sin nombre llenan los teatros, los talle-
res, los paseos! Un pintor ruso, Widhopif,
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que ha recorrido el mundo en busca de mo-
delos, confesdbame hace tiempo que, si habia
fijado su residencia en la capital de Francia,
es por la increible abundancia de mujeres
bellas que alli encontraba. Ya antes habialo
notado yo, lo mismo que todo el mundo, con-
templando en los music-halis, en los teatros
de aparato y en los cortejos carpavalescos,
la infinita variedad de estatuas vivientes y
alucinantes, no de esas cuya gracia estd en
el afeite y en la compostura, no, sino fres-
cas, francas, sanas estatuas de lineas olimp:-
cas. Para éstas son los trajes princesa que
conservan en una relativa integridad las li-
neas esenciales. «Vestid en casa de un gran
modisto 4 la Venus de Milo y 4 la Joconda
— dice alguien — y veréis que aparecen dos
maritornes.» La paradoja tenia su razén de
ser en los tiempos de las deformaciones sin-
gulares. Ahora que un poco de respeto de
los contornos sagrados parece reinar, todas
las bellezas antiguas podrian, sin exponerse
tal vez 4 perder su armonia, recurrir al arte
de los modistos. ¢No son soberbias Venus
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