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ban 2.000 escudos, no existen ya sino en las
colecciones y en lasleyendas. Hoy los couvre
shef de las elegantes mds elegantes, pasam
rara vez de cuarenta duros y en cambio ba~
jan hasta sumas humildisimas. Lo que con

un poco de habilidad y otro poco de buem

gusto puede hacer la mujer pobre es mila-
groso. Un alambre, un pedazo de velo y una
einta, bastan. La modistilla lo arregla todo.
Y cuando, el domingo, Mimi Pinson se cubre
eon eso su rubia cabellera, parece que lleva
una corona principesca. «Los sombreros que
se venden 4 dos francos setenta y cinco cén-
timos — dice Avenel — producen el treinta
por ciento 4 sus fabricantes, de modo que
realmente no cuestan sino un franco noventa
e€ntimos, repartidos asi: dos metros y medis

de cinta, 4 veinte céntimos el metro; un
pigquet de flores, de veinticinco céntimos; una
forma de alambre, de veinticinco céntimos;
un metro de tela para cubrirla, ochenta y
cinco céntimos. Voila. {Y cudntas lindas bur-
guesitas, cudntas picarescas grisetas, cudntas
Yocas de sus cuerpos van, por allf con un tan
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humilde tocado, sin que nosoLros, los inge-
auos hombres, notemos siquiera que estdn
menos ricamente ataviadas que la bella Otero
& la divina Cavallieri! Mucho mds que en. ’ci
traje, en el sombrero laelegancia es cuest:o}n
de hechura y no de materiales. Con las més
bellas aves del paraiso, con las mads caras
pajas de Italia, con las cintas mas admira—‘
bles de Saint Etienne, una miss no lograra
jamds hacer lo que con su metro de tela ¥
sus cinco centavos de flores hace una de-
moiselle. _

Porque no hay que discutir sobrt? :jste
punto: el sombrero femenino, el fantdstico,
el caprichoso, el sonriente sombrero que en-
galana, que completa, que seduce, que sor-
prende, que €s algo loco y que es tan coques
to; el sombrero artistico, es un product’o de
Paris por excelencia. En.Londres, en V1e:?a._
en Buenos Aires, en Nueva York, en Macflnd,
en todas partes, costureras admirables visten
con una ciencia consumada los bello—s -:t'}er—
pos. Pero Jden donde las modistas rwahzavz‘
con las parisienses? {en donde con cas:
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nada se confeccionan esos deliciosos poemas

5 ; . ; *
'T{e plumas? gen dénde igusl fantasia se une 4
igual armonia?..

—A pesar de todo—decia Bismarck—, yo
seguiré pidiendo d Paris los sombreros para
mi mujer y el champaria para mi.

Y esta supremacia se explica por ¢l amor
que la francesa en general tiene desde los
mds remotos tiempos por el tocado lujoso.
En las estampas antiguas se nota. Las vene-
cianas, por ejemplo, eran mds lujosas en sus
mantos, y las inglesas mds ricas en sus joyas.
¥n el couvre chef, ya sea el henin de 1a Edad
Media, ya sea la toca del siglo xv, ya sea el
fieltro de los Luises, ya sea la guirnalda de
flores de Trianén, siempre la francesa ha

-sido la primera. Hoy mismo, mientras una
muchacha modesta de Roma 5 de Viena se
-desvive por comprarse una falda nueva y no
piensa en un nuevo sombrero, la obrerita de
“Paris guarda en verano su traje de invierno,
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pero se compra un sombrero florido. En las
clases mds altas, mas altos son los sacrificios. -
Hace apenas dos afios, lo vimos en un pro-
ceso. Una modista reclamaba 4 la mujer de
un diputado nueve mil francos por los som—

breros de un afio.
— jUsted gasta en sombreros mds de lo

que su marido ganal—exclamo el juez, ird-
nico.

—iNo soy yo la Gnical—contest6 la dama,
seria.

Y, en efecto: no es la Gnica, no: ni siquiera
la m4s extravagante: Ciertas damas de la
aristocracia israelita, cuyas cuentas han sa-
lido 4 relucir en los escdndalos financieros
de estos ultimos tiempos, dan 4 ganar —y 4
veces 4 perder — 4 las treinta y tantas mo-
distas de la rue de la Paix, sesenta ¢ setenta
mil francos anuales.

La suma, que 4 primera vista parece fa-
bulosa, resulta, cuando se la examina de
cerca, verdaderamente inverosimil, puesto
que, segiin un dato que he leido en todas
partes y que apunté al principio de este ar-
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ticulo, los sombreros lujosos de las mujeres
no valen nunca arriba de doscientos francos.

Pero aqui un especialista me detiene y me
dice:

— En todo hay excepciones, y en cuestio-
nes de elegancia femenina mds que todo, Los
sombreros no deben costar nunca mds de
cuarenta daros, es cierto... Solo que 4 veces
cuestan ¢l doble y aun el triple. Hay plumas
que valen por si solas ciento cincuenta fran-
cos, como el ave del paraiso blanca, como el
scurucucusy indico, como el «multifils»,
como el «pecho de acero», como otras cuan-
tas. Y si usted calcula que para adornar una
toca cualquiera se necesitan tres de esas
plumas 6 penachos... y que, ademds, es pre-
ciso que la modista gane, por lo menos, un 3o
por 100, no resulta dificil adivinar el precio
de las fournitures que, poco 4 poco, forman
€sas cuentas que nos espantan 4 nosotros,
hombres, y que 4 las mujeres les parecen na-
turales... Porque la mujer, en cuanto se trate

de sombreros, noconoce el valor del oro...

&
* %
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¢No habéis asistido nunca al essayage de
una parisiense en casa de una modista ele—
ganter Es un espectdculo delicioso y lamen-
table, os lo aseguro, Aquellaembriaguez, tan
sutilmente analizada por los psicologos mo-
dernos que se apodera de la mujer cuando
en una tienda sus manos acarician las sedas
frufrutantes y sus ojos contemplan las blon-
das, los encajes, las cintas, las batistas; aque-
ila embriaguez ligera y penetrante que su-
prime en los cerebros las nociones exactas
de la realidad y que invita 4 cometer locuras
irreparables, no es gran cosa en la vida mo-
derna de la capital de las'elegancias si se
compara con otra embriaguez del mismo gé-
nero, pero mucho mayor, mucho mas inten-
sa: la embriaguez del sombrero nuevo, 6
mejor dicho, de los infinitos sombreros nue-
vOs que se pone, que se‘quita, que examina,
que modifica, que cambia, que arruga, que
tortura, que acaricia. jAh, las largas horas
entre el espejo del fondo donde se reflcja la
nuca y el espejo del frente donde se ve la
caral La cabellera llega 4 deshacerse y los
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labios pierden sus colores, 4 medida que las
parisiense, nerviosa, escoge. Todos los som-
breros le gustan. Uno, porquees «serion;otro,
porque es «original»; otro, porque la rejuve-
nece; otro, porque le da un aire picaresco;
otro, por otra cosa. Mas como no puede ile-
varse la casa entera, duda, pide consejos y
sufre con una intensidad increible en sus
nervios caprichosos y enfermizos. Si el dia-
blo tuviese atun costumbre de acudir en los
instantes criticos para hacer firmar pactos,
encontraria mejor cosecha de almitas rubias
en las tiendas de modas que en las joyerias.
Es una verdadera locura, un delirio espe-
cial, un vértigo indomable, lo que las pari-
sienses sienten en el essayage des chapeaux.

El adorno casi no modifica en nada la be-
ileza,y el traje sélo modifica la linea del cuer-
po, pero el sombrero cambia lo mds impor—
tante, la gracia del rostro, la expresién de la
fisonomia, la sonrisa, la mirada, el color, la
gracia, en fin, y el encanto.
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Todos estos misterios explicados por un
catedrdtico docio y sutil, en un curse de la
Sorbona 6 del Colegio de Francia, consti-
tuirian la mds necesaria de las ensefianzas, no
s6lo para las mujeres que pricticamente ne-
cesitan conocer la ciencia de las elegancias,
sino tambi¢n para los poetas, para los psicé-
logos, para los novelistas,

Para los novelistas sobre todo.

Porque esos sefiores que tienen obligacidn
de vestir y de desnudar 4 las marquesas y
4 las cortesanas, 4 las burguesitas y 4 las
actrices, no saben, por lo general, queridas
amigas mias, ni de qué color debéis llevar las
medias. Si, os lo aseguro; los maestros es-
critores de este Paris falaz se burlan de vos-
otras en todo lo relativo & foileties. Cuando
en sus obras describen vn traje, un sombre-
ro, un dessous, un tocado, un adorno, una
joya, no dicen sinc mentiras. Y vosotras,
que copidis los trapos de sus heroinas; vos-
otras, que al abrir el tltimo libro ultrapire-
neano lo primero que buscdis es el vestido
de la marquesa 6 el chapeo de la cortesana;
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vosotras, ingenuas amigas mias, que vais
siempre tras los breviarios de las elegancias,
sois las victimas de estos grandes, de estos
ignorantes grandes hombres.

Lo de ignoraate no lo digo yo, sino una
escritora que, en la académica Revue Bleu,
inicié antafio una campafia contra los pinto-
res de elegancias. Oidla disertar:

«L.a mayor parte de los novelistas de nues-
iros dias se han complacido en describir ex-
tensamente en sus libros las innumerables
loileties de sus heroinas. Han hecho unaespe-
cialidad de estas descripciones. Las han pro-
digado con exceso. Nosotras no nos quejamos
de ello; al contrario, esto nos regecija. Pero
tuerza es estudiar si estos novelistas observa-
dores, delicados y penetrantes de las costum-
brescontemporaneas, poseen la cualidadesen-
cial,clemental, para describir las foileties, y,
sobre todo, para describirlas minuciosamen-
te, meticulosamente, como se complacen en
hacerlo. Lo que pedimos es que las descrip-
ciones seanjustas y los detalles de que las re-
cargan, exactos. Y, pordesgracia, no lo son.»
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En efecto: no lo son. Las pdginas en que
Bourget, France, Prevost y Hervieu visten
4 sus heroinas, estdn llenas de inexactitudes
y de faltas de buen gusto. Bourget, sobre
todo, es detestable en este punto. Después
de haber hablado del célebre corsé de raso
negro, que tanto hizo reir, describe ahora
del modo siguiente & una elegante: «Habia

una mujer en la antecdmara, 4 quien un
criado despojaba de su fourrure, de donde
salfan sus hombros desnudos, su talle, es-

belto y fino, envuelto en un corpifio rojo.
Tenia un perfil delicado; la nariz, ligera-
mente enérgica; la boca, espiritual. Los dia-
mantes fulgian en sus cabellos, de un rubio
tenue v dulce. René vi6 que saludaba & Clau-
dio con la cabeza, y palidecié al encontrar
sus ojos, de un azul claro, que brillaban en
su semblante rosado, delicado y fresco.»
La escritora de la Revue Blew se rie de este
académico, que obliga 4 una rubia, cuyos
ojos son pdlidos, 4 llevar un corpino rojo.
«jUna mujer asi vestida de colorado — ex-
clama — es una herejial ¢Cémo percibir el




116 E. GOMEZ CARRILLG

tinte rosado de su rostro en el conjunto chi-
116n d2 su traje de purpura? El tinte rosado
y los ojos azules palidecen hasta borrarse. Y
no queda nada de esta rubia, que, en cam-
bio, hubiera resultado muy bien con una ta-
nica blanca 6 azul, rosa 6 negra, de cual-
quier color, excepto el rojo.»

El admirable, el adorable autor del Lirio
Rojo no viste mejor & sus heroinas. A la
Condesa Martin la hace presentarse con «un
manto de terciopelo rojo, bordado de oroy
forrado de armifio», lo que sugiere 4 la es-
critora de la Reyue Bleu las siguientes refle-
xiones:

«Este manto de corte regio haria resaltar
maraviilosamente ia belleza de una morena;
pero 4 ningin Paquin del mundo se le ocu-
rriria poncrsele 4 una rubia parisiense. Ves-
tida asi, no merece ciertamente los galantes
camplimientos del pintor Bechartre, que,
segun el mismo France, celebréle en extre-
mo la sencillez con que se vestia (sencillez
muy costosa), en el cardcter de su formay
de su gracia, de las lineas francas y encanta-
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doras de sus movimientos. El gustaba, decia,
de las foilettes vivas y animadas, flexibles,
libres y espirituales, que rara vez se veny
que nunca se olvidan.»

Guy de Maupassant, maestro en todo, supe
en asuntos de modas ser sugestivo, sin com-
premeterse. Oid:

«El la contemplaba:

—»ijQué bella estd usted! (Qué chic/

—»Si... este vestido es nueve. ¢Le gusta 4
usted?

—>»Es encantador; de una armonia admi-

rable. Se puede asegurar que hoy se posee el
sentimiento de los matices.

»Se acerco 4 ella, y tocando la falda con
sus dedos, modifico el orden de sus pliegues.»

De esto no hay medio de quejarse. De quien
si se queja la escritora de la Revue Bley es del
método de Marcel Prevost, gue hace en sus
novelas reclame pagado 4 los grandes mo-
distos. Ved este fragmenio de dialogo:

—«A proposito—dijo Maud —, estoy deci-
dida por el peplo sobre la bata entallada.

—»¢La de casa de La Ferriéred i,

&
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—»Si; pero lo he modificado un poco, €s-
trechando el corpinio. Verds.»

Donnay hace también el «reclamo» de
otra tienda (la de Liberty), en La Educa-
cion del Principe. jEsto es verdad y parece
mentiral..

Otra cosa que parece mentira es que Jorge
Ohnet sea mas perfecto artista €n traposy
adornos que los maestros citados. He aquf,
para terminar, las lineas que nuestra autora
le consagra: «Fuerza es convenir en que
Jorge Ohnet describe las fotlettes con menos
desgracia que otros. Su heroina Athenais
en traje de foulard, su lindo cuello moreno
rodeado de punto de Venecia, agitando con
su mano cargada de sortijas la sombrilla en-
carnada, no estd tan mal como la de Ana-
tole France, y hasta debe de haber resul-
tado muy simpética con su traje.»

Ya lo sabéis, pues, adorables amjgas mias;
no hay que buscar ideas de trajes en ningin
novelista francés, y menos en los maestros.

FIN
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