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Resulta dificil expresar en tan corto tiempo y con una =
_invitacidén tan reciente lo gue, como representante del sector co=-=
mercio, deseo manifestar a esta asamblea en torno a los problemas-

comunitarios.

En primer lugar, deseo agradecer el honor conferido al= -
ser invitado a ocupar esta tribuna de la mé&xima casa de estudios-
de Nuevo Lebén, lo que hago en la confianza de gue las ideas por -
nosotros expuestas habrin de contribuir a una més realista visibn
de los problemas, de forma gue el estudiantado capte, en su forma
mas exacta, lo gue el pais requiere para avanzar dentro de un sis
tema libre y gue una peligrosa postura escéptica s6lo conduce a -

la negaci6n y a la frustracién.

No es la primera vez que se analizan los problemas y --
Perspectivas de esta comunidad. La verdad es gue esta comunidad -

neolonesa ~tan ingquieta, tan progresista y tan activa- lo hace co

tidianamente y lo expresa en forma ininterrumpida a través de los

medios de comunicacidn social.




Pero siempre es bueno un nuevo enfoque, ahora realizade-|
con la participacién de mds involucrados (y ojald hubieran estadmé
todos los sectores presentes) en un proceéo gue no es unilateral,-}

sino que se conforma con la accidn o pasividad de todos los intenf

grantes del cuerpo social.

Sin embargo, una oportunidad como ésta no debe desaprOn}

vecharse,; para plantear de nueva cuenta los retos y las distintas-|

alternativas que cada sector de la sociedad considera;

biar ideas, analizar las posibles salidas, proponer solucicnes viaf
bles. Esta mafnana estamos reunidos para esto y lo hacemos con la -|

conviccién de gue de agqui habrian de salir resultados positivos en-}

beneficio de la comunidad neolonesa.

Si partimos de que el fin primario de la empresa €s pro-f
ducir los bienes necesarios y ftiles para una sociedad determinads
el fin primario de la empresa comercial serid hacer llegar a los =--|

consumidores, productos o servicios con oportunidad, calidad y pre-|

cio justo.

El comercio es, por naturaleza, fruto de la libre parti-

intercam=--§

cipacibn de los individuos. Esto es lo que le imprime dinamismo.Yf
ain en las sociedades de economia planificada, los pocos resqui---f

cios de libertad mercantil producen resultados econdmica y.sociak'

mente admirables.

No es pues el comercio una mera "intermediacién" de pro--
ductor y consumidor; el comercio es una actividad que requiere de -
iniciativa y de talento, de capacidad profesional y de organizacién
administrativa.

En el sistema econdmico-social basado en la libertad, no-
se puede dar el salto de productor a consumidor; para ello se re---
gquiere del empresario comerciante. Hay etapas entre la produccién--
y el consumo que no puede prescindirse de ellas; pueden invadirse-~

mas no eliminarse.

Sin el comercio, los bienes producidos podrian carecer —--
de valor por no ser accesibles. Es precisamente el comercio el gque,
con sus operaciones, d& valor real a las mercancias, ofreciéndolas-

al pliblico consumidor en el lugar idbneo y al tiempo preciso.

Pero hay algo mds: El aumento de produccién no se puede -
concebir si no existen numerosés cadenas de distribucibn. Est8 de--
mostrado que uno de los problemas que originan gran parte de las de
ficiencias de la economfa nacional, es el estrecho mercado imterno.
Ampliarlo es lo que pretende el comercio organizado. Buscar un m&s-
amplio consumo‘-entendido éste no como fin, sino como instrumento-,
s lo que se pretende y para esto, nada mejor que el fortalecimien-

to y 1a expansidn del sistema distributivo, que viene a convertirse

asi en un regulador del crecimiento econbmico.
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