cambiar su diseiio cada aifio.
4. - Desarrollo del producto.

Debido a que la preferencia del piblico es susceptible de ---
cambio, es necesario que mercadotecnia tenga registrados al dia los -
cambios posibles, para asimismo, hacer modificaciones al producto o
desarrollar nuevos.

5.= Ventas.

Ventas es la funcién de mercadotecnia, cuyo cometido es --

iniciar el contacto con €l cliente, efectuar pliticas, tratar de convencer

lo y persuadirlo, seguirlo y dejarlo satisfecho.
6.~ Publicidad.

Fase de mercadotecnia cuyo objetivo es dar a conocer los =--
productos de la empresa, creando ademés necesidades en los consuii-
dores que demanden satisfactores nuevos o en mayor nimero, para :lo
se vale generalmente de la propaganda difundida por los canales convek
cionales,

7.- Precios.

Se ha indicado en el anélisis de costo y utilidad, rroductos -

estos del estudio de mercado, y concretamente de la cantidad que el PE

ispuesto a pagar por el articulo, dejando un mazgen razona=

fabricante y el distribuidor {si existe este dltiino). Debe
ablecerse con firmeza, lo relativo a precios y descuento:
rrolio del programa de Mercadotecnia.
rRSITARIA
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El desarrollo del programa implica un estudio de todos log -

puntos anteriores, para controlar mercadotecnia en todas sus fases. De

ben hacerse reportes periddicos y una revisién sisteméatica para evaluar

los hechos realizados.
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