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la produccién— sobre el consumo. En efecto, frente a la produccién en masa
y organizada, el consumo sigue siendo esencialmente familiar, siguiendo consi-
deriandose al consumo en colectividad como ocasional para los asalariados urba-
nos mismos cuyos vinculos familiares tienden a relajarse un poco. Hay en
Francia unos 14000000 de hogares consumidores de importancia, muy des-
iguales por lo demds por lo que respecta al monto de sus ingresos. La familia
es “la célula consumidora” 7 por excelencia y —hecho importante— la instala-
cién de un hogar, el advenimiento de los hijos, su crecimiento hacen de esta
célula un consumidor dindmico en muchos planos (en el de la alimentacién,
en el del alojamiento, en el del vestido, en el de la higiene, etc.); lo cual se
traduce por una progresion de necesidades mucho mds fuerte que la correspon-
diente al ingreso naciongl.® Esta hinchazén —justificada por una loable pre-
ocupacién de elevacién social al mismo tiempo que por la presién demogrd-
fica— debe medirse exactamente. “Ha llegado el tiempo en que debe conocerse
mejor al que consume, saber quién es, dénde esti y lo que quiere.”?® Frase
fundamental. Si es cierto que la familia es la célula consumidora o, por lo
menos, la principal consumidora, las investigaciones deben referirse, en primer
lugar, a la familia, a los gastos de consumo.l® Es esto lo que ha conducido a los
investigadores a preocuparse de los “estudios de mercados” realizados en el nivel
familiar, por medio de la prictica de esa téenica nueva que es el estudio del
puesto familiar.!! ¢Técnica nueva? No, a decir verdad. Desde 1852, Bélgica
utilizaba los “presupuestos econémicos’ cercanos a nuestros presupuestos fami-
liares; en 1874, se practicé una encuesta oral entre gg7 familias obreras del
Estado de Massachusetts (Estados Unidos de América); después, el método de
los cuadernos de cuentas lo llevé a Alemania (1907-1928), a Checoslovaquia
(1929-1930) , a Dinamarca (1931), a Japén (1926-1934) a Africa del Sur (1936);
actualmente son bien conocidas las encuestas cldsicas de la Oficina Internacional

7 La expresién es de E. Dary, vicepresidente (1g32) de la Unién Nacional de las Asocia-
ciones Familiares (UNAF).

8 Jean Bennard: Vues sur I’économie et la population de la France jusqu’en 1g970. Travaux
et Documents. Cahier N? 17. Institut National des ¥tudes Démographiques (INED).

9 Vente et Publicité. Rapport Officiel de la mission de productivité publicité et études
de marché 1953.

10 Si se suponen conocidos: la distribucién de la poblacién en categorfas socio-profesio-
nales, el reparto de los ingresos entre las diversas categorias socio-profesionales y el monto
del Ingreso Nacional por habitante (cf. les Comptes de la Nation en France), pueden mencio-
narse algunas cifras: Ingreso por habitante: Estados Unidos de América, 1720 délares; Francia,
520; América Latina, 240; Guatemala, 170,

11 Hay un cierto niimero de organismos oficiales que realizan investigaciones o encuestas
por cuenta propia.
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del Trabajo (O.LT.) y de la Organizacién para la Alimentacién y la Agricultura
(F.A.0). :

En Francia, el estudio del presupuesto familiar de los asalariados es suscep-
tible de proporcionar un precioso aporte al conocimiento de la situacién de los
asalariados y, por lo mismo, a la sociologia urbana. El procedimiento es mds
o menos el mismo en el caso de pricticamente todas las encuestas: se pide a
familias asalariadas de Paris, de Rennes o de diversas regiones, incluso hasta
de 17 ciudades de provincia, que lleven un registro mensual de gastos durante
un afio. Estas familias son elegidas por un muestreo que se busca sea lo mis
preciso y representativo del conjunto de la poblacién asalariada. El despojo
de las cuentas permite evaluar la importancia relativa de los gastos para cada
una de las categorias de bienes de consumo, y conocer la evolucién de tales
gastos al través del tiempo, en funcién de la evolucién de los ingresos y del
poder de compra (por comparacién con los precios), pero también en funcién
de categorias socio-profesionales. Es asi como se pueden percibir diferencias
sensibles incluso en el interior de la clase “asalariada”, entre obreros y em-
pleados.

Consideremos dos encuestas realizadas por cuenta del Instituto Nacional
de Estadistica y de Estudios Econémicos (Institut National de la Statistique
et des Etudes Economiques) en 1951 y €n 1954, la primera realizada entre 120 fa-
milias de asalariados de la regi6n parisina y la segunda entre 1 5og familias de
asalariados de la misma regién. Los resultades; después de todas las ponderacio-
nes y correcciones necesarias (a las cuales no podemos referirnos asi como
tampoco al muestreo, por falta de espacio), permiten intentar una comparacion
en el tiempo acerca de las tendencias del consumo de los asalariados urbanos de
la aglomeracién parisina. (Ver cuadro 1)

Si se tienen en consideracién las reservas que es preciso hacer acerca de la
comparabilidad, atectada por las diferencias de método, de importancia de las
encuestas y de modificacién de los cuestionarios, ¢qué es lo que puede sacarse
de estas observaciones? : ;i

En primer lugar, puede observarse una baja sensible de la parte del pre-
supuesto destinado a los gastos de alimentacion. Importaria ain que se compa-
rase esta evolucién con la de los precios con objeto de medir su importancia. El
Centro de Investigaciones y de Documentacién Acerca del Consumo (Centre
de Recherches et Documentation sur la Consummation) ha procedido a hacer
una evaluacién a los precios de 1952 con el objeto de corregir la influencia
del poder de compra relativo. El nuevo cuadro serfa marcado con el ordi-
nal 11
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Esta tabulacién muestra que la disminucién es efectiva,’2 cosa que verifica
o comprueba la ley de Engel, seguin la 'cual, en el grado y medzdcvz - i]iue s;f’ e;z;
va el ingreso, los gastos en alimentaczd_n aumentan en proporczon_( e ad: o
signos menos de la tabla) a la proporcion en que aumenta el conjunto
mgfeg; disminucién va acompafiada de un cambio en los hél?ito:% de‘confiurrio
de productos alimenticios. El cuadro siguiente muestra una dlsfmmucnf)nune:Jl Ii
parte correspondiente a los productos licteos, a las legumbres frescas byb‘d 2
mento en los renglones consagrados a los p?roductos azucarados y a las ; i as.ﬁ1

Por otra parte, ya se sabe que Francia, que en 1938 se enc?ntra Z en &
nivel mds alto del régimen ldcteo, tiende a pasar al régimen ca1'rn1voro, -esp}J;’) -
de haber permanecido durante mucho tiempo en una zona de 1nd.et§rm1nailece
comun a los dos regimenes (véase la gréﬁ'ca 1. Para los .'glsallar.lil1 (ci)s, pansu-
que los gastos en carne aumentan mds rdpidamente que las ca;ntl ades g:s i
midas; es decir, que las compras que se hacen son compras de las porcio o
mejor calidad. Sucede lo mismo con los pr.oc-luctos lacteos, con eldconsm;losu Aoy
mantequilla obtenida de la leche, acondicionada o pasteuriza zlzi quexﬁfnde
a los gastos en mantequilla campesina; por otra parte, se desarrolla o

margarina. .

el usgo(ieliaque fe refiere al vestido, la parte que se le consagra no ha iuarzac}i’o
absolutamente. ¢Esta es la comprobacién de otra ley formulada por En%e 3 Segl:il’l
la cual el tanto por ciento del ingreso consagrado a la compra de vestido qu:a;z
mds o menos fijo, sea cual fuere el ingreso? Esto es algo que volveremos ;1 tra d.

Los hechos parecen comprobar asimismo laf lfzy de Engel en materia de
gastos de combustible y en iluminacion. El Er€otmichio de la parte c?lrlsagra a
a la renta proviene de un fenémeno externo: la legislacién sobre alquileres que

12 Para 1946, podria observarse, conforme a otra encuesta del INSEE, la ‘tasa de 53.5 f](;le
representaria la parte consagrada a la alimentacion. Puede observarse la amplitud de la caida.
Debe sefialarse que se ha encontrado: <

a) En Bélgica, para 1947-8, las tasas de 44.37 % para los obreros,y de 3777 % pa;a ;(353"(1;
pleados.—G. Jacquemyns: Les Budgets Familiaux d’Ouvriers et d’Employés. 1947-8. 1T 3
1949.6) En Holanda, en 1951, las tasas de 36.7 % para los obreros, de 32 % para fzmpleaf(\iros
subalternos, de 25.8 % para empleados funcionarios medios, de 20.9 % para los superiores.—Na-
tional Budgetonderzock. :

s aEsto pidria servir de indicio para un estudio acerca de lo estructura de los egresos en
funcién de la categoria social. 14 5004 t . ;

18 Las variaciones en el renglén “bebidas” son las siguientes: vino, cerveza, c1dra, + 6.1::5 %
aguas minerales, café, té 4 1.0 %; alcoholes 4 2.3 %. Para la parte consagr;?da al el
I-%- Brousse: Le niveau de vie en France. PUF, 1946. Actualmente se realiza en Francia una
campafia en favor del consumo de azicar.
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ha elevado éstos progresivamente, En cuanto a la localizacién de la poblacién
asalariada urbana, segtin el Comisariado del Plano, una tercera parte de la

udades de mds de 100 000 habitantes;
otra tercera parte en ciudades de 20 a 100 000 habitantes, y una tltima tercera
parte de 2 a 20000 habitantes, Pero las condiciones de habitacién varfan
mucho de acuerdo con la importancia de las localidades habitadas. El aparta-
mento o departamento es la solucién en las grandes ciudades, como lo demuestra
el cuadro siguiente. Una familia de cada cuatro habita en casa sola. (Cua-
dro 11.)

El andlisis de los presupuestos familiares de la poblacién entera (véase
el cuadro II) muestra un crecimiento muy sensible de los gastos en equipamiento
mobiliario. Pero gcudl es la situacién de los asalariados? El Instituto Francés
de la Opini6én Publica, a peticién del Comisariado General del Plano, ha
realizado una encuesta entre 3000 familias de asalariados urbanos que dio
como resultado el cuadro siguiente (cuadro 1v). Resulta del mismo que el
radio penetra en casi todos los hogares de los asalariados, que las aspiradoras
son desconocidas atin, asi como las duchas, las lavadoras y los refrigeradores.1

La parte correspondiente a cuidados médicos ha aumentado igualmente,
a pesar de los reembolsos de Ia Seguridad Social, cosa que se explica por el
Tecurso a terapéuticas mds costosas,

Para el renglén de “transportes” el crecimiento de los presupuestos gene-
rales (véase cuadro 1) se debe sobre todo al aumento de los medios de trans-
Pporte personal. Por lo que se refiere a los asalariados propiamente dichos, la
€ncuesta del Instituto Francés de la Opinién Publica, al que nos hemos referido,

fnuestra que la situacién estd lejos de ser satisfactoria. El siguiente cuadro
(cuadro v) lo indica asf.

Con todo, este renglén aumenta, Io que explica: la disminucién del renglén

“distracciones y ocios”. En efecto, la compra de un vehiculo y los gastos de uti-

lizacién del mismo desequilibran el présupuesto familiar cuyo restablecimiento
@ pesar de las recientes ampliaciones en las vacaciones pagadas— la disminu-
«<ién de las vacaciones fuera del hogar. Por otra parte, el vehiculo personal, al
reducir gastos de ferrocarril Y asegurar una mayor libertad de movimiento a su

14 No deja de tener interés el que recordemos aqui que si 79 % de los asalariados franceses
‘tienen agua corriente en su cocina, no sucede lo mismo en todos los pafses. En Brasil, en la
fona norte del pais, el agua corriente es Pricticamente inexistente (0 < f < 03)yla luz eléc-
trica es excepcional (0 < g < 1). En la zona oriental, el agua corriente se encuentra en un
25 % de las casas de los asalariados, hay algunas miquinas y algunos aparatos de radio. (Gifras
tomadas de J. Lebret: Niveaux de vie des ouvriers brésiliens. Economie et Civ

ilisation. Editions
Ouvrieres. Coll. Economie et Humanisme. Paris, 1956,




