2.~ El1 Comité Doctoral, de acuerdo con los asesores, seflalard los requerimien-
tos que cada especialidad y érea de trabajo de tesis requieran de los candi
datos, segiin los programas aprobados.

3.- El alumno elaborard un reporte semestral de sus trabajos, el cual seri eva
luado primeramente por el asesor doctoral, y después por la comisién de - -
tesis.

4.- Rendird y analizard, cada seis meses, un informe financiero de los gastos
que origine su trabajo.

MATERIAS O CURSGS DE APOYO AL PROGRAMA DOCTORAL :

Bioquimica

Microbiologia

Quimica Analitica

Bioquimica General Avanzada

Biologia Celular Avanzada
Bioestadistica

Bioquimica Avanzada de Microorganismos
Microbiologia Industrial I y II
Ecologia de Microorganismos

Genética Avanzada de Microorganismos
Microbiologia General Avanzada

.

MO UDb WN M

=
= 0.0
i ey

Asi como las materias que a nivel de Maestria se imparten en los siguientes
médulos de especialidad del &rea experimental: Inmunobiologia, Genética, Bio-
logia Celular, Fitopatologia y Alimentos.

En todo caso, el doctorante obtendra un disefio curricular personal, avalado -
por el asesor y el Comité Doctoral.

REQUISITOS PARA EL OTORGAMIENTO DEL GRADO:

Para el otorgamiento del grado de Doctor en Ciencias con especialidad en Mi-
crobiologia, se seguirin los lineamientos sefialados en el Reglamento General
del Doctorado de la U.A.N.L. Y el de la propia Facultad de Ciencias Biolégicas.

FACULTAD DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION




FACULTAD DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION

La Facultad de Ciencias de la Comunicacién se fundé el 5 de Diciembre de
Ofrece actualmente una Licenciatura y una Maestria.
LICENCIATURAS:

1.- Licenciado en Ciencias de la Comunicacién con especialidad en:
- Comunicacidén Organizacional y Relaciones Plblicas.

- Periodismo

- Publicidad
MAESTRIAS:

1.~ Maestria en Ciencias de la Comunicacién

DURACION:

La Licenciatura en Ciencias de la Comunicacién tiene una duracidén de 8 semestres
y la realizacidén del Servicio Social.

La Maestria en Ciencias de la Comunicacién tiene una duracién de 2 afios.
REQUISITOS PARA INGRESAR A LA LICENCIATURA:

Certificado original de Secundaria

Certificado original de Preparatoria

Acta original de Nacimiento

Los estudiantes foraneos requieren carta de aceptacién

Los estudiantes extranjeros requieren legalizacidn de estudios, extendida --
por la Secretaria de Relaciones Exteriores

REQUISITOS PARA INGRESAR A LA MAESTRIA:

1.~ Poseer una Licenciatura universitaria en Ciencias de la Comunicacién o su --
equivalente.

Conocimiento de algin idioma extranjero (de preferencia Inglés).

Ser aprobado en un concurso de seleccién, previa entrevista con el comité de
admisién.

Cumplir con los trdmites administrativos correspondientes.

UBICACION DE LA FACULTAD:

Paseo del Acueducto y Paseo del Eucalipto, Col. Paseo Residencial

TELEFONOS :

57-50-00, 57-87-79, 57-88-32 y 57-88-85
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LICENCIADO EN CIENCIAS DE LA COMUNICACION

Esta carrera se aprobd por el H. Consejo Universitario el 2 de Marzo de 1977 --
(Acta No. 3) y se registrdé en la Direccién General de Profesiones el 6 de mayo

de 1982.

Se ofrece con tres (3) especialidades:

- Comunicacidén Qrganizacional y Relaciones Publicas.
- Periodismo

- Publicidad

OBJETIVO GENERAL:

Preparar profesionistas capaces de investigar y resolver problemas de comunica-
cién en los sistemas sociales.

DE ESTUDIOS

AREA COMUN

PRIMER SEMESTRE F/S TERCER SEMESTRE

Psicologia Social
Comunicacién Social II
Teorfa de la Administracidn
Seminario de Redaccidn
Teoria Econémica
Apreciacién Estética

Espafiol I

Literatura Castellana

Metodologia de las Ciencias Sociales
Antropologia Social

Principios Generales de Derecho
Teoria de la Comunicacién

Inglés I y II
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CUARTO SEMESTRE

SEGUNDO SEMESTRE
Introduccién a las Ideas Politicas

Espafiol I1

Literatura Hispanoamericana
Psicologia General

Comunicacién Social I

Técnicas de la Investigacién Docu-
mental

Sociologia Urbana

Inglés III y IV

Comunicacién Masiva

Problemas Econémicos y Sociales
de México

Fotografia Béasica

Sociedad y Politica de México
Psicologia de la Comunicacidn

COMUNICACION ORGANIZACIONAL Y RELACIONES PUBLICAS

QUINTO SEMESTRE

Introduccién a las Relaciones Piblicas
Elementos de Mercadotecnia

Psicologia de Grupos

Relaciones Humanas

Administracién de Empresas I

SEXTO SEMESTRE

Relaciones Piblicas Internas
Mercadotecnia

Administracién de Empresas II
Medios y Técnicas de Comunicacién I
Publicidad I

Seminario de Redaccién

SEPTIMO SEMESTRE

Relaciones Piblicas Externas
Publicidad II

Medios y Técnicas de Comunicacién II
Seminario de Expresidén Oral

Opinién Pablica

Comunicacién Organizacional

OCTAVO SEMESTRE

Medios y Técnicas de Comunicacién III
Sistemas de Informacién Administrativa
Instituciones Sociales de México
Seminario de Relaciones Publicas en
Empresas e Instituciones Plblicas
Psicologia de las Relaciones Inter-
personales

Etica Profesional
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PUBLICIDAD

QUINTO SEMESTRE QUINTO SEMESTRE
Historia del Periodismo

Periodismo I

Periodismo Audiovisual I

Laboratorio de Periodismo Impreso I
Laboratorio de Periodismo Audiovisual I

Matematicas

Mercadotecnia I

Publicidad I

Teoria del Dibujo Publicitario I
Psicologia de Grupos

SEXTO SEMESTRE SEXTO SEMESTRE

Periodismo II Probabilidad y Estadistica
Periodismo Audiovisual II Mercadotecnia II

Opinién Pilblica Publicidad II
Laboratorio de Periodismo Impreso II Teoria del Dibujo Publicitario II

Laboratorio de Periodismo Audio- Medios Publicitarios
visual II

SEPTIMO SEMESTRE
SEPTIMO SEMESTRE

Régimen Legal de la Publicidad en
Periodismo III México

Administracién de Medios de Comuni- Publicidad por Medios Impresos
cacién Publicidad por Medios Audiovisuales

Laboratorio de Periodismo Impresoc III Disefio y Andlisis de Mensajes
Laboratorio de Periodismo Audio- Mercadotecnia III

visual III Fotografia Publicitaria I
Periodismo Audiovisual III

Régimen Legal de Medios de Comuni-
cacién I OCTAVO SEMESTRE

Organizacidén de Departamentos y

OCTAVO SEMESTRE Agencias de Publicidad
Taller de Publicidad
Periodismo Comparado Seminario de Casos Précticos de
Régimen legal de Medios de Mercadotecnia y Publicidad
Comunicacién II Creatividad Publicitaria
Publicidad Etica Profesional
Elementos de Mercadotecnia Fotograffa Publicitaria II
Fotografia Periodistica
Etica Profesional
REQUISITOS DE EGRESO:

La Facultad tiene tres opciones de titulacién:

a) Excelencia académica (95 de promedio) y examen profesional.

b) Curso de integracién de conocimientos para le practica profesional y examen
profesional.

c) Tesis y examen profesional




MAESTRIA EN CIENCIAS DE LA COMUNICACION

La Divisién de Estudios Superiores de la Facultad de Ciencias de la Comunicacidén
ofrece actualmente la Maestria en Ciencias de la Comunicacién, aprobada por el -
H. Consejo Universitario el 14 de Junio de 1984 (Acta No. 5).

OBJETIVOS GENFRALES:

a.- Capacitar al participante para la docencia y la Investigacién en esta rea -
del conocimiento.

b.- Dotarlo de las herramientas de investigacién cientifica, para que pueda ana-
lizar su medio ambiente y cémo la comunicacién lo afecta.
Darle la perspectiva general del sector de la comunicacién e jnformacidén a -
nivel nacional e internacional. Para ello se estudia dicho sector en sus as-
pectos histérico, tecnolégico, socio-econdémico ¥ politico.
Dotarlo de las herramientas y la mentalidad de planeacién e implementacidn
de las diversas actividades de comunicacién en sus diferentes usos Y finali-
dades.

CURSOS OBLIGATORIOS CREDITOS

PRIMER SEMESTRE

Disefio de Investigaciones de la Comunicacién

Seminario de Teoria de la Comunicacién

Comunicacién y Desarrollo

Seminarioc de Historia de los Medios de Comunicacién en

México

SEGUNDO SEMESTRE

Estadistica aplicada a la Comunicacién

Didactica de las Ciencias de la Comunicacién
Seminario de Nuevas Tecnologias de la Comunicacién
Seminario de Problemas Econémicos de la Comunicacién

TERCER SEMESTRE

Investigacién Cualitativa de la Comunicacién

Seminario de Politicas Nacionales de la Comunicacién
Seminario de Aspectos Internacionales de la Comunicacién
Plapificacién de la Comunicacidn

CUARTO SEMESTRE

Disefio de Estrategias de Comunicacién

CURSOS OPTATIVOS

Mercadotecnia de los Sistemas de Comunicacién

CURSOS OPTATIVOS (Cont.) c
REDITOS

Gomunicacién para la Salud

Comunicacién Educativa

Comunicacién Rural

Un Minimo de 12 créditos optativos a escoger de la lista de materia
ias.

REQUISITOS DE EGRESO:

Para obtener el grado de M i C a e n -
aestria en Cienci i es necesarlo
: s de la Comunicacid i
completa: un tO. tal( de 78 créditos cursados Y apr‘obados, ademids de elaborar y sus
tentar una tesis (con valor de 25 cr édi tOS) ’ si ngi endo los lineamientos de los =
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