8. CONCLUSIONES FINALES SOBRE LAS TACTICAS IDEOLOGICAS DE REDACCION.

En los libros de ensefianza de inglés encontramos "un mundo feliz lleno de
gente amable y feliz" y nos tenemos que preguntar qué ideologia estd trans
mitiendo con esta codificacién de la realidad. Para mostrarlo recurrimos a

algunas técticas de mensaje:

a) TaActica de Seleccidn.

Esta tdctica en general consiste en presentar el lado bueno de la mone-
da y excluir todo lo problem&tico. Como por ejemplo: la descripcidn de
los adolescentes se limita a su apariencia amable, su afén de estudio y
sus diversiones sanas (deporte, buena lectura, etc.). Los problemas de
los adolescentes de hoy (drogadiccibén, problemas de generaciones, pro-
blemas escolares, problemas sexuales y problemas politicos) son total-
mente excluidos. En resumen, se da un modelo de comportamiento y a la

vez infunde en los que se desvian un sentido de culpa, con el objetivo

de que se adapten al sistema social requerido.

Tactica de Idealizacidbn.

La téctica de idealizacién se manifiesta desde la descripcién fisica de
las personas -altos, bonitos, inteligentes, etc.- a través de los pape-
les que juegan en el conjunto social -buenos padres, madres carifiosas,
abuelos divinos, etc.- hasta instituciones cociales como la familia. La
exclusién de toda problemitica familiar, desde la econémica hasta la o-
presiva, garantiza que no se pone en peligro esta institucién como uno
de los instrumentos mas importantes de la estabilidad (status quo) y
del control, muy ajeno al cambio. En fin, la imagen de la sociedad en
total estd idealizada en cuanto a todos los aspectos. Se presenta una
sociedad modelo, la cual, aunque no se menciona, se basa en la capita-
lista (americana) para impedir que la gente simpatice con otras posibi-

lidades.

¢) Tactica de Neutralizacién.

En esta tactica, en caso de diferencias, las cuales son obvias, conoci

das o innegables y que no se prestan aidealizaciones se recurre a la
neutralizacidén. Por ejemplo, por una parte se idealiza a los estados e
mocionales de las personas (todos son alegres) y por otro lado se neu-
traliza (no tienen ninguna emocién). Se evita asi que emociones fuertes
rompan el modelo arménico y recuerden al lector la realidad. Un ejemplo
ain mas obvio es la descripcién de las razas. Como no se puede ideali-
zar al negro, se le neutraliza a una persona como cualquier blanco de
clase media con el mismo prestigio. La (nica concesién a la realidad es
que se colorea a los negros lo imprescindible si se les presenta. Pero
para evitar esta contradiccién, generalmente recurren a una medida méas

fécil y los excluyen de los libros.

Tactica de Simplificaciédn.

Este fendmeno se presenta, por lo general, en las descripciones histéri
cas, en las cuales procesos muy complejos son reducidos a meros hechos
casuales. Es muy interesante en este contexto mencionar que en estos
cuentos muchas veces falta la palabra "because". Esta simplificacidn mu
chas veces se convierte en puros eufemismos como p.ej.: "Texas and the
land in the southwest that belonged to Spain and Mexico became part of

the Union."

Por otro lado, mencionan causas que en realidad no lo son, como p.ej.:
""La gente es pobre porque no tiene dinero." Esta tActica puede incluso

emplear falsificaciones.
Se intenta que el lector acepte lo escrito sin preguntar mas y se tie-

nen que evitar preguntas acerca del por qué para dejar alejada a la gen

te de la realidad histérica y la posible comparacidén con la actualidad.

TActica de Individualizaciébn.

Esta tactica también destaca en descripciones histéricas (ver historia
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personalizada). Aqui se afirma una vez méAs la inmadurez e incapacidad
del pueblo que necesita lideres fuertes. Asi el lector acepta que él

mismo no puede hacer nada para mover el mundo y mejor se somete.

Otra forma de individualizacién consiste en reducir problemas generales
a un individuo. En el sentido de "éste no tiene trabajo porque es flojo,
pero los demds...". Pero esta téctica no se usa en los libros de inglés,

simplemente porque excluyen todos los problemas.

o~

f) Téctica de recurrir a las aspiraciones. &

En la publicidad se recurre mucho a esta téctica con el fin de que la
gente compre un producto. Respecto a los libros de inglés el objetivo
es que los lectores compren, o mejor dicho, acepten e imiten el modo de
vida americano. Por ejemplo, la vida se desarrolla tranquilamente desde
el noviazgo puro y sano hasta el matrimonio como valor supremo de la vi
da (American Dream). Otro ejemplo, es el nivel social que consiste en
casas lindas con jardines en los suburbios. Tener una casa con todas

las comodidades es la aspiracién més comin de los "freshmen" en los EEUU
segin un estudio hecho por "Psychology Today". Por supuesto todos tie-
nen trabajo, bueno y bien remunerado y siempre muy importante, ya sea

el de director o de vendedor de helados.

Transmitir al lector estas aspiraciones sirve como instrumente de con-

trol social, porque la gente que piensa en su movilidad social hacia a-
rriba dentro del sistema dado no es peligrosa.

En resumen, la afiliacién a la vida feliz y la identificacién con las nor-

mas sociales descritas en este material garantizan la conservacién del sis

tema social establecido y sirve asi, a losintereses politico-econdmicos de

la clase en el poder.

s =

Bini, Giorgio et al.

Cassen, Bernard

Eco, Humberto

Fohrbeck/Wiesand/Zahar

Gutiérrez, Francisco

Harrington, Michael

Holdt, Jacob

Mattelart, Armand

Metz, Christian et al.

AT

"BIBLIOGRAFTIA

Los libros de texto en América Latina.
Ed. Nueva Imagen. México, 1977.

La lengua inglesa como vehiculo del imperia
lismo cultural. Comunicacién y Cultura # 6,
Febrero, 1979.app. 75-64

La estructura ausente. Introduccién a la se
miética. Ed. Lumen. Barcelona, 1972/1975.

Heile Welt und Dritte Welt. Medien und
politischer Unterricht. Leske Vg., Opladen,
1971.

El lenguaje total. Pedagogia de los medios
de comunicacién. Ed. Humanitas. Buenos Aires,

1973.

La cultura de la pobreza en los E. U.. FCE.
México, 1963.

Bilder aus Amerika. Fischer Vg., Frankfurt,
1978.

Notas al margen del imperialismo cultural.
Comunicacién y Cultura # 5, Febrero, 1979.
pp. 7-27.

Anélisis de las imigenes. Ed. Tiempo Contem
poréneo. Buenos Aires, 1972.




ANEXO No DATOS ESTADISTICOS REALES (EEUU).

I. IMAGE OF THE PEOPLE.

Fl 1. Occupations by race and sex. 1977

ﬁ OCCUPATION TOTAL PERCENT

ﬁ{ FEMALE  BLACK & OTHER
ﬂ; Engineers 1,102* 2.7 5.5
%| Lawyers 462 9.5 3.2
ﬂ“ Librarians 208 79.8 9.1
Ml Dentists 105 e 5.7
i Physicians 403 11,2 9.2
L' Registered nurses 801 96.7 11.3
|

?k Teachers (college and University) 562 31.7 7.5
ﬁ Teachers (except above) 3,024 70.9 9.8
ﬂ Bank officers and managers 542 27.3 4.4
L Bank tellers 408 90.0 7.6
iﬁ | Cashiers _ 1,726 90.0 4.4
il . Secretaries 3,421 ' 99.1 5.4
KV Craft and blue collar 11,881 5.0 7.4
ﬁj Transport operatives 3,476 6.8 14.6
ié Service workers 11,234 58.3 18.1
.; Police and detectives 498 3.8 9.2

it g * 3
W‘ Estas cantidades son en miles.




' 2. Percent of population below poverty level - 1977. 5. Mothers with children under 18, by work experience, poverty status,

and race: 1976.

RACE PERCENT -
[ WHITE BLACK
All persons 11.6 i TOTAL % BELOW TOTAL % BELOW
POVERTY LEVEL ; POVERTY LEVEL
White : 8.9
All women 26,157 9.4 3,790 33.6
e Black 29.0
i worked in 1976 14,979 6.3 2,333 19.6
i Male head 6.9
A; did not work 11,178 13.6 1,457 56.0
t Female head 32.8
| : Families headed by women 3,548 3501 1,783 55.9
i : - worked in 1976 2,417 20.1 999 37.0
E 3. ty level - 1977.
i. 3. Percent of population below 125% of poverty leve : U L e 1,131 67.3 784 80.0
It All persons 16.7
1“ White 13.3 3 6. Average size of household.
Ij Black & other races 38.5 . : United States 3.1
I In families with male ; : ‘
I M .
| head 11.0 PRaCO 9.8
1 Canada 3.5
y‘ ; In families with :
Ff female head  42.5 United Kingdom 2.9
I _ Italy 3.3
H? 4. Money income of families by head of family and occupation. Brazil Sed
| - .
l CHARACTERISTIC . WHITE “BLACK
”L ‘All:-. © .‘Mean L all Mean 7. Percent of households owning motor vehicles and TV sets: 1977.
W_ families* income**  families*  income**
ﬂ? Male head 44,701 20,047 3,529 15,190 RACE 1 or more 1car 2 or TV  Washing
W\ Female head 5,828 10,947 2,277 6,959 vehicle more cars Machine
i Occupation of head ' ‘ 5
l{ white collar . 18,197 25,408 1,069 16,889 All 83.8 48.8 32.7 968 oy 719
blue collar 15,816 18,525 1,764 15,468 : White 86.8 50.1 34.3 968 7.8
‘ : 7o
| service work 2,570 15,187 761 31,072 Hth ke ; 58.5 39.2 18.2 93.7 51.4
H * (miles) '**(délares) Spanish origin 71.6 44,2 24.8 94.4 57.5
3‘;
i
i |
i s, B




8. Marriage and divorce rates per 1,000 single/married women: 1970/1977.

1970 1977 ) J
| L\
‘ Marriage rate 76.5 65.2 1
Divorce rate 14.9 : 21.1
[
III. IMAGE OF SOCIETY.
1. Drug Use.
YOUTHS YOUNG ADULTS OLDER ADULTS
12-17 18-26 OVER 26

Ever Curr.* Ever Curr.* Ever Curr.*

1 Mari juana 28.2 165} 60.1 27.4 15.4 3.2
J and/or hashish

[ Hallucinogins 4.6 1.6 19.8 2.0 2.6 e
| Heroin 1.1 5 23D 45 +8

e . Stimulants U 3.0 21.8 2.5 4.7 .6
| Sedatives 3.1 8 18.4 2.8 2.8

Alcohol 52.b 31.2 84.2 70.0 779 54.9

Cigarettes 47.:3 22.3 67.6 47.3 67.0 38.7

\
|
k | 5, Alcoholism (rate per 100,000 persons).

Male 7,300 S

4‘

Female 1,300 4

, 3, Legal Abortions (rate per 1,000 women) (rate per 1,000 live birth). i

i ,
It White 14.1 213

\ From: Statistical Abstracts, US Government, 1978.

\ Black & other races 31.1 329
|







