RESUMEN Y CONCLUSIONES

Este estudio estd dirigido bdsicamente hacia el logro de dos ob
jetivos fundamentales; evaluar la Exposicién Nuevo Leén 67: a)
como medio de publicidad v b) como un mercado efectivo.
Dentro del método de trabajo empleado se utilizaron los siguien
tes tipos de cuestionarios:

A.- El primero, con el objeto de anotar el nimero de visi-
tantes a un stand, y el monto de las ventas diarias realizadas
por el expositor, de acuerdo con el informe proporcionado por el
mismo.,

B.- El segundo, consistié en una entrevista personal con el
visitante de la Exposicién. Con este cuestionario se pretendia
conocer las caracteristicas del asistente, sus gastos y opinién
de Expo 67; se levantaron 1,600 cuestionarios.

C.- Finalmente, se realizd una entrevista personal con los

expositores, basada en un cuestionario que tenfa como fin cono

cer sus costos totales, y la utilidad neta de los stands dedica-
dos a Exhibicién y Venta. Cuando la entrevista personal no fue
posible, se recurrid al cuestionario por correo.

El nGmero c_ie asistentes mayores de 14 afios fue de 303 mil 011

personas, incrementdndose la asistencia en un 18.3 porciento en

relacién al afio anterior.
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La cantidad de stands se vio incrementado en 20.2 porciento
en comparacién a 1966. La distribucidn de asistencias a los stands,
_por sexo, fue como sigue: 64.1 porciento hombres y 35.9 mujeres.
El mayor porcentaje de hombres se concentrd en el rango de eda-
des entre 25 y 29 afios, en el caso de las mujeres, el mayor por

centaje de asistencia se localizd en el de 20 a 24.

De los hombres que asistieron, un 35 porciento aproximadamen
te participd en las diversiones, (jardines de cerveza, palenque, -
juegos mecdnicos, carreras de caballos, etc.). En el caso de las
mujeres, encontramos una distribucién casi igual a la observada en
el caso de los hombres. Segin nuestras estimaciones, el grupo -
de edades entre 15 y 19 aflos fue el que mayor porcentaje de asis

tencias logrd en el rengldn de diversiones.

Aproximadamente un 25 porciento de los stands tenian como fin la

exhibicién de productos, y en algunos el proceso de elaboracién

de los mismos. La mayoria de estos stands presentaron productos

industriales, de ahi el alto valor, en promedio, del producto exhi
bido en este grupo, que fue aproximadamente de 230 mil pesos. El

gasto promedio para este tipo de stands fue de 87 mil pesos.

El restante 75 porciento estuvo compuesto por los dedicados a -
exhibicién y ventas, y aquellos cuyo fin principal fue el logro de
ventas. El valor promedio del producto exhibido fue de 78 mil pe

sos tomando en cuenta ambos grupos. El primer grupo tuvo un -




gasto promedio de 52 mil pesos, y una utilidad media de 23 mil
500 pesos. El segundo grupo, un gasto promedio de 26 mil pe-

sos, y una utilidad media de 7 mil 512 pesos.

Podemos decir que la exposicién sirvié en forma mds efectiva, co

mo medio de publicidad, a aquellos stands dedicados a la exhibi

cién y los dedicados tanto a exhibir como a vender. Revisando

la opinién de los visitantes, encontramos que los stands mds gus
tados correspondieron a estos dos grupos, y principalmente a aque
llos dedicados a la exhibicién solamente, en los cuales predomi-
na el stand de tipo industrial, como es el caso de "Cigarrera La
Moderna", "Altos Hornos de México", "Focos", S. A., etc. que fi

guraron dentro de la lista de los stands més gustados en la Expo

67.

La exposicién sirvid como un mercado efectivo para los stands de
exhibicién y ventas, y para aquellos dedicados a ventas exclusi-
vamente. El primer grupo tuvo ventas promedio por valor de 76 -
mil 500 pesos, mientras que el segundo grupo de 34 mil 900 pe-—
sos. Con lo anterior, se puso de manifiesto que la exposicidn -
sirvi6 mds eficazmente como mercado efectivo para los stands de

dicados a exhibir y a vender.

La Exposicién Nuevo Leén 67 fue un evento no solo de cardcter

regional, sino gque atrajo a visitantes de la regidén norte, sur y




centro de la Repiiblica asi como del sur de los Estados Unidos.
Lo mismo sucedidé en el caso de los expositores, tomando en -

consideracién el lugar de procedencia de las firmas participantes.

Un 46.8 porciento de los visitantes dijeron haber realizado
alguna compra, encontrdndose que el mayor monto de gastos fue
hecho por el grupo de edades entre 26 y 31 afios. Eltipo de ar
t{culos, hacia el cual el consumidor tuvo preferencia al hacer -
sus compras, fue el de los productos de la industria artesanal y
curiosidades, mismo tipo ‘de articulos que atrajo de manera signi

ficativa al consumidor extranjero.

Segiin los resultados obtenidos de la entrevista personal de los
consumidores, un 62.2 porciento de los visitantes opinaron que
la calidad de los artfculos presentados en Expo 67, era igual a la

de los productos de la calle.

Por lo que se refiere al precio, las opiniones fueron dividi-

das, va que un 36.48 porciento de los visitantes opinaron que ¢

ran igual a los de la calle, 21.97 porciento que eran mas caros,

y un 37.37 porciento que eran mé&s baratos.

Se tuvieron opiniones muy favorables de parte del publico asisten
te con respecto a la organizacidn, vigilancia y limpieza que se -

tuvo en el evento. Igualmente fueron las opiniones del expositor




