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De los resultados més interesantes pueden mencionarse los si

guientes: los mds altos porcentajes de asistencia se concentran en los

stands dedicados a exhibicién, y especificamente a los de tipo indus-

trial, aunque no se puede dejar de tomar en cuenta que hubo stands -
dedicados a Exhibicién y Ventas, y a Ventas exclusivamente, que tuvie
ron muy altos porcentajes, las frecuencias en estos casos fueron meno

res que las de tipo de Exhibicidn.

Digno de mencionarse es el alto porcentaje gque alcanzaron los

siguientes stands: Cigarrera La Moderna, Celulosa y Derivados, S. A.,
El Gran Remate, Televisién del Norte, S. A., Brandy Urdifiola y Focos,

S. A.

Los stands mds visitados estaban dedicados principalmente a la

Exhibicidn, y en su gran mayoria de firmas industriales, lo cual parece

explicarse en el hecho de la mayor atencién que estas empresas dieron

al aspecto "presentacién".

De los stands que mencionamos dentro de los mds visitados se

puede apreciar que existen algunos dedicados a Exhibicién y Ventas, lo

cual puede explicarse por las promociones que ofrecieron al publico asis

tente a la Exposicién.




En la entrevista hecha a los consumidores, en la que se les
preguntd cual era el stand que més les habfa gustado, encontramos -
que los diez stands preferidos fueron los siguientes: Cigarrera La Mo
derna, Salinas y Rocha, Artesanos de Oaxaca, Altos Hormos de Méxi
co, Calzado Canadd, Focos, S. A., Easy, Vidriera Monterrey, Discote
cas Estrellas de Oro y Vitra Sonic, el porcentaje de respuestas en fa
vor de estas empresas pueden verse en el Cuadro D. Siguiendo una
tipologfa de productos como la que aparece en el Cuadro E, se obser
va que los stands dedicados a la Exhibicién presentaron articulos in-
dustriales; en cambio, tomando en cuenta los de Exhibicién y Ventay
los de Venta en conjunto, se tiene, gue en primer lugar se encuentran
los productos alimenticios y articulos de la Industria Artesanal, notén
dose ademds, una gran diferencia en el sentido de que éstos presenta
ron una gran diversidad de productos, mientras que los de Exhibicidn

se concentraron en el tipo industrial.

Pero es de mayor interés el conocer las caracteristicas esen

ciales -edad y sexo-* de las personas que mostraron su preferencia

por los stands que anteriormente se mencionaron, ya que estos son -
muy importantes para determinar el mercado potencial. Veamos el ca

so de los primeros lugares.

Del total de respuestas favorables al stand de Cigarrera "La

Moderna", el mayor porcentaje provinc de hombres, (69.87 % ), y és

* Para los datos con referencia al sexo véase Cuadro D, y para las €
dades el Cuadro F. :




CUADRO D

LOS 10 STANDS QUE GUSTARON MAS AL CONSUMIDOR

Nombre del Stand Hombres
%

Mujeres
%

Total
%

Cigarrera La Modema 65.87

Salinas y Rocha 57.14
Artesanos de Oaxaca 49,43
Altos Homos de México 84.33

Féabrica de Calzado
Canadé ;05

Focos, S. A. .18
Easy .00
Vidriera Monterrey .72

Discotecas Estrellas
de Oro .30

Vitra Sonic .36

30.13
42.86
40.57

15.67

.95
.82
.00

.28
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tos se encontraron en su mayor parte en el rango de 20 a 29 afios;
ambos resultados son muy favorables a esta empresa, ya que supo

atraer a quienes principalmente son los fumadores.

El stand de Salinas y Rocha no mostrd una muy clara prefe
rencia entre hombres y mujeres, pero si refleja una concentracién en
el rango de 20 a 29 afics, lo cual puede tener explicacién en el he
cho de que los productos exhibidos, por su naturaleza, atraen a per
sonas joévenes proximas al matrimonio, o bien, ya casadas pero sin

completar ain su equipo mobiliario en el hogar.

El stand de Altos Hornos de México recibié la mayor parte
de respuestas favorables de hombres (84.33 porciento), y concentra-
dos éstos en los rangos de 30 a 39 y 40 a 49 afios, resultados muy
significativos, ya que su producto atrae méds a un hombre, y més es

pecificamente a la persona que ha recibido mejor formacién, que por

lo general tiene méas de 20 afios de edad.

El stand de Focos, S. A. tuvo gran éxito debido a su magni

fica presentacién, siendo uno de los expositores que atrajo considera

ble nimero de personas de todos los rangos de edades. Sin embargo,
la mayor concentracién se encontrd en el grupo de 20 a 39 afios, lo

cual es favorable a la empresa, dado que la decisidén de compra del
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producto exhibido por este stand, es tomada por personas cuya edad

se localiza dentro de este rango de edades.

3. Precios ofrecidos por rama de actividad

Tomando en consideracidén la actividad econdémica, se elabord

la siguiente clasificacion de los stands:

1. Industria
2. Comercio
3. Servicios

4, Industria Artesanal

Con base a la clasificacién anterior, la mayoria de los expo
sitores industriales dijeron haber ofrecido sus productos a precios nor

males (62.5 porciento).

Tanto la mayorfa de expositores comerciales -44 porciento- y
artesanales -47 porciento- ofrecieron sus productos a precios rebaja—
dos; el 50 porciento de los expositores de servicios no respondid a -

esta pregunta. (G)

Estos resultados se explican si se considera, que son preci

samente los stands comerciales y los artesanales quienes mds se in-




