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teresan por vender, y por lo tanto tratan de ofrecer sus productos a
precios rebajados. En cambio los industriales, cuyo fin primordial
no era vender sino exhibir, no se interesaron por tanto en ofrecer a

precios rebajados.

4, Opinién del Expositor en relacién al evento como medio publicitario

Considerando ahora las opiniones de los expositores con res
pecto a la organizacién y la distribucién de los stands, (Cuadro H)

se encontrd que en cuanto a la organizacidén, fueron los de articulos

industriales los que en su mayoria respondieron no estar de acuerdo

con la misma, con referencia a esto, muchos de los expositores ob
servaron que no se delimitd en forma adecuada un lugar exclusivo pa

ra los stands de tipo industrial.

En cuanto al orden y vigilancia, asi como al aspecto de lim
pieza, pudo palparse que las opiniones de los expositores fueron en

su mayoria positivas.

En lo referente a las opiniones sobre la renta cobrada en los

stands, las respuestas dependieron de las diferentes ramas de activi

dad.

En los de tipo industrial, la mayoria de las opinicnes son ne
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gativas, debiéndose esto, quizd al hecho de que los stands de este ti
po estaban dedicados a Exhibicién y no a la Venta, lo cual resultaba

mds gravoso en relacién a los costos.

A diferencia de la situacidn anterior, los expositores de los
stands de industria artesanal opinaron en una gran mayoria,(S1.6 por
ciento) positivamente, resultado obvio de las condiciones més favora

bles con que se tratd a esta rama de actividad.

5. Motivaciones y caracteristicas de las personas atraidas por el evento

como medio publicitario

A continuacidn se analizardn las caracteristicas de motivacién
relevantes de los consumidres, que permitieron que la Expo 67 los atra
jera. Relacionando el lugar de procedencia de los asistentes con el -
motivo que los impulsd a visitar la Exposicién, tenemos que el princi
pal motivo para asistir por parte de los residentes en Monterrey v sus
alrededores es linicamente como diversién, y en menor grado una com-
binacién de paseo e intencién de compra, mientras que por el contrario,
para los procedentes del resto de ‘Ia Repiblica es; menos significativo -

este motivo, sin dejar de ser el mds importante (Cuadro I).

Para los visitantes extranjeros el motivo esencial radica en la
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combinacién de paseo e intencién de compra, o sea que para ellos

la Exposicién parece representar, mds que un lugar de entretenimien

to, un mercado donde se pueden conseguir productos ittiles y a la -

vez novedosos para ellos.

Si se relacionan el lugar de procedencia de los visitantes y

el tipo de productos que tenfan intencién de comprar, se encontrd -

dentro de los resultados més significativos, que un porcentaje consi

derable de visitantes del extranjero se interesd en comprar productos

de linea blanca, y que un 16.7 porciento de este mismo tipo de visi
tantes se interesaron por las artesanias y curiosidades (Cuadro J). -
Sin embargo, este cuadro refleja altas concentraciones de visitantes
que no tenian pensado comprar antes de asistir a la Exposicién, este

resultado es caracteristico de las cuatro zonas delimitadas.

Haciendo referencia al Cuadro K, se encuentra que el 45.9

porciento de los consumidores que procedian del Area Metropolitana

ya habian asistido a las exposiciones pasadas y antepasadas, si
guiendo en orden de importancia los visitantes del resto de Nuevo

Ledn, resto de la Repiblica y Extranjero. El porcentaje mayor de

asistentes que no habian asistido a ninguna Exposicién anterior pro

cedfan del resto de la Repiiblica, de los que habfan venido a la pa

sada provenian en su mayor parte del extranjero, y los que solo ha
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bfan ido a la antepasada se concentraron en residentes del resto de

la Repiblica y del resto de Nuevo Leén.

Podemos hacer una relacidén entre los asistentes de diferen

tes edades, con respecto a los motivos por los cuales asistieron a

la Exposicidn; para los rangos de edad de 14 a 19 afios se nota una

clara intencién de haber asistido como paseo solamente, sin embargo,
para rangos de edad superiores, la proporcién de asistentes con esa
intencién va decreciendo, y al mismo tiempo la intencién de compra

resulta ser un motivo més importante (Cuadro L).
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