B. Evaluacidon de la Exposicién como un mercado efectivo

1. Estructura de Ventas

Siguiendo la clasificacién de actividad econdmica y relacio
nandola con el promedio de ventas diarias, se observa, que dentro
de las actividades industriales, la mayoria de los stands no tuvie—
ron ventas, ya que en este grupo predominaba la Exhibicidén, en las
actividades comerciales el mayor porcentaje (33.34 porciento) se re
gistré en el rango de ventas de 2 mil pesos; en la Industria Artesa
nal un 37.51 porciento de los stands tuvieron ventas diarias hasta
por 99 pesos, otro 37.51 porciento entre 100 y 499 pesos, en otros

rangos de ventas no hay porcentajes significativos; por lo que res—

pecta a los Servicios, el rango de ventas diarias en el que se con

centrd el rixayor porcentaje de stands (38,85 porciento) fue de 100a
499 pesos. Estos resultados deben de tomarse con reservas debido
al alto porcentaje de expositores, principalmente en la rama de ser
vicio e industria artesanal, que se negaron a proborcionar su monto

de ventas diarias (Cuadro I).

2. ¢Quién hizo posible estas ventas?

Del total de asistentes a la Exposicion, el 46.8 porciento -




CUADRO 1

VENTAS DIARIAS POR RAMA DE ACTIVIDAD ECONOMICA

Industria

Comercio

Industria
Artesanal

Servicios

0

01 999
100 499
500 999
1000 1999
2000 y més
Sin dato

Total

77.07

8.33

16.67

8.33

8.33

.67

.34

.33

.00




compré algin articulo en el evento, o sea que 154, 445 del total de

personas que asistieron, efectuaron compras en la Exposicién (Cua-

dro II). Este dato nos sirve para darnos una idea del mercado efecti
vo que el evento constituye para los expositores. Se calculd, por el
lado de los asistentes, que el gasto total efectuado en la compra de
articulos fue de 7 millones 317 mil 745 pesos, (Cuadro III), y el gas
to promedic por asistente de $22.17. El grupo cuya edad se encon-
traba entre 26 y 31 afios efectud un gasto total de 2 millones 126 -
mil 030 pesos, que constituye el 29.05 porciento del total. Si am-
pliamos el rango de edad de 20 a 37 afios, las compras ascienden a
5 millones 012 mil 970 pesos, que constituyen un 68.50 porciento -
del total. Estas cifras nos inclinan a pensar que en ese grupo de e
dades se encuentra el mercado hacia el cual se deben canalizar los
mayores esfuerzos para lograr ventas. Es necesario hacer la aclara

cién de que la mayoria de los compradores (77.5 porciento) efectua-

ron gastos por debajo de 200 pesos (Cuadro IV).
De los adquirientes 86.5 porciento procedian del Area Metro
politana, 8.2 porcientc del resto del Estado, 5 porciento del resto de

la Repuiblica, y sélo 0.3 porciento del extranjero (Cuadro V).

3. Procedencia de los asistentes

Es interesante conocer qué porcentaje de compradores se en




CUADRO 1II

INFORMACION SOBRE LAS PERSONAS QUE REALIZARON ALGUNA

COMPRA EN LA EXPOSICION

Compraron Hombres Mujeres

Total
%

46.8

53.2

100.0

CUADRO III

TOTAL DE COMPRAS EFECTUADAS POR RANGO DE EDADES

Afios : Gasto
(en pesos)

Porcentaje

517 120
1 354 860
2 126 030
1 532 080
770005
622 320
200 010
__195 320

7 317 745

7.07
18.51
29.05
20.93
10.52

8.50

2.76

_2.66

100.00




CUADRO IV

ESTRUCTURA DEL GASTO DE .LOS CONSUMIDORES

(por sexo)

Hombres
%

Rango de gasto
(en pesos)

801 - 1000

1001 - 1500

1501 - 2000

2001 y mds

Sin dato




CUADRO V

PROCEDENCIA DE LOS COMPRADORES

Area Metropolitana 86.5

Resto del Estado 8.2
Resto de la Republica 5.0
Extranjero 0.3

Total 100.0 %

CUADRO VI

PROCEDENCIA DE LA ASISTENCIA Y SU RELACION
A SI EFECTUARON COMPRAS

Hombres Mujeres Porcentaje
% total

Area Metropolitana . 64.6 100.0

Resto del Estado 3 56.4 100.0

Resto de la Republica 3 5 100.0

Extranjero ; 5 100.0




contraba entre los visitantes, de acuerdo a su procedencia. As{ tene

mos que de los asistentes del Area Metropolitana el 35.4 porciento e

fectuaron compras, del resto de Nuevo Ledén 43.6 porciento, del resto
de la Repiiblica 22.7 porciento, y del extranjero el 16 porciento (Cua

dro V).

Los datos anteriores inclinan a sugerir el incremento de la pu
blicidad del evento hacia los pobladores del resto del Estado, sin ol-
vidar por ello a los del Area Metropolitana, si es que se quiere am—

pliar el mercado efectivo que enfrentan los expositores.

Los compradores en general, segin los datos observados, pre
firieron los articulos de artesanfa y curiosidades (30.2 porciento), los
gue mostraron su preferencia por articulos de cocina constituyeron el -
15.93 porciento, en productos alimenticios representaron el 15.78 por
ciento, y en las prendas de vestir 13.39 porciento (Cuadro VII). Lo -
anterior puede tener su explicacién en la novedad que representa para
un crecido nimero de la poblacién el poder conocer el proceso de ela
boracién, y el producto mismo de la industria artesanal con la cual -
estdn poco familiarizados, dado el raquitico desarrollo de "industrias"
de esta naturaleza en la regién. Respecto a los otros tipos de articu
los es explicable el porcentaje que obtuvieron, dado que representan
articulos de primera necesidad, que tienen por su naturaleza una de-

manda generalmente alta y estable.




