PARTE III: EVALUACION COMPARATIVA DE LA EXPO N. L. 66 y 67

Teniendo en mente que evaluacién no tan solo significa valo
rar los resultados obtenidos, sino también analizar comparativamente
los hallazgos con las anteriores, los autores de este estudio, desean
do presentar una investigacién mds completa, se avocaron a comparar
lo obtenido en el presente estudio con lo alcanzado en la "Evaluacidn

Econdémica de la Expo N. L. 66",

La comparacién se realizard tomando en consideracién aque-
llos aspectos, que dada su relevancia, ayudan a esclarecer el punto
sobre el que se centra esta seccién. Es decir, encontrar aquellos as
pectos en los cuales la exp-sicién actual se mejord o deteriord en re

lacién a la pasada.

El total de visitantes mayores de 14 afios aumentd en rela-
cién a 1966 en un 17.92 porciento, pasando de 256 mil 954 personas
en 1966 a 303 mil 011 en 1967. Esto puede ser debido a que la ex
posicién anterior dejé una grata impresién entre sus asistentes, va que
casi las dos terceras partes (79.55 porciento) habian asistido a expo

siciones pasadas. Sin embargo, esta afirmacién no es concluyente.

Del total de gastos realizados por los expositores, el mayor




porcentaje correspondié a los gastos de instalacién, aunque se obser
va que su participacién disminuyd con relacidén a 1966. Asi tenemos
que, para stands dedicados solo a Exhibicién, el 83.43 porciento de

sus gastos en 1966 los dedicaron a instalacién, mientras que para -

1967 este renglén solo representd el 72.24 porciento de los gastos to

tales, y para stands de Exhibicidén y Ventas solo el 69.91 porciento

se dedicaron en 1966 a este concepto, mientras que para 1967 el por
centaje disminuyd pasando a ser el 55.02 porciento. El mayor porcen
taje de gastos de instalacién en stands dedicados solamente a Exhibi
cidn, fue debido -sin duda- a la mayor participacidén que en este tipo
de stands significaban los industriales, que en 1967 representaban el

48 porciento, y por tanto se comprende que estos requieren mayores -

gastos.

Como se esperaba, considerando que el evento se hébfa me-
jorado mucho en relacién a 1966, principalmente en lo que respecta a
organizacidén y distribucién de stands, la mayor parte de los encuesta
dos (41.30 porciento) opinaron que esta exposicién les habfa gustado
mds, mientras que el 24.87 porciento contestaron que la pasada, el -
17.60 porciento la antepasada, y solo el 16.23 porciento respondieron

que "todas" las exposiciones les habian gustado.

Para medir -indirectamente- si les habfa llamado la atencidn




el evento como para inducirlos a volver, se planted a los visitantes

la siguiente pregunta: ;Piensa volver a la exposicién en esta semana?,

siendo contestada afirmativamente casi por el 90 porciento de los en
cuestados durante el transcurso de la Expo N. L. 67, mientras que so
lo el 54.6 porciento de los entrevistados, durante la Expo N. L. 66, -
respondieron que pensaban volver durante el transcurso de esa semana.
Esto reafirma nuestra creencia de que la Exposicién Nuevo Ledn 1967

agradé més al pablico, y consecuentemente despertd mayor interés que

entre los asistentes de la Expo 66.

Las opiniones con respecto al precio de los productos expues
tos para su venta cambiaron radicalmente. El porcentaje de personas
que contestaron que los precics eran "més baratos que en la calle", -
disminuyé de un 58.0 porciento en 1966 a un 37.37 porciento en 1967:
mientras que la participacién de quienes opinaron que los precios erén
"mds caros que en la calle", aumentd de 9.7 porciento en 1966 a - -
21.97 porciento en 1967; y la participacidon de las personas que respon
dieron que los precios "eran iguales a los de la calle", aumentd de un
15.6 porciento en 1966 a un 36.48 porciento en 1967. Estos cambios,
en nuestra opinidén, vienen a ser concordantes con la realidad, ya que
gran parte de los expositores, debido al éxito financiero que habian te

nido en 1966* concurrieron de nuevo a la exposicidén con el afdn de -

* Del total de expositores, casi la mitad (49. 90 porciento) habian presen
tado stands en la exposicidén pasada.




1/

vender, y trataron de aprovecharse del mercado aumentando sus pre-

cios.

Aunque porcentualmente aumentd la proporcién de personas que
realizaron compras en la exposicién, pasando de 41.20 ﬁorciento en -
1966 a 46.8 porciento en 1967, las compras per cdpita declinaron con
siderablemente, siendo en promedio para 1966 de $150.40, mientras -
que en 1967 el gasto medio fue de solo $24.15. Esto es, a pesar de
que el nimero de personas que realizaron compras aumentd, sus gastos
per capita disminuyeron. Esta disminucién en las compras per cdpita
puede tener su explicacién en el hecho de que la cifra de 1967, no in

cluye las compras de ganado, que en cambio si tiene la de 1966%*.

Lo anterior también puede llevarnos a inferir -aunque con cier

tas reservas- que nuestra afirmacién de que los precics habian aumen
tado en esta exposicién no estd tan alejada de la realidad, ya que ted

ricamente se esperarfa que al aumentar el precio la cantidad de articu

los comprados disminuya.

En lineas generales se puede concluir que la Exposicién Nuevo
Leén 67 fue mejor que la anterior, destacando en aspectos tales como:

la asistencia, mayor organizacién y distribucién de stands, etc. aunque

_1/ El porcentaje de stands dedicados a Exhibicién y Ventas aumentd
en relacidén a la exposicién pasada, pasando de 72 porciento en 1966
a 78.10 porciento en 1967.

Estas compras representan productos que tienen un precio muy alto.




empeord en aspectos tales como el mercado, debido probablemente a

que los expositores al aumentar sus precios hicieron declinar el gas

to por persona.
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