cios. Y aungue los ejemplos se refieren a centros urba
nos, en menor medida también operan en las zonas rura-
lese.

28.- DOS ASPECTOS BASICOS DE LA MERCAMNCIA.- Toda
mercanc{a posee las siguientes dos caracterf{sticas:

a) Se produce para la venta.

De esta propiedad de la mercancf{a se deriva el =-=-
llamado valor de cambio, que es el valor gue toda mer-
cancfa tiene en el mercado al entrar en relacifn caon -
las demfs mercancfas, entre las cuales se encuentra el
dineroe.

b) Sirve para satisfacer una necesidad humana.

Esta propiedad de la mercancfa genera el llamado
valor de uso, gue las mfs de las veces difiere mucho =
del valor de cambio. Por ejemplo, comparemos un bri---
llante con un vaso de agua: el brillante tiene un gran
valor de cambio, pers su valor de uso es m&s bien redu
cido. En cambio el vaso de agua tiene un gran valor de
uso, ya gue satisface una necesidad vital para los se-
res humanos, peroc su valor de cambio es tan bajo que =
habitualmente nos lo regalan.

29.- PROPIEDADES DE LA MERCANCIA.- Lo anterior se
expresa con mis precisifin al enumerar vy definir las =
Propiedades de la mercancfa. Toda mercanc{a posee las
siguientes propiedades:

a) Valer. (Con su variable derivada, el valer de

cambio).

b) Valor de uso,

Estas propiedades se manifiestan al entrar en cir
culacifn 1a mercancfa, al penetrar en el mercado.

30.~ CONCEPTO DE VALOR. Se entiende por valer de
la mercancfa el trabajo social de los productores ma~=-
terializado en ella,

(30)

Dentro de la produccifinr mercantii toos mercancia
es elabaorada con la colaboracifin de trabajadores de -=-
diversos tipos, hasta dejarla terminada, de modo que =
la produccifn de mercancfas es una produccifin social.

Ademfs, debe deducirse de la misma naturaleza de los -
hechos gue la definicifn de valor no tiene una regula-
ridad matem&tica en relacifin con todas las mercancf{as.
0 sea, las mercancfas cancretas que hay en el Tercaﬂo
pueden no tener un valeor equivalente can exactltud'al-
trabajo social invertido en ellas. Puede haber varian-
tes y excepcionese.

31+= VALUR DE USO.=- Es la propiedad gue posee to-
da mercancfa de satisfacer alguna necesidad humana.

Como ya se vio, las necesidades humanas son mfil--
tiples y siempre crecientes, de modo que la sociedad =
estf creando constantemente nuevas mercancfas (bienes
o servicios) para cubrir dichas necesidades. E1 exceso
en este sentido ha dado origen en nuestro tiempo a la
llamada sociedad de consumo. Aguf valdrfa recordar que
las necesidades humanas no tienen todas la misma jerar
qufa, sino gue pueden ser, cuando mengs, de tres tipos:

a) Necesidades primarias (Pan, vestido, techa).

b) Necesidades secundarias (Distraccifn, instruc=-
cifn, comodidad).

c) Y otras que podrfan calificarse de francamente

superfluas. Como las derivadas del lujo y o- =

tras formas de la vanidad humana en su aspecto m&s - =
trivial.

32.- VALOR DE CAMBIC = El valor de cambic pg ==
un aspecto del valor de la mercancfa, y se manifiesta
en el precio, gue toda mercancfa tiene en el mercado.

E1 valor de cambio se expresa como una relacifin
cuantitativa sebre cuya base una mercancia (valaor de
uso) se cambia por otrae.

CaT)




El valor de cambio de las mercanc{as se manifies=-
ta en el precio en dinero, Vy tiene en el mercado to= =
das las fluctuaciones derivadas de circunstancias ta=--
les como la abundancia o la escasez, la calidad, la =--
cantidad, etc. El ocultamiento doloso de las-mercan---
cfas puede encarecerlas artificialmente en t}empos de
escasez, as{ como la lucha entre los munupul;us y las
empresas mAs pequefiase. Importancia capital tiene en e%
te campo la llamada ley de la oferta 5 la demanda, as
como la libre competencia, QUE en condiclones determi-
nadas tienen vigencia en el mercado.

33,- CONDICIONES PARA QUE LA FUERZA DE TRABAJO SE
CONVIERTA EN MERCANCIA.

Un bien o un servicio cualgquiera se convierte en
mercancf{a por el solo hecho de ponerse a la_venta. -
si puede ponerse a la venta significa que tiene va}nr
de uso, esto es, Que puede satisfacer alguna necesidad
humana. La fuerza de trabajo del hombre puede llenar =-
estos reguisitos y por lo tanto convertirse en mercan-
cfa. Para gue esto sea posible es necesarioc gue concu=
rran las siguientes caondiciones, una legal y otra eco-

nBmicae.

a) Condicifn legal:- 1a existencia de hombres le-

almente libres para contratar sus servicios, para ven
der su fuerza de trabajo.

b) Condicifin econfmica:- due estas personas (hnm
bres o mujeres), No_posean medios de produccifin ni me-
dios de subsistencia propiss. 0O sea, sblo poseen su =
fuerza de trabajo, su capacidad de trabajar gara_sub--
sistir, y es lo gue venden al empresario capitalista.

A menudo se acusa al marxismo de haber convertido
al hombre en mercancfa, despojéndolao de su dignidad hu
mana. La verdad es gque si esto ocurrif alguna vez, no
fue obra del marxismo sino del capitalismo, ya gue E€s
en este sistema de produccifin donde la fuerza de tra--
bajo del hombre (no el hombre) se convierte por prime-
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ra vez en una mercencia, con todas las consecuencias -
que este hecho trese consigo.

34.- PAPEL DE LA FUERZA DE TRABAJO EN EL PROCESOD
DE PRODUCCION CAPITALISTA. Durante el procesoc de pro--
duccifn, la fuerza de trabajo agrega un valor nuevo a
la materia prima con que trabaja este nuevo valor -

es muy superior al gue el trabajador rec be como sala-
riD.

Esta caracter{stica de la fuerza de trabajo esté
ligada con otra, que es la siguiente: la mercancis - -
fuerzs de trabajo es la Ginice que el empresario capi--
Talista puede adguirir en el mercado por un valor mg--
netario inferior s su valor reel. Es decir, el empre--

sario negocia con la fuerza de trabajo, para eso la --

compra. La forma en que esta operacién se realiza serf
analizada més adelante.

35,- CAPITALISMD Y CAPITALISTAS.- Antes de segulr
adelante es necesario dejar establecido gue lo que se
afirma del empresario capitalista no se refiere a éste
en cuanto persona individual, sinoc al sistema capita--
lista en 8f{. Es decir, las iniquidades del sistema ca-
pitalista no deben cargarse a la cuenta de los capita-
listas individuales. Estos pueden ser a veces excelen=-
tes personas y tener virtudes y defectos como cual- -
quler ser humano. Las luchas obrerss y las del socia--
lismo, de este modo vistas las cosas, no son contra el
capitalista X, sino contra un sistema que permite la -~
existencia de este tipo de personas: los explotadores
del trabajo ajeno. Es claro que entre los empresarios
capitalistaes asbundan las pillos, pero esto también - -
podrf{a afirmarse del movimiento obrero, de lps parti--
dos socialistas o comunistas, y hasta de los miembros
de las confesiones religiosas.

3 36.- PROPILDADES DE LA MERCANCIA FUERZA DE TRABA-
O.

a) E1 valor de la fuerza de trabajo estf determi-
( 33)




nado por el valor de los medios de subsistencia indis=-
pensables para mantener la vida del propio obrero. Es-
te valor se expresa en dinero y se denomina salario.
(Agquy estd implicito el valor de cambio).

b) .- E1 valor de uso de la mercancfa fuerza de --
trabajo consiste en la capacidad del trabajador para -
crear en el procesc de trabajo un valor superior al de
8u fuerza de trabajo, (un valor mayor gue su salario).
Esta capacidad de la fuerza de trabajo, la de crear =--

plusvalfa, es la que interesa al capitalista y es la -
gque lo impulsa a comprarla.

37.- COMO SE DETERMINA EL SALARIO EN EL CAPITALIS
MO.- Son tres los factores a considerar para la fija-
cifn del salario, los tres enfocados a hacer m&s segu-
ra y cuantiosa la ganancia del capitalista, aungue apa
rezcan comg una preocupacifn por el trabajador.

a) E1 valor del sostenimiento material mfnimg del
obrera y su familia.

k) La recreacifin mfnima del trabajador y su fami=-
lia.

c) La capacitacifn técnica del trabajador,

Del valor monetario de estos tres factores se des-
prende el monto del salario en el capitalismo en unas
condiciones dadas. Claro que agqul se habla del llama-
do salario minimo. Pero si el capitalista tiene otros
estf{mulos (como el alto rendimiento econfmico de un ==
tfcnico altamente calificado), también con esto varfa
el monto del salarioc. Hay adem&s otros factores gque no
se enumeran aguf.

38.- EL SALARIO NOMINAL.= Salario nominal es el
%5Eresadu en _dinero, en cantidades concretas de dinero.
80.00 diarios, 3 dblares diarios, etc. El salarioc =
nominal se ve menguado siempre por las fluctuaciones -
del valor de la moneda, sobre todo por su depreciacifn.

(34)

39.- SALARIO REAL .- Se entiende por salariog real
la cantidad de medios de vida gue el trabajador puede

adquirir con su salarioc nominal en unas condiciones -

determinadas.

En el capitalismo hay un desajuste casi permanen-
te entre el salaric nominal y el real, a causa de la -
depreciacifin del dinero y el alza de los precios de =--
los artfculos de consumo necesario, factores ambos en
los gue el trabajador tienme pocas posibilidades reales
de intervenir.

40,- EL DINERO.- E1 dinero es la mercancfa-tipa,
la gue sirve para medir el valor de todas las dem8s --

mercanclas.

Aungue el dinero tiene otras funcienes, las dos -
principales son la de servir como medida del valaor de
las mercancfas vy, derivada de #sta, la de servir de =--

medio para la circulacifin de las mercancfas. Lo gque no

hay gque olvidar es gue el dinero mismo es una mercan=-
cfa.

41.- FUNCIGNES DEL DINERO.- Como ya gued§ esta--
blecido, el dinero es una mercancfa mfs de las gue cir-
culan en el mercado, aunque como tal, reviste una gran

importancia y presta grandes servicios al desarrollo -
de la actividad econfimica. Sus principales funciones =
son las siguientes:

a) Medida del valor de las mercancias.

bB) Medio de circulacifin de las mercancias.

¢) Medio de atesoramiento.

d) Medio de pago. (Por ejemplo en las compras a
plazo).

e) Sirve como dinerc mundial, en el comercio in--
ternacional.




C) .- EL MODO DE PRODUCCION CAP1IALISTA.

Ya quedf establecido que la actividad b&sica de -
toda sociedad humana es la de producir satisfactores -
para sus necesidades, trabajar. Parece indudable que -
las primeras actividades del hombre, histfricamente ha
blando, fueron la recoleccifn de frutos, la caza y la
pesca. Pero esto todavfa no es propiamente produccifin,
aungque s8{ trabajo productivo, ya gue le proporcionaba
subsistencia. La primera revolucifn ocurre cuando el -
hombre se convierte de recolector en productor, al des
cubrirse la agricultura y la ganaderfa.

42.- TIPOS Y MODOS DE PRODUCCION.-Paulatinamente,
primero a lo largo de milenios vy después de siglos, el
hambre va cambiando sus h8bitos y modos de trabajo, --
hasta llegar a crear formas t{picas de producir: los -
tipas y modes de pruducciﬁn. Sucintamente, desde el ==
remoto origen del hombre hasta nuestraos dias, estos ti
pos y modos de produccifin podrfan enunciarse en la si-

guiente forma y orden:

a) Tipo de produccifin de la comunidad primitiva.
b) Modo asiatico de produccifn.

c¢) Modo de produccifn esclavista.

d) Modo de produccifn feudal.

e) Tipo de produccibn mercantil simple.

f) Modo de produccifin capitalista.

g) Modo de produccibOn socialista.

43,.- PRODUCCION PARA EL (AUTO) CONSUMO.
Ejemplo:

La Sra. LBpez hace 3 camisas para su esposg, en =
su propia mfgquina.

Anflisis:
a) E1l productor y el propietario de los medios de

b) El productor y el propietario del producto, =
son la misma persona. (1d).

c) E1l productor v el consumidor del producto son
la misma persona. (1bid).

En este tipo de produccifn, gque suele llamarse =-
produccifin para el consumo, el preductor, propietariso
de su mfquina, no se separa del producto. Se trata de
una economfa cerrada, en la que la produccifin no sale
de los dominios del propio productor. No creoc conve=---
niente llamarla "produccifin para el consumao", porgque =-
todos los tipos de produccibn son "para el consumo®, =
propio o ajeno. En cambio, el nombre de "produccifin --
para el (auto) consumo® define mejor las cosas.

44 .- PRODUCCION MERCANTIL SIMPLE.

Ejemplo:

La Sra. LBpez hace 15 camisas para vender, en su
propia mfquina. :

An&lisis:

a) E1 productor y el propietario de laos medios -
de produccilin, son la misma persona. (La Sra. LOpez).

b) E1 productor y el propietario del producto -
son la misma persona (Id).

c) El1 productor y el consumidor, son persagnas =-
distintas. (La Sra. LOpez y el comprador).

Es decir, la Sra. Lfpez ya no es consumidora de
su producto (las camisas), ya que las hizo para la --
venta. De este simple hecho surge la producciin mer--

cantil simple, gque dioc origen al capitalismg, cuya --

produccibin, son la misma persona. (La Sra.LOpez).

(36)

cflula es precisamente el "producto para la venta",-
1a mercancia.

4L5.~- LA PRODUCCIGBN MEREANTIL CAPITALISTA.
Ejemplo:




La Sra. L6pez hace 15 camisas en la f&brica de =
ropa X, donde trabaja como pperaria a cambio de un sa-
larioe. (Donde trabaja como obrera, simplemente).

Anflisis:
a) E1 productor (la Sra. LBpez) y el propietario

dg ios medios de pruducciﬁn (los propietarios de lg ==~
fébrica), son_personas distintase.

b) E1 productor (Sra. L&pez) y el propietario del
producto, son personas distintas.

c) E1 productor (Sra. Lépez) y el consumidor, son
personas distintase.

De este modo, el sistema capitalista de pruducciﬁn

separa al productor de su producto, y al hacerlo, como
afirma la tfilosofia marxista, Se produce un cierto gra-
do de alienacifin en el trabajador. Al no ser este pro-
pietario de 1la m&guina, logicamente tampoco lo es del-

producto.

46 .- RASGOS COMUNES DE LA PRODUCCION MERCANTIL ==
SIMPLE Y LA PRUDUCCION MERCANTIL CAPITALISTA.

Aungue la prnducciﬁn mercantil simple es el ante=-
cedente inmediato de la prnducciﬁn mercantil capitalis
ta, posiblemente su grigen pueda remontarse hasta los
tiempos de la comunidad primitiva, cuando al aparecer-
los oficins fue posible gque una parte de la pruducciﬁn
«g dedicara a la "venta", en su forma de truegue. LOS
rasgos comunes de pestas dos formas de prnducciﬁn son -
los siguientes:

a) En ambos casos se produce "para la ventat

b) En ambos casos existe la propiedad privada de
los medios de produccifne.

c) En ambos casos existe previamente la divisifn
social del trabajoe.

La divisifin social del trabajo es necesaria por--
gue sin este requisito no tendrfa sentido preducir "pa
ra la venta®. O sea, si todo mundo produjera todas las
cosas, nadie tendrfa necesidad de comprar alglin produg
to. En cambio, si algunos producen zapatos, otros pro=-
ducen sombreros, otros mfs producen galletas, cada - =
gquien tendrf necesidad de comprar agquello gque FE_Ercdu-
Ce. Esta es una de las consecuencias m3s importantes =
dedla division social del trabajo, la creacifin del mer
cado, =

47,- DOBLE CARACTER DEL FEQUENU PRODUCTOR PRIVADO.
(En la produccifn mercantil simple).

?) E£s propietario de sus medios de produccifin - =
gméqu1na, herramienta), y esto 1o acerca al capitalis-
e

b)Es productor directo, trabaja &1 mismo, y esta
condici@n 1o acerca al proletario.

: Precisamente estaos rasgos del productor mercantil
simple hacen posible el surgimiento del capitalismo, -
ya gue algunos pequefios producteores prosperan hasta -
poder contratar obreros a su servicio, con el affn de
n?tener de ellos ganancia, convirtiéndose en capita--
listas; en tanto gque otros van a menos, pierden hasta
su peguefia herramienta, y van a engrosar las filas =--
del proletariado. 0 sea, del pequefio productor priva-
do surgieron, con el tiempo, tantoc la burguesia como
el proletariado. No obstante, una y otra clase social,
también ven crecer sus filas por individuos provenien
tes del medio rural y de otros sectores sociales. =

48,- DIFERENCIA ENTRE LA RIQUEZA DEL CAPITALIS--
TA Y LA DEL PEQUEND PRODUCTOR.

a) La rigueza del peguefio productor privado, a -
pesar de estar fundada en la propiedad privada de los
medios de produccifn, proviene de su propio trabajo.

b) En cambio, la rigueza del capitalista, estan-
do basada tambifn en la propiedad privada de los me=--

(39)




