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ECONOMIA. ASPECTOS MACRO Y MICROECONOMICOS QUE IMPACTAN
LA PRODUCCION PECUARIA

Una consideracidn preliminar es pertinente hacer en relacidn al sector
agropecuario en general y al ganadero en particular y es el de que éste se
encuentra cada vez més cercano al proceso industrial o agroindustrial,
ademas de estar mayormente influenciado por las preferencias del consumo
urbano y las condiciones de competencia internacional. Esto conlleva a que
las decisiones de Qué, COmo y Cuanto producir deban tomar cuidadosamente
estos factores.

Vistas asl las cosas pasaremos a intentar distinguir los factores
micro y macro que afectan el funcionamiento del sector pecuario en
particular.

Por principio se explicara la cobertura de analisis que implica tanto
la microeconomia como la macroeconomia-.

La microeconomia se ocupa de las partes de la economia en vez de la
economia en su totalidad. Es la economia de las utilidades individuales,
las familias y las empresas comerciales, cuando efectGan sus actividades.

Por su parte la macroeconomia examina el sistema econdémico en su
conjunto tal como el crecimiento y desarrollo, la estabilidad econdmica, la
depresién, la infraccién. Algunos autores (Hoyle 1990) consideran que ésta
se desarrolla en mucho a partir de lo que el Gobierno hace "En una economia
moderna, la macroeconomia es, en su mayoria, el estudio de las bases de la
politica econémica del Gobierno”.

En razdén de lo anterior, la exposicién se dividird en dos partes. Por
un lado los aspectos microecondmicos ¥y por otro los aspectos
macroecondémicos.

ASPECTOS MICROECONOMICOS

Ccmo ya mencionamos, esta area se ocupa de los aspectos especificos
de la produccién y en este caso nos referimos a las respuestas que tiene que
contestarse el productor para lograr el mejor aprovechamiento de sus
recursos.

Por principio, el productor tiene gue decidir Como usar Sus recursos,
esto es, que tipo de actividad le sera mas benéfica: como productor pecuario
o como otro tipo de productor.

El productor tiene que tomar cinco grandes decisiones:

Que producir

como producir, esto es, gue sistema de produccidn utilizar
Cuanto producir

Cuando comprar o vender

Donde comprar y vender

Los beneficios del productor se veran afectados por estas decisiones.




Que producir. Un productor deberd decidir tomando como base gque no
es posible producir al mismo tiempo cerdos y aves, esto es que existe un uso
alternativo de los recursos. La mayor eficiencia se logra aprovechando los
recursos para producir cerdos o aves, o bien, una combinacién de ellos. Por
lo tanto, se debe establecer un mecanismo para seleccionar que producir, la
respuesta se orientard en funcidén del mayor beneficio del productor.

Para lograr lo anterior, fundamentalmente hay que lograr que los
productos generados se consuman, por lo tanto, el productor deber& producir
aquellos productos que el consumidor desea.

El sistema de produccidén a escoger dependeréd de los costos implicitos
del proceso, debido a ello, los productores usaran aquel sistema que resulte
mas barato por unidad de producto.

Cuanto producir. Es una pregunta que el productor resuelve
fundamentalmente con la revigién de ganancias; no intentarédn producir més
de lo que esperen vender con ganancia. SO6lo incrementraran la produccién
cuando puedan aumentar sus beneficios.

Al tomar este tipo de decisiones, los productores deben estar
capacitados para comparar los beneficios que provienen de diferentes niveles
de produccidn.

Cuando comprar y vender. Los precios gque los productores reciben por
sus articulos dependen a menudo del momento en que éstos se venden. Ademés,
la cantidad y calidad del producto disponible para la venta varia con el
tiempo. Por ejemplo, los precios de los cerdos tienen variaciones
estacionales, como resultado de los cambios en su mercade. Se presenta la
complicacién de que el peso del cerdo se eleva al ser alimentado por un
periodo mas largo, y el precio por kilo puede disminuir después de gque el
cerdo alcanza un peso de cerca de 100 kilos. El productor debe considerar
los efectos de todo ésto al determinar el momento de vender sus cerdos.

Donde comprar y vender. El productor tiene mercados alternativos para
sus articulos. Frecuentemente los precios varian de mercado a mercado y los
costos de transporte a los mercados también son diferentes. El productor
debe procurar determinar con el mayor mirgen de seguridad posible si los
costos adicionales por concepto de transporte, al enviar sus productos a un
mercado mis lejano seran menores gue el ingreso adicional que €l espera
recibir.

ASPECTOS MACROECONOMICOS

En este apartado se comentard de como los factores agregados y las
decisiones del Gobierno pueden afectar las actividades pecuarias.

Entre los factores que se trataran tenemos los siguientes:

Mercado internacional. .

Estructura de la demanda agregada (poblacidén, ingreso nacional).
Politicas gubernamentales de apoyo a la produccidén (subsidios, asis-
tencia técnica, investigacién, crédito, aseguramiento)

Politicas gubernamentales de precios y comercializacidn.

e) Politica gubernamental de comercio internacional (GATT, TLC, etc. ).
f) Politica sobre distribucién de la tierra.

MERCADO INTERNACIONAL
L]

Las condiciones de la oferta mundial de productos agropecuarios varia
en funcidén de los recursos (capital, tierra, tecnologia y mano de obra)
incorporados o reorientados a la produccién y el crecimiento a la
productividad. El efecto de los desplazamientos de la oferta mundial se
refleja en los precios internacionales de los mismos. Un proyecto
productivo gque genere productos que competiran en el mercado internacional
tendréd que tomar en cuenta el comportamiento de las variables de produccién
de los principales productores del mundo.

Por su parte, los precios internacionales seradn cada vez mas
importantes como variables a considerar en los proyectos a integrar y
desarrollar, ya que es el indicador por excelenecia de mercado competitivo
en el cual tendemos a desenvolvernos en forma creciente. Esto es la
formulacién que se haga de cualquier proyecto ganadero deberad indicar, al
menos, el comportamiento de tendencia y estacionalidad de los precios de los
competidores internacionales potenciales.

Una variable importante en relacién a este tema y que se concidera
relevante y de tomarse en cuenta es el aspecto relacionado con la
productividad de los posibles competidores internacionales, ya que
definitivamente este factor es el que limitard o impulsara las
probabilidades de éxito en la competencia de mercado. Esta situacidn define
en mucho la condicién que guarden los precios de los productos gque seran
sometidos a las preferencias del consumidor.

Un aspecto colateral de suma importancia es el relacionado con los
subsidios que los competidores tengan, ya que esto también define los
niveles que alcancen los precios y las propias posibilidades de colocacidn
de la produccién en el consumo.

En nuestro caso, el competidor fundamental lo seran los Estados
Unidos, siendo por lo tanto importante tener informacién de comportamiento
de estas variables, tomando como base dos aspectos: informacién de las zonas
de produccién y producto por un lado, y, por el otro, de las de concertacidn
y consumo. Si el mercado objetivo es otro, la recomendacidén serad la misma
pero para ese otro pais o mercado.

La imporancia de tener conocimiento de lo anterior es fundamentalmente
para visualizar los alcances de los proyectos productivos y sus diferentes
alternativas competitivas, esto es involucrar esas variables en la
planeacién que se haga y dar certidumbre para el éxito de los mismos.

DEMANDA AGREGADA

Es el conjunto o la suma de las demandas individuales de un pais o
regién. Algunas variables que conforman la demanda las comentaremos a
continuacidn:




