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PROLOGO

Deslumbrados como estamos frente a esta era de las comunicaciones
por excelencia, nuestro intelecto todavia no termina de asimilar un nuevo
y espectacular adelanto técnico, cuando otro acaba de llegar y muchos més
vienen en camino. '

Estamos ya irremediablemente inmersos en un mundo que se antoja
de ciencia ficcidn: aparatos para todo, computadoras de alcance increible,
maravillas de latelefonia... en fin, que la eterna carrera entre la informacién
y el tiempo, parece haber llegado a su fin. Gané la informacién, ha vencido
a los limites del tiempo.

Con la entrega al instante de la comunicacidn escrita y la difusién
simultdnea de los hechos, el mundo se redujo a la “aldea global” prevista
por McLuhan. Los habitantes del Planeta Tierra no son ya extrafios entre si.

En pocas palabras, tiene resuelto el c6mo comunicar.

Hoy el comunicador tiene a su alcance una cantidad de artefactos, que
sobrepasa su capacidad de utilizacién.

Cuenta con informaductos a placer y puede alcanzar una calidad de
alta tecnologia en cada una de las empaquetaduras de su tnico producto

que es el mensaje.

Lo dicho. Hoy el informante est4 deslumbrado con el eémo, pero...
Jalquien estd preocupado por el qué comunicar?

El qué, o la esencia del mensaje, tiene poco o nada que ver con lo
electrénico, mas bien estd intrinsecamente relacionado con lo que es el
hombre mismo en su esencia.

LY qué es el hombre?

Jesiis Morales Le6n nos lo recuerda en esta obra dedicada muy




especialmente a los comunicadores en cieme: “El hombre ha sido el punto
de partida de la filosofia, porque él es centro de todo lo existente. En €l se
conjuga la materia y el espiritu, la grandeza y la miseria, la racionalidad y
la irracionalidad, el tiempo y ¢l espacio, el amor y €l odio”.

Como definicién se dice demasiado fcil, pero no hay fenémeno més
complicado que el hombre -ya lo advierte el autor- “...es un ser muy
complejo, un misterio, un enigma” y esa complicacién se agranda cuando
interactia con sus iguales, con otros seres humanos, en un entretejido social
que se llama comunicacién.

Elresultado de ese interactuar diario de los hombres en el mundo, nos
indica, por todos los medios, que se impone el regreso a la ETICA...alas
humanidades.

Elpresente es un esfuerzo por aportar elementos claros y sistematicos
que servirdn para arrojar luz a temas como: losactos humanos, laconciencia,
el bien, la libertad, las responsabilidades profesionales y la ética en los
medios de Comunicacién Social.

Servird también para recordamos que el hombre estd llamado
principalmente a cumplir con el deber de ser feliz y que, paraserlo, necesita
cuidar su yo interno tanto més que su exterior, pues, como dice Francisco
Gémez Antén: “Un comunicador que no se ocupe por cultivar un personal
y muy rico mundo interior, s6lo serd un sembrador de pobreza”.

CONY CHAVEZ
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INTRODUCCION

Publicar estos apuntes de ETICA DEL COMUNICADOR
PROFESIONAL, no tuvo otra razén més que compartir Con los alumnos de
Ciencias de la Comunicacién, la experiencia de algunos afios de impartir la
materia.

Pretende ser un instrumento didactico que facilite el conocimiento
de los criterios fundamentales de la Etica, aplicados a las actividades
propias del Comunicador con el fin de orientarlo en el camino recto de la
moralidad.

Quiero responder al cOMPpromiso que tengo conmigo mismo 'y con
toda la humanidad, de hacer este mundo mas humano, mejor de lo que lo
encontré. Es una responsabilidad ante mis compaiieros Comunicadores,
especialmente con mis alumnos y ex-alumnos-y, sobre todo, ante mi
querida Alma Méter, por la confianza que ha brindado al hacerme participe
de su bella labor educativa: ALERE FLAMMAM VERITATIS.

En todo momento, he procurado expresar las ideas de la manera.
més clara y sencilla, para allanar el camino a lds grandes verdades ético-
filoséficas.

La temética de la obra ha sido presentada en dos partes: Laprimera,
se refiere a la definicién de los criterios €ticos generales y, la segunda,
comprende la aplicacién de estos criterios a la actividad comunicativa.

En la actualidad, la carencia de valores éticos es una triste realidad
que afecta a todas las dimensiones humanas. Serfa una utopia pensar‘que,
con este sencillo trabajo, voy a cambiar los principios morales vividos por
los lectores durante una buena parte de su vida.

Simplemente, quiero unirme a Ja lucha de quienes creen que el
esfuerzo por hacer de nuestro mundo, uno mejor, bien vale la pena. S¢€ que
en pos de este objetivo, se orientan ya muchos compafieros comunicadores,
quienes trabajan sin descanso en ¢sta noble labor.




