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1. LA INTEGRACION DE MEXICO EN EL. COMERCIO INTERNACIONAL

Intreduccién

Han surgido nuevas formas de producir y de consumir, ¢l adelanto en las
comunicaciones y en la ciencia y la téenicd las hace presente en o dos los rincones del
planeta. ey

Kl cambio mundial es irreverdible y debe aprovecharse con un adecuado
modelo de desarroilo interno. Las ideas utépicas y los ideales milenaristas se han
derrumbado cuando no responden a las aspiraciones de 1os pueblos, 0 no satisfacen las
exigencias del crecimiento.

Hoy.la rcalidad mundial nos plant¢a un nuevo desafio: conjugarladefensade
la soberanfa y la prosecucién de la justicia con la participacion activa en el 4mbito
internacional.

1.1 El comercio y su contribucién al desarrollo

El intercambio dc bienes con el exterior permite a los paises utilizar sus
ventajas comparativas para dinamizar a su sector exportador; promucve laespecializacion
a fin de que los productores puedan aprovechar economias de escala, y facilita la
transferencia de tecnologia para aumentar la productividad de la cconomia.

Ademds. al inducir la competividad. el comercio exterior permite generar empleos
estables. mas productivos y mejor remunerados: aumenta la capacidad de compra de
las mayorias; les da acceso a una mayor <dn
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finaliuente, una mejor distribucion del ingreso.

De este modo, la produccién del comercio
exterior adquiere un profundo sentido social, pues
este ¢s un medio insustituible para mejorar,
productivamente, el nivel de vida de los mexicanos,
c¢lintercambio con el exterior, al fortalecer laeconomfa,
establece las condiciones para que 1os que menos
ticnen puedan, por medio de su participacién activa,
superar su situacion y elevar su bicnestar.

Asf, el pafs puede avanzar sobribases s6 idas,
¢n la consecucién de una auténtica jusiicia sacial,
razon y sentido basico de todo proceso de desarrollo.

Para competir con éxito en el comerc o
mundial, México ha iniciado un amplio procesd de
modernizacién econdmicaafinde inducir laeficiencias
en ¢l aparato productivo nacional.

kn ¢l Programa Nacional de Mi wdernizatjon
Industrial y del Comercio Exterior se ercuentran las
pautas que dan cuerpo a la politica modernizador 1.

Con la politica de modernizacién, México se¢
adelanté al cambio y, debido a ello, estamos hoy ¢n
mujores condiciones para enfrentar la aguda
competenciainternacional y lograr unaeficaz insercién
¢n la ¢cconomia mundial.

1.2 La negociacién comercial de México

Portal fin, serequiere de una s6lidaestrategia
negociadora en favor de nuestras exportaciones: asf
“omo permitimos que los productores externos
vompitan con los productores nacionales en los -
mercados mexicanos, resulta esencial que, con un
“spitity de jusia reciprocidad, nuestros exportadores
pucdan acudir, sin trabas, a los mercados externos
para competr en igualdad de circunstancias.

México debe buscar acuerdos comerciales
que conlleven beneficios concretos a la poblacién
inexicana; que fortalezcan a la industria nacional, en
especial a la pequefia y mediana; que propicien un

smento sostenido del salario real y del empleo para
serasis vehiculos reales de desarrollo social, sin
©OCdr traumas innecesarios a la economia,

Wi

Para que los acuerdos comerciales que
suscriba México cumplan con estas condiciones, g
necesario definir estrdtegias de negociacion con cyg
una de las regiones econémicas del mundo, en form
congruente conlos propdsitos del sistema multilatery
del comercio internacional.

En la actualidad, los foros de negociaciy
mas importantes para México son cinco: GATT, g
el dmbito multilateral; América Latina, con la que nog
une ¢l origen comin y la similitud en el desarrolly,
Europa, la Cuenca del Pacffico y Canad4-Estado
Unidos, que representan los principales centrog
financieros, tecnoldgicos e industriales del mundo,
por lo cual son esenciales en la estrategia de
negociacion comercial del pafs.

GATT. EI sistema multilateral brinda amplias
oportunidades a 'os pafses que participan en él. Méxio
estd compronietido con los principios del
multilateralismo, a fin de que el comercio exterior sey
un auténtico generador derriqueza y bienestar.

Elsistenia multilateral enfrenta grandes retos,
Han surgido presiones proteccionistas y
frecuentemente s anteponen intereses particulares Y
de corte estrictame nte sectorial alos intereses comunes,

LLos aranc:les, que sonun medio transparent:
de proteccién, hin cedido terreno a barreras no
arancelarias que propician un proteccionismo
encubierto, discrecional y, a menudo, arbitrario,

EUROPA. En ¢l viejo continente estédn ocurriendo
los cambios mds sorprendentes. Por una parte, 105
pafses de la Comuniclad Econ6mica Europea avanzan
hacia un mercado comin; por la otra, las naciones d¢
Europa Oriental hanemprendido un proceso histérico
de apertura politica y econémica:

Los paifses de la comunidad conformar4n, 3
partirde 1992, una zona de gran actividad econémica;
un mercado integrado por més de 300 millones de
habitantes y con un ingreso superior alos 3.5 billones
de dolares de 1988, que otorgari a sus plantas
industriales una poderosa base de operacién pard
acceder a los mercados internacionales con grag
competitividad.

El mercado comun incluird la unificacién de
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las polfticas arancelarias, fiscales y monetarias. Para
1992 estd prevista, ademds la eliminacidn total de las
restriceiones a la libre circulacién de mercancfas,
nersonas, capitales y servicios en los 12 pafses que
integran la Comunidad.

|.a actividad comercial de la Comunidad con
¢l resto del mundo ya es superior a la de los Estados
Unidos; s¢ estima que, a partir de la integracion,
mantendrd su participacion en el comercio mundial
Jue, hoy, es de 15 por ciento.

Paralelamente a las acciones tendientes a la
integracion, los pafses comunitarios han iniciado
aliticas con los de la Asociacion Europea de Libre

Lierelo, que agrupa a Austria, Finlandia, Islandia,
1iechtenstein, Noruega, Suecia y Suiza. Su objetivo
es iniclar negociaciones formales a fin de establecer,
o la brevedad, una drea econémica europea con libre
movilidad de bienes, servicios, capital y mano de

obra,

En la actualidad, la Comunidad Econémica
luropea demanda alrededor de 14 por ciento de las
exportaciones mexicanas y ofrece cerca de 15 por
ciento de las importaciones de nuestro pais. De esta
forma. s¢ constituye en nuestro segundo socio
comercial, después de los Estados Unidos.

Por la creciente importancia que reviste para
México, debemos adecuar nuestra relacién comercial
con la region a las nuevas condiciones que surgirdn
con su integracion.

El marco normativo de las relaciones
ccondmicas entre México y laComunidad Europea es
< Convenio Comercial suscrito en 1975; un convenio
que. naturalmente, no contemplo la transformacion
de la regién que hoy atestiguamos.

CUZNCA DEL PACIFICO. Estaregién ain no s¢
Jefine cabalmente. Mientras algunos la asocian con
‘os paises del oriente asidtico con litoral al Océano
_aeitico, otros incluyen a todos los paises riberenos

gl mismo.

i+i concepto de Cuenca del Pacifico, como region
<condmica, adquirié relevancia en Japon durante la

década de los setenta. 1.a idea original era crear una

zonade libre comercio entre Australia, NuevaZelanda
y Japiin,

Elempuje econdmico de laregion del Pacifico
Asidtico, incluyendo a Japdn, Australia y Nueva
Zelanda es impresionante: realiza importaciones
anuales por cerca de 400 mil millones de ddlares, cifra
parecida a la estadounidense, y es la primera fuentede
inversién directa en el mundo.

Indudablemente, Japon es el motor econdmico
de la region, ya que el crecimiento de los pafses
asifticos vecinos estd basado en la transferencia de
recursos y de tecnologfa que este pafs lieva a cabo.

Existendos movimientos deintegraciénenla
regién del Pacffico. Por un lado, se encuentra la
Asociacién de Naciones del Sudeste Asidtico, que
agrupa a Filipinas, Indonesia, Malasia, Singapur,
Tailandia y recientemente a Brunei, y que constituye
una zona de preferencias arancelarias (endiente a la
creacién de un espacio de libre comercio,

L.a Cuenca del Pacifico ha cobrado una
creciente relevancia para la economfa de México. En
la actualidad, es el tercer mercado para los productos
mexicanos; nuestro comercio total anual superalos 3
mil millones de dolares.

o
Ademis, 1a Cuenca es una importante fuente

de inversién extranjera. Japon, por ejemplo, es el
cuarto pais inversionista en México y sus inversiones
enla frontera norte son parte fundamental del desarrollo
industrial en esa zona.

Es indudable que debemos estrechar nuestra
relacién con esta region, la més dindmica del mundo.
I.a polftica japonesa de fomento a las importaciones,

- para absorber su gigantesco superévit comercial, ofrece
oportunidades claras a los exportadores mexicanos.
Para concretarlas es necesario iniciar una amplia
campafia de di fusion, apoyada enla adecuaciéndelos
acuerdos y esquemas de promocién y cooperacion
comercial establecidos con Japon.

AMERICA LATINA. La cercania histérica, la
identidad cultural y la similitud social existente entre
y América guardan,
desafortunadamente, proporcion alguna con los

México [.atina no

S




[
4
'

=t

‘¥ ASIDAD AUTONOMA DE NUEVO LEON

SECRETARIA ACADENG,

vinculos econémicos y comerciales. Los intercambios
mexicanos con los pafses de la region representan
menos del 4 por ciento del comercio exterior de
M¢éxico,

En 1980, en sustitucién de la Asociacién
I.atinoamericana de Libre comercio (ALALC), se
Te6 la Asociacién Latinoamericana de Integracién
(ALADD.

l.os pafses miembros de ALADI se
comprometieron a establecer una drea de ventajas
ccondémicas, compuestas por una preferencia
aranccelaria regional, aplicables a todos los pafses, y
por acuerdos de alcance parcial, aplicables a un
subconjunto de naciones; todo con la finalidad de
propiciar un mayor acercamiento comercial entre los
paises de 1a regién.

l.adnica forma de avanzar eficazmente hacia
la integracion latinoamericana es a través de la
climinacién de las barreras arancelarias y no
arancelarias al comercio de la regién, y mediante
proyectos concretos de coinversién que integren en
forma creciente a nuestras economfas.

CANADA-ESTADOS UNIDOS. Dada nuestra
cercania geogréficay laintensidad de nestrarelacién
ccondémica, las relaciones comerciales con Canadd y
particularmente con los Estados Unidos tienen una
importancia especial.

Por una parte, Canad4 es un socio conun gran
poiencial de comercio con México. Ademd4s existe
una clara complementariedad entre México y Canad4
para exportar hacia los Estados Unidos, sobre todo en
sectores como prendas de vestir, aparatos domésticos,
materiales pldsticos y acero.

Por otra parte, mis del 65 por ciento de
ruestro comercio internacional es con los Estados
wnidos. Somos, ala vez, el tercer socio comercial de
¢S parts.

Mé¢xicoes el proveedor principal del mercado
‘orteamericano, entre otros productos, en televisores,
Auipos modulares de sonido, refrigeradores, aparatos
v wre acondicionado, teclados para computadoras y

nucbles de bafo; segundo proveedor en productos

como cemento, reguladores automaticos, grabadgm
tubos y micréfonos, y tercer proveedor en producty
CoIno aparatos de transmision para televisores, Cerveyy
automotores, ventiladores, artfculos de Mader;
muebles metdlicos y papel.

Ademis gracias al dinamismo de las veny
externas de algunos productos agropecuarios, Méxig
es el principal proveedor a Estados Unidos y Canag
firmaron en enero de 1988 un Acuerdo de Lipy,
Comercio para impulsar los flujos comerciales y de
inversion entre las dos economfas.

Se trata de un Acuerdo que se restring
estrictamente a asuntos comerciales, tales com
reducciones arancelarias, eliminacién de barreras i
arancelarias, flujos de inversién y mecanismos ¢
consulta y solucién de controversias.

[.a mayor vinculacidn entre las economfy
canadiense y norteamericana representa un reto yum
oportunidad para México.

Ladindmicacomercial entre Canad4 y Estados
Unidos, asf como la intensidad de nuestra relacif
con ambos pafses nos obliga a fortalecer nuest
vinculacién a través de acuerdos comerciales de esi
naturaleza, que aseguren la permanencia y ¢
crecimiento de nuestras exportaciones.

Como sefial6 el Presidente de1a Repiblicam
aspiramos a formar un mercado comiin porque ello
conduciria a la cesién de soberania econ6mica, per
si requerimos de un acuerdo comercial que permitael
libre flujo de bienes; asegure el acceso claro y franc
de nuestras exportaciones; proporcione a la economfi
mexicana una mayor capacidad para compartir conél

resto del mundo, y desemboque en un mayor nivel &
bienestar para la poblacién.

1.3 Consideraciones finales

Este es el contexto en que se desarrollal
nuestras relaciones comerciales con elresto del mundd.
La heterogeneidad de las estructuras econGmica
existentes hacen inviable una estrategia negociador
Unica o rigida. Es necesario disefiar estrategis
ajustadas a la realidad de cada regién.

En el 4mbito multilateral, México tiene ul

_Wf. . ~omiso en 12 Ronda 1UtugUax"
! s s

Con Europa, es indispensable esmbiccer una
amade relacionque, adiferenciadelaque prevalece
jy,reconozcac incorpore los efect‘usdela asombrosa
pnsformacién que viven €sos paises.

ConlaCuencadel Pacifico, la estrategia debe
aniemplar tres aspectos: unamayor panicipacitt‘m de
\éxico en los foros de 1a Regi6n; un aprovechamiento

le la politica japonesa de aliento a sus

Lurlaciones, y una promocion cfectiva para atraer
Lursos frescos de todos los pafses de la Cuenca.

Con América Latina, es necesario encontrar
lrmulas que, dentro del espiritu de ALADI, generen
wrdaderos incentivos para eliminar barreras al
LOMCTC IO intraregional ¢ identifiquen proyectos
konc retos de coinversion y comercio,

Con Canad4 y Estados Unidos se abre una

iun vportunidad. Sin formar un mercado comun. y
eder soberania, México puede aprmuhar esta
’fumdad Con Canad4. fortaleciéndo los flujos

| Ciicrciales y Ia inversion. Con'los Eﬁadm Unidos.
iediante un acuerdo comercial que permita el
. ambio dc bicnes sin barreras; que reconozcalas
Llerencias entre las economias; que ascgure acceso
wrmanenie y estable de nuestrasex portaciones, y que
wuclva, con justicia y cquilibrio, las disputas

i

comerciales.

1A GLOBALIZACION ECONOMICA

i l.a globalizacion

P 12

[.a globalizacitn' ¢s'un punto de inflexion

ncia un orden que nace, frente a otro

RISIOTIC R (QUE ;
- 2 - i inrro Ay sl ;:"i{f
Que MUCre v gue SCresiste a morir. nacc poco el grd
hisioriador social de las revoluciones industriales.
b1 [fobsbawm, apunta la semejanz: adel climasocial

fin del siglo y la era de las revoluciones -.iu

i \\JHI comoO dos épocas en las que el mundo

ano v la civilizac i6n maienial estanenun punloen

3 -~ 'al] 1~ 1(_
, Tas sociedades se mucven ¢n una G imica

ahio constanie ¢ impredecible. hacfauna dircccion

ladeterminada.

asegurar

Sin e’mbargo la magnltudydensidad histdrlca J

' de las transfofmaciones actuales rompe. cualquwt
- parangén, purqhe como lo sefialard €l mismo se
dado cnun fapso menor duna vidahumana y laescd ;

de os ;amhmuﬂs hoy, planemna. s g

Ddsde nuestra pcrspcctiva la cafda del
smi&lism(férea} no significa el ocaso de los idolos que
Nietzche apunciara. Nuevos mitos e fdolos se erigen
ensulugar. Unode ellosesquelacaidadel socialismo,
extiende un certificado de salud y perfecci6n parael
capitalismo, que 10 exime de culpas y errores. Y hay
que decirlo con claridad, latnuerte del socialismo no
significalabeatificacion del capitalismo. Sobre tado,
no anula la critica, las diferencias y los resultados,
econémicos, sociales y ecoldgicos distintos de 108
capitalismos realmente existentes. Porque ahora, que
se elimind la division binagia del mundo, que la lfnea
divisoria entre “el amigo y el enemigo” fue derribada,

Lenemos que distinguir entre capitalismos. Y aqui de
nuevo encontramos a las ideologfas animando
proyectos y moviendo al mundo.

Pero cufles son los grandes trazos, las
tendencias emergentes de este mundo que s¢ mueve
hacia la globalizacion: entre éstas cabe destacar las

sigujentes: ;

1) Presencia de una gran transformacion
impulsada por la llamada Tercera
Revolucién Tecnologica e industrial, que
se asienta en la Electronica, 1a Informética, ia
Robdtica, los E'Uja‘:\.‘ii&‘_ééfiiafiffiiiiCS y ld

Biotecnologia.

2) Nuevoesquemade proguccion ;lnhm demym
de 1a Fabrica Mundial, gue i nicgrs a través
de la subcontratacion y la desce entralizacion
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