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MISION

La Facultad de Ciencias de la Comunicacion, como parte de la
Universidad Autonoma de Nuevo Ledn, tiene como modelo y
marco de referencia, el Proyecto UANL 2006, asi como el
programa “Educacion para la Vida™ derivado de tal proyecto y
por tanto, estamos conscientes de que nuestra institucion tiene
como mision, mantener una estrecha interrelacion con la sociedad
a la que sirve; desarrollar un cuerpo docente y de investigadores
de clase mundial con capacidad para formar y educara
profesionistas de la comunicacion con calidad y excelencia,
capaces de desempenarse exitosamente en los @mbitos nacional
e internacional; mantener una mistica institucional constituida
por principios y valores, destacando entre ellos. la verdad,
responsabilidad, ética, selidaridad, integridad, honestidad y el
respeto al entorno y a'lawvida, los cuales, guiando el pensamiento
y las acciones de los hombres, hagan posible su desenvolvimiento
integral asi como la‘eonvivencia con sentido humanista.

Es indispensable ofrecer a nuestros educandos las herramientas técnicas e intelectuales que
se requieren en el amplio campo de la comunicacion.

Crear en ellos el interés por estar a la vanguardia en el manejo de las nuevas tecnologias de informacién y
comunicacion, para que sean capaces de analizar, disenar, planificar y proponer alternativas para resolver eficientemente
los miiltiples problemas que plantea la comunicacion en sus muy diversas dreas.

A fin de responder con excelencia a las demandas y exigencias de la sociedad actual y con una visién integral, en
la Facultad de Ciencias de la Comunicacion estamos comprometidos con el desarrollo tecnolégico; el impulso a
la investigacion cientifica; el fomento de la cultura y el establecimiento de servicios de extension universitaria que
nos sirvan de vinculos sociales; por tanto. tenemos el firme proposito de mantenernos a la vanguardia, con equipos
de trabajo altamente capacitados y centrados en el bienestar de nuestros estudiantes.

OBIJETIVOS

Nuestro objetivo principal es la formacion y educacion integral de hombres y mujeres que
egresen con el perfil profesional al que la Facultad y la Universidad se han comprometido
ante la sociedad, cuyas caracteristicas fundamentales se pueden resumir en lo siguiente:

Cada uno de nuestros egresados sera competitivo a nivel
mundial; habréd de poseer y practicar un alto sentido humanista;
serd una persona honesta, cuyo comportamiento es afin a la
verdad y ajeno a la simulacion; serd responsable en el
cumplimiento de compromisos y obligaciones; habra de tener
espiritu critico capaz de saber ver y entender los problemas de
su comunidad; estard comprometido con los altos valores que
promueve la Universidad; debera ser lider emprendedor con
vision global y agente de cambio propositivo capaz de iniciar
procesos, innovar formas y con creatividad y liderazgo, arrancar
proyectos propios; deberd asimismo, tener una vision
comprensiva de la diversidad cultural y asi poder desenvolverse
en cualquier pais del mundo; sabr utilizar la tecnologfa y los
sistemas de informacion como herramienta de aprendizaje y
aplicarla en su vida profesional; contard adem4s con una gran
capacidad de respuesta, sin descuidar la calidad de sus resultados
profesionales.
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NUESTRA META

A partir de los planes institucionales de la Universidad Auténoma de
Nuevo Leén y en concordancia con el Proyecto UANL 2006, desarrollamos
e implementamos en nuestra facultad, la Reforma Académica, que
contempla entre otras cosas: innovadores planes de estudios; flexibilidad
de los programas académicos; el desarrollo de docentes de calidad; e}
mejor conocimiento del entorno social al que servimos; la modernizacion
de los sistemas administrativos; la eficiencia y transparencia en el manejo
de los activos y recursos financieros y el establecimiento de una
infraestructura tecnoldgica de punta como herramienta pedagégica. Asi,
hoy estamos capacitados para formar a los profesionistas de la
comunicacién de excelencia que la nueva sociedad de la informacion
demanda para abordar los retos que nos plantea un mundo globalizado.

En ese contexto, aspiramos a que la nuestra, sea identificada como la
mejor institucién de educacion superior en ciencias de la comunicacion
de México con reconocimiento internacional.

QUIENES SOMOS

La Facultad de Ciencias de la Comunicacién, con mds de veintitrés anos
de experiencia en la educaci6n superior, es una comunidad de profesores,
personal administrativo, alumnos y graduados en la que se procura la
formacion integral y la convivencia arménica de sus componentes ¢ infunde
en ellos el espiritu de rectitud moral y de responsabilidad civica. Nuestros
objetivos particulares se centran en la formacion de profesionales idoneos
e investigadores de la comunicacién y profesores de carrera, socialmente
eficaces y dispuestos a servir al pais con un alto grado de responsabilidad
y ética.

Encauza a los graduados en la ensenanza, en el ejercicio profesional y en las
tareas de investigacién, y a través de ellos, estrecha su relacién con la sociedad.

Actualmente. la Facultad ofrece la licenciatura en Ciencias de la Comunicacion
con seis acentuaciones y la carrera de Profesional Asociado con nueve
acentuaciones.

En el nivel de postgrado se ofrece la Maestria en Ciencias de la Comunicacion
y como proyecto inmediato, estamos trabajando en el establecimiento del
doctorado.

Contamos con una poblacion de 2,500 alumnos. La planta docente estd compuesta
por 150 profesores, quienes en su gran mayoria (75%) tienen nivel de postgrado
(maestria o doctorado) o son postulantes al mismo y el resto, habré de obtenerlo
en el mediano plazo. Ademds, cuarenta de los docentes se desempenan como ’
tutores en el programa de asesorfa individualizada.




Geograficamente, nuestra institucion estd ubicada al Sur de la ciudad de Monterrey en el drea Poniente DIFUSION CULTURAL Y ACTIVIDADES EXTRACURRICULARES
del Campus Mederos de la UANL. Nuestra planta fisica estd formada por siete edificios rodeados de
bellos y bien cuidz}dqs jardines; ademads, un campo deportivo para futbol, pista de atletismo y la nueva
cancha de usos miiltiples. La facultad busca ser generadora de experiencias formativas que forjen en los estudiantes disciplina,
. i . responsabilidad, autocontrol y honestidad para fortalecer sus actitudes y buen comportamiento a traveés
Contamos con la mds moderna infraestructura tecnolégica entre lo que se destaca la red informatica de de actividades extracurriculares, ya sea en el deporte o en la cultura.
voz y datos que enlaza a todos los departamentos, dreas y aulas mediante cableado UTP y de fibra 6ptica

y un enlace via microondas con la Red UANL e Internet. S
Es por esto que, pensando en la formacion integral de

los alumnos, impulsamos actividades culturales dentro
y fuera de clases, las cuales propician el desarrollo
artistico e intelectual, asi como la iden-

tificacion de talentos entre nuestros estudiantes y
realizamos actividades que los apoyan en el desarrollo
de habilidades verbales, corporales, deportivas o de
pensamiento, las cuales contribuyen a su crecimiento
y desenvolvimiento personal y profesional.

Dimos comienzo al proyecto ““Aulas Inteligentes consistente en convertir las aulas de clase tradicionales,
en salas audiovisuales climatizadas, con todas las comodidades y facilidades tecnoldgicas como:
videoproyector, proyectores de acetatos y diapositivas, television y videocasetera, pizarfén digital, conexion
a Internet, etc. El proyecto contempla implementar en el mediano plazo estas mismas facilidades en todas
las aulas tanto de licenciatura como de postgrado.

Los laboratorios que tenemos a disposicion de los alumnos cuentan con lo mas avanzado en tecnologia,
destacando los siguientes:

Ofrecemos también: cursos, talleres, conferencias y exposiciones de
interés general para el alumnado, sobre temas relacionados con las
diversas especialidades.

Gracias al espiritu innovador y a la iniciativa,
caracteristica de nuestros jovenes estudiantes,
son ellos mismos los que proponen e incluso
organizan los cursos y eventos.

-Laboratorio de Informatica.

-Estudio de grabacion de Audio Digital.
Como ejemplo, los alumnos han realizado

-Laboratorio de Produccion y Post-produccion de
Television con islas de edicion andlogas y de edicion
no-lineal.

-Estudio de Television —de los mds grandes en
Monterrey.

-Laboratorio de Diseno Publicitario.

Contamos ademas con el Centro de
Autoaprendizaje de Idiomas,
videoteca, dos bibliotecas,
hemeroteca, auditorio, cafeteria

y snack, areas de descanso

y explanada para eventos

diversos.

-Laboratorio de Medios Impresos.
-Taller de Produccion de Medios Impresos.
-Laboratorio de Disefno Publicitario Digital.

-Estudio de Fotografia Profesional y Laboratorio de
Fotografia blanco y negro.
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muestras gastronomicas regionales, nacionales
e internacionales; campaias de publicidad y
muestras de nuevos productos; organizacion de
foros, congresos, symposium y eventos similares.
Han participado con mucho éxito en concursos
de fotografia, video, oratoria, publicidad, poesia,
cuento, etc.

Hay otros proyectos estudiantiles a los que
brindamos toda nuestra colaboracién como lo
son: periddicos, revistas, programas de radio y
de television institucionales, los cuales permiten
a los alumnos un espacio propicio para el
desarrollo de su creatividad asi como para la
expresion de sus ideas e inquietudes.

Aunamos a estas actividades, la vinculacion y
buenas relaciones que tenemos con los medios
y las facilidades que €stos otorgan a nuestros
alumnos para que realicen sus practicas
profesionales o de servicio social, ayudandoles
a complementar su formacion integral.
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VINCULACION SOCIAL DE LA FACULTAD

ACTIVIDADES DEPORTIVAS
[La vida académica es la manifestacion y razon de ser de

Consideramos al deporte como un valioso ]a Universidad. Esta fue creada para servir a la sociedad,
samentbdo o e y por ende, la Facultad de Ciencias de la Comunicacion
como para el trabajo en grupo, por lo que es un sistema abierto, vinculado estrechamente con su
no dudamos en promoverlo para que cada _entorno, capaz de detectar y recibir las demandas,
slumno desarrolle sus habifidades Sisioas requerimientos, reclamos y necesidades de esa sociedad
segtin sus preferencias € iniciativa. ala que sirve.

Contamos con equipos y alumnos que
tanto individual o colectivamente, se han
destacado en diversos torneos, ya sea intra-
universitarios, regionales, estatales o
nacionales en los que dignamente ha estado
representada la Facultad y la Universidad.

Esta relacion directa con la
sociedad es fundamental para

lograr la incorporacién REFORMA ACADEMICA

efectiva de la Universidad y

Eiggﬁ%igg;l ;g;)gnciile y 22:22}11?1%2253;%’01 de la Facultad a los procesos Hace tres anos, luego de e)_d}austivas investigaciones, iniciamos
también varonil y femenil, Raratd y que alimentan y dirigen el una Qrofunda transformacion en nuestros planes y programas
voleibol femenil, rama en la que desarrollo social y el cambio, académicos que dieron origen a la Reforma Académica, misma
actualmente Somos campeones a la vez que complementan que ya estamos reahzgn_ld,o y que por su estructura y concep-
' nuestro quehacer tualizacién, nos permitird cumplir fielmente con los objetivos
institucional. que nos hemos propuesto.

PROGRAMAS DE POSTGRADO

El propdsito y objetivo de los programas de formacion de postgrado es contribuir a la actualizacion
y el perfeccionamiento de los profesionistas con licenciatura o especializacion,asi como con la
formacion de investigadores y docentes de nivel superior.

Los programas de postgrado son
revisados y actualizados
periédicamente con el fin de responder
a la necesidad de resolver nuevos
problemas y hacer uso de los recursos
que generan los continuos y acelerados
avances de las ciencias y las
tecnologias, las transformaciones de
los sistemas productivos y los procesos
sociales que caracterizan nuestra época.

La facultad ofrece actualmente el grado
de Maestria en Ciencias con
especialidad en Comunicacion y estdn
muy avanzados los estudios para
implementar el Doctorado en la misma
especialidad.
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Con la finalidad de que el alumno que cursa desde el Profesional Asociado, se sienta mas motivado y
reciba beneficios adicionales con la pragmatica de la acentuacion que ha elegido, la Direccién de la
facultad ha disenado el Programa de Pragmdtica Profesional, para lo cual pone a su disposicion los
siguientes laboratorios en los que podra participar en diversos proyectos y asi, desarrollar habilidades

y conocimientos especificos.

Laboratorios:

Laboratorio de Produccion de Medios
Audiovisuales

Laboratorio de Produccion de Medios
Impresos

Laboratorio de Locucion

Laboratorio de Prensa

Laboratorio de Fotografia
Laboratorio de Diseiio Publicitario

ACREDITACION A TRAVES DE LA PRAGMATICA PROFESIONAL

La operacion de este programa esta a cargo de la Secretaria de Comunicacién
Tecnologica en donde se proporcionara a los alumnos interesados en participar,

toda la informacion pertinente.

Ademas de adquirir nuevos conocimientos a través de la experiencia, una vez que el alumno haya
concluido satisfactoriamente sus practicas profesionales, la Secretaria de Servicios Escolares le
asignard en su registro personal (kdrdex), doce (12) créditos curriculares y, si asi lo desea, podrd
inscribirse de nuevo para colaborar en otro proyecto o laboratorio en calidad de becario, lo que le
significard la acreditacion de una materia optativa adicional.

PARA EL CUMPLIMIENTO DEL SERVICIO SOCIAL OBLIGATORIO

El alumno que cursa Licenciatura en
Ciencias de la Comunicacion, para
cumplir con el reglamento universitario
en lo referente a la prestacion del
Servicio Social, tendra derecho a
realizarlo a partir de haber cubierto 190
créditos de la acentuacion en la que esté
registrado como alumno.

Para realizar los tramites correspondientes, el
alumno debera inscribirse ante la Coordinacion
de Servicio Social de la facultad, en donde le
informardn de los requisitos especificos por
cumplir.
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PERFIL GENERAL DEL EGRESADO




PERFIL GENERAL DE LICENCIATURA

+ Capacidad de integracion social.
~ Aplicacién de los conocimientos tedrico-practicos.

En Ciencias de la Comunicacion con Acentuacion en:
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MERCADOTECNIA

[ 1 A

ategias de mercado.

ocimiento del comportamiento y las
idades del consumidor.
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P = Practica C = Créditos
T/P = Teérica Préactica

ICIAS DEL AMBIENTE

PUTACION

DEL EJERCICIO PROFESIONAL
"

ESOS BASICOS DEL PENSAMIENTO
MUNICACION

C NOLOG?AS,DE LA COMUNICACION
LA COMU N

CREATIVIDAD

ROLLO DE MOTIVACIGN Y AUTOESTIMA
EN E IDENTIDAD CORPORATIVA
NES L fob | L]

CACION POLITIC,
ZACION DE EVENTOS
ORAMA INTERNACIONAL

= - I I

(o I SIS T SRS

CLIMA CREATIVO
REATIVIDAD

A=A A~ A A~ AT D




COMUMICACION Y CLIMA ORGANIZACIONAL » | INFORMACION

npliar su vision de las herramientas disponibl Materias Basicas de la Comunicacion

lmercado. con el proposito de mejorar , i Ty—
tancialmente el desempeiio de su profesion. Matenas Propias de la Acentuacxon
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star a la vanguardia en el ambito de su competen
on amplia vision y objetividad.

Establecer diferentes caminos para dar mayor
solucion a los problemas de comunicacion que
presentan en situaciones determinadas.
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COMUNICACION EDUCATIVA Lol PUBLICIDAD

near, coordinar y establecer programas
cativos.

ocedor de la tecnologia-de punta, para difi
rcambiar conocimientos tedricos y pract

| publicidad generando una cultura de
municacion.
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RODUCCION A LOS MEDIOS
/AS TECNOLOGIAS DE LA COMUNICACION
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FiA PUBLICITARIA
TECNIA AVANZADA
A MOTIVACIONAL ION PUBLICA
HUMANAS NIZACION DE EVENTOS
CCION DE GUIONES
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DISENO PUBLICITARIO

IMUNICACION ORAL Y ESCRITA
A DEL/EJERCICIO PROFESIONAL

ODUCCION A LOS MEDIOS
TECNOLOGIAS DE LA COMUNICACION
CESOS BASICOS DELPENSAMIENTO

JRACONTEMPORANEA
FURA UNIVERSAL
S CONTEMPORANEOS

_ Materias Optativas.

Materias de Estudios Generales

Materias Bisicas de la Comunicacion

_Materias Propias de la Acentuacion

_Total de Créditos.
T= Teorica F = Frecuencias
P = Practica C = Créditos

T/P = Teorica Practica
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DISENO Y PRODUCCION DE
MEDIOS IMPRESOS

' _nologlas ‘materiales y 0perac1on de los medi
presos que se apliquen al diseno.

ompetente en la operacion de las diversas técnic:
e encuadernacion y acabados.

Materias de Estudios Generales

Materias Propias de la Acentuacion

Materias Basicas de la Comunicacion

MUNICACION ORAL Y ESCRITA
iCADEL EJERCICIO PROFESIONAL

O DE OBJETOS EN 3D Y
GRAMAS PARAMODELAREN 3D

REGIONAL
ON DE EMPRENDEDORES
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DISENO Y PRODUCCION DE
MEDIOS AUDIOVISUALES

onocimientos de programacion para el disefio

edios audiovisuales.

ODUCCION ALOS MEDIOS
AS TECNOLOGiAS DE LA COMUNICACION
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