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que llamé “mi Capilla Sixtina”, en alusion a la obra de arte por excelencia de
Miguel Angel en El Vaticano. E inmediatamente después acometio la tarea de
transformar en tabloide el diario San Francisco Examiner, que permanecio sin
cambios por mas de un siglo y que ahora refleja las tendencias de navegacion y
lectura de la era internet.

Con oficinas en Tampa, Buenos Aires y Hamburgo, Garcia Media ha dejado
su huella en 450 proyectos de disefio periodistico alrededor del mundo, y es de la
idea de que los formatos pequefios son mas favorecidos ahora y por eso se estan
popularizando mucho en Europa, donde el diario britdnico conservador The
Independent llamé la atencién en el 2003 al imprimir una edicion tabloide, de
lunes a viernes, a imagen y semejanza de la edicion standard, con una circulacion
de 80 mil ejemplares, contra los 225,165 de promedio diario de su hermano
mayor. En noviembre de 2003 lo imitd The Times de Londres y The Telegraph
estaba en vias de hacerlo.

SEPTIMO LUGAR

Robert S. Abbot ocupa el séptimo lugar en la lista de Jack Downs, por ser
un escritor que luché a favor de la comunidad negra.

Le sigue el periodista H. L. Mencken, conocido por su destacada carrera en
The (Baltimore) Sun.

la lista la completan Ernie Pyle, a quien su autor califica como “el
corresponsal mas famoso de la Segunda Guerra Mundial, y el recordado
caricaturista Charles Schulz, creador de la tira comica * Peanuts”.

Sin embargo, Jack Downs aclara: “Por supuesto que confeccionar esta lista
es un ejercicio de increible vanidad. Estoy seguro de haber dejado fuera de ella a
docenas, tal vez cientos de nombres que deberian haber figurado. Es cierto, pero
deben ustedes admitir que los diez presentes han modificado para siempre el curso

de los periddicos”, segln entrevista aparecida en Hora de Cierre, de la SIP.

AUTOEVALUACION DE LA PRENSA

De acuerdo con la académica de la Universidad de Texas en Austin,

Mercedes Lynn de Uriarte, el periodo del periodismo contemporaneo comenzd a
fines de la segunda guerra mundial. El conflicto expandié y estrecho a la prensa
estadounidense. Por un lado, los servicios de las agencias de noticias
norteamericanas crecieron enormemente para llenar el vacio dejado por los
servicios de las agencias francesa y britanica, las cuales estaban incapacitadas por
la guerra en sus paises de origen.

Tales conceptos los expreso la académica en una conferencia dictada en el
Instituto Tecnolégico de Monterrey, 19 de febrero de 1997, bajo el titulo Un
Panorama de Autoevaluacion en la Sala de Redaccion: Historia y Practica.

De hecho, este periodo también dio forma en gran medida a Ioé medios en
América Latina. La expansidn de las agencias estadounidenses incluyé un
significativo control del contenido de la prensa latinoamericana. Mediante el uso
selectivo de la publicidad de corporaciones estadounidenses en medios
latinoamericanos simpatizantes de los aliados, encabezada por Nelson Rockefeller,
fue capaz de eliminar una buena parte de la prensa latinoamericana que preferia
mantenerse independiente y de brindar un apoyo financiero significativo a otro
segmento de la prensa latinoamericana. Rockefeller, quien tuvo un equipo de
1.200 personas —incluyendo periodistas, publicistas y analistas de opinién publica-
y un presupuesto de 140 millones de ddlares para cinco afios, arreglé por medio
del Departamento del Tesoro que las empresas estadounidenses que estuviesen
dispuestas a promocionarse en América Latina recibieran importazmtes deducciones
de impuestos. Incentivos adicionales fueron proporcionados mediante viajes a
Estados Unidos para los directivos de medios y becas para sus hijos. Rapidamente,
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40% de todo el gasto en publicidad en radios y periodicos latinoamericanos
provino de la oficina de Rockefeller. Como resultado de esto, hacia finales de la
segunda guerra mundial el 75% de todas las noticias, reportajes y editoriales en
América Latina provenian de Washington, monitoreados por la oficina de
Rockefeller y el Departamento de Estado. Hacia 1948, la fuerza militar y
comunicativa de Estados Unidos alcanzé su punto més alto. Este periodo también
tuvo una influencia notable en el crecimiento de la Asociacion Interamericana de
Prensa. (Jeremy Tunstall, The Media Are America. Nueva York: Columbia
University Press, 1977, pp. 137-148)

Por otro lado, como parte de los esfuerzos de guerra, la prensa
estadounidense habia sido censurada y habia sido utilizada como instrumento
propagandistico. Asi que cuando la guerra termind, los lideres de los medios tenian
dos importantes objetivos: retener el poder internacional y restaurar‘ la
independencia de la prensa estadounidense. Para llevar a cabo el primer objetivo,
la Sociedad Estadounidense de Editores de Periddicos (ASNE por sus siglas en
inglés) monté una campafia internacional en gran medida patrocinada por .el
gobierno estadounidense. En esta organizacién se origind el concepto del Iibre'ﬂUJo
de informacion, un término disefiado para apoyar los esfuerzos de un libre flujo de
los paises desarrollados a los paises menos desarrollados.

El segundo objetivo llevd a una evaluacion detenida de la prensa y
eventualmente a una autoevaluacién, que es una caracteristica especial sobre la
que vale la pena poner el énfasis en este analisis.

PRIMERA EVALUACION

Es importante hacer notar que la primera evaluacion de la prensa tuvo I‘ugar
al final de la sequnda guerra mundial, durante un periodo de interés creciente
acerca de la moral y la ética periodisticas. |

A fines de la segunda guerra mundial, Henry Luce, fundador de la rew%sta
TIME en 1923, y de LIFE en 1936, se encontrd sentado a la mesa de una comida
junto a Robert Hutchins, entonces rector de la Universidad de Chicago. Los dos

i rensa
hombres sostuvieron una charla larga y seria acerca del estado de la p
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estadounidense y se preguntaron si alguna vez reconquistaria su integridad. Como
resultado de esta conversacion, Luce patrociné a Hutchins con 215 mil délares
para organizar una Comisién de la Libertad de Prensa que en un periodo de dos
anos estudiaria el papel de la prensa en una democracia. Luce y un grupo de
académicos de prestigio, abogados y escritores se dedicaron a la tarea.

La Comisién de la Libertad de Prensa estuvo integrada por John M. Clarck,
profesor de economia de la Universidad de Columbia; John Dickinson, profesor de

leyes de la Universidad de Pennsyivania y consejero general de Pennsylvania
Railroad; William Hocking,

Harvard; Harold Lasswell

profesor emérito de filosofia de Ia Universidad de
, profesor de leyes de la Universidad de Yale; Archivald
McLeish, antiguo subsecretario de Estado; Charles F. Merriam, profesor emérito de
ciencia politica de la Universidad de Chicago; Reinhold Niebuhr, profesor de ética y
filosofia de la religién del Seminario Teol6gico Unitario; Robert Redfield, profesor
de antropologia de la Universidad de Chicago; Beardsley Ruml, jefe del Banco de la
Reserva Federal de Nueva York; Arthur M. Schiesinger, profesor de historia de la
Universidad de Harvard; George N. Shuster, presidente de Hunter College.

Ellos levantaron preguntas acerca de los fundamentos mismos del
periodismo. éCudl fue la razén ética de ‘ser? Con base en una postura que era al
menos tan vieja como John Milton, la Comisién Hutchins decidié que el apropiado
objetivo del periodismo —su razén de ser- descansaba en ser responsable ante la
sociedad humana. Para ser un periodista ético, el practicante tenia gue estar
trabajando al servicio de Ia humanidad, no meramente buscando sus propias
metas. Era imperativo que este practicante fuera responsable de y ante la
sociedad. Este era un sistema de valores idéntico al de 'Diégenes y los filésofos
cinicos. (Herbert J. Altschull, From Milton to McLuhan: The Ideas Behind
American Journalism. Nueva York: Longman, 1990, P, 359)

Los miembros de la Comisién Hutchins publicaron algunos libros como
resultado de sus esfuerzos, pero las conclusiones de su estudio fueron editadas en
1947 bajo el titulo Free and Responsible Press (Prensa Libre y Responsable).
Después de dos afios en los cuales la Comisién sostuvo 17 reuniones de dos o tres
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dias, entrevistd a 58 miembros de la prensa y a 225 miembros de industrias,
agencias privadas y de gobiemno relacionadas con la prensa, y después de estudiar
176 documentos preparados por un equipo de especialistas, la Comision escribid
su andlisis y establecié cinco estandares que ellos pensaban la prensa debe
alcanzar en una sociedad libre.

El trabajo es considerado uno de los mas influyentes a la hora de definir los
objetivos y las practicas de la prensa. De hecho, un estudio de 1980 muestra que
98% de los integrantes de ASNE (Sociedad Estadounidense de Editores de
Periddicos) apoyan los estandares establecidos por la Comisién Hutchins, Las
observaciones hechas por la Comisién fueron visionarias y todavia algunas de ellas
son relevantes hoy en dia; de heche, muchas de ellas son aun mas importantes
en la actualidad, como la de la libertad de prensa, acceso a la informacion y la
corporatizacién de la prensa. “La Primera Enmienda” —sentencio la Comisién- “fue
disefiada para garantizar la libertad de expresién, no para crear una industria
privilegiada”.(The Commission on Freedom of the Press, A Free and
Responsible Press. Chicago: University of Chicago Press, 1947. P. 81)

“La prensa no es libre” —escribi6 la Comisidn- “si aquellos que la operan se
comportan como si su posicidn les confiriera el privilegio de permanecer sordos a
ideas que el proceso de libertad de expresion ha traido a la atencién publica”.
(Ibid, p. 9)

La Comision alertd en contra de las restricciones a la libertad que ocurren
cuando sélo ideas populares son publicitadas. “Del mismo modo en que la libertad
de prensa siempre estd en peligro, también es siempre peligrosa. La libertad de
prensa ilustra el lugar comin de que si queremos vivir con progresg, debemos vivir
peligrosamente”, (Ibid, p. 7)

A pesar de que el numero de periodicos en Estados Unidos estaba en su
mas alto nGmero al finalizar la guerra, la Comision expreso preocupacion de que
pronto se consolidarian bajo un pufiado de grandes empresas, que €s el tema
recurrente de las fusiones o mergers que tantas criticas sigue despertando en el
mundo. “La mayor dificultad en la preservacion de comunicaciones libres en las
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sociedades tecnificadas surge de la concentracién de poder en los instrumentos de
comunicacion. El ejemplo mds conspicuo de ello esta en la propiedad de estos
instrumentos, pero la concentracién en el poder de los anunciantes, de los
sindicatos laborales, de grupos de presién organizados, todos ellos son capaces de
impedir el libre intercambio de informacién y de ideas. El peligro estriba en que la
completa funcion de la comunicacién caiga en manos de cada vez menos
personas”. (Ibid, p.104)

Como resultado de sus deliberaciones, la Comisién Hutchins establecid cinco
estandares de la prensa en una democracia. Fijo muy claramente lo que la prensa
debe brindar a la sociedad:

1.- Un relacién veridica, comprensiva e inteligente de los acontecimientos
diarios en un contexto que les dé significacién.

2.- Un foro para el intercambio de comentarios y critica.

3.- Una imagen representativa de los grupos que constituyen la sociedad.

4.- La presentacién y clarificacion de los objetivos y los valores de la
sociedad.

5.~ Acceso completo al acontecer diario. (Ibid p. 110)

En sus recomendaciones para un mayor profesionalismo, la Comision
Hutchins pidio la activa participacion de la prensa misma (incluyendo tanto a los de
la ASNE como a todos los del gremi'o de periédicos), del publico y del gobierno,
este Ultimo estableciendo normas y reglamentos que aseguraran la autonomia de
la prensa y que previniera monopolios.

A pesar de que paginas de opinién se crearon en respuesta al estandar
numero 2, en su mayor parte la prensa continda fallando en alcanzar los otros
estandares. Sus faltas mas graves se refieren a los estandares 1y 3.

Aunque inicialmente fueron considerados controvertidos en ciertos circulos
altamente conservadores y de la derecha, estos estandares ganaron virtualmente
la aprobacién universal de parte de los editores. Mas importante quizd, estos
estandares establecen objetivos bajo los cuales se puede evaluar la actividad de la

prensa.
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