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"Después de todo, cuatro de cada diez neoyorquinos nacieron en otra
nacion y Nueva York tiene un creciente nimero de latinos: mexicanos,
dominicanos, ecuatorianos, puertorriquefios... Pero lo que resulta dificil de
entender para muchos norteamericanos es que el mismo fenémeno se estd
repitiendo en todas las esquinas y rincones de Estados Unidos. éQué estd
pasando?” (La guerra de los libros, en El Norte/Reforma, 17 de mayo 2002, 7A)

Ramos Avalos aporta la siguientes cifras: Los hispanos somos, por lo
menos, 40 millones —hay que sumar los 8 millones de indocumentados- y nuestras
familias tienden a tener mas hijos que los anglosajones y los afroamericanos.
Ademas, cada afio entran a Estados Unidos, legal e ilegalmente, alrededor de un
millén y medio de nuevos inmigrantes.

La pregunta es si los latinos asimilaremos a Estados Unidos —como antes lo
hicieron italianos, alemanes y polacos, entre otros- en un caldoso proceso conocido
aqui como melting pot (crisol de razas) y acabaremos todos hablando inglés, o si,
por el contrario, mantendremos por largo tiempo el idioma de nuestros paises de
origen, el espafiol. (Jorge Ramos Avalos, op. cit.)

Sin embargo, para reafirmar su tesis de la colonizacion inversa, el periodista
asegura que todo parece indicar que los hispanos somos distintos a otros grupos
de inmigrantes. Nos estamos asimilando rapidamente al nivel econdmico,
educativo y politico, pero estamos manteniendo ciertas caracteristicas del lugar
donde nacimos. El sentido de identidad de los latinos esta intrinsecamente unido a
su pais de origen y al espafiol... Por eso este idioma se habla, hoy mas que nunca,
en los Estados Unidos.

Por eso, cada vez hay mas cadenas de televisién en espaiiol en Estados
Unidos, por eso Univision cre6 Telefutura; por eso NBC compré Telemundo; por
eso la estacion de radio mas escuchada en Nueva York es en espaiol y le gana al
impresentable Howard Stern; por eso la circulacion de periodicos y revistas en
espafiol va en aumento; por eso ahora es posible ver peliculas mexicanas,
colombianas o venezolanas en lugar de atragantarse sélo con Spidermar; por €so

decenas de congresistas estdn aprendiendo espafiol; por eso el Partido
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!’lepubiicano va a producir un programa de televisién en espafol. (Jorge Ramos
Avalos, Op. cit.)

Por eso el profesor de la Universidad de Harvard, Samuel P. Huntington,
publicé un polémico articulo en la revista Foreing Policy (marzo 2004), adelanto
del libro editado en abril sobre la identidad de Estados Unidos (Who Are We?) cuya
tesis ha dado mucho de qué hablar, pues en tono alarmista manifiesta que |la
humerosa corriente de inmigrantes hispanos tendera a dividir a la Unién Americana
“en dos pueblos, dos culturas y dos idiomas distintos”. Tal investigador desde su
otra obra, El choque de las civilizaciones, manifesta una especie de racismo
contra los musulmanes y ahora contra los catdlicos-latinos, subrayando que son
peligrosos los altos indices de fertilidad de estos inmigrantes y los enclaves
linglisticos, culturales e inclusive territoriales en los que se rechaza de tajo los
altos valores anglos y protestantes con los que se construyo la identidad de esa
nacion.

En efecto, la ocupacién pacifica de los territorios que perdié México ante
Estados Unidos en 1848 ha sido por la via de la reconquista cultural, via el idioma,
sin que se trate de un movimiento separatista.

Las cifras lo dicen todo: 26 millones de habitantes en Estados Unidos son de
origen mexicano y, segin estimaciones del Consejo Nacional de Poblacién, cada
afo emigra a la tierra ’del Tio Sam un promedio de 390 mil mexicanos, cuya
distribucién en el afio 2002 estaba conformada de la siguiente manera: en
California y Texas, mayoritariamente, seguidos por los Estados de Illinois, Arizona,
Colorado, Georgia, Florida, Nueva York y Nevada, entre otros.

En la Convencion Anual de Mexicanos en el Exterior, celebrada el 31 de
enero de 2004 en Las Vegas quedd de manifiesto el deseo de formar el partido
politico del inmigrante para el 2006, si no surge antes una iniciativa que les
conceda el derecho al voto en su pais de origen. Ademas los organizadores
confirmaron que se proponen enviar remesas a México por 20 mil millones de
ddlares, superando los 13 mil millones que han hecho llegar en los (ltimos afios a

sus familiares, en opinion de Rebeca Vargas, vicepresidenta de Mercados Hispanos
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de Citygroup. (El Norte/Refoma, 1 de febrero 2004)

Por su parte, el Presidente del Consejo Nacional de la Raza, Rall Yzaguirre,
prevé que muy pronto se consiga una ley para la residencia permanente y
proteccion de los derechos civiles de los migrantes en Norteamérica, en tanto que
el Consejo Nacional de la Raza, creado en 1968, afirma que seguird aumentando
su afiliacion que hoy es de 275 organizaciones comunitarias para ofrecer servicios
sociales a mas de cuatro millones de latinos, al igual que lo hace la Coordinadora
de Organizaciones Mexicanas del Medio Oeste que agrupa a 42 organizaciones y a
once federaciones de clubes de mexicanos en Illinois.

Ante esta fiebre latina en Estados Unidos, es ldgico que los medios de
comunicacion se hayan constituido en el vehiculo idéneo para la difusion de

mensajes y el consumo de noticias en el idioma vernaculo de origen entre estos
inmigrantes.

PERIODISMO HISPANO EN EE.UU.

The Wall Street Journal, Cuya pagina en espafiol aparece en El

Norte/Reforma, de México, dio a conocer el 16 de mayo de 2002, que hay una
explosion de revistas en espafiol en Estados Unidos, dentro de un amplio reportaje
firmado por Jaime Mejfa y Gabriel Sama.

Impulsados por el crecimiento de la poblacién hispana en Estados Unidos y
por el ejemplo de People en Espaiiol, de Time Inc., algunas de las casas
editoriales mas importantes de esta nacién y de América Latina, estan evaluando
la posibilidad de lanzar nuevas revistas, o hacer crecer de manera agresiva las que
ya tienen, pues consideran al mercado latino “altamente inexplotado”, seglin Abe
Peck, directora del programa de revistas en la escuela de Per.iodismo Medill, en
Northwester University. (El Norte/ Reforma, 16 de mayo de 2002, p. 24)

People cumplié en marzo del 2003 nada menos que 30 afnos de estarse
vendiendo en los puestos de revistas, con una circulacién de 3.6 millones de
copias, con la distincién'de haber tenido en su portada 85 veces a la Princesa
Diana y ser la punta de lanza en la bisqueda de lectores en espafiol.

De acuerdo con estadisticas levantadas por la firma Strategy Research
Corporation entre miembros de la gran diversidad cultural en Estados Unidos,
representada en 20 paises de origen, 45,4% de los hispanos lee revistas en inglés,
mientras el 43% lo hace en espaiiol, lo que hace que las casas editoriales piensen
Sus proyectos con mas detenimiento, ademds de la recesién del mercado
publicitario de Estados Unidos con una caida del 10% en la facturacidén en el afio
2001.

“Aunque siempre han existido revistas en espafiol en Estados Unidos, el
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momento mas importante para el mercado (de revistas) en espaiiol en este pais
llegé con People en Espaiiol”, dice Sammye Johnson, co-autor de libros como
The Magazine From Cover to Cover, al constatar que la circulacion de esta
revista ha aumentado casi 70% desde su lanzamiento en febrero de 1998 hasta un
total de 356.000 ejemplares de circulacién pagada para la segunda mitad de 2001,
de acuerdo con la informacién presentada por Time Inc ante el Audit Bureau of
Circulation. (The Wall Street Journal, 16 de mayo de 2002)

Pero la estrategia de ir detrds del mercado hispanoparlante tiene
antecedentes en la aventura de varios periddicos por posesionarse del mercado
latino, como El Diario/La Prensa, el mas antiguo en idioma espafiol fundado en
1913 en Nueva York, dedicado principalmente a los puertorriquefios, y La
Opinién de los Angeles, desde 1926.

The Miami Herald, perteneciente a Knight Ridder, Inc., lanzd El Nuevo
Herald en 1987, para cubrir mayormente la poblacién cubana que reside en el
area continental de Estados Unidos, donde este medio informativo es el de mayor
tirada en espafiol. Y lo hizo al considerar en un estudio de esos afios un hecho
contundente: una tercera parte de los lectores de The Miami Herald, en su
condado (Dade), es catdlica, una tercera parte es protestante y una tercera parte
es judia; el 59% es de raza hispana, el 32% anglosajona y el 18% negra.

Primero se afadieron a la plantilla de The Miami Herald editores y
redactores hispanos, impartiéndose cursos de espafiol y de tradicion hispana a los
miembros no hispanos de la redaccion y de la oficina comercial. Pero al ver cémo
crecia la poblacion del sur de Florida en un 69% desde 1970, y los hispanos
aumentaban en un 232% y con ellos la demanda de un periddico en espafiol en el
area, no hubo mas remedio que responder a las necesidades del nuevo lector o
perder el mercado.

De acuerdo con una investigacién previa para el convencimiento de crear el
nuevo medio, 97% de los encuestados declard leer espafiol correctamente, y solo
40% era capaz de leer correctamente el inglés. Y mientras un 74% hablaba

espafiol en casa, solo un 7% hablaba inglés con su familia. Ademas de que, en

Jos€ Luis Esquivel Hernandez. ' 233

general, el 59% dijo que preferia leer en espafiol, mientras que un 76% dijo que si
un anunciante se anuncia en espafiol, “sé que realmente me quiere como cliente”.

Por eso el Nuevo Herald superd casi de inmediato la tirada diaria y
dominical de los cien mil ejemplares y se convirtié en un respetado gjemplo de
periodismo en espafiol, bajo la batuta original del editor Roberto Sudrez y del
director Carlos Verdecia, quienes llegaron de Cuba, el primero en 1961 y el otro en
1980, en busca del “suefio americano”.

LA APARICION DE HOY

En Nueva York, en cambio, también llamo poderosamente la atencion la
aparicion de Hoy, en octubre de 1998, pues daba la impresion de que serfa una
apuesta riesgosa cuando Luis Sito persuadi6 a los ejecutivos de Newsday v a su
Casa matriz, Times Mirror Company, para publicar un diario en espafiol. Muchos
criticos internos objetaron que ya otros habian fracasado en el intento de
desplazar a El Diario/La Prensa. Pero la apuesta fue mas que provechosa, pues
Hoy de inmediato tomo la delantera sobre El Diario/La Prensa, de acuerdo con
las cifras de la Oficina Auditora de Circulacidn, que sefialan que este diario de la
empresa Times Mirror Company que edita Newsday en la gran urbe, tiene una
circulacién pagada de 65.768 ejemplares, contra 56.938 de su competidor.

La razén obvia es que Hoy sali6 a las calles a un precio de 25 centavos de
délar, contra los 50 centavos de El Diario/La Prensa. Pero lo mas importante es
considerar que el segmento de la poblacién hispana de Nueva York sobrepasé ya a
los afroamericanos como la mayor minoria. Mas de 2,1 millones de hispanos
neoyorkinos fueron contabilizados en el censo del 2000, mostrando un incremento
de 377.043 durante la (ltima década.

A la vez, el nimero de puertorriquefios en la ciudad descendid en un 12 %
en los Ultimos diez afios, mientras que el nimero de dominicanos crecié en 22%,
los ecuatorianos en un 28% y la poblacion mexicana se duplic, segin datos
confirmados por la oficina del Censo. Asi, mientras en 1990 los puertorriquefios
representaban la mitad de los hispanos de Nueva York, en el 2000 solo eran el
36%.
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"Ser hispano en Nueva York ahora significa algo diferente de lo que Texas, el 29 de septiembre de 2003 llamé fa atencién uno grande, Al Dia, filial del

signific fos: : igni iqueno” i i :
gnificaba hace algunos afios; ya no sélo significa ser puertorriquefio”, afirma Dallas Morning News, que es el gigante de la prensa en el drea, en competencia

Arturo Ignacio Sénchez, profesor de planificacion urbana en el Instituto Pratt, de con La Estrella (Star) del Fort Worth Star Telegram.

acuerdo con una entrevista publicada en Hora de Cierre, Revista del Instituto de
Prensa de la Sociedad Interamericana de Prensa, en marzo de 2002, p. 26.

Ante estas circunstancias, El Diario/La Prensa de Nueva York consiguid
formar una nueva casa editorial al fusionarse con La Opinién de Los Angeles, a

Al Dia tuvo un tiraje inicial de 40 mil ejemplares entre los lectores
basicamente mexicanos recién llegados, pues muchos de ellos estaban
acostumbrados al Dallas Morning News. Sin embargo, su despegue se vio

frenado por la escasa venta que se fijé muy pronto en cinco mil ejemplares diarios.
mediados de enero de 2004, aunque se dijo entonces que ambos periddicos Al Dia es un periédico comunitario hasta hoy, por lo que no contiene muchas fard

seguirian editandose por separado. news en portada.
Al unirse La Opinion y El Diario/La Prensa para formar Impremedia LLC
P --la compaiifa periodistica hispana mas importante en Estados Unidos--, la familia

Lozano, duefia de La Opinién de Los Angeles, asegurd lo siguiente en un

Por otro lado, la compaiiia que edita EI Economist en sociedad con el
grupo espafiol Recoletos lanzd en el 2004 cuatro periddicos con el cabezal de

Rumbo tanto en Houston, donde estd su centro de operaciones, como en San

i comunicado: “Nuestra vision es crear un grupo nacional de periddicos latinos que Antonio, McAllen y Austin.
é: {:Eﬁ cubra los temas de impacto en nuestra comunidad, tanto en el dmbito nacional, Sin embargo, debe haber algo més que suerte para triunfar en los medios
i; @ regional, como local, de forma frontal y oportuna”. impresos entre los hispanoparlantes, pues la creatividad juega un papet muy
;; % Por su parte, los representantes de CPK Media Holdings, duefios del diario importante en el éxito de estas empresas, ya que los tropiezos también han sido
i 5 de Nueva York, dijeron que se encontraron su mejor socio para formar numerosos cuando no se sabe acometer la necesidad de informacién de los
ﬁij 13 Impremedia LLC. lectores, como le ocurrid a la actriz y cantante mexicana Thalia con su revista que

™ a
L

“Juntos seremos capaces de establecer una plataforma efectiva de alcance fracaso en su primera incursion en el mundo editorial.

nacional con anunciantes y especialistas en mercadeo que quieran usar el poder de Lanzada en abril del 2004, bajo la direccidn editorial de Thalia, sélo publicd

tres nimeros: mayo, junio y julio, logrando, en esos tres ndmeros, un total de 38

paginas de publicidad con un valor de 566 mil 640 délares, de acuerdo con cifras "
Ménica Lozano como vicepresidenta, quien pasé de presidenta de La Opinion a proporcionadas por American Media, cuyo vocero, Stuart Zakim, dijo

los diarios para alcanzar al segmento latino de mas rapido crecimiento e

T

influencia”, indicd Steve Rader, presidente de Impremedia LLC, quien cuenta con

directora general del matutino de Los Angeles, fundado en 1926 y que se ostenta
con poco mas de 427 mil lectores.

NACEN AL DIA Y RUMBO

Otro suceso al que ha dado lugar al inicio del siglo el mercado hispano en
Estados Unidos es el nacimiento de Al Dia, en Dallas, Texas, y Rumbo, en
Houston, San Antonio, McAllen y Austin.

Entre los ejemplares de periddicos pequefios que circulan en espafiol en

laconicamente: “No tuvimos el impacto deseado”.

American Media, con sede en Boca Ratén, Florida, publica el tabloide
sensacionalista en inglés National Enquirer y Star, ademds de las revistas
hispanas iMira! y Shape.
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COn todo y la invasién latina y de todas las lenguas, Estados Unidos es

admirado por muchos internacionalistas por la cohesién que mantiene, a pesar del
temor de quienes, como el profesor de Harvard, Samuel Huntington, temen que el

pais se divida en dos lenguas,
hispanica a asimilarse.

dos culturas y dos religiones por la resistencia

De acuerdo con Lucrecia Lozano, puede afirmarse sin calculo de error que
las herramientas que contribuyeron a promover la integraciéon—"americanizacién”
de ese gigantesco ejército de inmigrantes fueron la obligatoriedad del aprendizaje

del idioma inglés —“la patria es la lengua™ y la asimilacién —fundamentalmente a

través del sistema educativo- de la historia de la América anglosajona y sus

instituciones politicas.

Este proceso de integracion histérica y de construccién cultural delineado,
promovido e impuesto por el Estado, no sélo configurd a la nacién estadounidense
del siglo XX sino que también produjo su propia ideologia: el “Credo Americano”,
asentada en los valores del constitucionalismo y el liberalismo: el imperio de la ley
y el libre mercado.

El "Credo Americano” sirvi6 para amalgamar y cohesionar a una nacién de
raices culturales y raciales diversas y otorgd a la sociedad estadounidense —por lo
menos hasta finales del siglo XX- una certeza histérica y un sentido de existencia
colectiva. También la doté de un proyecto nacional, de acuerdo con su columna
periodistica, “Mantener /a cohesicr’’, en El Norte, de Monterrey, México, el 19 de
agosto de 2000, dentro de la seccién editorial.

Por eso, el poderosc imperio del Norte no ha dejado de ser polo de
atraccion de millones de habitantes de todo el orbe, y principalmente nuestros
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compatriotas siguen afrontando toda clase de riesgos con tal de sentar su pie en la
llamada “tierra prometida”, convirtiéndose en fuente de divisas para México y
dando lugar a un sincretismo cultural muy sui generis.

En ese vaivén de influencias y mezcla de intereses, aunque “el pez grande
se come al pez chico”, los medios de comunicacién son un factor determinante en
esta mundializacién irrefrenable, por la necesidad de tener canales informativos
adecuados y contar con referencias y modelos propios de accion, a pesar de que
un New York Times, por ejemplo, sea mucho més conocido y poderoso que
Reforma, La Jornada o El Universal, y que la television de primer mundo sea
mas admirada en todos los érdenes que la de los paises en vias de desarrollo. No
basta con los créditos internacionales para que un medio sea apreciado, pues las
minorias étnicas tienden a refrendar su identidad en espacios que le son fieles a
sus origenes e idioma.

Finalmente el que termina imponiéndose en el contexto noticioso es el
gigante que extiende sus alas mas alléd de sus fronteras y que es, inclusive, objeto
de imitacién, como ha ocurrido con la mayoria de los impresos mexicanos frente a
los de Estados Unidos de Norteamérica.

Es tal el mimetismo que casi no hay escuela de Ciencias de la Comunicacién
en nuestro pais —porque las de corte marxista o revolucionario no existen-, que no
tengan en sus programas y practicas el enfoque de las teorias “gringas” y sigan las
técnicas de autores consagrados en el norte del Rio Bravo. No es una exageracion
sostener que los mismos libros de texto de Estados Unidos de mitad del siglo XX
fueron la base, y en muchos casos sigue siendo, en la formacion de los periodistas
de México y en la conformacion de un lenguaje coman.

Para colmo, una gran cantidad de noticias sobre Estados Unidos pueblan los
periédicos de México entero y de las emisiones radiofonicas y de TV, mientras que
es muy escasa la presencia de nuestro pais en los medios norteamericanos, a no
ser que se hable de sucesos de corrupcion, escandalos de todo tipo, desastres o
muerte, aunque ahora se nota un giro paulatino de parte de algunos medios de
Washington y Nueva York, o como The Herald Mexico que, a partir de abril del
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2004, comenzé a circular diariamente en inglés con amplia informacién sobre
México, insertado en Ia edicion inernacional de The Miami Herald.
w H r -
Ciertamente a (ltimas fechas ha habido un cambio, porque la cobertura en

Times, Newsweek Yy otras revistas y periddicos importantes es amplia Y, en
general, positiva”,

Asi opina Peter Hamill, escritor que dirigid durante afios dos de los

periédicos més importantes de Ia urbe de hierro: el New York Daily News y el
New York Post y ahora reside en Cuernavaca, a una hora de ciudad de México,
donde da forma a sus novelas, como Snow in August, que fue un best sefler en
el competido mercado estadounidense.

"La cobertura positiva hacia México proviene, probablemente, de Ia
posguerra. Desde el boom de Acapulco, los afios dorados de la ciudad de México
durante la Segunda Guerra Mundial, la gente en Estados Unidos descubrié México
porque era claro entonces que la Revolucién habia terminado. México parecia un
pais préspero”, expresa Hamill en entrevista realizada por la revista Milenio
semanal, de fecha 31 de julio de 2001.

“A partir de este momento”, continla el escritor, “en Estados Unidos se
pensara en México no como un problema sino como una oportunidad. Para ambos
paises eso quiere decir que sin duda habra mas inversiones en México. Méas
compaiiias querran formar parte de esto. Fluirdn inversiones, no tanto hacia la
industria maquiladora, sino hacia los sectofes de la nueva economia como internet,
la industria de las computadoras, en fin, nuevas industrias que no contaminan
tanto y no explotan a sus trabajadores. México debe reconocer que una forma de
enfrentar el futuro tendrd que ser aceptando las nuevas tecnologias de la
informacion”.

Pero Hamill no habla del costo social que los mexicanos deberemos de
pagar por esta iniciativa, pues la dependencia de nuestro pais hacia el vecino
coloso imperialista serd mucho mds estrecha, si tomamos en cuenta el atraso
tecnoldgico de México y la tremenda influencia de la prensa norteamericana en el
territorio azteca, casi desde el nacimiento de la libertad de prensa en EE. UU.




