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continuamente titulos que comprar para co-
locar su capital, y facilitando la reali-
zacién de esos titulos, 4 los capitalistas 6
ventistas que tienen necesidad de fondos.
Ellzs estimulan también el ahorro y la utili-
zacién de los capitales ; disminuyen la sim-
ple tesaurizacién que esconde las economias,
en lugar de hacerlas servir para la produe-
cién. Facilitan la constitucién y las funcio-
nes de las grandes empresas, y aseguran un
mercado 4 sus productos. Tienen, sin embar-
go, el inconveniente, como precio de tantas
ventajas, de abrir4 la especulacién pocohon-
rada, un campo en el que caen muchas vieti-
mas. Pere corresponde al puiblico defender-
se de las actividades culpables, por medio de
la circunspeccién. Toda feria atrae 4 los
bribones ; esto constituye !a mejor critica
de los bobos y puede ser que de los gendar-
mes, pero no de las ferias.
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Multiplicindose los cambios entre los hom-
bres, han dado origen 4 una clase especialde
ecupaciones : las profesioncs comerciales. Al-
gunoa individuos especializan en el ejercicio
del comercio sus aptitndes y sus trabajos, y
en lugar de producir directamente los obje-
tos que son ttiles, 6 que desea la humanidad,
analizan las necesidades piiblicas, y esforzdn.
dose en presentirlas, buscan las mercancias

ue en su coneepts corresponden 3 esas ne-
cesidades, las reunen y las conservan en al-
macenes, teniéndolas siempre 4 disposicién
de los consumidores. Hstos no tienen yaque
hacer grandes esfuerzos para procararse los
articulos de que carecen, pues saben de an-
temano donde pueden encontrarlos. lo que
Jes ahorra muchas pesquisas, molestias é in-
quietudes.

Ya se ha visto en qué sentido el comercio
es productor, es decir, sirve para facilitar é
aumentar las satisfacciones y los goces dela
humanidad. El comercio es por otra parte
muy variado ; comercio al por mayor, comer=
cio medio, al por menor y comercio interme-
diario de todas clases. El alma del comercio
es la competencia. Se llama competeucia la
fuerza que impulsa 4 les comerciantes 4 80-
brepujar 4 los demds individuos de su profe-
sién, atrayéndose la mayor parte posible de
los pedidosydelaclientela, Este resultado que
es el que persiguen con avidez y perseveran=
cia los comerciantes inteligentes, general:
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mente no puede obtenerse sino por dos me-
dios : ofreciendo al publico mercancias de me-
jor calidad que los otros comerciantes, 6 pro-
porcionando las mercancias comunes en con-
diciones mds favorables, y principalmente &
m4s bajo precio. La competencia de los co-
merciantes es, pues, con la excepcidn que en
breve sefialaremos. muy eonveniente para los
consumidores, puesto que en general abate
el precio de los objetos.

Excepciones dela competencia.—La com-
petencia no siempre obra, sin embargo, en
condiciones igualmente propicias para el con-
junto de la sociedad. Hay casos en que es-
tando limitado por la naturaleza de las cosas,
el ndimero de productores de un ramo de la
industria, les es mds conveniente entender-
se y formar lo que se llama coalisidn de ven-
dedores. Asi, por ejemplo, los caminos de
hierro que se dirigen 4 los mismos puntos,
los hoteles que existen en una localidad de
mediana importancia, algunas veces los pro-
pietarios de fundiciones de una regidn, ¢ los
armadores cuyos navios van 4 determinado
puerto, como las dos compafifas inglesas de
navegacién para el comercio de China, pue-
den celebrar un convenio, 4 efecto de no aba-
tir los precios, sino hasta cierto limite que
les parezea remunerador. Hstas coaligiones
de vendedores, que por acuerdo de los miem-
bros de un mismo comercio, de idéntica Jo-
calidad ¢ distrito, suspenden los efectos de
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la competencia, se sostienen muy dificil-
mente durante largo tiempo. Siempre, al-
guno de los coaligados acaba por defeccio-
nar, 6 viene de fuera un nuevo competidor
que hace bajar los precios, cuando son muy
elevados, y las utilidades de los vendedores
muy crecidas. Se ha notado, por ejemplo,
que en una empresa tan ficil de monopoli-
zar como la de cables submarinos entre Es-
pafia y América, ha sido imposible sostener
coaliciones para fijar altas tarifas, durante
varios afios, porque surgian inmediatamen-
te nuevas compafifas para establecer cables
submarinos.

Teoria antigua y moderna del Comercio.
—Las ideas comereciales se han modifiea-
do desde hace un siglo en un sentido fa-

vorable al consumidor. Existen una teo-

ria antigua y una teoria moderna de co-
mercio. La teoria comercial antigua acon-
sejaba al comerciante obtener las mayores
utilidades posibles,sobre una cifra detran-
sacciones muy limitada. Preferian ganar
un franco en una sola operacion, que prac-
ticar quince 6 veinte operaciones ganan-
do diez céntimosencadauna, lo que en de-

finitiva les hubiera producido més ele-

vadas utilidades. El ejemplo mds signifi-
cativo y notable de la aplicacién de esta

antigua teorfa del comerecio, lo ofrecen los-

holandeses, que en el siglo XVII limitaban
el cultivo de clavo de especia y nuez mos-
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cada en las islas productoras de especias,
la Oceania, Molucas, Amboine, etc., para
poder vender esosarticulos exceslvamen-
te caros, 4 causa de su corta cantidad, ar-
tificialmente restringida.

La teoria moderna del comercio es an-
titética a la precedente. Por ella se res-
tringen las utilidades 4 muy poca cosa so-
bre cada objeto, 4 fin de vender un nime-
ro muy-alto de los mismos. Esta teoria ha
sido sintetizada por los ingleses en el afo-
rismo comercial siguiente: «Vale mds tra-
bajar para el millén (de hombres) que pa-
'a los millonarios.> En Francia también se
tiene una férmula conocida y expresiva:
<la ganancia pequefia.» La experiencia
ha comprobado de un modo decisivo, que
la teoria moderna de comercio es la mds
favorable para el comerciante y para el
congumidor.

El comercio al pormenor en grande Y
pequenia escala.—Los establecimientos que
se han inspirado de modo mds profundo
y completo en las nuevas doctrinas co-
merciales, son los bazares, titulados «gran-
des almacenes» de novedades y de me-
najes. (1)

Estosgrandesalmacenes provocangran-

(1) Imitando esos establecimientos verdadera-
mente provechosos, se ha establecido en esta capi=
tal “El Centro Mercantil." [N. del T.]
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des censuras de los pequeiios y medianos
comerciantes al menudeo. Reuniendo las
mercancias mas diversas bajo el mismo
techo, los grandes almacenes evitan al
comprador pérdidasde tiempo; ademas, co-
mo ponen & los articulos que expenden,
la marca de una casa conocida, que nose
puede confundir con ninguna otra, y que
no puede durar y prosperar sino pour me-
dio de una reputacién bien sostenida de
legalidad, los almacenes tienden 4 elimi-
nar los engafios y la mistificacion de que
los compradores de mercancias no se dan
cuenta, sino con el transcurso del tiempo.
Sobre todo, como reducen a 2 6 3 por 100,
6 4 un maximum de 4 &4 5 por 100 las uti-
lidades liquidas en cada objeto que ven-
den, porque disminuyen la proporcion de
los gastos generales que le corresponden,
‘genden 4 hacer desaparecer la diferencia,
4 veces muy notable, que existe entre los
precios del comercio al menudeo y los de
f4brica. También contrarian fructuosa-
mente el detestable habito del piiblico de
comprar & crédito. Por todas estas cau-
sas, los «grandes almacenes» constituyen
un progreso, al cual serfa insensato renun-
ciar. Hay solamente que resolver una
cuestién practica: saber si los pequefios 6
medianos comerciantes no estan frecuen-
temente gravados de contribuciones, en
comparacién con sus grandes competido-
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res: esta cuestién debe resolverse con es-
piritu de estricta equidad, libre de toda
determinacién preconcebida de favorecer
artificialmente al pequenio comercio al por-
menor, en contra del gran eomercio del
mismo género.

Se ha visto ya, que si el comercio es en
sf mismo, v en principio, productivo, sin
embargo, puede suceder que el ntimero de
comerciantesllegues serexcesivo con rela-
cién al que exige una organizacién comer-
cial, inteligentemente constituida. Hsta es
una tendencia que se manifiesta en todos
los pafses-donde la instruceién y el bien-
estar se hallan muy generalizados. Cuan-
do el ntimero de comerciantes al porme-
nor se hace exagerado, resulta que las
mercancias encarecen, porque cada uno
de ellos tiene muchos gastos generales, y
necesita mantener 4 su familia con los pro-
ductos del negocio. Esto es lo que pasa
en Francia con el comercio de la carne y
el pan. El ntimero de panaderos en Paris
en 1854 era de 601; en 1880 de 1,586, lo
que equivale 4 una panaderfa por cada
1,320 habitantes, en lugar de una.por ca-
da 1,800, como en el primer afio mencio-
nado. .

En el mismo intervalo la diferencia en-
tre el precio de la harina y el pan se acre
centé considerablemente: el nimero exce

sivo de panaderos y las dificultades que
25
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tenian para vivir, no es sin duda, la tnica
sausa de este acrecentamiento, pero es in-

ludable que ha contribuido 4 producir- |

o. (1) Pasa lo mismo con los carniceros.
La multiplicacién indefinida de los co-
merciantes en pequeiio, produce la ‘cares-
tfa y también la adulteracion y substitu-
¢ién de las mercancias. Se ha notado que
aun en la fabricacion, la competencia tiene
por resultado general asegurar la baratu-
ra de los objetos, pero no siempre su bue-
na calidad. El ntimero excesivo decomer-
ciantes al por menor es pernicioso, tanto
para la calidad, como para la baratura de
los productos. .

Intervencion del Estado en el comercio
interior.—Es necesario no deducir de lo
que hemos dicho, que el Estado deba in-
tervenir para limitar el nimero de comer-
ciantes al por menor, sea en todos los ra-
mos del comercio, sea en algunos, consi-
derados como mds importantes para el
publico. La intervencion del Estado es
siempre mas 6 menos miope, arbitraria y
torpe. Las tasas, bien oficiales, 1 oficio-
sas, del precio de los articulos de consu-
mo, por ejemplo, del pan, 6 la carne, no
eonsiguen jamds, sino muy imperfecta-
mente el objeto propuesto.

(1) Véase sobre el asunto el interesante estudio

de M. Armengaud, Meuneric et boulangerie, en la
Biblioteca téenica, 1883.
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Bl correctivo de los abusos del comer-
¢io al por'mayor 6 menor, debe imponer-
lo la sociedad, obrando espontdnea y li-
bremente. La instalacién de grandes al-
macenes es, por las razones ya indicadas,
ano de los medios mds eficaces para evi-
tar, bien una gran diferencia entre los
precios de produccién y comerciales de
Jas mercancias, ya la adulteracién de los
articulos de consumo. Serfa un gran bien
que en el comercio de alimentos, se pudie-
sen constituir grandes almacenes sélidos,
serios y respetables, como los que funcio-
nan desde hace medio siglo en el comer-
cio de vestidos y mueblerfa comunes.

A més de los grandes almacenes, hay
una institucién recomendable: las socieda-
des cooperativas de consumo. Este nom-
bre indica un conjunto de consumidores,
que constituyen con pequenas cuotas un
fondo de’ alguna importancia, para abrir
almacenes donde se vende al contado, pe-
ro al precio de costo 6 con un pequefio
aumento, mercancias no adulteradas. Ha-
blaremos més adelante de esta clase de
asociaciones, que serfa muy conveniente
tomaran incremento generalizdndose. No
deberfan limitarse inicamente 4 las provi-
siones de boca; pudiéranse formar asocia-
ciones de la misma clase de las que se 11?4-
man sindicatos, para la compra en comun
de los productos mas diversos, por ejemplo

TR i
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abonos parala agricultura, 6 materias pri-
mas para los artesanos. :

Si los grandes almacenes y las socieda-
des cooperativas eliminan cierto nimero
de comerciantes en pequenio, es necesario
no quejarse de ello. Los intermediarios
cesan de ser productivos, cuando su nu-
mero supera al necesario para el reparto
de la produccién. Los comerciantes al
por menor eliminados, en lugar de compli-
car intutilmente la organizacién comercial,
se dedicardn 4 las profesiones que jamas
cuentan con suficiente nimero de brazos,
como son las del agricuitor, artesano,
obrero de fibrica, 4 la produccién direc-
ta, en una palabra.

En virtud de la mdxima: <aytudate que
el cielo te ayudard», la sociedad posee en
si misma los reeursos necesarios para re-
mediar, por medio de organizaciones in-
teligentes, la carestia y hasta cierto pun-
. tola adulteracién de los articulos de co-
mercio. Sobre este ultimo asunto, la ley
puede, en todos los casos, intervenir fruc-
tuosamente. El Estado no tiene el dere-
cho deprohibir la venta de leche 6 vino
con agua, 6 este dltimo fabricado con pa-
sas, 6 una grasa que imita la mantequilla,
nombrada margarina; pero tiene el dere-
cho y el deber de obligar al vendedor &
no engafiar sobre la naturaleza de la mer-
cancfa, dando 4 ésta un nombre que no le
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corresponde. Puede prohibir la venta de
margarina, bajo el nombre de mantequi-
1la, el vino aguado ¢ de pasas con el nom-
bre de vino natural. Puede preseribir pe-
nas contra los falsificadores de las mercan-
cias vendidas. Conviene,sin embargo, que
se abstenga de una reglamentacién dema-
siado minuciosa, que resultarfa impractica-
ble. En cuanto 4 los productos notoria-
mente perjudiciales al hombre, como los
alcoholes de cierta calidad, puede prohi-
bir ¢ limitar la venta, cuando conduzea 4
males sociales evidentes. Es en todo caso
indispensable no olvidar la prudencia, pa-
ra no dificultar, por un exceso de purita-
nismo, el uso de libertades que puede ser
lo més comunmenteinofensivo, 6 que cuan-
do menos, no dafia sino al individuo, de
un modo no sensible para la sociedad.

El comercio interior, es decir el que sé
practica en el seno de un mismo pafs, es en
todas partes de una libertad casi absoluta.
Las alcabalas y peages que existian antes
para el paso de una mercancia de la pro-
vincia del Languedoc 6 de Provenza, por
ejemplo, 4 Liyon, 6 &1a Isla de Francia, se
abolieron desde el tiempo de la revolucién,
y nadie procura su restablecimiento. Asi,
el mercado nacional, esta regido por la li-
bertad y la solidaridad.

Razones de la exvistencia del comercio in-
ternacional.—No pasa lo mismo con el ¢o-
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mercio exterior, 4 saber, el que se hace
con el extranjero. Por extenso y rico que
sea un pafs, nb se bastarfa 4 s{ mismo, sin
ciertas privaciones. Hemos hablado de la
divisién territorial del trabajo, que resulta
de la naturaleza y de antecedentes histé-
ricos y econémicos. Hay ciertos articulos
que un pafs consume, y que no puede pro-
ducir con ventaja. Asl pasa en Inglaterra
con el vino, thé, caté, algoddn, y en Fran-
cia con las tres ultimas mercancias. La
imposibilidad de producir estos articulos
en Francia y en Inglaterra, es absoluta; se-
ria insensato procurarlo. Hay otros pro-
duetos para cuya producién, en lugar de
una imposibilidad absoluta sélo hay una
dificultad, 6 alguna insuficiencia. As{ Ingla
terra consume mdas carne, trigo, mante-
quilla y lana, que lo que su suelo sumi-
nistra, ain que seaen grandes cantidades.
Francia no produce casi nada de estano,
plomo, cobre, ¢ zinc, y tampoco lo sufi-
ciente de fierro y de carbdén. Puede ser
que con enormes esfuerzos se pudiera de-
sarrollar en nuestro suelo la producecién
de substaneias minerales; pero serfa su-
mamente costosa. Tenemos interés en
comprar fuera lo que nos falta de estas
mercancias, dedicindonos 4 produeir arti-
culos en los que sobresalimos, que pode-
mos hacer con baratura, y que buscan
los otros paises. Las aptitudes adquiri-
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das hereditaria, 6 tradicionalmente, pue-
den crear la misma necesidad de cambio

internacional, que las diferencias entre los
productos naturales del suelo. Todo un
conjunto de circunstancias hace que Fran-
cia, excelente para la fabricacion de obje-
tos de seda, v en la de otros diversos, cono-
cidos eon el nombre de <articulos de Pa-
ris», ha tenido muy poco éxito, por el con-
trario, en la fabricacién de articulos co-
munes de algodén. Losingleses estdn en
caso precisamente inverso; producen hi-
los y tejidos comunes de algod6n baratos,
ynoobtienenbuenos resultadosen laindus

tria de la sederia. Resulta de aqui, que s
ventajoso para Francia desarrollar la pro-
duccién de seda y articulos de Paris,
comprar 4 los ingleses hilos y tejidos co-
rrientes de algodén, ddndoles en cambio
aquellos productos. Ambos pueblos que-
dardn asi satisfechos, con menor suma de
esfuerzos y de sacrificios,que si restringie-
sen la produceién en que sobresalen, para
dedicarse 4 otras que convienen menos
4 su ingenio y costumbres.

Hay otros casos aun, en que el comer-
cio exterior tiene utilidad, y es cuando &
consecuencia de circunstancias aceidenta-
les, una mercancia importante, que un
pais produce en general con facilidad,
falta sibitamente; cuando por ejemplo, en
un pueblo que obtiene casi siempre de su
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propio suelo, provisién suficiente de tri-
g0, sobrevienen malas cosechas 6 una
sequfa prolongada. El precio de los ce-
reales se elevaria en proporciones enor-
mes, los sufrimientos serian crueles para
las clasesmenos acomodadas de la nacién,
v del hambre, podria resultar tal vez un
acrecentamiento de la mortalidad. El eo-
mercio internacional interviene para sal-
var 4 una nacién de estos sufrimientos;
como todos los pafses no son 4 la vez
afectados por una calamidad natural, los
que tienen economfas,suministran las mer-
cancias que completan las provisiones de
los que carecen de ellas. Kl comercio in-
ternacional obra, por consiguiente, como
un seguro contra el hambre y las priva-
ciones; y éste no es uno de los menores
servicios que ha prestado & los pueblos
civilizados.

Exportaciones ¢ importaciones.—El eo-
mercio exterior estd constituido por dos
series de actos: ventas y compras; las ven-
tas han recibido el nombre de exportacio-
nes,y las compras el de importaciones. A 1as
mercancfas que se compran fuera, se las
importa, es decir, se las hace venir al
pafs; 4 las mercancias que se venden al
extranjero, se las exporia, es decir, se las
hace salir del pafs. Nosotros importamos
de los Estados Unidos, algodén, petroleo,
y con alguna fracuencia trigo y carnes
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saladas; y exportamos al mismo pafs se-
das, objetos de arte, articulos de Paris, etc.

Las exportaciones y las importaciones
se enlazan mutuamente; no podriamos
comprar 4 los estados Unidos, sino fuvié-
semos mercancias que entregarles como
pago, ni pudiésemos cederles uun crédito
sobre un pais que fuese nuestro deudor.
Podriamos,es verdad, pagar nuestras com-
pras, en el extranjero en moneda ¢ lingo-
tes de oro y plata, pero ésto no podria
continuarse indefinidamente, porque la
moneda nos llegaria & faltar.

El cambio y sus variaciones.—lLa mone-
da, los lingotes de oro, y de plata, no se
usan sino en cantidades débiles en el co-
mercio internacional. Los productos que
se importan, se pugan en realidad y en el
curso normal, con los produectos que se
exportan. Por esto se ha dicho que los
productos se cambian por productos. Una
organizacién muy ingeniosa que ha reci-
bido el nombre de cambio, permite efec-
tuar, 4 cada momento, todos los pagos de
una nacién 4 otra, con el menor desplaza-
miento posible de metales preciosos y de
moneda. Rl

Tomemos un ejemplo: Francia importa
de Inglaterra hilos y tejidos de algodoén,
lana y lino, cierta cantidad de toneladas
de hulla, maquinas, ete.; y exporta a In-
glaterra vino, sedas, articulos de Paris,




