LOS MUSEOS COMERCIALES.

Establecer relaciones directas entre el productor y el
consumidor, 6 por lo menos, entre el productor y el co-
merciante importador en los centros consumidores.

Fomentar el desarrollo de la produccién nacional,
facilitdndole la salida hacia los mercados que puedan
consumirla.

Buscar constantemente nuevos y més ventajosos con-
sumos, poniendo 4 los productores y comerciantes, con
los datos que se les suministren; en aptitud de rivali-
zar con los competidores que de tiempo atras conozean
y dominen los mercados nuevos.

Ensefiar objetivamente al productor, para estimular
asi su progreso, que el articulo semejante al suyo es
mejor y mas barato en tal 6 cual pais.

Darle 4 entender, de visu, que él puede tal vez pro-
parcionar al comercio del mundo, al mismo 6 méas re-
ducido precio y en mejores 6 iguales condiciones de ca-
lidad, éste 6 aquel articulo, popular y 4 la moda, en uno
6 variados mercados.

Independer por completo 4 la produccién nacional
de la tutela de los competidores extranjeros, y encarri-
larla en el sendero de los gustos, necesidades y exigen-
cias de los consumidores.

Facilitar el estudio de las condiciones econémicas de
los paises més 6 menos lejanos, cuyas fronteras estén
abiertas al comercio universal.
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Permitir la comparacion entre los productos nacio-
nales y extranjeros, para poder juzgar asi de la capa-
cidad real’de los productores de todos los paises.

Proporcionar 4 los comerciantes, 4 los industriales
y 4 los obreros, la apreciacién préctica y justa de los
productos actuales, tan ttil é interesante para ellos '
como lo son para el artista, para el literato y para el
sabio los tesoros de colecciones existentes en los mu-
seos artisticos, histéricos y cientificos. i

Y sobre todo, por tltimo, y como al prineipio se dijo,
tratar de establecer relaciones directas entre el que
produce y el que consume, disminuyendo asi la des-
proporcién entre la oferta y la demanda, fomentando
la explotacién y movimiento de las riquezas de un pais;
tal es el fin supremo que se ha tratado y trata de con-
seguir con la creacién de los Museos Comerciales en
las principales naciones del mundo.

Y no puede dudarse de que es oportuna la institu-
cién de esos Museos. Vienen 4 tiempo; porque 4 la vez
que establecimientos de ensefianza objetiva de primer
orden, congtituyen, para el pueblo que sabe servirse
de ellog, una arma preciosa'en la lucha industrial 'y
mercantil del momento actual.

Y asi parece que la Bélgica, con su bien organizado
éimportante Museo Comercial de Bruselas, y el de gran
porvenir de Amberes; y la Alemania, con los no menos
interesantes que tiene establecidos en varios puntos del
poderoso Imperio y sus Museos flotantes, pueden ser-
vir de ejemplo.

Han logrado, si no derrotar, disminuiz al menos en
algunos puntos la importancia del comercio inglés, due-




io y sefior hasta hace poco tiempo de varios mercados,

en que por afios y afios reinara en absoluto sin compe-
tencia alguna. La lucha es cada dia més terrible, méas
inteligente, méas activa.

Y no sélo se acenttia constantemente la competencia

entre los paises manufactureros, que erean por todas
partes Escuelas y Museos industriales y Museos de arte
industrial, como sucede en Francia y Bélgica, en Ingla-
terra y Alemania y en Italia y Rusia, y en general en
todas las naciones de Europa.

La batalla econémica, tiende 4 generalizarse también
entre los paises productores de las materias primas, uti-
lizables en las diversas industrias.

Y .es natural, porque su niimero crece sin cesar.

El gran Imperio colonial inglés y la prosperidad de
muchas colonias francesas, hanservido de estimulo 4 las
naciones del Continente europeo.

Y para ensanchar su esfera de accién y de influencia,
buscan por todas partes, febrilmente, nuevos territorios
que proteger, que civilizar, que hacer producir y que
transformar en tributarios de su poderosa industria.

A las Naciones latino americanas, 4 las colonias in-
glesas y francesas, 4 las posesiones espafiolas, holande-
sas y del Portugal, van agregédndose ahora 4 toda prisa
los territorios africanos que fomentan los pueblos de la
Europa.

Asi, por ejemplo, el Rey de los belgas, tan ilustra-
do como progresista, deseando abrir horizontes nue-
vos al comercio de sus nacionales, y facilitar colocacién
ventajosa 4 los productos de su industria, rechazados

hoy por una terrible competencia, de los Mercados an-
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tiguos, ha fundado hace pocos afios, el Estado inde-
pendiente del Congo.

Esta nueva Nacién, cuyo brillante porvenir esté ase-
gurado por las grandes riquezas naturales que posée,
no sé6lo serd sumamente Ttil para la prosperidad eco-
némica de la Bélgica, sino que desde el punto de vista
de la causa de la civilizacién, el nuevo Estado libre
del Congo constituye una grande y noble empresa del
gobierno belga. .

Y por lo tanto, puede decirse, como se pudo ver
en la Exposicién internacional de Paris en 1889 que
las maderas v las fibras, y las gomas y las resinas, y
el café y el caoutchouc, y los minerales importantes,
y los productos tropicales en general, van ahora al Vie-
jo Continente, de todas partes del mundo.

Si 4 ejemplo de la Bélgica, la Francia y la Alema-
nia, la Inglaterra y el Austria, la Italia y la Rusia, y
el Portugal y la Espafia, han establecido, tratan de
crear 6 estan fundando Museos comerciales importan-
tes, los paises productores de materias primas, tampo-
co se dan momento de reposo. :

La Reptblica Argentina, y Chile y el Brasil y Ve-
nezuela; las posesiones inglesas, las francesas, las es-
paiiolas, y en general, todas las colonias europeas, fi-
guran en escala mas 6 menos importante en todas 6
casi todas las exposiciones, y establecen exhibiciones
permanentes de sus prinecipales productos, bien en sus
Consulados, en algunos casos, bien en Agencias espe-
ciales, 6 bien en sus Camaras de Comercio en el exte-
rior 6 en los Museos mercantiles ya establecidos,

Y no se limitan 4 esto, sino que crean’ también en
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sus capitales, para perfeccionar el pensamiento, Mu-
seos comerciales importantes. *

Tal parece ser el caso, segtin un informe del distin-
guido Director del Museo mercantil é industrial de Tu-
rin, en Buenos Aires y en Montevideo; y también se-
gln noticias en Rio Janeiro, Caracas y § Santiago.

Se impone, pues, en un  pais como el nuestro que,
gracias 4 su actual administracién, evoluciona en per-
fecta paz, y no quiere, como es justo, permanecer es-
tacionario é inmovil ante los adelantos de los demis,
se impone el estudio concienzudo de las principales Co-
lonias europeas y de las Reptiblicas nuestras herma-
nas, de Centro y de Sur—América.

Y se hace indispensable igualmente, dadas las afi-
ciones artisticas de nuestra raza y los primeros ensa-
yos hechos en materia de produccién manufacturera
en ciertos ramos, estudiar 4 fondo el interesante mo-
vimiento artistico-industrial de la Eur opa entera. Asi
llegaremos tal vez 4 crear entre nosotros, si bien sea
con mas modestas formas, algunas instituciones ans-
logas 4 las que hoy constituyen el legitimo orgullo de
los pueblos cultos de la tierra.

Ha sido, pues, perfectamente oportuno estudiar en

su organizacion y funcionamiento, las instituciones que

tantos bienes estén produciendo 4 los paises que las
han creado.

En la hora actual, en quela competencia ha llegado
4 ser tan viva, en que los productores y comerciantes
se ven obligados 4 luchar con toda su inteligencia

y energia, es necesario y urgente para hacer més acti-
va la circulacién de las riquezas de un pais, para fa-
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vorecer su comercio de exportacion, poder crear 6 des-
arrollar rdpidamente la organizacién especial que di-
cho comercio necesita.

Y esto, sin que sea indispensable 6 como hasta aqui
imprescindible, utilizar los servicios, relaciones y co-
nocimientos de los agentes intermediarios en general.
Porque en las circunstancias actuales de la competen-
cia industrial y mercantil, cada gasto, por pequefio
que sea, que se economice, cada tramite que se sﬁpri-
ma, cada simplificaciéon que se introduzca, es un paso
que se da hacia el triunfo y desarrollo del comercio de
la nacién. *

En efecto, se ha acentuado mucho en los tdltimos
afios, la desproporcién entre la oferta y la demanda,
entre la produccién y el consumo.

Por otra parte, los industriales y los comerciantes,
habituados 4 vender sus prodyctos en su misma plaza
6 en los paises vecinog, no se resignan facilmente 4

abandonar sus viejos mercados, que han llegado 4 ser-
les inaccesibles por el proteccionismo 6 la competencia.

Ademés, las primeras tentativas hechas para con-
quistar nuevos mercados, han tenido que luchar siem-

pre con numerosas dificultades, ocasionadas por los
competidores que conoeian mejor las exigencias del co-
mercio en los paises lejanos. ;

Porque para practicar con éxito el comereio de ex-
portacién es necesario, como es sabido, disponer de una
organizacién especial que implica la existencia de co-
rresponsales hébiles, activos y honrados, asi como de
medios eficaces de cobrar los créditos, siendo ademés
indispensableconocer bien los medios y gastos de trans-
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porte al mismo tiempo que.los hibitos y la organiza-
cion mercantil de las plazas de consumo.

Los industriales que né poseen esa organizacién se
ven obligados 4 recurrir para realizar la venta de sus
productos, 4 los recursos de que disponen las casas y
sociedades exportadoras, establecidas con todos los ele-
mentos necesarios.

Estos comerciantes especialistas en exportacién se
establecieron en los paises productores, obedeciendo al
gran principio de la divisién del trabajo.

Con su auxilio, consistente en estudiar con todo cui-

dado las necesidades de los diversos mercados del Glo-
bo, y en transmitir al industrial las érdenes consi-
guientes, pagéndole al contado, y concediendo 4 los
compradores los créditos necesarios, los industriales
deberian poder emplear todo su t-i:ampo y su capital
integro en producir lo mejor posible dentro de las con-
diciones més econémicas, confiando 4 los referidos in-
termediarios todos los detalles de la parte mercantil
de su empresa productora. Por desgracia son frecuen-
‘tes los casos en que no es eso lo que se verifica, pues
aunque muchos de esos exportadores proceden con to-
da honorabilidad, prestando servicios utilisimos en el
sentido indicado y sin dar motive 4 la més ligera cri-
tica, son numerosas las quejas 4 que dan lugar, ha-
blando en general, los procedimientos de los exporta-
dores en los centros de producecion.

Segtin un brillante informe escrito con motivo de la
Exposicion internacional de Amberes en 1885, por el
Sr. Alfredo Geelhand, Miembro distinguido del Con-
sejo de aquel ‘grandioso puerto, las quejas principales
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respecto 4 los intermediarios de que se trata, se fun-
dan en los siguientes hechos:

12 “La insuficiencia de los informes dados por.el
“ gomerciante exportador al industrial. El primero tie-
“ ne evidentemente gran interés en conservar el se-
« greto de los mercados de consumo que ha sabido con-
“ quistar. En la préctica se limita, pues, ejx sopileter al
“ industrial un ejemplar sin ninguna lndlcam-(m mer-
¢ cantil, suplicaAndole le haga conocer el precio fi que
“ podria producir y vender la met‘cancia.semeﬁm-te.
“ Sj el precio le parece demasiado alto, el 1-ntermed1=fx-
“ rio conduce naturalmente sus investigaciones hacia
« otros industriales, y no se resuelve & dar una orden
« sino cuando se ha convencido de la imposibilidad de
“ poder conseguir el articulo que deses, SoRdInayOF
« gconomia. Ahora bien, en tiempos de crisis, sobre
« todo, suele el comerciante exportador encontrar é,.u-n
« industrial dispuesto 4 entregarle la mercancia solici-
« tada en condiciones que no le dejan la utilidad sufi-
« ciente. El productor obra entonces de esta manera,
¢ ¢ por amor propio, 4 fin de no dejarse arrebatar el
% trabajo por un competidor, 6 por miedo de perder la
« clientela del intermediario, 6 finalmente, por procu-
“ rar 4 su personal el trabajo que le hace falta. '

« 920 T estado de dependencia absoluta en queel in-
« dustrial se encuentra colocado respecto del interme-
¢ diario.

« Fiste da 4 menudo 6rdenes para la ejecucion de
“ las cuales son indispensables. aparatos y ttiles espe-
“ ciales. ‘ ‘

« Al espirar los contratos que han motivado la com-
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“ pra de ese material, el productor se ve obligado 4
““aceptar las nuevas condiciones que le sean im-
¢ puestas. .

“ En caso de resistencia de su parte, se'rompen las
““ relaciones, y corre entonces el riesgo de no encontrar
“ colocacion para sus productos, respecto de los cuales
“ignora el destino que les daba el intermediario, sin
“ conocer tampoco 4 los compradores que los consu-
“ mian. :

‘“ Ademas, de ordinario, su propia marca es descono-
“cida en los mercados consumidores del exterior, por-
“que el intermediario ha cuidado de colocar sobre las
“ mercancias, antes de expedirlas, su etiqueta especial.

“3° La necesidad de reducir gastos para poder ha-
“ cer frente 4 la terrible competencia actual, y la inu-
“tilidad relativa de los servicios del intermediario ex-

“ portador establecido en el lugar de la produccion,
“ servicios que pueden ser obtenidos con mayores ven-
“tajas de los negociantes importadores establecidos
“en los centros de distribucion, si se adoptan medidas
“ que pongan 4 dichos negociantes, cuya gran utilidad
““nadie pone en duda, en relacién directa con los pro-
“ ductores.”

Tal es el razonamiento que ha hecho formular en los
tltimos aflos 4 las naciones més adelantadas el siguien-
te desideratum: “dar & los productores los informes ne-
cesarios para ponerse directamente en relaciones con
Jos intermediarios de los centros de distribucion, los
negociantes importadores.”

Tal fué el pensamiento del Sr. Frére-Orban, emi-
nente Ministro belga, en virtud del cual decidid en
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1881 el establecimiento del Museo comercial de Bru-
selas, cuya habil organizacién y éxito notable han ser-
vido de enseflanza 4 las demds naciones.

Los Museos Comerciales establecidos en ellas son
de organizacién muy diferentex

Existen, en efecto, en Europa divergencias de opi-
ni6n bastante sensibles respecto del papel que deben
desempefiar esas instituciones, en todas las cuales se
persigue sin embrrgo el mismo fin.

Los paises eminentemente industriales como la Bél-
gica, han recurrido 4 la creacién de estos Museos, or-
ganizados por primera vez, como se ha dicho, por el
sabio estadista Frére-Orban y patriéticamente fomen-
tados por el Ministro actual de Negocios extranjeros,
Principe de Caraman, de cuyo Departamento depen-
den, con el fin de exhibir ante sus industriales, para
desarrollar su produceién, dando 4 la vez fécil salida
4 sus articulos, todos los efectos extranjeros que estén 4
Ja moda en los diversos Mercados del Mundo.

Bl progresista Gobierno belga es en aquel simpéti-
co pais el que ha fundado, sostiene y énriquece tan
atil institucién, la méas completa y una de las mejor
organizadas de la Europa.

En Holanda, pais mis comerciante que industrial,
los Museos mercantiles son, sobre todo, depositos de
productos de exportacion, en los cuales se encuentran
los productos holandeses, asi como los que provienen
de origen extranjero.

La iniciativa privada es la que principalmente ha
creado en aquella nacién, con el patrocinio del Gobier-
no, esos importantes Museos; de los cuales los mas no-
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tables son, el de Amsterdam y el gran Museo Colonial
de Haarlem, habilmente dirigido por el Sr. F. W. Van-
Eeden.

En Alemania, pais tan comerciante como industrial,
existen esas instituciones, tanto desde el punto de vis-
ta principalmente industrial cuanto bajo el aspecto,
sobre todo, del comercio de exportacion.

Unas son de origen oficial, y las otras debidas 4 la
iniciativa privada.

El Museo imperial de Comercio, en cuya pronta
creacién en Berlin parece tener interés el ilustrado
Gobierno aleman, ser4 de naturaleza esencialmente
oficial.

Lo mismo sucederd en breve en Francia, en cuyo
hermoso pais, el eminente estadista Jules Roche, Mi-
nistro de Comercio, asi como las Cidmaras de Comer-
cio, y sobre todo, la de la capital dignamente presidi-
da hasta hace poco por el gran industrial, Senador
Poirrier, y en la actualidad por el infatigable Sr. Cous-
té, traten de llevar 4 cabo la idea que vienen acarician-

do los franceses de tiempo atras, de crear un gran Mu-

seo industrial y mercantil en Paris, con sucursales en
las ciudades mas importantes de las provincias. Exis-
te ya en Paris;en el Palacio de la Industria, el Museo
mercantil de la Exposicién permanente de las Colonias,
de origen oficial, y que debe la mayor parte de su im-
portancia actual al eficaz patrocinio que le imparte la
ilustrada iniciativa del Sr. Etienne, Subsecretario de
Estado encargado de las Colonias.

Ademas, en el Palacio que sirvié para la Exposicién
de Artes-liberales en 1889, se ha formado tambien un
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niieleo interesante de Museo mercantil, fundado ha-
ce poco tiempo por la Sociedad del Trabajo profe-
sional.

Se ha creado igualmente en el edificio de la Bolsa
de Comercio, un Museo mercantil de importacion y
exportacién ‘debido 4 la iniciativa privada de la So-
ciedad Colonial.

En Lille, patrocinado por el Ministerio de Comer-
cio, por el Municipio y por la Cimara de Comerecio,
funciona, hace algtin tiemrpo ya, un Museo industrial,
agricola, mercantil y colonial.

En Argel y en Ttnez se han organizado ignalmen-
te museos mercantiles. :

En Ttalia ha fomentado eficazmente las instituciones
analogas el distinguido estadista, Sr. Luigi Miceli, an-
tiguo Ministro de Agricultura, Industria y Comercio,
y la gran naci6n italiana cuenta con el interesante Mu-
seo agrario de Roma, que es una fundacién oficial, y
conel que es también una institucion del Gobierno, el
gran Museo industrial y mercantil-de Turin.

El importante Museo comercial de Milan, fué fun-
dado v es sostenido por la Camara de Comercio, con
la ayuda del Gobierno.

Y los de Génova, Florencia, Napoles y Venecia, con-
tando con el patrocinio de las autoridades, subsisten
también por la iniciativa privada.

Lo mismo sucede en el Imperio Austro-Htngaro,
con el importante Museo mereantil, antes Oriental de
Viena, que se halla bajo la competente direccion del
Sr. Scala.

En cuanto al interesante Museo comercial de Buda-
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Pest, es de origen oficial y fué fundado en 1887 por
el Ministro de Agricultura, Industria y Comercio.

Y en Inglaterra, antes de mucho tiempo, la gran-
diosa creacién del Instituto Imperial de Comercio que
comprender4, sin duda, uno de los primeros Museos
mercantiles del mundo, 4 juzgar por la importancia de
los trabajos emprendidos bajo la habil direceién de Sir
Frederick Abel, serd principalmente, aunque ayuda-
da por la eficaz cooperacién de los particulares, una
institucién del Gobierno inglés.

En Madrid, el Museo—Biblioteca de Ultramar es
oficial, y lo serd también el gran Museo Comercial que

antes de mucho tiempo se propone fundar el Gobierno

espaifiol, en virtud de iniciativa del notable economis-
ta, Ingeniero Juan Navarro Reverter, Subsecretario de
Hacienda.

En Portugal, los Museos industriales y mercantiles
de Oporto y de Lisboa, son instituciones oficiales, de-
pendientes del Ministerio de Obras ptiblicas, Agricul-
tura, Industria y Comercio.

En Rusia va 4 fundar el Gobierno del Czar un gran
Museo comercial en San Petersburgo, y en Constanti-
nopla existe ya uno patrocinado por el Gobierno del
Sultén.,

En Buenos Aires y en Montevideo, en Santiago, en
Rio Janeiro y en Caracas, existen Museos comerciales,
respecto de los cuales, por desgracia, no ha sido posi-
ble conseguir los datos necesarios para el estudio de
su organizacion.

Se ve, pues, que por todas partes, tanto los gobier-
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nos como la iniciativa privada, rivalizan en el pronto
establecimiento de los Museos mercantiles.

Los existentes hasta ahora pueden clasificarse, segiin
un interesante estudio del Ingeniero Des Tournelles,
Comisario adjunto de la Seecién de las Colonias fran-
cesas, en la Exposicién universal de Paris en 1889,
seglin cuatro tipos muy distintos que son los si-
guientes:

1° Los Museos de materias primas y de productos
manufacturados importados en paises extranjeros 6
exportados por éstos, limitdndoese los ejemplares de ex-
portacion & los articulos producidos en paises distintos
de aquellos en que los Museos estdn establecidos, de
modo que los informes relativos 4 la naturaleza y pre-
cio de los objetos empleados en las plazas del exterior,
se aplican tan sélo 4 los articulos vendidos por los
com petidores extranjeros, sin iniciar en los precios, ete.,
de los productos nacionales.

Ejemplo: Museo Comercial de Bruselas.

2° Los Museos de materias primas y de productos
manufacturados importados de los paises extranjeros,
6 exportados per éstos, pero en los cuales los ejempla-
res de exportacién son tanto indigenas cuanto extran-
jeros.

Ejemplo: Museo Comercial Colonial de Paris.

3? Los Museos, 6 méas bien, Agencias de exporta-
cién, que son exposiciones permanentes de articulos
producidos en los paisesen queestén establecidos. Los
compradores extranjeros son principalmente los invi-
tados 4 examinar esas colecciones.

Ejemplo: El Museo Comercial de Stuttgart.

M. C.—4,




