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“lar: 22 de venta de los principales productos belgas

“ 6 extranjeros importados en el mismo distrito.

‘“ Estas cuentas son de gran utilidad, porque per-
“ miten formarse juicio exacto del resultado de una
“ operacion.

“ Lo mismo sucede con la indicacién que deben ha-
“ cer, tan positiva como sea posible, de las necesida-
‘ des anuales de la localidad 6 del pais en que residan.

“ El Consul nada omitird de todo aquello que sea
“ propio para dar estabilidad y desarrollo & la coloca-
“ c16n ventajosa de los productos belgas, asi como pa-
“ra prevenir los errores y evitar todo lo que pueda
“ causar perjuicio al comercio 6 amenazar las relacio-
“nes y la paz del pais.

“Y no se dejara, por lo mismo, influenciar por el
‘ temor de suministrar detalles demasiado minuciosos
“ en apariencia, ni por el de repetir lo que ya figure
“ en sus informes anteriores, puesto que eso queda
““ justificado con la importancia de la materia.”

Se ve pues, por este extracto, que desde 1855 tenia
ya el Gobierno belga la idea de la utilidad de presen-
tar 4 sus. industriales colecciones de muestras de las
mercancias vendidas en los Mercados exti-an_jeros, por
los competidores de la Bélgica.

Las disposiciones de la circular 4ntes extractada
fueron observadas hasta 1880, m4s 6 menos fielmente,
segtin el grado de actividad y vigilancia de los Cén-
sules.

Numerosas muestras fueron enviadas por ellos al

Ministerio de Negocios 'Extranjeros, anunciandose su
recepeibn al piiblico para que durante un tiempo de-
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terminado ocurriese 4 examinar las colecciones 4 las

‘oficinas del Departamento. .

Las muestras eran repartidas en seguida, provisio-
nalmente, entre las diversas Camaras de comercio del
reino, y por tltimo, enviadas al Instituto superior
de comercio de Amberes, para la ensefianza précti-
ca de los alumnos.

Tal manera de proceder, utilisima en los primeros
aflos, no llegaba & satisfacer después 4 las exigencias
de la situacién. Acentuindose cada vez mas la crisis
industrial y mercantil, el sefior Ministro Frere-Orban,
como ya se ha dicho, decidid, en 1881, la creacion de

EL MUSEO COMERETAL DE BRUSELAS.

Este se halla instalado en un gran edificio de tres
pisos, en el centro de la ciudad, en la calle de los Agus-
tinos, cerca de la Bolsa, de la Administracién de Co-
rreos, y de las principales Estaciones de los ferroca-
rriles.

El edificio tiene seis ventanas en la fachada, y su
profundidad es doble de su anchura. Ademas de las
ventanas, contribuye 4 dar claridad al Museo un gran
tragaluz de cristales sobre el patio, 4 pesar de lo cual
el piso al nivel de la calle es algo sombrio.

El Gobierno gastd en comprar el edificio y en ade-
cuarlo 250,000 francos, y anualmente paga 10,000 fran-
cos &4 la municipalidad de Bruselas, hasta el completo
de la suma debida por el terreno ocupado.
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La primera instalacién costé 75,000 francos y cada

aflo lag Cdmaras votan 25,000 para el sostenimiento
del Museo, fuera de los sueldos del personal.

Esa suma de 25,000 francos se emplea en la com-
pra y transporte de las colecciones, gastos de escrito-
rio, adquisicién de obras para la Biblioteca especial,
Y gastos de alumbrado y calefaccion, debiendo hacer-
se notar que muchos productos son obtenidos sin cos-
to por los Consules belgas; quienes no tienen entonces
que preocuparse sino por el gasto que originan el en-
vase y el trasporte.

EI objeto que se propuso alcanzar el sabio fundador
del Museo fué:

0 Vi . e - r - r
1?2 Mostrar 4 losimportadores belgas en dénde pue-
den procurarse con la mayor ventaja posible, en los
lugares mismos de produccién, las materias primas

necesarias 4 la industria nacional.

2° Dar 4 los industriales los mejores informes acer-
ca de las mercancias pedidas y consumidas en pafs ex-
tranjero, facilitindoles asi el concurrir 4 las plazas en
que tengan mas probabilidades de éxito.

3% Indicar 4 los interesados la manera de envasar y
aderezar los articulos de importacién en pais extran-
jero, segtin el gusto y los usos de los consumidores.

4° Poner, hasta donde sea posible, en relaci6n di-
recta al productor con el comerciante importador en
los centros .de consumo.

Ahora bien, la experiencia prueba que el objeto de
la institucién ha sido logrado. .

Los servicios titiles del Museo estin tinicamente li- -

mitados por el mayor 6 menor empefio que-el ptiblico
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pone en sacar partido de los datos puestos 4 su dispo-
sicion. : k

En efecto, el sistema adoptado por el Departamento
de Negocios extranjeros ofrece la gran ventaja de te-
ner en cuenta, y con toda amplitud, los deseos mani-
festados por los visitantes.

Si alguno de éstos no encuentra en el Museo el
ejemplar 6 las indicaciones que necesita, puede obte-
ner siempre lo que quiere, dentro de los limites de un
plazo prudente, por medio de una simple peticién ver-
bal formulada ante el Director del Establecimiento.

Claro es, por supuesto, que para que la cuestién re- -
ciba la solucién deseada, es necesario que ofrezca un
interés general suficiente.

De este modo de proceder resulta, que si existen va-
cios en los informes que recogen los Agentes Consula-
res, ya en virtud de iniciativa propia, ya de acuerdo
con las instrucciones recibidas, esas lagunas desapare-
cen pronto, gracias 4 la intervencién de los visitantes
del Museo. ;

La experiencia de los comerciantes é industriales es,
pues, utilizada asi directamente, para formar, respec-
to de cada articulo de comercio, un conjunto de datos
y ensefianza tan completos, que su detalle no ocurriria
4 especialista alguno sin un estudio profundo del
asunto.

Para velar sobre la ejecuciéon de tan extenso pro-
grama, es indispensable tener en todoslés centros pro-
ductores y mercantiles del éxtramjerq, corresponsales
absolutamente desinteresados; siendo tal condicién
esencial del éxito, la que realiza el Gobierno belga por
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medio de los servicios de su distinguido Cuerpo Con-
sular. Y como es indispensable que una perfecta uni-
dad de accién presida siempre 4 la direccién del Museo
y 4 la de los Agentes Consulares encargados de formar
sus colecciones, se ha colocado dicho Establecimieato
bajo la constante vigilancia y dependencia del Minis-
terio de Negocios Extranjeros, los Jefes distinguidos
de cuyo Departamento han consagrado siempre prefe-
rente atencidon al progreso y enriquecimiento del Mu-
seo, desde el Sr. Frere-Orban que lo fundé, hasta el
ilustrado Principe de Caraman, Ministro actual.

Una visita 4 tan 1til Establecimiento, informa & los
industriales y negociantes belgas, mejor que cualquie-
ra otro estudio, acerca de la marcha de los negocios en
los paises extranjeros, facilitindoles al mismo tiempo
las transacciones comerciales con los consumidores y
productores de las mismas naciones.

Les proporciona los medios de estudiar practimente
los negocios, y arma al productor para la competencia,
no sélo poniéndole & la vista el producto preferido en
tal 6 cual parte del mundo, sino haciéndole conocer 4
la vez las condiciones en que ese articulo podria ser
facilmente vendido.

Pone, en una palabra, al industrial, hasta donde es
posible, en guardia contra las malas realizaciones que
resultan casi siempre de un conocimiento imperfecto
del gusto del consumidor.

Y desempeiia, por iiltimo, el Museo Comercial, en
el dominio de las ciencias mercantiles, un papel ané-
logo al que correponde en la Historia natural, 4 las
colecciones mineraldgicas, botanicas y zoolégicas.
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Es indudablemente el de Bruselas, el mas completo
y mejor organizado de los establecimientos de este gé-
nero en Huropa.

" PERsoNAL.— El personal de la Direccion del Comer-
cio y de los Consulados, del Ministerio de los Negocios
Extranjeros, es el encargado de la administracién del
Museo, segtin el orden jerdrquico establecido por el re-
glamento orgénico del Departamento referido.

Dicho personal se compone de: un jefe de secei6n;
un oficial 1%; un oficial 22, perito en tejidos; un oficial 3°,
encargado del archivo, biblioteca, etc.; otro oficial 3%,
encargado de las colecciones; un encargado de hacer y
recibir las remisiones.

Ademis, hay alli el personal dependiente del Minis-
terio de Trabajos Publicos, que suministra los datos
relativos 4 las obras ptblicas proyectadas en los di-
versos paises, asi como informes sobre tarifas de trans-
porte, etc.; y la servidumbre.

CorECCIONES.— Las del Museo se componen de
muestras expuestas segtin una clasificacién que no es

geografica, sino por semejanza de productos; y sepa-

radamente, por nacionalidades.

De ese modo, es posible comparar y apreciar los pro-
ductos de los diversos competidores extranjeros.

Por otra parte, al inscribir en el catdlogo los dife-
rentes articulos, se toma razén del pais de consumo
6 del pais de origen, segiin el caso.

Las colecciones son consideradas desdg el triple pun-
to de vista, de la exportacién, de la importacion y del
modo de envase y aderezo.
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1° MUESTRAS DE PRODUCTOS DE EXPORTACION.—
Como la Bélgica puede competir con las primeras Na-
ciones del mundo, tanto por la calidad de sus manufac-
turas, cuanto por su precio reducido, claro es que podra
obtener ventajas muy serias en la lucha, si se independe
de la tutela de los competidores, y fabrica, ademaés, se-
gtn los gustos y necesidades de los consumidores.

La primera parte del problema es de dificil resolu-
cién. Depende de un gran niimero de cuestiones, cuya
solucion satisfactoria forma el objeto de la solicitud
constante del Gobierno Belga.

Respecto de las condiciones convenientes de fabrica-
cion, el Gobierno ha pedido muestras de los productos
extranjeros 4 los Agentes consulares belgas que residen
en paises en los que las manufacturas de la Bélgica po-
drian ser vendidas con ventaja.

Las colecciones enviadas por dichos Agentes son las
que constituyen esta parte del Museo.

Los industriales pueden juzgar, estudidndolas, de la
especie y calidad de las mercancias preferidas en tal
6 cual Mercado, asi como del valor real de los artieu-
los, por lo comiin de clase ordinaria, fabricados por los
competidores extranjeros, y que son 6 podrian ser fa-

 bricados en Bélgica, en idénticas 6 mejores condiciones
de baratura.

2° MUESTRAS DE PRODUCTOS DE IMPORTACION.—
Otros paises que presentan un interés menor desde el
punto de vista del consumo de los articulos belgas de
exportacién, lo, ofrecen y muy grande, bajo el aspecto
de la importacién directa en Bélgica, de ciertas mate-

. rias primas y de substancias necesarias 4 las fabricas
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6 4 la alimentacién general, como el algodén, el es-
parto, textiles en general, minerales de hierro y otros;
arroz, maiz, café, cacao, especias, etc. Una coleccién
completa de los principales productos susceptibles de
ser clasificados en esta categoria, constituye esta se-
gunda parte.

3° MUESTRAS DE ENVASES Y DE ADEREZO.— Para
evitar que la Bélgica pueda encontrarse frente 4 frente
de sus competidores en ciertas condiciones de inferiori-
dad en lo que se refierc al envase y aderezo de lag' mer-
cancias, se establecid esta seccion, reservada 4 las mate-
rias primas y 4 los procedimientos que'se emplean en
las operaciones indicadas.

Con mucha freeuencia, en efecto;, no debe busearse
sino en la falta de cuidado en el envase 6 en la per-
feccion del aderezo, el motivo de un mal éxito en los
Mercados consumidores. Pues bien sabido es cuénto
giustan en nruchos de estos tltimos, los resultados de
los proeedimientos que se emplean para aumentar el
peso y lustre de los tejidos.

Las muestras que forman las colecciones son recogi-
das peri6édicamente por los Cénsules, en virtud de ins-
trucciones que les ordenan remitir al Museo los tipos
de todos los articulos nuevps de importante consumo.

A peticién de los industriales, de los comerciantes
y de los interesados en general, los Cénsules reciben
también instrucciones especiales destinadas 4 llenar
los vacios que se noten en las colecciones.

Juntamente con las muestras envian todos los datos
necesarios para hacer fructuoso el estudio del ejemplar.

M. C.—5.
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Dichos datos dan 4 conocer, respecto de eada mues-
tra, el pais de origen, el de consumo, la fuente del in-
forme, su fecha, el precio, el largo, el ancho, el peso y
el envase de la mercancia; los nombres de los comer-

ciantes que la importan y venden en el pais de consu-
mo, los derechos de entrada, las tarifas aduanales, etc.,
y el nombre del Cénsul remitente.

Cada ejemplar lleva ademds un niimero correspon-
diente al que figura en el Catdlogo, en el cual se en-

cuentran indicaciones que completan la instruccién que
proporeiona la etiqueta de la muestra. o

OFICINA DE INFORMES.— Esté destinada 4 permitir
al ptiblico recoger, acerca de los ejemplares expuestos,
todos los informes complementarios que no figuren en
el Catalogo y existan en los archivos del Museo.

Los interesados tienen alli 4 su disposicion mesas
con recado de escribir.

Se encuentran en ella ademés, los avisos para las
adjudicaciones de obras publicas en los paises extran-
jeros, con los pliegos de condiciones, planos y presu-
puestos relativos.

OFICINAS DEPENDIENTES DEL MINISTERIO DE TRA-
“3AJ0s PUBLICOS.—Son dos, de las cuales, una de ellas
suministra todos los datos concernientes 4 las adjudi-
caciones de obras piblicas en Bélgica, facilitando al
efecto 4 los interesados la consulta de los planos, plie-
gos de condiciones, modelos, etc.

La otra proporciona al ptblico todos los informes
que necesite acerca de las tarifas de transporte, por
mar y tierra, para cualquier punto comercial de algu-
na importancia.
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Acerca de la utilidad de los servicios de esta ofi-
cina, nada me parece mejor que reproducir aqui lo
que, abogando por el establecimiento del gran Mu-
seo Comercial de Paris, dice en un libro interesan-
te sobre “La Competencia extranjera,” el infatigable
Conferencista Sr. Paul Vibert. “Uno de nuestros
“amigos, refiere, pensé enviar una locomévil 4 un
‘“gran hacendado en el fondo de la Rusia. Consult6en
‘“vano 4 todos los establecimientos de transportes, 4
‘ las mensajerias y 4 las oficinas de los caminos de hie-
“rro de Paris. Nadie pudo informarle acerca de lo que
“ deberia hacer. Lo mismo le sucedié en Londres. Co-
“ mo es exportador y viaja frecuentemente entre Paris,
‘ Londres y Bruselas, halldudose una vezen esta tlti-
‘“ma capital, entré por curiosidad en el Museo Comer-
“cial. Alli, inmediatamente, un empleado de la oficina
¢ de informes le respondié:—El pequeifio pueblo de Ru-
‘“sla & que vd. se refiere, estd 4 tal distancia de tal es-
“ tacion; el camino més corto para remitir la méquina
“ por mar, es este; por tierra, este otro; el costo por
“ mar sera de tanto, y por ferrocarril de cuanto; &4 gran
“velocidad, tantos francos; por pequefia velocidad, tan-

" ‘“to menos. La locomévil emplears en llegar 4 su des-

“ tino tantoes dias, y los derechos aduanales en Rusia
“ serdn estos, ete., ete., ete.

“ Nuestro amigo anotd todos esos datos al dictado de

‘ aquel funcionario, calculé con ellos el precio que de-

“ bia pedir por su maquina, é hizo llegar al hacendado
“ ruso, sin dificultades y egn éxito completo, la locomé-
‘ vil en cuestién.”

CarirLoco.—El Catalogo general, 4 la disposicién «
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del piiblico; encierra la nomenclatura de los ejempla-
res expuestos, asi como todas las indicaciones concer-
nientes. Forma cuatro volimenes, divididosasi:

Tomo I—Productos brutos del reino vegetal y del
reino animal.—Conservas alimenticias.— Productos
~harinosos y sus derivados.—Azticares y productos de
la confiteria y dulceria.—Grasas y aceites no minera-
les.—Bebidas fermentadas.—Tabacos manufacturados.

Tomo I1.—Hilos y tejidos de todas especies.—Bo-
neteria.—Géneros.—Pasamaneria.— Vestidos y acce-
sorios.

Tomo II1—Minerales.—Productos metalirgicos.—
Quincalleria.—Herramientas.— Cuchilleria. — Armas
v municiones.—Material para lineas telegrificas.—
Utensilios de caza.— Articulos de calefaccion y de
alumbrado.—Joyeria.—Vajillas de metal.

Tomo 1V.—Productos quimicos.—Vidrieria.—Ceré-
mica.—Papeleria.—TUtiles de esecritorio.—Medidas li-
neales.—Cueros y pieles.—Cepillos, peines y objetos
de marrogquineria.—Envases 6. embalajes, articulos de
viaje—Muebles, tapices, esteras.—Objetos de caout-
chouc.—Residuos diversos.

Ademés de todos los datos relativos 4 cada muestra,
de que antes hemos. hecho mencién y que en él se en-
cuentran, el Catilogo contiene también indicaciones,
traténdose de los prineipales articulos de comercio,
respecto del consumo en el pais en que el ejemplar
ha sido recogido, y del valor de la produccién en el

mismo pais y en otros centros.
Da igualmente la indicacién de las més importantes
+ casas de comercio extranjeras, que se ocupan del co-
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metcio de esos productos, y la noticia de los articulos
del Museo, cuyos expedientes, que pueden ser consul-
tados por los interesados que lo solicitan, encierranlos
detalles més completos acerca de los puntos que pre-
ceden. En cuanto al ejemplar mismo expuesto en los
estantes del Museo, no tiene més que una pequefia eti-
queta que indica tan sélo los datos esenciales, como
nombre del productor, origen de la muestra, precio en
una fecha dada, grapo, clase y nitmero de orden rela-
tivo del Catalogo.

Los duplicados de los ejemplares pueden ser dados
4 los interesados, siempre que la cosa sea posible.

Para facilitar 4 los visitantes la eonsulta del Cata-
logo, cada volumen tiene al fin una tabla alfabética de
materias y plazas comereciales; que hace de él el diccio-
nario mercantil més préctico y reciente que pueda en-
contrarse.

Asi, por ejemplo, i se quiere saber ‘cuiles son los
principales articulos de importacién y de expoggacién
de México, que figuren en el Museo de Bruselas, se
busca en el repertorio alfabético, y al lado de la pala-
bra México, se encuentra la lista de los articulos del
comercio mexicano, existentes en el Museo, con indi-
cacién de la pigina correspondiente & cada articulo.

Si se desea estudiar con detalles el ecomerecio de que
es objeto un producto cualquiera‘del Museo, los tape-
tes 6 tapices, por ejemplo, se consulta la tabla alfabé-
tica y alli se encuentra, junto 4 la palabra tapiz, la lis-
ta de los paises que el Museo ha estudiado respecto
del comercio de tapices.

Al lado del nombre de cada producto, la pagina en
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que se encuentra el estudio correspondiente, es decir:
pais, produccién, consumo, precios, gastos diversos,
comisiones, casas de comercio que se ocupan del ar-
ticulo, ete.

Para dar una idea de los datos que se encuentran
en el Catdlogo respecto de los principales articulos de
comercio; consideraré desde luego un producto de im-
portacién posible 6 actual en Bélgica, el tabaco en ra-
ma de México, y otro de exportacién actual 6 posible
del reino belga, los tapices orientales.

Y escojo el tabaco, con preferencia 4 cualquier otro
de nuestros productos de exportacién, porque observé
en Bruselas y en Amberes, que los puros de nuestras
mejores marcas de Veracruz figuraban con honor y
abundancia en los aparadores de casi todos los estan-
quillos de lujo, al lado de las mejores marcas de la
Habana.

Y lo mismo-pude ver, en escala superior, en Lon-
dres, g7 con abundancia algo inferior en Amsterdan,
en Berlin, en Dresde y en Viena.

No sucede, por desgracia, lo propio ni en Francia,
ni en Italia, ni en Espaiia.

Ahora bien, las muestras de nuestros tabacos en ra-
ma, que figuran en el Museo de Bruselas, fueron en-
viadas por la Legacion belga en México, en Abril de
1883, y 4 esa fecha se refieren, naturalmente, todos los
datos.

El peso valia entonces cuatro francos cuarenta y tres
céntimos. Frs. 443,

Las muestras son ocho. Cuatro de Acayucan y cua-
tro de San Andrés Tuxtla. Los datos de las etiquetas
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son los siguientes, para dos de ellas que tomo como
ejemplo:

Nim. 100.—Tabaco en hojas (capa flor, Acayuean).
—Origen: Acayucan (Veracruz).—Precio: 25 pesos la
arroba (9 frs. 63 c. el kilo).

Ntm. 104.—Tabaco en hojas (capa 1*).—Origen:
San ‘Andrés (Veracruz).—Precio: 16 pesos la arroba
(6 frs. 16 ¢. el kilo).

Y el Catalogo dice, con referencia & las ocho mues-
tras: '

¢ Los tabacos en hojas vendidos en Veracruz provie-
“ nen casi exclusivamente de San Andrés Tixtla, yen
« menores cantidades, de Tlapacoyan. Estos tabacos
¢ gon cultivados por una multitud de agricultores, gran-
« des y pequefios, que venden sus productos en el lu-
¢ gar mismo.

« Los fabricantes de puros y los exportadores de ta-
¢ baco de Veracruz, hacen sus provisiones en lasloca-
¢ lidades mismas de la produccién, ya yendo perssnal-
“ mente, ya por medio de corresponsales.

« No existe en Veracruz casa que seocupe especial-
“ mente de la exportacién del tabaco en hojas. Dicho
«« somercio es practicado principalmente por los fabri-
“ cantes de puros, cuando reciben las érdenes de Eu-
“ropa 6 de los Estados Unidos.

« La produccién del tabaco es generalmente defec-
“ tuosa. A menudo no se le hace fermentar bastante,
« § bien se pasa el limite, y 1a hoja se calienta. A esta-
“ negligencia en la preparacién debe atribuirse cierto
« gabor ligeramente amargo, del que pocos tabacos me-
“ xicanos estan exentos.




