Esto era una verdadera revolucion, que inquieté mucho a los antiguos pe-
riodicos que en 1830 tenian los siguientes suscriptores: el Constitutio-
nnel, 20 mil; el extremadamente monérquico Quotidienne, 6,500; y el
Journal des Débats, 12 mil.

Emilie de Girardin, hijo ilegitimo de una buena familia, lanzé La Presse
a una suscripcion a la mitad de precio de sus rivales y de menor costo, gra-
cias a los ingresos por publicidad.

Argumentaba que, ya que el éxito comercial depende del niimero de sus-
criptores, el precio debe mantenerse lo mas bajo posible a fin de obtener
un numero mas alto de suscriptores.

Siguiendo esta filosofia, muy pronto alcanzé una circulacién de 20 mil
nimeros, y el Siécle, que copié sus métodos y tuvo la ventaja de ser el se-
gundo en este campo, rdpidamente llegd a 40 mil.

Hacia 1846, los 25 diarios parisinos tenian 180 mil suscriptores (Ray-
mond Williams, Historia de la comunicacion, pag. 40).

Girardin y Dutacq utilizaron los nombres més prestigiosos de la literatura
francesa para escribir novelas y columnas regulares, como Chateaubriand,
Victor Hugo, Lamartin, ademés de los ya citados Balzac, Dumas, George
Sand y Eugéne Sue.

Los salones literarios fueron desplazados por los periédicos. Y el publico
disfruté del trabajo de estos escritores en forma entusiasta, casi al mismo
tiempo en que los grabados e ilustraciones empezaron a captar més y més
lectores de la prensa.

“Estas publicaciones, a las que Girardin abre el camino en 1836, rompen
con la tradicién de los periédicos para publicos restringidos y politizados.
En este sentido, La Presse constituye realmente una innovacién (en Euro-
pa), tal como la entienden los economistas, pues utiliza por primera vez el
procedimiento descubierto por Gutenberg. Han hecho falta, entonces, cua-
tro siglos para pasar del estudio del descubrimiento al de su utilizacién”
(Francis Balle, Comunicacion y sociedad, pag. 81).

Con el paso de sélo una generacion -agrega Balle-, se habra franqueado
el umbral de la comercializacién masiva. El lo. de febrero de 1863, Moi-
sés Millaud hace entrar a la prensa en la era de la industria, al lanzar Le
Petit Journal, el cual cuesta solamente cinco centavos. Ya no se dirige a
una aristocracia adinerada o instruida sino a piblicos numerosos y hetero-
geneos. La gran prensa ha nacido en Francia.

Para ésta, el periodo de “despegue” es corto: apenas una generacion, para
ir de La Presse de Girardin a Le Petit Journal de Millaud.

En 1876 aparece el primer nimero del Petit Parisien: en 1883 sera
seguido por Le Matin.

LAS AGENCIAS

Sin duda alguna, en este capitulo no puede pasarse por alto la aportacion
de la Agencia Havas, fundada en Paris hacia 1832. Es, todavia, la antece-
sora directa de la hoy AFP (Agencia Francesa de Prensa).

Ya se ha dicho que Teofrasto Renaudot, el fundador de la Gazette de
1631, tenia una agencia de informacién, pero el concepto moderno lo im-
planté Charles Havas en ese afio de 1832.

Tuvo la vision de atender a los lectores que seguian en forma mas nume-
rosa a los periddicos, los cuales, al ser més accesibles, requerian informa-
ciones abundantes y répidas.

Esta primera gran agencia de noticias, utilizando la reciente invencién de
la litografia, reunia extractos de los grandes periédicos extranjeros y los
cedia, mediante pago, a los principales érganos de la prensa francesa.

A estos extractos afiadio noticias y después (en marzo de 1840) una co-
rrespondencia alemana probablemente organizada por Bérnstein, un refu-
giado democrata que trabajo algin tiempo para la casa francesa. Charles
Havas la adquirio y la desarrollé mucho, sirviéndose de todos los medios
de transporte existentes, el correo como el telégrafo optico, las palomas
mensajeras lo mismo que los primeros ferrocarriles.

La agencia adopto el telégrafo eléctrico en cuanto fue conocido; para ob-
tener las noticias comunicadas por el gobierno, tomo un carcter oficioso
que subsistio bajo todos los regimenes. (Weill, pag. 152).

De hecho, Charles Havas provoco la asociacion de los seis periédicos es-
tadounidenses en 1848, para crear la A.P., al ver los neoyorquinos el avan-
ce de la agencia francesa.

Pero también fue €l quien prepard a los otros dos pioneros de las agen-
cias de noticias en el mundo. Se trat6 de dos jévenes alemanes refugiados,
que trabajaron en la agencia Havas.

Bernhard Wolff, hijo de un banquero, después de haber intentado diver-
sas profesiones, comprendio el porvenir del telégrafo eléctrico reciente-
mente inventado. Y de €l se sirvio para independizarse de Havas y fundar
en 1849 la agencia Wolff, que persistio con ese nombre en Alemania hasta
que el nacionalsocialismo la convirtié en DNB en 1933.

Al principio tuvo un caracter eminentemente comercial; daba las cotiza-
ciones de las Bolsas de Paris y Londres, asi como los precios de las mer-
cancias en las principales ciudades germanas. Después de muy lentos pro-
gresos, en 1860 es cuando alcanzo el éxito, gracias al apoyo oficial, pues el
rey Guillermo I y Bismarck se interesaron en su vitalidad cuando aparecio

la competencia de otro aleman.
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Ese aleman era Israél Beer Josaphat, quien cambioé de nombre cuando
abandond el juadismo y, después de ser bautizado, se llamé Paul-Julius
Reuter.

Trabajo durante algin tiempo en la casa Havas de Francia, pero cuando
se estableci6 en Londres, fundo su propia agencia en 1851, y hasta la fecha
es identificada como Reuter.

Su actividad, su tacto, le valieron la confianza de la prensa inglesa, de la
que todavia es timbre de orgullo, contando en el arranque con el apoyo del
gobierno. (Weill, pag. 152).

4.- INGLATERRA Y EL DAILY TELEGRAPH

Tres impuestos castigaron severamente a la prensa inglesa hasta mitad
del siglo pasado: sobre los anuncios, sobre el papel y sobre el timbre.

Y esto fue lo que retrasé la entrada del periddico barato hasta la funda-
cién en junio de 1855 del Daily Telegraph, que inaguré brillantemente la
prensa de a penique. Era el mismo precio que los 2 centavos de la prensa
americana. Era igual también al precio de un nimero de periodicos fran-
ceses a 40 francos anuales (Weill, pag. 151).

En Inglaterra fue suprimido el impuesto sobre los anuncios en 1853; en
1854 y en 1855 le lleg6 el turno al impuesto del timbre. Y el impuesto so-
bre el papel desaparecio en 1861, cuando ya habia sido fundado también el
Standard en 1857, vendiéndose a un penique.

Era lo que hacia falta para que el periddico inglés tuviera una mejor co-
bertura en el mercado popular, pues los anuncios en 1846 eran abundantes
pero muy poco efectivos, por el impuesto.

The Times, que estaba en el apogeo de su potencia, publicaba en esos
afios hasta mil 500 anuncios diarios, mientras que la media del periddico
maés acreditado de Paris era de 40 a 50 anuncios por dia. Recuérdese que la
Guerra de Crimea (de 1853 a 1856) marc6 el triunfo de este periédico, que
fue uno de los primeros en pedir la lucha contra el zar de Rusia y consagrd
el nuevo tipo del “corresponsal de guerra” en la persona de William Ho-
ward Russel.

Al final del conflicto en 1856, el Times tiraba 60 mil ejemplares, mien-
tras que sus principales rivales reunidos no rebasaban los 20 mil. Estos
eran el Daily News, Morning Post, Morning Herald y Morning Chro-
nicle.

Por eso, un semanario fundado en noviembre de 1855, la Saturday Re-
view, comenzaba con estas palabras: “No hace falta perder mucho tiempo
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para explicar que este pais esta gobernado por el Times”. Y agregaba: “He
aqui a lo que queda reducida la libertad britdnica: Treinta millones de ci-
ves romani gobernados despéticamente por un periédico”. (Weill, pag.
170).

Y eso que el Times se vendio a tres peniques desde 1861 y durante me-
dio siglo.

Otro hecho importante que debe acreditarse a Inglaterra para la consoli-
dacién de la nueva prensa fue la reforma de 1832 que dio entrada a la pe-
quefia burguesia en la vida politica. Naturalmente los nuevos electores die-
ron, mas o menos pronto, un publico seguro a los periédicos que les pro-
porcionaban el medio de seguir los acontecimientos diarios.

En 1833 el Parlamento britnico inicié la construccion de escuelas, el
mismo afio en que Francia se propuso la ensefianza popular. De esta ma-
nera, pues, se iban preparando futuros lectores para los periodicos (Weill,
pag. 141).

Pero el precio de 7 peniques por nimero resultaba demasiado alto para
los ingleses, debido a los altos impuestos. Por tanto, no fue raro que sur-
gieran hojas no timbradas con el nombre de Journals, que se multiplica-
ron en Londres, donde habia hasta 32 de éstas a mediados de 1831.

Estos periédicos ilegales, uno de ellos de cardcter obrero, fueron sujetos
a castigo, hasta que algunos partidarios del partido en el poder decidieron
fundar una prensa legitima barata.

Bulwer Lytton, que sentia una gran admiracién por el progreso de los pe-
riédicos, emprendié una campaiia ante la Cdmara de los Comunes para ba-
jar los impuestos.

“Si yo tuviera que transmitir a las edades futuras una prueba de la civili-
zacion inglesa del Siglo XIX, no escogeria los docks, ni los caminos de
hierro, ni nuestros edificios publicos, ni siquiera el magnifico Parlamento
en que estamos. Me bastaria, para dar prueba, con un simple numero del
Times”, dijo Lytton el 15 de julio de 1832, aunque sin mucho éxito.

Hasta 1833 hubo una primera concesion en los impuestos sobre los anun-
cios, lo que motivo a Lytton, en 1834, a renovar su mocioén contra el im-
puesto del timbre, sin obtener una respuesta favorable, la cual llegé mas
tarde (en 1836).

Entonces los periédicos bajaron de 7 a § peniques su valor y algunos
hasta a 4 peniques, sin poderlo mantener mucho tiempo. Las hojas a un pe-
nique fueron perseguidas y arruinadas, a pesar de las protestas de algunos.

Ademas, los periddicos ingleses eran utilizados para ataques violentos y
muy personales. ocasionando duelos entre sus editores, con saldos san-
grientos.




Las polémicas acerbas desagradaban a los lectores, que nada tenian que
ver con esos ataques entre los mismos periodistas.

Un escritor famoso presentaba al director de un periédico como “un
mandria miserable, un vil zopenco, un espantajo literario”. En 1835 el Ti-
mes declaré que el Morning Chronicle “mentia dia tras dia”; y el Mor-
ning Chronicle se compadecia del “pobre viejo Times con sus chocheces
estupidas” (Weill, pag. 115).

Obviamente que los politicos no se escapaban de las injurias. Disraeli,
por ejemplo, llamaba a O’Connell “un embustero sistematico, un trapece-
ro miserable, un estafador y un cobarde”. Y O’Connell contestaba en el
mismo tono.

Una vez que la prensa inglesa hubo conquistado su independencia en
1840, acudi6 a la publicacién de novelas y a la contratacion de escritores
como Charles Dickens, quien fundé el Daily News. La alta sociedad de
Londres, tan orgullosa y tan cerrada, comenzo a recibir en sus salones a
notables del periodismo (Weill, pag. 117).

Ya lo habia hecho en 1719,.cuando aparecio por primera vez Robinson
Crusoe.

Ahora la ilustracion jugd un papel decisivo, al ser recibido con sin igual
éxito Illustrated London News, en 1842.

Pero ninguna publicacién como el Daily Telegraph, fundado en junio
de 1855, cuando ya las “tasas sobre el conocimiento” comenzaban a ser
aboliaas.

Este periodico alcanzo 144 mil copias en 1861 y 191 mil en 1871, por-
que con la prensa de un penique todo el mundo tenia acceso a un ejemplar,
y Gran Bretafia se convirtio en un impresionante mercado de noticias.

En justicia, puede enfatizarse que en Inglaterra los periédicos domini-
cales, cuyo primer representante fue el Sunday Monitor en 1779, son el
antecedente mas reconocido de la prensa de masas, pero ésta no tuvo lugar
en el pais britinico hasta que se abolieron las “tasas sobre el conocimien-
to” (1855-1861); concretamente el mismo dia en que el Parlamento aprobé
la Newspaper Duties Bill y salio a la calle el Daily Telegraph, y que fue
cuando la prensa popular se quitd el yugo de la capital y se extendio a la
provincia inglesa, constituyéndose en una de las fuerzas indiscutibles del
Reino Unido, tanto como el carbon, la flota o la Banca de Inglaterra.

Por otra parte, no debe negarse mérito a la contribucion informativa que
en este tiempo desplegd la agencia noticiosa Reuter, fundada en 1851 y
que aun sigue conservando su prestigio en el mundo, adaptandose a las cir-
cunstancias de cada época.

De hecho es la segunda en importancia, después de la Associate Press
(A.P.), y por encima de la A.F.P. y la U.P.L. (United Press International).
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CONCLUSION
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Ante este panorama histérico, podémos concluir con Francis Balle que
“la prensa masiva nace de la convergencia de varias condiciones: primero,
del mejoramiento de las técnicas de impresion, que permitieron aumentar
los tirajes; luego, de una elevacion de los ingresos de las mayorias, y, fi-
nalmente, de la expansion de la instruccion, que ensancha a la vez el pu-
blico potencial de lectores y el campo de las curiosidades.

“En lo sucesivo el futuro de la informacion estara ligado, en gran me-
dida, a las grandes maniobras del mundo industrial, a la disminucion de la
pobreza y a los progresos de la ensefianza” (Comunicacién y Sociedad,
pags. 81 y 82).

Asimismo, vale puntualizar las consideraciones rotundas expuestas en el
tomo III de la Enciclopedia del Periodismo, bajo el titulo de EI Perio-
dismo Eserito, con la coordinacién de Mar de Fontcuberta:

“La segunda mitad del Siglo XIX fue la época del desarollo e implan-
tacién de las agencias de noticias... dada la importancia progresiva de las
informaciones interlocales e internacionales... En 1859 se firmé un
acuerdo entre las agencias Havas, Reuter y Wolff, por medio del cual se
distribuian las respectivas zonas de influencia, atendiendo a los intereses
imperialistas de sus correspondientes metropolis, acuerdo en el que se
integré, en 1875, la agencia norteamericana Associate Press, y que perduro
hasta 1934; y la creacién de la Uni6n Telegrifica Internacional (UTI),
fruto de la conferencia en 1865 a instancias del gobierno imperial de Na-
poleén, cuyos convenios estuvieron vigentes hasta 1932.

“Este doble alcance, masivo y transnacional, requiri6 el desarrollo no so-
lo de la tecnologia, sino también de nuevas formas de financiamiento de la
prensa, acordes con el capitalismo financiero, por lo que, como advierte
Timoteo Alvarez, a partir de los afios sesenta del siglo pasado los gru-
pos financieros entran en el sector informativo. La situacién va a cam-
biar por completo, por tanto. Las acciones de los grandes diarios em-
piezan a ser cotizados en la Bolsa, su lanzamiento se convierte ya en el
lanzamiento de un gran negocio: es, en definitiva, el comienzo de la era
de los Big-Bussiness en la informacion (...), forma de accién que domi-
na el mercado después de 1880” (Pégs. 19, 20 y 21).

Dice Mar de Fontcuberta que si bien puede considerarse que la prensa
de masas es un producto derivado de la consideracion de la prensa como
institucion mercantil, no siempre la consideracion de la prensa como em-
presa ha dado lugar a prensa de masas: las transformaciones de la prensa
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hay que entenderlas como expresion de las peculiares condiciones socio-
histéricas de los distintos Estados.

Asi, mientras en Europa el desarrollo de las prensa de masas se vio fre-
nado por los intereses de grupos sociales cuyos patrimonios consolidados
en generaciones anteriores les otorgaba una posicion privilegiada en las
instituciones politicas, en Norteamérica florecié pronto la PRENSA DE
MASAS, ya que el poder politico se consolidé como expresion de unos
intereses econémicos expansivos activamente asumidos por amplios sec-
tores de la poblacion europea desheredados en sus tierras de origen, que
vieron en aquel continente la posibilidad de amasar unos patrimonios.

De ahi los distintos marcos legales, correspondientes a los distintos con-
textos histéricos, que determinaron que unas mismas posibilidades técni-
cas sirvieran para producir una prensa con caracteristicas diferentes a lo
largo del Siglo XIX (El Periodismo Escrito, pags. 12 y 13).

CAPITULO

VI

La edad de oro de la prensa de masas

Se considera la edad de oro de la prensa de masas al periodo comprendido entre
1870 y 1914, incluidos los afios posteriores a la Primera Guerra Mundial, sostiene Mar
de Fontcuberta (pagina 43), seguramente apoyandose en el criterio de Georges Weill
(pagina 173).

Conocida también como Segunda Generacion de la Prensa de Masas, hay estu-
diosos que la identifican como prensa amarilla, por el esplendor del Yellow Kid en
los periédicos de dos personajes claves en el periodismo norteamericano: Joseph Pu-
litzer y William Randolph Hearst.

Inclusive Francis Balle ubica esta ultima etapa como la edad de oro de los dia-
rios, y que va de 1890 a 1920 (pag. 82).

En los Estados Unidos los periddicos alcanzaron su cota méxima en 1914, en
que se publicaban 2 mil 250 periddicos, pero entre 1937 y 1944, las fusiones y las sus-
pensiones redujeron su niimero a 1,745 (MD en espaiiol, agosto de 1979, pag.57).

Francia y Le Petit Journal, asi como Inglaterra y el Daily Mail, marcaron la
pauta de la prensa de masas en Europa, durante esta época.




