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Concepciones mds contempordneas sobre la ideologia

Recientemente se ha desarrollado otra nocién de la “ideologia” que
se refiere a las concepciones de un grupo o comunidad determinada
respecto a un asunto particular; por ejemplo: la politica, la economia,
la practica de las religiones, las relaciones entre hombre y naturale-
za, las relaciones entre las razas, etcétera. En estos casos, una ideolo-
gfa es el conjunto de las posiciones asumidas por esa comunidad ante
el fenémeno en cuestién; es un sentido muy restringido del concepto
que, ademds, presenta la desventaja de su connotacién peyorativa y
devaluatoria.

En torno al hecho de los multiples usos del término y su concep-
tualizacién, Terry Eagleton?® recoge una amplia lista de las definicio-
nes actualmente en circulacién:

* El proceso de produccién de significados, signos y valores en la
vida cotidiana.

¢ Conjunto de ideas, caracteristico de un grupo o clase social.

* Ideas que permiten legitimar un poder politico dominante.

* Ideas falsas que contribuyen a legitimar un poder politico do-
minante.

* Comunicacién sistematicamente deformada.

* Aquello que facilita una toma de posicién ante un tema.

* Tipos de pensamiento motivados por intereses sociales.

* Pensamiento de la identidad.

® [lusién socialmente necesaria.

® Unién de discurso y poder.

* Medio por el que los agentes sociales dan sentido a su mundo,
de manera consciente.

* Conjunto de creencias orientadas a la accién.

* Confusién de la realidad fenoménica y lingiifstica.

* Cierre semictico.

* Medio indispensable en el que las personas expresan en su vida
sus relaciones en una estructura social;

® Proceso por el cual la vida social se convierte en una realidad
natural.?’

Conceptos y categorias analiticas 41

En los tltimos tiempos ha tenido una gran influencia, en el desarro-
llo del concepto, la reflexién encaminada a establecer las relaciones
entre lenguaje y vida social, entre lenguaje y poder, entre lenguaje
y estructura social. Esta reflexién proviene no tanto de los campos
de la filosoffa, la sociologfa o la ciencia politica, como del terreno de
la lingiiistica y el psicoandlisis; y, desde nuestro punto de vista, ha
sido muy importante para recuperar —aunque en otro sentido— la
propuesta marxista. Es decir, para recuperar el papel activo de la ideo-
logia en la conformacién, legitimacién y mantenimiento de relaciones
de poder.

Se trata de otro sentido del concepto, porque éste no se asocia
directamente al poder de la clase dominante, ni a la deformacién y
enmascaramiento de la realidad en funcién de los intereses de clase;
aunque, eso si, recupera el planteamiento de que las ideologfas cons-
tituyen el “cemento social”, o base de identificacién de los grupos
sociales, entre si y con las estructuras que organizan su vida.

En las definiciones proporcionadas por Eagleton, es posible ad-
vertir el papel de mecanismo o medio que la ideologfa cumple para
con el mantenimiento de una estructura social y/o unas relaciones de
poder. La ideologfa contribuye al mantenimiento de la estructura so-
cial, al conseguir la conformidad con la visién del mundo que le es
propia; lo cual se corresponde con el sentido fuerte de la nocién de
ideologfa que tiene, como ya dijimos, su origen en La ideologia alema-
na de Marx y Engels y que da base al enfoque que permite hablar del
discurso como vehiculo de las relaciones de poder.

Partimos, entonces, de que las ideologfas son efectivamente una
visién “enmascarada” de la realidad, es decir, son el resultado de la
aplicacién de un filtro a los datos de la realidad; pero no se trata de
un filtro arbitrario o que intencionalmente quiera torcer la imagen.
Se trata de determinaciones que vienen de la propia préctica social;
del hecho de estar en el mundo armado de una conciencia y una sub-
jetividad que no es exactamente un espejo. No puede serlo en tanto
que su funcién no es dejar al mundo como est4, sino transformarlo y
adecuarlo para que satisfaga necesidades que no vienen resueltas con
el equipo biolégico de los seres humanos; necesidades que desde cier-
ta perspectiva no s6lo son las mas importantes y de las que depende
la supervivencia, sino que realmente definen lo humano.
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De este modo, ideologfa y cultura aparecen entrelazadas, dado
que la cultura es el resultado de esa misma filtracién y, por tanto, una
determinada cultura es directamente asociable con determinadas
ideologias.

La posicién de John B. Thompson respecto a la ideologia se desa-
rrolla en sus textos Studies in theory of ideology®® e Ideologia y cultura
moderna®?, en los cuales asume que la interpretacion de las ideologfas
se ha visto enriquecida en los dltimos tiempos al interrelacionarse con
la reflexién sobre el lenguaje, en la medida en que esta reflexién ha
aclarado que:

Estudiar la ideologia es, en parte y de alguna manera, estudiar el lenguaje en el
mundo social. Es estudiar las maneras en que el lenguaje es usado en la vida
social de todos los dias, del encuentro més mundano entre amigos y miembros
de la familia a los foros mis privilegiados en el debate politico. Es estudiar las
maneras en que las miltiples caras del lenguaje se intersectan con el poder,
nutriéndolo, sosteniéndolo, impactandolo.?®

Thompson sostiene que las ideologfas no son ni los “sistemas de creen-
cias”, ni la “falsa conciencia”, como pensaban los tedricos clésicos
de la teorfa de las ideologfas, sino que se trata de practicas simbdlicas
esencialmente ligadas al ejercicio del poder; esto es, discursos dirigi-
dos expresamente a mantener relaciones asimétricas en las relacio-
nes de poder en una sociedad determinada: “Propongo que estudiar
la ideologia es estudiar los modos en que el significado (o la signifi-
cacién) sirve al sostenimiento de relaciones de dominacién”.’!
Esta postura nos permite fundamentar la idea de que el discurso
neoliberal de cambio educativo en educacién superior es precisamen-
te la expresién de los intereses de un sector social. El principal interés
de este sector es promover una reordenacién del quehacer de las uni-
versidades publicas y, en general, del sistema de educacién superior en
el pais, a partir de una definicién de la actividad educativa: como fac-
tor econémico; como mecanismo de acceso al conocimiento econd-
micamente productivo; y como una actividad igualmente productiva
—como una empresa: como la prestacién de un servicio financiado
por sus propios usuarios. Expresan asi su interés por impulsar la idea
de “educacién” desarrollada en Estados Unidos a lo largo del siglo XX,
y que se concreto en la década de los sesenta en la Teoria del capital hu-
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mano; en la cual el conocimiento se concibe como “capital cultural” y
las instituciones educativas como comunidades académicas y profe-
sionales independientes del apararo estatal, cuya responsabilidad so-
cial se entiende como competitividad.

Para nosotros, efectivamente, el discurso neoliberal de cambio
educativo es una construccién ideolégica que promueve la domina-
cién de la élite empresarial sobre las expectativas y los intereses mayo-
ritarios de la poblacién. Es un discurso en el que ya no estén presentes
aquellos valores expresados en el ideario educativo surgido en el pro-
ceso de construccién del Estado mexicano moderno, que apuntalaban
el predominio de lo colectivo sobre lo individual.

Olivier Reboul coincidiendo con Thompson define la ideologfa
como:

~-Un pensamiento que sirve, sin decirlo, para legitimar un poder de una ma-
nera aparentemente racional. [Y considera que] “sélo gracias al discurso las
ideologias pueden cumplir esta funcién de legitimacién éparcmemente racio-
nal. Esto se debe a que el discurso posee un poder que le es propio, el de cam-
biar la fuerza en derecho y la obediencia en deber.’?

Una ideologia determina no sélo nuestra manera de hablar, sino también el sen-
tido de nuestras palabras.?

De este modo, el discurso ideoldgico sélo funciona si enmascara su
mensaje como racionalidad, objetividad, sentido comin o naturali-
dad. El discurso ideoldgico mezcla la funcién propiamente ideolégica
con otras, que serian las finalmente evidentes.

Las categorias de discurso y practica social discursiva

Los tres autores en cuyas propuestas se apoya esta reflexién compar-
ten la perspectiva de buscar en las practicas sociales discursivas un

medio —un vehiculo— para el sostenimiento de las relaciones de
poder.’4

Las tres propuestas asumen como punto de partida para el an4li-
sis una concepcién del “discurso” como practica social. Explican al
discurso, no como la manifestacién o expresién de determinadas prac-
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ticas sociales de las que sélo fuera expresién lingiiistica, sino que él
mismo —el lenguaje, el sistema de comunicacién lingiiistico-tex-
tual— es ya una préctica social; es decir, un modo de la interaccién
social, y particularmente un vehiculo a través del cual se construyen,
difunden y afianzan relaciones de poder.

La categoria de “préctica social discursiva” representa, para los
tres autores, un espacio de interacciones sociales en el que tiene lugar
la produccién, circulacion y reproduccion del sentido a través del cual
se producen y reproducen las relaciones sociales, y en particular las
relaciones de poder.

Con una concepcidn estructural de la cultura, Thompson habla
del discurso no sélo como formas simbélicas, sino como practicas so-
ciales. Para €, el andlisis cultural es el estudio de la constitucién sig-
nificativa y de la contextualizacién social de las formas simbélicas.
Por su parte, y con enfasis en el uso del término “discurso” como algo
no exclusivamente lingiiistico, Fairclough? establece una distincién
entre texto y discurso. Sostiene que el “texto” es bastante mds un re-
sultado que un proceso; es el resultado del proceso de la produccién
textual. En cambio el término “discurso” se aplica al proceso entero
de la comunicacién humana, de la cual el texto es s6lo una parte. El
discurso incluye, ademads del texto, el proceso de la produccién del
texto y de su interpretacion, para la cual el texto mismo es una fuente.
Ast, el andlisis del texto es sélo una parte del analisis del discurso.

...usaré el término discurso para referirme al proceso entero de interaccién so-
cial del que un texto es simplemente una parte. Este proceso incluye, ademas
del texto, el proceso de produccién de que el texto es un producto, y el pro-
ceso de interpretacion para el que el texto es fuente. El analisis del texto, corres-
pondientemente, es sélo de una parte del anlisis del discurso que también
incluye el anélisis de los procesos productivos e interpretativos.?®

En los procesos de produccién e interpretacién se ponen en juego,
adn transformandolas, las propiedades de los textos a partir de su pet-
tenencia a una comunidad. Dadas las presuposiciones subyacentes
respecto al propio lenguaje y su uso, y sus representaciones sobre lo
natural y lo social, sus valores, creencias, prejuicios, etcétera, el texto
resulta socialmente condicionado por factores no lingifsticos —por
ejemplo cognitivos.
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Fairclough®’ ve este condicionamiento social en tres niveles:

La situacion social o ambiente inmediato en el que el discur-
so ocurre. Podriamos decir, la coyuntura histérica, por ejem-
plo: el proceso de cambio sociocultural posmoderno.

Las instituciones sociales que constituyen la matriz mas am-
plia del discurso y conforman 6rdenes de discurso. Se trata de
modos establecidos socialmente de considerar el hecho o fe-
némeno del que se habla segiin campos sociales determina-
dos. Por ejemplo, la consideracién de la educacién como
algo valioso, o la actitud que conduce a buscar la elevacién
de la calidad educativa como algo necesario entre quienes
hablan de la educacién desde el 4mbito de una profesién de-
terminada.

La sociedad como un todo. Es decir, el contexto mas amplio
de las interacciones sociales, entre las cuales la produccién y
recepcién del discurso es sé6lo una.

El siguiente esquema muestra los tres niveles aludidos y el modo del
condicionamiento texto-interaccién-contexto; es decir, de la practi-
ca discursiva por sus condiciones de produccién y el conjunto de la
vida social:

Condiciones sociales de produccion

Proceso de produccion

Proceso de interpretacion

INTERACCION

Condiciones sociales de interpretacion

CONTEXTO
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les como la memoria o el inconsciente colectivos y materialidades
comunicativo-pragmaticas, consistente en comunicaciones, interac-
ciones con sentido, 6rdenes, rogativas, peticiones: pero también mate-
rialidades ideoldgicas: convicciones, solidaridades, fobias, confesiones,
partidarismos, valores, visiones del mundo; materialidades cultura-
les e historicas, tales como estructuras sociales, instituciones sociales,
précticas sociales, sistemas de creencias, tradiciones Y POr supuesto,
relaciones materiales de poder: dominacion, exclusién, marginacién.

En otro texto, Julieta Haidar*® abunda sobre las razones para pre-
ferir la nocién de “practica discursiva” como base para el anlisis del
discurso. Establece las diferencias entre “discurso”, “texto” y “habla”
partiendo de la tradicién de la Escuela Francesa de Andlisis del Discur-
s0, que entiende por “discurso” al proceso de su produccién-circula-
cién-recepcion, mientras el término “texto” designa sélo el producto
de ese proceso. En cambio para la lingiiistica textual o lingiiistica del
“texto”, la categoria fuerte es la de texto y el término “discurso” de-
signa s6lo el producto.

Tomando distancia respecto a una y otra postura, Haidar prefiere
la categoria “practica discursiva” para designar el PIOCEs0 y sus pro-
ductos, porque le parece que esta mejor construida y expresa mejor
el enfoque pragmético que debe regir al andlisis del discurso.

En Olivier Reboul*! encontramos también la idea de que el discur-
50 se concreta en materialidades. Considera que el discurso ideolégico
es siempre una préctica discursiva en la que las relaciones sociales pro-
ducidas y reproducidas son las de la dominacién social, las del poder
social, las de la prevalencia de los intereses y expectativas de una cla-
se 0 sector social sobre otras. En el discurso ideoldgico se expresa y se
reproduce una estructura social de dominacién, exclusién, margina-

Por otro lado, Julieta Haidar y Lidia Rodriguez,*® explican que las préc-
ticas sociales discursivas producen y reproducen relaciones sociales en
las que los individuos apoyan sus semejanzas o diferencias con los de-
mads, y justifican su posicién. En la practica del discurso, el poder y la
ideologia atrapan a los individuos y los convierten en reproductores
de argumentos que apuntalan las relaciones de poder y una visién del

mundo.

Haidar y Rodriguez se oponen a aquellas posturas de la lingiiis-
tica tradicional que plantean el discurso como sistema significativo,
pues esta concepcion no permite dar cuenta de la verdadera realidad
del fenémeno. Afirman que es preferible hablar de “practicas socia-
les discursivas”. Sobre esta base elaboran la siguiente definicion de
“discurso’

a) Eldiscurso es primeramente un conjunto transoracional en
donde se cumplen reglas sint4cticas, pragmaticas de coheren-
cia y cohesién, es decir, un fenémeno lingiiistico.

b) Pero es también la actividad que da lugar a los fenémenos lin-
giiisticos y que est4 regulada por condiciones de produccidn,
de circulacién y de recepcién —regulacién que varia segtin el
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tipo o subtipo de discurso.

c) Esta constituido por varias materialidades y funcionamientos
diferentes.

d) Finalmente constituye una practica sociocultural institucio-
nalizada... con caracteristicas peculiares.

el

Segiin Haidar,* las practicas discursivas, como otras practicas socio-
culturales, producen y reproducen tanto a los sujetos, como diversas

materialidades; por ejemplo: el poder, la ideologfa, una visién del
mundo, una ética, etcétera. Es decir, la practica discursiva da lugar a
la produccién de algo mds que el puro texto o fenémeno lingiiistico,
produce relaciones y procesos sociales, acciones, conocimiento, nue-
vas instituciones o reforzamiento de instituciones sociales existentes.
De este modo, en la practica discursiva, ademds de la materialidad lin-
giifstica, es decir, sonidos, palabras, oraciones, discursos, se constituyen
materialidades cognoscitivas, conscientes e inconscientes, es decir,
saberes, conceptos, teorias, técnicas, pero también imaginarios socia-

cién, etcétera.

Pero no s6lo se producen y reproducen relaciones de poder en el
discurso ideoldgico; éste también produce y reproduce una visién del
mundo y una actitud hacia el hombre y la naturaleza. Para Reboul, las
materialidades que vienen a la existencia a través del discurso ideo-
lé6gico no son exclusivamente el poder de unos sobre otros, o la pre-
valencia de su visién de las cosas, sino su legitimidad como visién
“verdadera, real, objetiva, justa, etcétera.”
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El discurso ideolégico no es un compartimiento sellado, una cla-
se de discurso corrupto o falaz —no es falsa conciencia—, sino una
dimensién en el uso del lenguaje, por lo que su funcién de produccién
y reproduccién de relaciones de poder va asociada a otros efectos.

De acuerdo con todos estos planteamientos, al analizar el pro-
yecto neoliberal de cambio educativo buscamos establecer su caréc-
ter de préctica discursiva ideolégica —la “ideologia de la sociedad
competitiva”. Es decir, el modo como el impulso a dicho proyecto con-
tinuamente produce y reproduce, legitima y vuelve “necesarias e indu-
bitables” unas relaciones de poder y una estructura social en las que
s6lo una parte de la sociedad ve realizadas sus expectativas e intereses,
frente a la marginacién y frustracién de los de otros sectores; busca-
mos marcar la manera en que unas relaciones de poder y una estruc-
tura social en las que s6lo aquellas dimensiones de la vida social que
impulsan el crecimiento econémico y la competitividad internacio-
nal son atendidas, destacadas y valoradas.

Nuestro propésito, en este trabajo, es ofrecer evidencias de que el
discurso analizado expresa solamente los intereses sociales y la visién
del mundo de los grupos que detentan el poder.
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