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Presentacidn

Uno de los problemas en cienciag sociales en nuestro tiempo ha sido la
critica permanente gque invalida teda propuesta, que anula todo aporte, que-—
desarma toda posibilidad y que, casi siempre, se agota ¢n esa tarea destruc
tiva.

Las teorias en el Zmbito de la comunicacidén no podian ser diferentes -
en este aspecto, mucho més en esta Latinoemérica donde, ademis, tenemos gue
cargar con la cuenta del prejuicio, gque desprecia y niega foros a toda ex—
presién que intente ser original.

Hace muy poco tiempo, precisamente, un investigador de la comunicacidn
hablaba entre nosotros conjuntandc todoz estos defectos; para Luis Beltrin-
{1982} los modelos tedSrices con que los investigadores trabajamcs en nues—
tro medio son una vulgar copia de los de la potencia imperial. Incapaz de -
distinguir entre forma y significado, adheriéndose —quizd inconcientemente-
a dudosos postuledos macluhanistas, imposibilitado de distinguir entre el -
dominio de la teoria y teoria dominante, excluye cagi todas las expresiones
de nuestro medio aprioristicamente y expone una falla fundamental: la de -
considersr -por exclusién- la comunicacién como un problema importante por-
s mismo.

Por ser interaccidn, la commicacién es importante por lo relacional en
su dimensidn metodoldgica pero mucho mds por lo tramsformacional en su di—
mensién soccial. En otras palabras, que si todo elementc de una cultura dada
e vilido porque en Gitims instancia expresa algo, lo que interesa no ¢s -
que exprese sino lo expresado- expresante {en el orden en que quiera colo—
carselos). Y precisamente porgue no toda expresién es expresidn, el estudio
de la comunicacién debe superar la forma -el canal, en algunas terminologias
— para poder entender lo que pasa en las polaridades significativas: emisor
¥ receptor, alfa y omega de la comunicacidén y del sistema social.

La comunicacidén estd destinsda, siempre, a producir una accidn, media-
da o no por la representacién, la que a su vez podra ser mas o menos elabo-
rada o compleja y responderé a contextos socioculturales y experiencias go-
néticamente dadas. Pero gquede clarc que la accidn-o su negacién, la pardli-
sis — es el objetivo de la comunicacién. Y como la representacidén que inter
wiene en el proceso responde a otro nivel de andlisis, la peicologia devie-
ne agqui indispensable.

Y aqui radica la importancia de la tesis que nos presenta SBalvador -~
Aburto Morales: en su contemplacidén de lo psicolégico como un nivel de and—
1isis importante de los procesocs comunicacionales y en una propuesta que es
em modelo susceptible de ser aplicado al anflisis de esos procesos. No por-
obvio podemos dejar de recalcarlo: el progreso de la ciencia, en especial -
agui de la psicologia social, requiere de estoa trabajos.
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Y alguien hay en el mundo que no sabe
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