CAPITULO 1

PRESENTACION DEL PROYECTO

1.1: Planteamiento del Problema

El ser humano esta conformado por varias partes que en su conjunto constituyen
el todo de este ser, por lo tanto si alguna de las partes carece de desarrollo y otras de las
mismas estan muy desarrolladas el conjunto esta en desequilibrio y no es arménico. Asi
pues el ser humano por naturaleza siempre ha buscado la armonia tanto fisicamente
como en las composiciones que ¢l produce, de ahi la importancia que ¢l ser humano
debe dar desarrollo a todas las partes que lo conforman, para ser un todo integro,
armoénico y maduro como lo concebian en la antigua cultura griega con la frase “mente

sana £n CUCTPO sanop”.

(Qué sucede cuando dentro del ambito del quehacer del hombre se va
desarrollando mas la tecnologia y la comunicacién no significativa, que los valores,
costumbres y tradiciones junto con ¢l arte ¥ la cultura?. Muy sencillo, se crea un todo sin
armonia, un ser que no es integro y maduro; por lo tanto el actuar social y cultural

resulta incompleto. Si nos detenemos a observar los noticieros, las telenovelas, a



escuchar las canciones actuales, si analizamos la obra de los “artistas™ plasticos
contemporaneos y los comparamos con obras de tiempos pasados, notamos una
nostalgia por algo perdido, un vacidé que no se ha podido llenar mds que con elementos
inmediatos. Podria decirse que se respira un grito de auxilio porque no se encuentra el
sentido de las cosas, el valor de las cosas y por lo tanto el valor y la ubicacion del mismo
ser en un mundo de caos. Esto es evidente al escuchar canciones con letras que degradan
el valor de las personas, haciendo gala de demostrarlo come un valor deseable y como
simbolo de poder, con pinturas v fotografias con temas grotescos y degenerantes;
exhibiendo el lado mas dificil de las relaciones humanas en novelas alegando ser lo mas
realista, modemno, culto y reflexivo posible, planteandose como una alternativa viable
cayendo en un vértigo siendo incapaz de ver otras opciones, lo cual es una verdad
parcial. Si bien se exponen al piblico temas tan “fuertes™ como [a violacién sexual, la
locura de los actos de un asesino en setie, la corrupeidn del gobierno, los aitos indices de
delincuencia, etc. también se debe proponer una solucidn a estos problemas sociales, de
tal manera que la sociedad no sé6lo denuncie sino que también aporte y tome conciencia

de su responsabilidad como parte de una sociedad con problemas que resolver.

Esto se vive en nuestra comunidad urbana del area metropolitana de Montertey
en donde ¢l crecimiento de la poblacion y la afluencia de nueves elementos de Estados
Unidos, ademas de la importacién cultural, han hecho a Monterrey una ciudad con
problemas de vida y transporte ademds de otros problemas que comparte con las grandes
ciudades como la inseguridad, la contaminacidn y ¢l desempleo. Por lo tanto se hace
imperante la existencia de programas culturales que cumplan de manera eficaz y

adecuada con dotar al individuo de una identidad sélida, ubicarlo y darle un marco de



referencias, juicios y valores para poder hacer frente a los nuevos retos en ¢l intercambio

cultural.

1.2: Objetivos del Proyecto:

El principal objetivo al realizar este proyecto es crear conciencia entre la
poblacién de la zona urbana de Monterrey sobre la situacion actual en cuanto a su
calidad de vida y la importancia de valorar la cultura (las costumbres y tradiciones
regionales) como una herramienta para lograr una integridad y madurez en la manera en

la que se percibe la vida tanto regional, nacional e intemacionalmente.

1.3: Justificacién del Proyecto:

Este proyecto tratard de brindar una opcién cultural de calidad para que el
publico radioescucha, predominantemente los jévenes de 22 a 35 afios, puedan
sintonizar un programa divertido ¢ interesante con contenido cultural y que permita
transmitir valores y renovar caracteristicas de rasgos culturales ademas de dar
explicacion a actividades que comunmente se realizan en la regién y no se conoce su

origen y significado.

Lo anterior representa una opcidén para evitar el desinterés en la manera de
subjetivar la vida, darle una jerarquia de valor a las tradiciones regionales y a los
elementos extranjeros como parte de nuestra cultura y ubicar las expresiones artisticas

contemporaneas regionales dentro de la cultura del ayer y el hoy.



1.4: Viabilidad del Proyecto:

Para realizar el proyecto fue necesario contar con el apoyo de vna estacion
radiodifusora que estuviera interesada en transmitir un programa de cultura regional, por
lo cual se pensd en la estacion Frecuencia Tec del Instituto Tecnoldgico y de Estudios

Superiores de Monterrey para llevar a cabo el proyecto antes mencionado.

Se cuntact6 al Lic. Jorge Enrique Gonzalez Trevifio y fue necesario cumplir con
algunos requisitos como: presentar de manera escrita y detallada los objetivos que
pretende el programa, el hararic que se pretende tener, justificacion, propuesta de pauta,
temas a tratar y una lista de requisitos que se anexd a este proyecto en la seccion de

ancxos.

Después de cubrir los requisitos esperamos el dia en que el Lic. Jorge Enrique
nos programo y salié al aire el primer programa de “Café de Olla” el dia martes 16 de

Enero del afio en curso.

1.5: Consecuencias que se esperan del Proyecto:

1.- Dar una respuesta objetiva a la hipotesis.

2.- Crear un espacio cultural que despierte un interés por la cultura regional norestense y
por medio de la persuasion un cambio de conducta.

3.- Crear un antecedente de este programa que sirva para futuros proyectos culturales.

4.- Crecimiento personal y profesional.



CAPITULO 2

MARCO TEORICO

2.1: Definiciones de Cultura:

Definicion 1: “es todo complejo que incluye el conecimiento, las creencias, el
arte, la moral, el derecho, la costumbre y cualesquiera otros habitos y capacidades

adquindos por ¢! hombre como miembro de la sociedad™ (5).

Definicion 2: “Todas las poblaciones humanas tienen cultura, por lo que esta se
convierte en una posesién generalizado del género Homo. Esta es la cultura (con C
mayuscula) en un sentide general, una capacidad y una posesion compartida por los
hominidos. Sin embargo, los »antropdlogos también utilizan la palabra cultura para
describir las diferentes y diversas tradiciones culturales de sociedades especificas. Esta

es la cultura (con ¢ minascula) en el sentido especifico” (5).

Definicion 3: “consiste en herramientas, implementos, utensilios, vestimenita,
ornamenios, costumbres, instituciones, creencias, rituales, juegos, obras de artes,

lenguaje, etc” (5).
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Cultura Nacional: “se reficre a las experiencias, creencias, patrones aprendidos

de comportamiento y valores compartidos por los ciudadanos del mismo pais”™ (5).

Cultura Internacional: “es el término utilizado para tradiciones culturales que

se extienden mas alla de los Iimites nacionales™ (5).

Subcultura: “son patrones y tradiciones basados en simbolos diferentes

asociados a subgrupos en la misma sociedad compleja” (5).

Promuciéon Cultural: “se entiende coma el estimulo y aliento a la creacién en
toda sus manifestaciones. El estado mexicano no crea ni produce la cultura, sino que

favorece y fomenta mejores condiciones para su florecimiento” (15).

Democracia cultural: “implica la toma de conciencia de las propias costumbres
y creencias culturales, su analisis critico y, por tanto, la transformacion creativa y 1icida

de tales rasgos™ (15).

Etnocentrismo: “La tendencia a aplicar los propios valores culturales para

juzgar el comportamiento y las creencias de las personas criadas en otras culturas™ (5).

Relativismo caltural: “argumenta que el comportamiento en una cuitura

particular no debe ser juzgado con los patrones de otra” (5).
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Aprendizaje cuitural: “consiste en el intercambio de rasgos culturales resultante
de que los grupos estén en contacto directo continuado. Los patrones culturales

originales de cada uno o de ambos grupos pueden verse alterados por este contacto” (10),

Encuituracion: “Proceso sociz! por el cual la cultura es aprendida y transmitida

a través de generaciones” (10).

Aculturacién: “consisie en el intercambio de rasgos culturales resultante de que
los grupos estén en contacto directo continuado. Los patrones culturales originales de

cada uno © de ambos grupos pueden verse alterados por este contacto” (1¢).

Convergencia cultural: “se refiere al desarrolio de caracteristicas similares,
instituciones © patrones de comportamiento por parte de grupos diferentes como
resultados de la adaptacion a entornos similares. Dada la adaptacion a largo plazo de
diferentes culturas a entornos similares, tienden a desarrollarse las mismas nstituciones

en el mismo orden” (15).

Cultura popular: “El conjunto coordinado de maneras de actuar, de pensar y de
sentir que constituyen los roles que definen los comportamientos esperados de las clases

media y baja de la sociedad” (13).

Patrimonio Cultural: “En el ambito cultural se requeria identificar los

elementos constitutivos de la identidad nacional y difundirlos a la sociedad mayoritaria”

(5).
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Politica Cultural: “delimitar y reglamentar diversos espacios del quehacer

cientifico y cultural” (5).

Partiendo de las definiciones anteriores nos encontramos ante la gran cantidad de
elementos que forman la cultura, esto que es el modo en que percibimos, actuamos y

proyectamos el mundo en el que vivimos.

Cabe mencionar que hay condiciones para que la cultura se dé de tal o cual
manera ¥ estas condiciones son internas y externas. Una de ias cendiciones internas es !
herencia biolégica, va que ésta define muches de los patrones en las tendencias del ser
humano, como por ejemplo las enfermedades transmitidas genéticamente, las tendencias
de aumento de peso, las caracteristicas raciales, algunas de las capacidades
psicomotrices y otros aspectos importantes de indole personal, como la manera en que
cada individuo subjetiviza el exterior, dotandole de un significado personal, que permite
una heterogeneidad en la raza humana, con la posibilidad de crear grupos afines

conforme caracteristicas fisicas y psiquicas.

En los factores externos encontramos todos aquellos fendomenos y situaciones que
mfluyen en el desarrollo social de las personas como: ¢l clima, la ubicacién geografica,
las relaciones interpersonales, el proceso de conocimiento del mundo, etc. Todo esto
repercute de tal manera que si alguno de estos factores es aterado, de la misma manera

es alterado el comportamiento humano.
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Siguiendo cen lo anterior y conociendo lo dindmico que son los factores que
envuelven a los seres humanos, podemos decir que éste se encuentra en una constante
replanteaciéon  de su mundo y en una adaptacién que le permite una supervivencia

adecuando su entorno para una vida mas placentera y mejor.

Es importante mencionar que la cultura es algo que identifica a un grupo social
de otros, puesto que en los grupos se comparten experiencias, ideas, suefios, actividades,
actitudes, leyes y normas que generalmente buscan hacer la convivencia mas armdénica
en relacion del individuo con su contexto v con la sociedad y que ademas no coincide
en su totalidad con la cultura de otros grupos, como un efemplo pondré a vn grupo de
mfios jugado en la calle futbol, si nos detenemos a observar encontramos una serie de
reglas propias del jucgo ademas de las condiciones que tiene ese grupo para aceptar

nuevos integrantes en su grupo, etc.

Estos y otros elementos permiten la coexistencia de los individuos para que se

lieve a cabo un acto simbolico que en este caso es un partido de fatbol amistoso.

Asi como en este ejemplo podemos citar a muchos otros grupos con normas y
leyes especificas, lo importante es reconocer que la cultura esta en todas las actividades

y pensamientos del ser humano social.

Tener en cuenta que la cultura no es algo estdtico sino por el contrario es algo
dinamico, por lo tanto una sola definicidon no nos ayudaria a entender la complejidad que

dicho término implica.
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2.1.1: La cultura es simbdlica

Como simbolo entenderemos: “Un simbolo es algo verbal o no verbal, dentro de
un particular [enguaje o cultura que viene a representar otra cosa. No se d4 una conexion

obvia, natural o necesaria entre el simtolo y lo que simboliza” {5).

Uno de los distintivos més importantes de la raza humana en relacion con ofras
especies es la capacidad de abstraccion y de simbolizacion, y como ejemplo estd el
lenguaje que mediante simbolos que se ordenan de formas especificas reproducen un
mensaje que se puede entender si se tienz el cédigo especifice para decodificar el

mensaje,

Pero no todos los simbolos que utiliza el ser humanoe son lingiiisticos, tenemos
por ejemplo las banderas que representan paises, los colores del semaforo que
representan el sentido del orden de los automéviles en las calles, los simbolos religiosos
como la cruz del cristianismo, el agua bendiia que simboliza la santidad, la llama de una
vela que simboliza la luz espiritual, ete. La asociacién entre un simbolo y lo que
simboliza es arbitraria y convencional, ademas estos simbolos se van transmitiendo de

generacion en generacion lo que los hace ser parte de la cultura.

Ninglin otro ser es capaz de comunicar, almacenar, simbolizar y aprender como

el humano.
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2.1.2: La cultura somete a la naturaleza

“La cultura toma las necesidades bioldgicas que compartimos con otros animales
y nos ensefla a expresarlas de formas particulares. Las personas tienen que comer, pero

la cultura nos ensefia qué, cuando y cémo” (5).

Es importante mencionar el ejemplo del rito de la comida, ya que la mayoria de
nosotros realizamos esta actividad diariamente. En muchas culturas la comida se hace a
medio dia y de manera abundante, en otras culturas como la norteamericana la comida
fuerte se realiza en la tavde de 3:00 a 5:00 p.m. y al medio dia se acostumbra una comida
ligera lo que se conoce como “lunch”. La comida japonesa utiliza arroz en grandes

porciones con carne de pescado, res y mariscos y se come usando palillos de madera.

Con los ejemplos anteriores podemos comparar las multiples caracteristicas que
tiene una misma actividad en las distintas culturas logrando establecer horarios, normas

de conducta y reglas en las actividades cotidianas.

2.1.3: La cultura lo abarca todo:

Para los antropélogos la cultura no es solamente el conocimiento de las bellas
artes o cuestion de refinamiento, buen gusto, etc... sino que toman a la cultura como
elemento implicito en todas las actividades en la vida cotidiana de la gente, desuc 1a
manera en que despertamos hasta el momento de ir a dormir. Todeo tiene un significado

cultural, los distintos juegos del nifio que, en muchos de ellos, pretende parecerse a su
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padre usando sombrero. corbata y jugando con carritos, la nifia con sus muiiecas o
pequeiios utensilios de cocina simulando las labores del estereotipo del ama de casa
segun su cultura, la manera en la que mezclamos ingredientes para preparar un platillo,
las combinaciones de los platillos segin la hora del dia, las distintas maneras en que
demostiamos o no demostramos nuestros sentimientos, la manera en que participamos
del suceso de la muerte de un ser querido, del nacimiento de un nuevo ser, etc... Todos
los actos que son socialmente regidos por normas son parte de una cultura haciendo de

esta una red compleja de actividades y modos de vida.

Las culturas van siendo mdas complejas mediante se estructuren de mds
subculturas diferentes entre si, ya que se entrelazan maneras diferentes de subjetivar el
mundo y se crean grupos sociales con intereses en comun creando a su vez mas redes de
comunicacion y de relaciones que crean nuevos grupos, todo esto con un movimiento

dindmico propio de las relaciones entre humanos.

Con lo anterior notamos que el contexfo en el que esta inmersa una cultura es
pieza clave para el estudio adecuado de la misma, analizando el contexto tenemos la
oportunidad de encuadrar la actividad que nos sea de especial interés, ubicandola en
espacio y tiempo dentro de una cultura determinada, siendo asi posible descubrir los

motivos que la hacen ser de esa manera en comparacion con otras culturas.
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2.1.4: Niveles de cultura:

En su libro Antropologia Cultural, Espejo para la humanidad Conrad Phillip
Kottak (1995) nos plantea tres diferentes niveles de cultura: la nacional, la internacional
y la subcultura, de una manera sintética y breve revisaremos cada una de ellas hasia

llegar en la que finalmente nos enfocaremos, la subcultura.

2.1.5: Cultura Nacional:

Partiendo de la definicién mencionada anieriormente encontranos que tenemos

una gama extensa de elementos que conforman a una cultura nacicnal.

En el contexto actual mexicano experimentamos una mezcla de costumbres
prehispénicas y tradiciones indigenas que se entrelazan con proyectos de un pais en vias
de desarrollo hacia la globalizacién y dando indicios de un pais inmerso en la era de la
informatica, e€sa riqueza cultural hacen de México un pais pluricultural de una riqueza

Cnorme.

Finalmente la cultura nacional es lo que identifica a un pais de otro a tal grado
que en paises como Francia se reconoce el tequila como la bebida emblema de Jalisco

México.
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2.1.6: Cultura Internacional:

El utilizar los cubiertos para comer, tener un lugar destinado para el comedor, ser
aficionado a un deporte que transmiten por felevision, que nos cuesta trabajo el pensar
que exista alguien que no cuente con estos elementos y conductas €n su que hacer diario;
y si reflexionamos un poco descubrimos que todo 10 anterior forma parte de nuestra
cultura, pero también forma parte de otras culturas que trascienden las fronteras de
nuestro pais, a estas costumbres y tradiciones que trascienden fronteras nacionales se le

conoce como cultura internacional.

2.1.7: Cultura Regional:

Tomando como base lo que anteriormente se nos plantea como cultura podemos
decir que la cultura regional es el conjunto de costumbres, tradiciones, leyes, normas,
formas de vivir, suefios, actividades, religiones y politicas que caracteriza a una region
de las demas; por lo tanto, si vamos a hablar de la region Noreste de la repiiblica, en
especial de Montetrey es importante conocer su cultura comenzando con detalles como
la ubicacién geografica y algunas costumbres que han marcado a la region dandole las

caracteristicas que hoy conocemos.

2.2: ;A que nos referimos con Difusion Cultural?:

Después de buscar en algunos libros sobre cultura, antropologia y en Internet me

sorprende la aparente apatia sobre el estudio del fenomeno difusién cultural, por lo tanto
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fue muy dificil encontrar una definicion que pudiera ir abalada por bibliografia, pero se
puede inferir de lo que anteriormente se planteéd como cultura y comunicacién y tener

una definicion personal de tal fenomeno.

Si entendemos que la cultura es el todo complejo que incluye el conocimiento,
las creencias, el arte, la moral, el derecho, la costumbre y cualesquiera otros habitos y
capacidades adquiridos por el hombre como miembro de la sociedad y tomamos la
definicién de difusion que nos plantea Phillip Kottak en su libro “Antropologia cultural,
Espejo para la humanidad™” (1995) como: préstamo enire culturas, ya sea directamente o
a traves de Intermedianos, podemos inferir que la difusién cultural es el préstamo de
rasgos culturales entre culhiras de manera directa o indirecta y que al recibirlos no se

toman directamente sino que son adaptados a su propia cultura.

“Sin embargo la difusion no resulta automaticamente del contacto. El préstamo
tiene lugat sélo si €l elemento prestado muestra su valor de alguna manera. Ademas una
vez aceptado ¢l elemento prestado puede sufrir muchos cambios al ajustarse a los

patrones culturales preexistentes™ (5).

La definicidon anterior de difusion cultara) nos es ntil al hacer un estudio
comparativo entre dos culturas, pero /qué sucede cuando queremos difundir aspectos y

valores que se estan quedado en ¢l olvido de una misma cultura?.

Si tomamos la definicion de difusion o difundir del diccionario encontramos que:

difundir: extender, derramar, esparcir y difusidén es: transmision de algo por cualquier
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medio de comunicaciéon. Por lo tanto utilizaremos la definicion de difusion que nos
brinda el diccionario y lo aplicaremos a la difusion de la cultura regional, 6sea la
transmisiOn de los rasgos culturales de nuestra region norestense por medio de un medio

de comunicacion masiva como lo es la radio.

2.3: ;Qué son los medios masivos y como funcionan?:

Analicemos un sdlo dia de nuestra vida estando en casa en alguna colonia de
Monterrey. Amanece y desperiamos, regularmente programamos desde antes el reloj
despertador para no escuchar el sonido molesto de una chicharra o de una campana
resonante ¢ un “pippp” ¥ programamos que s¢ encienda la radio en una estacion con
musica ritmica y energética con la intencidén de comenzar nuestro dia de la misma
manera, preparamos la ducha, nos vestimos y si tenemos tiempos desayunamos viendo
las noticias o las caricaturas en la television, nos despedimos y nos dirigimos a nuestro
trabajo y en ¢l auto encendemos la radio para escuchar como estara el clima y ¢l trafico
por las vias a las que transitaremos, compramos el periddico y llegamos por fin a nuestro
trabajo, encendemos la computadora y nos conectamos al Internet abriendo nuestro
correo electronico para revisar los nuevos e-mails. De regreso a casa encendemos la
radio en el auto y llegamos cansados de la vista de estar todo el dia frente al monitor de
la computadora, pero nos descansamos sentados en un sofad y encendiendo a televisién

para ver nuestro programa favorito.

Probablemente algunos de los elementos de la narracidn anterior no le son

familiares, pero estoy seguro que la mayoria si lo son, ya que estamos inmersos en una
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red en donde la comunicacién y la informacion estdn en constante ir y venir en nuestro
proceso comunicativo. Pues bien, parte importante de esta red de comunicacion la
forman las medios masivos de comunicacién que son los encargados de transmitir de
manera masiva la informacion desde una estacion de transmision, un servidor ¢ una

imprenta, segin sea el medio al que nos queramos referir.

“Béasicamente se pueden definir a los medios de comunicacién social, como un
sistema de comunicacion en el que un mensaje idéntico es originado por una
organizacion institucional y enviado por medio de los canales ptblicos a un gran nimero

de receptores’ (15).

Como se menciond en el parrafo anterior, y como es bien sabido por la mayoria
de las personas del area urbana de Monterrey, los principales medios de comunicacién
tomando en cuenta aquellos que distribuyen mayor volumen de informacién y que a su

VeZ provocan un mayor consumo entre los receptores son: prensa, television y radio.

De manera muy general identificaremos a estos tres medios como nos lo plantean
Pedro Mantaner y Rafael Moyano en su libro “;C6mo nos comunicamos? Del gesto a la
telematica™ (1996), de manera general y centrandonos en el medio que mas nos interesa,

la radio.

Prensa: Lo referente a este medio incumbe a todos los medios de promocion y
comunicacion que pasan por el proceso de produccién en una imprenta ¢ prensa y en

este caso se centra a los periddicos, ya que son los que cubren una mayor cantidad de
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lectores a nivel mundial. “Los periddicos son publicaciones impresas de cardcter
informativo que se editan de manera periddica, de ahi su nombre; si salen todos los dias ,
se llamaran diaros, si lo hacen con periedicidad semanal, semanarios, si 10 hacen con

menos frecuencia ya no s¢ habla de periddicos en sentido estricto, sino de revistas” (7).

Televisién: Es un sistemia de comunicacion social que consiste en la
transmision a distancia de imagenes en movimiento y de sonidos por medio de ondas
radioeléctricas difundidas a través del aire o de cables. Para ello es necesario transformar
las imagenes en impulsos eléctricos que puedan ser enviados a distancia, por lo que es
necesario descomponerlas en lineas, leidas punto a punto, capaces de generai unt impulso
eléctrico diferente que se traducird, en la pantalla del receptor de ielevision, en puntos

luminosos.

Radio: Es la abreviatura de Radiodifusién. La Radiodifusion consiste en
la transmision a distancia del sonido- utilizando el aire como canal y las ondas
electromagnéticas como soporte, principalmente de la voz humana y de la miisica — en

forma de programas al alcance de un nlimero ilimitado de oyentes.

Las ondas electromagnéticas tienen determinada frecuencia ¢ amplitud que pueden ser
modificadas 0 moduladas para transmitir el sonido. La amplitud modulada (A-M.)
permite que el sonido llegue mas lejos y la frecuencia modulada (F.M.) permite que
tenga mds fidelidad de sonido pero en un campo mas reducido, por tal motivo se ha
utilizado en las estaciones de Monterrey la “A.M.” para programas comentados y la

“F.M.” para estaciones musicales en su mayoria.
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2.3.1: Antecedentes de la radio;

Los inicios de las transmisiones radiofonicas se remiten a 1901 cuando
Marconi consiguid emitir desde Europa una seiial, especificamente los puntos de la letra
“s” del alfabeto Morse, y fue captada al oo lado del Atlantico. Después se fueron
perfeccionando las emisiones hasta que en 1908 se realizaron en Estados Unidos
emisiones para los campesinos californiancs para informales la situacién meteorolégica.
En 1920 surgen las primeras estaciones de radiodifusiéon a nivel mundial, en Estados
Unidos la RCA. NBC y CBS, en Francia la RARIOLA , en Gran Bretaiia la BBC, y para

1921 surgen en Mé&xico las primeras emisoras mejorando y extendiendo sus servicios.

En Monterrey existe una versidn que seflala al Dr. Adolfo Enrigue
Gémez Fernandez comeo ¢l pionero en lograr una transmision radial en la ciudad de
Meéxico, un 27 de septiembre de 1921 y por otro lado, Ia versidn oficial que manejan las
personas de la industria radiofonica, apuntan a Constantino de Téarnava Jr. como el

pionero, y la ciudad de Monterrey, como la cuna de este acontecimiento.

El aport6 a la radio cuando estuvo de estudiante en Saint Edwards, un
perfeccionamiento a uno de los tubos del radio transmisor, que le valié no sdlo para
obtener ¢l titulo de Ingeniero Eléctrico, sino traerse a México la concesion de los
aparatos RCA Victor. Cuando llegé a Monterrey en 1919, comenz6 a instalar la primera
estacion radiofénica del pais; cabe destacar que en aquel entonces no habia reglamento

alguno porque ain no existia este medio en América Latina.
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Su primera comunicacion la obtuvo un 9 de octubre de 1921, la emision
la realizé desde la sala de su casa que habia acondicionado como cabina con alfombras y
cortinas, transmitiendo desde las 20:30 a las 24:00 horas. El auditorio se reducia a dos
personas, a las cuales se les habia entregado un receptor de galena que €l mismo habia

construido.

Como podemos darnos cuenta la radio ha side desde sus inicios para
Monterrey motivo de orgullo y un suceso importante que atafie a todos los habitantes de

esta regicn, ademas de ser parte de la vida de todos los regiomontanos.

2.3.2: Mensajes persuasivos en los medios masivos de comunicacion:

Con la gran cantidad de comunicacion que tenemos durante todo el dia es
natural que alguna vez se nos antoje comer una rica hamburguesa en el Carl’s Jr. ** | o
que no sabemos porque tenemos muchas ganas de tomarnos una Coca-Cola™® bien fria,
si no es que una Sol ™ bien helada. Entonces nos preguntamos ;Porqué se me antojé una
hamburguesa o un refresco cuando puedo comer en casa con agua fresca de [imdn?, pues
la respuesta estd en los mensajes persuasivos a los qQue constante mente estamos

€Xpuestos.

“Los mensajes persuasivos se emiten con €l proposito de convencer, crear

opiniones o cambiarlas ¢ incitar a los receptores a realizar determinadas acciones” (7).
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De esta manera los mensajes persuasivos pueden funcionar y los
podemos encontrar de dos variedades., la primera son los mensajes persuasivos que
intentan modificar la actitud del receptor referente a determinado producte con fines
lucrativos y es conocida como publicidad y la segunda que tiene el mismo objetivo pero

con fines culturales, politicos, sociales 0 religiosos y yue se conoce como propaganda.

La propaganda es un producto ideoldgico y en los medios masivos de
comunicacidén enconiramos mensajes propagandisticos referentes a la practica de algtin

deporte, el dejar los vicios, la unidn familiar, la invitacién a orar en familia, etc.

2.3.3: Efectos de los medios masivos de comunicacidén:

Mucho se ha especulado en relacidn a este tema por demds interesante
para comunicologos, sociologos y estudiosos de los fenémenos sociales. Se han
realizado investigaciones, tesis y andlisis referentes a los efectos que tienen los medios

masivos sobre los receptores.

Se ha juzgado muchas veces que los medios masivas, entre ellos la
television y el cine, han ido modificando la conducta de los nifios y adolescentes de esta
generacién tornandolos mas agresivos que en pasadas generaciones, y se cree es debido
al alto contenido de violencia en los programas y peliculas que transmiten en televisién
y en cine. Lo anterior es parcialmente cierto puesto que se presentan a los receptores, en
este caso nifios y adolescentes, como vasos vacios a los que se llena con la informacién

que reciben de estos medios de manera total y aplicando tode lo recibido por los medios
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a su vida diaria sin cuestionarse si la informacién que reciben es buena o uatil para una
sana socializacion y sin tomar en cuenta el contexto social en el que estan viviendo, la
situacién en el lugar en el que viven, si percibe violencia intra familiar, si ha sido
victima de algiin acto violento, etc. factores que tienen mayor peso violento psicolégico

que los programas de television y cine.

“En lugar de ello, suponemos que la base definitiva de la influencia de los
medios se encuentra en la naturaleza de las interdependencias entre ellos y los otros
sistemas sociales, y en como tales interdependencia moldean las relaciones del publico y

les medios™ (8).

Con lo anterior no se le resta el peso de responsabilidad a los medios
masivos, que bien deben tratar de transmitir valores sociales y culturales para una
armonia en Ia sociedad, sino concienciar a los interesados en los efectos de los medios
masivos en las personas para estudiar el fenémeno de forma general y tomando en
cuenta el contexto socio-cultural para lograr un resultado mas completo que sélo

estudiando a los medios masivos.

Con efectos de los medios masivos en las personas estamos aludiendo a
“la ampliacién en los sistemas de creencias de las personas que los nuevos medios
aparejan; la formacidn de actitudes frente a un constante flujo de nuevos temas; a sutiles
cambios en el sentimiento individual y colectivo que pueden ser vistos en las acciones

de los individuos; a una cantidad de otros cambios en todo el Ambito social” (8).
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Para entender de manera mas ordenada enunciaremos algunos efectos que
nos presentan De Fleur, M.L. y S. Ball-Rockeach en su libro “Teorias de la
Comunicacion de Masas” (1982) presentando un esquema muy ilustrative que divide los

efectos de los medios masivos en tres: efectos cognitivos, afectivos y de conducta.

(Figura 1.)

SOCIEDAD MEDIOS
{(Varia ¢l grado de 4|  (Varia la cantidad y Iz
estabilidad estructural) centralidad de las funciones
de informacién)

A\ a

PUBLICO
(Varia &i grado de dependencia respecio
a la informacién de los medios)

EFECTOS
Cognesitivo
Afectivo
De conducta

Figura 1: Efectos de los Medios Masivos.

Efectos cognitivos: Se refieren a los sentimicentos de ambigiiedad en las

personas, a sus actitudes, creencias y valores.

Ambigiiedad: “Puede producirse porque las personas carezcan de la
suficiente informacion para comprender el sentide de un suceso, o porque catezcan de la

informacion adecuada para determinar cudl es la correcta entre diversas interpretaciones

posibles de un hecho” (3).
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Un ejemplo de este efecto lo podemos encontrar cuando por medio de la
television o la radio nos enteramos que hubo un terremoto en la ciudad de México, que
fue a las 6:00 de la madrugada y que tuvo 6 grados en la escala de Richter de intensidad.
La informacion que recibimos nos crea una sensacion ambigua al desconocer mds datos
del suceso, si hubo colonias afectadas, cuantos lesionados, etc. Esto hace que el receptor
busque mas informacidn en los medios para tratar de calmar esa ansiedad que le da la

ambigiiedad.

Formacion de actitud: En los dltimos afios hemos visto un cambio en
nuestro estile de vida, los limites de velocidad han cambiado, la preocupacion de la
gente por la ecologia, por la crisis econémica, por ia salud del Papa, etc. Estos y otros
temas han ido cambiando la actitud de la gente hacia su entorno, las personas que
vivimos en Monterrey ya no tenemos ia misma idea del Partido Accién Nacional (PAN)
que hace tres afios, lo que representa Gloria Trevi ha sido fuertemente atacado por los

medios y ha cambiado nuestra percepcién y actitud ante su imagen.

“Sin embargo, estos procesos psicolégicos y sociales desempefian
probablemente un papel mas importante para determinar el contenido especifico y la
intensidad de las actitudes formadas que para concretar cudles seran los hechos, las

personas o los objetos que serian probables candidatos a una formacion de actitudes” (8).

Fijaciéon de agenda: Este efecto tienc relacién con ws programas
televisivos, radiofénicos o de cualquier medio masivo que preferimos en lugar de otros,

esto es debido a nuestra personalidad, preferencias y actividades que tenemos cada
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individuo. Se pensaba que los receptores teniamos cualidades iguales al momento de
recibir todos los mensajes de los medios masivos y por lo tanto era un publico
homogéneo el que recibia la informacion, lo cual se ha comprobado por estudios
cientificos sociales que no es posible, ya que el individuo a pesar de formar parte de un
bloque que seleccione casi la misma agenda, en cuanto a programacion de medios
masivos, se¢ encuentran diferencias de preferencias debide a la personalidad de cada
individuo receptor, lo cual no deja de agrupar individuos con agendas similarcs en

cuanto a gustos y preferencias de programacion.

“No todas las personas son uniformes en su respuesta gue sobre un tema
dado presenten Jos medios; esto ha sido comprendido por cientificos sociales desde la
formacion inicial de la teoria de las diferencias individuales. La gente selecciona
material en los medios. de formas previsibles, que se relacionan con las caracteristicas

de su personalidad, con sus problemas y sus necesidades” (8).

Ampliacién: este efecto se refiere a la ampliacién en el sistema
de creencias de los individuos aumentando las categorias o modificandolas. A este
sistema pertenecen la religién, actividades recreativas, ecologia, trabajo o familia
haciendo ver que en otras partes del mundo exislen diferentes formas de valorar las
cosas o los fenémenos y ampliando, segin los intereses y las necesidades de cada

receptor, los sistemas de creencias.

A manera de ejemplo: durante la década de los noventas se pudo observar

un gran incremento en los anuncios y pragramas con temas ecoldgicos y las personas
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estaban mas interesadas en aprender que estaba pasando con la ecologia tanto nacional

como global y como podriamos ayudar a detener la erosion causada.

Valores: Antes de presentar que efectos causan los medios en los valores
de los receptores plantearemos Ia definicién de estos como [o manejan M.L. DeFleur y

S.Ball-Rokeach en su libro “Teorias de la Comunicacion de Masas” (1982).

“Estos pueden ser definidos como creencias muy bésicas de las personas
respecto a estados finales y deseables de la existencia (por ejemplo la salvacién, la
1gualdad, ia libertad) o modos preferidos de la conducta (modestos. tolerantes, capaces)”

(.

Estos valores que la sociedad ha establecido comoe lo aceptable y lo no
aceptable han formado parte del desarrollo de los individuos, que al contacto con lo
medios masivos pueden llegar a reafirmarse o a cuestionarse. Estos valores cuando estan
bien cimentados no son faciles de trastocar, pero si se llegan a cuestionar cuando son

presentados por los medios de una manera diferente.

Efectos afectivos: En este tipo de efectos se analizaran los procesos
afectivos conocidos en categorias como los sentimientos y emociones. Esios procesos
rara vez han sido analizados para saber de que manera afectan los medios masivos de

comunicacion , si afectan en sus temores, en su forma e wnar, en sus diversiones, etc.
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Estos efectos se dividen en:

(19

Desensibilizacion: Se ha formulado la hipdtesis de que una
frecuentacion prolongada de un contenido violento en los medios llega a producir un

efecto de aturdimiento o desensibilizacion” (7).

Se cree que al estar expuesto durante mucho tiempo a escenas violentas
se va perdiendo la sensibilidad sobre todo al ver algun accidente o escena tragica en la
vida real, se cree que el individuo dejard de sentir ese instinto de ayudar a su propia
especic.

Miedo y ansiedad: “El miedo, la ansiedad y la ocasional obsesion de
usar armas de fuego contra una multitud, son ilustraciones de algunos efectos afectivos

que pueden ser investigados™ (7).

Los habitantes de las zonas rurales, quienes dependen mayormente de los
medios para obtener informacién acerca de las zonas urbanas mas proximas crean una
expectativa de referencia conforme escuchan o ven en los medios la informacién
referente a la cindad a la que desean emigrar y, como en las noticias vemos los
acontecimientos mas significativos y espectaculares, se forma una visién parcial de la

ciudad o el fenémeno en cuestion puesio que no se tiene otro punto de referencia.

" Este fendmeno criminal y patolgico se ha producido con cierta frecuencia en Estados Unidos durante
las tiltimas décadas. Ha recibido asi una designacion propia, utilizada en el texto original: la
“tiggerhappines”, gue cabe traducir como “la felicidad del gatillo™.
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Moral y alineacién: “El miedo, la ansiedad y la ocasional obsesion de
usar armas de fuego contra una multitud, son ilustraciones de algunos efectos afectivos

que pueden ser investigados”™ (7).

2.4: El proceso de comunicaeioén:

Antes de adentrarmos en el proceso de comunicacién seria conveniente

definir el concepto de comunicacion.

Dianamente utilizamos la palabra “comunicacion” o “‘comunicar” en
frases como: -Me comunico contigo en la tarde, porque tu teléfono estaba incomunicado
en la mafana- en esta frase la palabra comunicar o comunicacidn esta usada en un
contexto en el que el medio de comunicacion serd el teléfono. De igual modo podemos
escuchar frases como: -Este pasillo comunica con la recdmara y esta puerta comunica a
la cocina.-. En este sentido Ia palabra comunicar y comunicacién estan en un contexto en
el que quiere decir que conectan con o conectan a determinado espacio fisico. Pero en

esta ocasion necesitaremos una definicién que se aplique a las relaciones humanas.

Entenderemos a la Comunicacién * ...como el acto de relacidn entre dos o

mas sujetos, mediante el cual se evoca en comun un significado” (9).

En las relaciones humanas cucontramos desde demostraciones afectivas anélogas con
algunos animales hasta complicados signos y simbolos como en la misica y la literatura

que sélo la raza humana hemos podido crear.
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Parte importante de la comunicacién en las relaciones humanas son los
signos “llamaremos signe a la combinacion del concepto y de la imagen acustica. Es

decir el signo es la combinacion de dos elementos: significado y significante™ (9).

Al hablar de significado y significante nos referimos que en todo proceso
comunicativo existen, como un gjemplo podemos plantear al significado como la imagen
que representamos mentalmente al captar a un significante y el significante es el

elemento significativo, una flor, algo suave, un texto, una letra, un dibujo, etc.

Estos dos elementos fungen como parte indispensable en el proceso de

comunicacion.

Para mostrar como funciona y las partes que lo componen tomaremos de referencia el
modelo que nos presenta Saundra Hybels y Richard L. Weaver en su libro “La

comunicaciéon” (1982). (Figura 2).

Canal
el 3 \
Fuente Ruido Receptor

N o

Retroalimentacion

Figura 2: Proceso Comunicativo
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Este proceso consta de cuatro elementos base para su funcionamiento, los
cuales son:
La fuente: representa a la persona o personas que originan el mensaje. Si
un conferenciante estd dando una conferencia, el o eila es la fuente. En consecuencia

vemos que la fuente puede ser una sola persona o una institucion 0 organizacion.

El mensaje: es la comunicacion que la fuente estd enviando; por ejemplo

la conferencia o las noticias.
EI canal: es el medio por donde la comunicacion es enviada. Los canales
incluyen palabras dichas, gestos, expresiones faciales, palabras escritas, ondas, peliculas,

efc.

El receptor: Es la persona o personas a las que se envia el mensaje. Al

igual que ocurria con la fuente, el receptor puede ser una sola persona o muchas.

La retroalimentacién: Es un proceso doble, ya que es la respuesta que el

receptor facilita a la fuente y la respuesta que la fuente devuelve al receptor.
2.5: Premisa sobre Ia cultura neoleonesa:

Es interesante el cuestionarnos a nosotros mismos sobre la identidad de

nuestra cultura, el jcébmo somos?, ;qué hacemos?, ;cémo lo hacemos?, jcon qué y
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nuestros aciertos y nuestras fallas, pero finalmente entendernos y ubicarnos en un tiempo

y espacio como una cultura dindmica y cambiante.

Recordemos aquella pelicula en la que Pedro Infante representaba a un
tipo franco, trabajador, fuerte, sincero, algo rudo, hablando muy golpeado y hasta un
poco burdo, con sombrero de cuero, botas y una chamarra de cuero y que tenia un

compaiiero que le llamaba “el piporro” que era un viejo que fungia como “achichincie

de este personaje.

Estos personajes han llevado una identificacion del nortefio a nivel
nacional e incluso internacional identificandolos como personas fuertes para el trabajo,
caracter recio y sincero, honestos, ahorrativos, administrados, emprendedores y muy
francos al momento de entablar una relacién ya sea laboral o amistosa, ademas de contar
con un fono peculiar de hablar entre dienies , muy rapido y con terminacidén golpeada,
incluso algunas veces se piensa en otros estados de la republica mexicana, cuando se
tiene contacto con otras personas ajenas a esta identidad neoleonesa, gue el nortefio

habla como si estuviera enojado.

Pero... ;Qué es nuestra identidad?. Para responder a esta interrogante
citaré un parrafo de Rolando Guerra, que a mi juicio queda perfectamente con lo que
quiero expresar, quien participé en el libro “Jornada de Identidad Nuevoleonesa. Cultura

y Sociedad” (1993):
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“;La identidad que es? Es la identificacién con la virgen de Guadalupe, la de
san Juan de los lagos, Fatima o Lourdes o Maximiliano de Kolbe o la del chorrito o
incluso al Nifio de la Loma Larga, iniciando en los afios turbulentos de la liga 23 de
septiembre y la muerte de Garza Sada en el 73, o los bailes de moros o cristianos
denominados chicaleros de San Francisco en Galeana, Santo Domingo en San Nicolis o

el viernes samo de la Dolorosz en Hualahuises, o la entrega de cera en el sur.”

“.Qué es nuestra identidad?, Es el Mc Donald’s, Samborn’s, Vip's, la
hamburguesa, aparte del taco, de la toritilla de harina, del machacado, de las glorias de
Linares, de los jugos de Montemorelos , del pan ;0 el prd?, de Bustamante, de la carne
asada a pesar de Vasconcelos, remember “la culiura termina cuande empieza la came
asada”. Son cabritos, las rifonadas o las fritadas; la carta blanca, la indio, y la topochico,

la pep y la doblecola.”

“;Qué es nuestra identidad? Escuchar el canal de las estrellas, a 24 horas o
Hechos con Alatorre, o es ir a una exposicion de Galan en MARCO, es las idas a
MacAllen, es leer Makiavelo o Cony De Lantal en Ef Norte, ver en el canal 12 a Rémulo
Lozano los domingos en la mafiana o sentir el profundo andlisis periodistico que realiza
Gilberto Marcos; es ir a echarnos unas cheves y ver perder a los Sultanes y los Rayados

0 esperar que se vayan a la segunda division los Tigres.”

“iQué es nuestra identidad? Pensar que venimos de sefarditas y buscar en
nuestro arbol genealdgico exclusivamente nombres de Trevifio, Garza, Canales, Chapa,
Rodriguez v a lo mejor algiin Sada. Buscamos el color incluso en el pintar de rubio a las
mujeres nortefias s cotidiano, <5 sélo verlo en la salida de uno de los colegios de la

colonia del Valle, muchos nifios con peio negro y la mayor parte de las sefioras con pele
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borrados?”

“;Qué es nuestra identidad? Pasearnos en las discos, en la macroplaza, en la
calle Morelos, pues en la Alameda ya no se habla espafiol; es ir a ver el “buen cine” de
Rambo y los Mr. Frogs, o al Chili’s 0 minimo a pasearnos al clima de las Galerias. Es ir
al Blanquita con Fufurufo o al Elizondo a escuchar a Serrat. Es divertirnos en el

Reforma o a la Presa de la Boca o al Rio Ramos de perdido.”

“Que es nuestra identidad? Son los desfiles de la CTM y la CROC, es el gran
movimiento Cardenista ¢ la guerra delos cristeros, de la revolucion violentada eiiminade
al templo de San Francisco, o es ¢l acople de los grupos industriales, el sindicalismo
blance de los independientes; es la particular conciencia obrera, y la lectura de nuestra
historia para indicamos nuestro destino manifiesto, “el trabajo como valor” er beneficic

de los grupos industriales.”

“(Qué es nuestra identidad? Es el permitir discordar con el centro, pelearnos con
él piblicamente, y en las noches tener amorios tormentosos, es enorgullecernos de la
prosapia de nuestros expresidentes; del servilismo de nombrarlos hijos predilectos y de
aceptar que un diputado por la ciudad de México nos gobierne. De esperar que ¢l dedo
mayor decida desde el centro, s6lo recordar a Farias, Zorrilla, Martinez Dominguez,

Trevifio y yo s6lo sé que no sé nada.”

*Qué es nuestra identidad? Buscar vivir en la colonia, estudiar en el Tec, o en
San Roberto, visitar Six Flags o irnos a la Isla en Semana Santa, o vivir en el Fomerrey

25, estudiar en la Uni o irnos a la macroplaza por un elote; es participar en el PAN o con
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Beto Anaya o con Gloria Mendiola. jEs la comida del Hawai 5-0 0 en la Noriao es la
Taqueria Juarez, el Palas o las tostadas de la Siberia?, jes el vestido de los Barateros de
México, de la Pulga o de Liverpoeol?, es la misa en San Francisco, la visita al Niiio
Fidencio o el oficio del Castillo del Rey?, (Es la tocada del Mesdn, en Factores Mutuos
o en los salones Versalles?. Es el cantabar o la cantina; es la empresa o el changarro; es
el banco o la caja popular y el monte de piedad;;es lo central o lo marginal?... ;Qué es

nuestra identidad?”

Es interesante el observar que todos los aspectos antes mencionados y unos
cuantos mas conforman nuestra identidad, somos una cultura plural, tenemos aspectos
tradicionales como el consumo dei cabrito, que cada dia estd mas caro, la carne asada de
los domingos, etc; asi como aspectos modernos que nos hacen tener una multiplicidad de

culturas noresienses.
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CAPITULO 3

ANTECEDENTES

3.1: Antecedentes del 1L.T.E.S.M.
{Instituto Tecnologico y de Estudios
Superiores de Monterrey):

De una manera concreta y cronoldgica presentaré un extracto de la historia del
ITESM, extraida de la pagina web de esta institucion (16) en donde podran encontrar la
informacioén completa, con el fin de ubicamos en el contexto de la institucién y
posteriormente presentaré un extracto de la entrevista realizada al director de la estacion

Frecuencia Tec para conocer los antecedentes de esta estacion.

El 14 de julio de 1943, en la ciudad de Monterrey, Nuevo Ledn un grupe de
empresarios encabezado por Don Eugenio Garza Sada constituye una sociedad civil,
sin fines de lucro, con el propésito de fundar uina institucién educativa particular con el
mas alto mivel académico. Esta sociedad civil, Ensefianza e Investigacion Superior, A.C.
(EISAC), es la que auspicia al Instituto Tecnoldgico y de Estudios Superiores de

Monterrey (ITESM), fundado el 6 de septiembre de 1943.
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La primera organizacion del Tecnaldgico esta conformada por cuatro divisiones
basadas en: La Escuela de Estudios Contables y La Escuela de Ingenieria. Las primeras
carreras en ofrecerse son: Contador Publico, Ingeniero Industrial Quimico,
Ingeniero Industrial Administrador, Ingeniero Industrial Electricista e Ingeniero

Industrial Mecanico.

En febrero de 1944 el nimero de alumnos del ITESM aumenta de 350 a 452,

mientras que el total de profesores, todos ellos de planta, pasa de 14 a 33.

El Borrego, simbolo del Tec, es adoptado por los estudiantes como mascota en
1945. Este mismo afio se bautiza con ese nombre a un periédico v a una orquesta

estudiantil.

En este afio 1948 el Tecnoldgico es la primera institucion educativa en México
que imparte cursos intensivos de verano. Los alumnos pueden llevar cursos remediales,

adelantar materias o simplemente ponerse al corriente en sus estudios.

En septiembre de ese afio se inaugura la Escuela de Agronomia.
Se funda la Sociedad Artistica Tecnolégico (SAT), con la presentacién de la Orquesta
Sinfonica de Xalapa. El departamento de Humanidades publica la revista "Trivium", con

informacion sebre filosofia, historia, narrativa y poesia.
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A finales de este afio comienza a operar "La Carreta”, fuente de sodas que en un

principio ofrecio también los servicios de peluqueria y aseo de calzado.

1951: El 17 de julio, el Presidente Miguel Aleman Valdés inaugura el Estadio
Tecnolégico. Para su construccion se obtuve un fondo de mil aportaciones de mil pesos

cada una, a cambio de pases vitalicios para los eventos que se celebraran en él.

El 7 de diciembre, el ITESM da un paso importante en su proyeccion
intemacional cuando sus estudios son acreditados por la Southern Association of

College and Schools (SACS) de los Estados Unidos de Norteamérica.

1952: El Presidente Miguel Aleman Valdés expide el decreto en el que se
reconoce de manera oficial la validez de los estudios realizados y de los titulos

expedidos por el Instituto Tecnolégico y de Estudios Superiores de Monterrey.

1953: Se termina la construccidn del primer edificio del campo experimental de

Apodaca, destinado para albergar oficinas, aulas, laboratorios y un almacén.

En julio de este afio se termina de construir el mural disefiado por Jorge Gonzalez
Camarena para el edificio de la Biblioteca. El mural que se ha convertido en uno de los
simbolos mas representativos del Tecnologico- se basa en la mitologia precortesiana y

representa el iriunfo diario de la cultura y el trabajo. Junto con €l mural, son terminados
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también los mosaicos que estan colocados en los descansos de la escalera del vestibulo

del mismo edificio.

1955: Este afio se abren las catreras de Ingeniero Quimico Administrador (1QA)
y Licenciado en Economia (LEC). El ITESM se convierte en la primera institucion

mexicana cn ofrecer estudios de economia a nivel profesional.

1956: En abril se comienza a construir el edificio de Aulas 111, destinado a alojar
a la Escuela Preparatoria. El ITESM cuenta ya con 3,000 alumnos, 800 de ellos

residenies dentro del propio institute.

1959: El ITESM es seleccionado por la Administracién de Cooperacion
Internacional (ICA), dependencia del Gobierno Federal de los Estados Unidos, como
centro de educacion y adiestramiento para sus alumnos becados que hablen el idioma
espafiol. Esta seleccion es indicativo del prestigto internacional adquirido por el Instituto

en sus primeros afos de vida.

1960: El 14 de marzo, el Presidenie de la Republica, licenciaau Adolfo Lépez

Mateos, inaugura la segunda fase del edificio de Aulas II. Este mismo afio se inauguran
las demés construcciones iniciadas en 1959, ademds del edificio de Estudiantes VI y las

Escuelas Taller.
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1961: Se pone en operacién la Escuela de Graduados, en la que se ofrecen
maestrias en Ingenieria Civil, con especialidad en Estricturas; en Fisica, con
especialidad en Electrénica; en Quimica, con especialidad en Quimica Organica y en

Ingenieria Eléctnca.

1962: El trigésimo octavo semestre de operaciones del ITESM da inicio con mas
de 5,000 alumnos inscritos. En este afio se concluyen dos edificios més del conjunto

conocido como "Residencias”.

1963: A principios de este afio, el FTESM otorga su poimer grado académico de

Maestria, en la especialidad de Ciencias Quimnicas.

1964: A principios de este afio comienza la construccidon del gimnasio del
ITESM. Su disefio vanguardista permite alojar comodamente a mas de 3,000

espectadores.

A finales de mayo se anuncia la apertura de la Escuela de Graduados en
Administracion y la de una nueva carmrera: Ingeniero Bioquimico en Tecnologia de

Alimentos y Ciencias Maritimas.

1971: El deporte en ¢l ITESM recibe un gran impulso con el primer triunfo de

los Borregos Salvajes del Tec en el Campeonato Nacional de Futbol Americano.
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1973: El tragico fallecimiento de Don Eugenio Garza Sada, fundador del
ITESM, pone una nota de luto a los festejos del Trigésimo Aniversaric de la fundacion

del Instituto.

El primero de octubre, el Consejo de Directores de Ensefianza e Investigacion
Superior, A.C. designa a Don Eugenio Garza Lagiiera como nuevo Presidente de esta

asociacion.

1974: Comienzan a funcionar las instalaciones del edificio de Aulas V, dedicadas
a aibergar salones de clase, oficinas y laboratorios de la camrera de Licenciado en
Ciencias de la Comunicacién. Aulas V es el primer edificio del campus con un auditorio

con capacidad para 150 personas.

1975: El Senado Académico acuerda suprimir la elaboracidon de tesis y la
presentacion del examen profesional como requisitos formales para obtener un titulo

profesional del ITESM.

1981: En este afio se instituye el Campamento de Verano, cuyo objetivo es
propiciar un ambiente que fomente la creatividad en los nifios ¥ su inquietud por la

investigacion,

Se integran al Sistema ITESM las Unidades Tampico y Central de Veracruz,

formando asi 18 campus foraneos, sin incluir las instalaciones situadas en Monterrey.
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1985: Arranca el Programa de Tecnologia Avanzada para la Produccion con el
objetivo de orientar la investigacion hacia la busqueda de soluciones para los problemas
que mas afectan a la comunidad, y al mismo tiempo formar profesionales que puedan ser

agentes impulsores del desarrollo social y econdmico.

1986: Con motivo del Mundial de Futbol "México 86" se realiza una ampliacién

al Estadio Tecnolégico.

1989: El presidente Carlos Salinas de Gortarl inaugura las instalaciones y el

equipo del Centro de Tecnologia Avanzada para la Produccion.

1993: Se celebra el 50 Aniversario del Instituto Tecnoldgico y de Estudios

Superiores de Monterrey.

1995: E] miércoles 22 de febrero de este afio se rompe un Récord Guinness en
el Campus Monterrey, al plasmarse 10,486 huellas de manos en un gran mural. El
evento fue realizado per la Aseciacion Internacional de Estudiantes de Ciencias

Econdmicas y Comerciales (AISEC

1596: El 26 de febrero se inauguré en el Campus Monterrey la Coleccion
Ignacio Bernal de Libros de Historia de México, donado al Tec de Monterrey por el

grupo empresarial CEMEX.
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3.1.1: Antecedentes de la estacion radiofonica Frecuencia Tec:

Extracte de la entrevista con el Lic. Jorge Enrique Gonzdlez, Director de
Frecuencia Tec, si desea ver la entrevista completa le sugiero buscarla en la seccion de

Apséndices.

-“Pues realmente yo fui el iniciador y realmente me daba mucho la iniciativa de
empezar con este proyecto pero me habia topado con algunos problemitas en el area
presupuestal en los permisos del Tecnologico hasta que vendi bien la idea al Tec y
después ya mé la acepiaron, y realmente yo empecd sélo con todo el proyecio hasta gue
ya empezamos con la cuestién téenica y operativa y fue cuando me empecé a hacer de
un equipo de trabajo. Estaba yo en la direccion de comunicacion cuando empezamos a
echar a andar el proyecto y crecid tanto y tan repentinamente que el rector del campus el
Ing. Ramnon de la Pefia decidié dejarnos como una unidad organizacional independiente,
entonces hacerse independiente quiere decir que dejara de ser un proyecto departamental
y coincidié con la culminacion de mi segundo periodo como director de departamento y
entonces ahi estuve con la coyuntura y trato de seguir con el departamento iniciandome
en la direccidn del radio. Este es un proyecto que es como un hijo mio vy pues decidi
venirme a la estacion de radio; pero sigo como maestro dando clases en el departamento

de comunicacion pero organizacionalmente estoy dentro de Frecuencia Tec.”-

Misién: Promover el desarrollo social, ambiental y econémico de nuestra
comunidad con una perspectiva de futuro partiendo de nuestra realidad, lo que en la

Misién del Tec se ha llamado desarrollo sostenible.
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Para dar cumplimiento a su mision, Frecuencia Tec, consciente de su
responsabilidad social, con el esfuerzo organizado y la participacion directa de alumnos

y maestros del Instituto ha fijado los siguientes objetivos prioritarios.

Objetivos: Satisfacer las necesidades de informacion mediante la realizacién de
programas radiofonicos que contribuyan al desarrollo sostenible de la comunidad, siendo

un vehiculo de experiencia de alumnos y profesores.

Complermentar a través de la practica radiofénica, el aprendizaje para las areas de

Comunicacion, Informacién y Telecomunicaciones.

Crear un vinculo de comunicacidén con la comunidad, para que esta manifieste

sus necesidades en el ambito cultural, de salud, empresariales y de ciudadanos.

Difundir a través de las transmisiones, los proyectos de investigacion, innovacién
y competitividad, asf como dar a conocer informacién de las carreras profesionales,

programas de posgrado y actividades extraacadémicas que se realizan en el Instituto.

Aplicar férmulas de produccidn v programacion radiofénica que a la vez que

informen, eduquen y orienten, sirvan como fuente de entretenimiento al auditorio.

Propercionar al auditorio una opcidn de radio diferente a través de la difusién
clara y honrada que promueva conocimientos, valores, formas de vida ¥ que apoyen a la

comunidad regiomontana en sus actividades.
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Indicadores: Para la evaluacion de las metas en Frecuencia Tec, se establecen

los siguientes Indicadores.

1.- Presencia en la comunidad (ratings) Para establecer una real comunicacién
es necesario contar con un piblico a servir, por lo tanto, el cautivar auditorio es meta

primordial.

2.- Percepceién de utilidad por los radiocescuchas. Se podra evaluar por medio
de la retroalimentacion que se dé. identificacién con el Tec. Esto se logra con la

proyeccion y promocion de toda actividad relacionada con el Instituto.

3.- Participacion de alummnos y profesores. El nimero de participantes en
produccidn, direcctdn, conduccion y operacién es un buen indicador de la presencia de

Frecuencia Tec en el Campus.

4.- Reconocimiento interno de Frecuencia Tec como mecanismo de difusidn.
El uso de los servicios de la estacién para promover las actividades de las diversas
dependencias organizacionales del Instituto, es indicador importante para medir la

presencia de la estacion en el Tecnolégico.

Politicas: Para la organizacién de las diferentes actividades de la estacién, se han

establecido las siguientes politicas y restricciones

1.- Se dara prioridad a los alumnos y maestros del Instituto a participar en la
participacion de la produccion, conduccién y operacion de ia estacion, debiendo se
presentar por escrito su propuesta de programa o actividad, la cual tendra que ser

aprobada para su incursién en la estacién.
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2.- Los conductores e invitados de los programas, deberan guardar una conducta

adecuada dentro de las instalaciones y manejar un buen nivel en el uso del lenguaje.

3.- La direccidn de la estacion se reserva el derecho de aceptar o rechazar
propuestas de programas, asi como de retirarlos de la transmisién o reubicarlos de

horario.

4.~ Mantener un total respeto en las relaciones interpersonales dentro de la

estacion.

5.- No hacer uso de la estacién como medio publicitario.

Restricciones: Condiciones en la otorgacidén del permiso gubernamental para
Frecuencia Tec tanto técnicas y operacionales (Secretaria de Comunicaciones y

Transportes), como las de contenido (Secretaria de Gobernacién).

La informacion antes mencionada se extrajo de la pégina web de esta

estacion (17).
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CAPITULO 4

PRESENTACION DE LA PROPUESTA DEL PROGRAMA
DE RADIO “CAFE DE OLLA”.

4.1 Definicién de] problema:

Debido a la gran influencia de valcres culturales exiranjeros, predominantemente
estadounidenses, en nuestra ciudad y a la cada vez menor cantidad de aspecios culturales
propios de nuestra region se considera necesario retomar aspectos culturales que se han
quedado sin mencionar como es el caso de platillos tipicos regionales, lugares, vestido,
leyendas, historias, etc.; con la finalidad de crear una identidad mas s6lida del neoleonés.
Por lo anterior el presente proyecto plantea la necesidad de difundir la cultura regional
en Monterrey y su area metropolitana haciéndela ver como algo atractivo y divertido,
con lo que se espera lograr en un futuro el conocimiento y gusto por aspecios de nuestra

cultura regional.

Sin embargo el tiempo que se dispone para crear este proyecto es muy corto y se
requiere de mucho tiempo para ver los resultados finales, por tal motivo se tendra que
recurrir a clementos que se tengan proxXimos; en este caso la estacion de radio

Frecuencia Tec mediante un programa de radio de media hora y las téenicas de medicidn
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de “raiting”* que ellos utilizan para estudiar el comportamiento de los radioescuchas

comparandolos con las otras estaciones de Monterrey y su drea metropolitana.

4.2: Objetivos:

1.- Conocer el proceso de preproduccion y produccion de un programa radiofénico de
difusion cultural antes y durante las transmisiones.

2.- Lograr el interés del publico hacia los valores, tradiciones y costumbres del noreste
de México,

3.- Aplicar ios conceptos aprendidos en las materias de la maestria en el programa
radiofonico,

4.- Apoyo para futuros proyectos que deseen emplear la radio como medio para difundir

fa cultura.

4. 3: Justificacion:

Es importante la participacidén activa en los medios masivos de comunicacidn
para la difusion de la cultura popular regional mediante programas que aporten
informacién que permita crear un lazo entre los valores culturales tradicionales y los

nuevos valores logrando asi la trascendencia de nuestra propia cultura popular.

* Raiting : Porcentaje de sintonia de un programa en un momento dado, medido contra la tolalidad de aparatos
encendidos ¢ apagados. Incluye también el desperdicie de los medios.

L4818
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Este trabajo muestra una de las formas en que se puede crear difusién de la cultura

popular mediante un medio masivo auspiciado por el L.T.E.S.M, (Instituto Tecnolégico y

de Estudios Superiores de Monterrey).

4. 4: Preguntas de Investigacion:

1.- ;Como es el proceso de realizacion de un programa radiofonico de difusion

cultural antes y durante las transmisiones?

2.- ;Codmo lograr el interés del poblico hacia los valores, tradiciones y costumbres del

noreste de México.?

3.- ¢;Como aplicar los conceptos aprendidos en las materias de la maestria en el

programa radiofénico?

4.- ; Cuéles son las areas de oportunidad en cuanto a conocimiento se refiere para

proponer futuras mejoras en la curricula de la maestria?.

4. 5: Delimitaciones:

Se llevé a cabo un registra de las transmisiones del programa comprendidos entre
¢l 16 de Enero al 20 de Marzo del 2001 tomando como base conceptos aprendidos en las
materias de: Teoria de la Cultura, Seminario de Culturas Regionales, Préacticas

culturales, Culturas populares, Proceso grupal y Politicas Culturales. Estos conceptos,
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los cuales se definiran mas delante, son: cultura, cultura popular, cultura regional,

politicas culturales, enculturacion, relativismo cultural, etnocentrisme, 1maginario social

€ Imaginario grupal.

4,6 Limitaciones:

Se tomaron en cuenta aquellos elementos y situaciones que directa o
indirectamente se interponen para llevar a cabo este proyecto, por mencionar algunos
son: la programacion previa de la estacién Frecuencia Tec que asigné un horario
preestablecido al programa, restricciones que la misma estacién demanda de cada
programa (anexos), la falta de experiencia en el ambito de la radiodifusién por parte del
equipo del programa y el imaginario social sobre la difusion cultural de la region que en

su mayoria esté catalogada como una actividad poco practica e improductiva.
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CAPITULOS

METODOLGGI{A PARA LLEVAR A CABO LA PROPUESTA.

La metodologia que se utilizd no estaba preestablecida por lo tanto fue
necesario construirla paso a paso sigwmendo la idea en el proceso natural del problema, es
decir una metodologia que apareniemente se ajusta de manera natural al desarrollo de
cada paso del presente problema, por lo que en el presente capitulo la planteo como una

alternativa metodologica para futuros proyectos en humanidades y ciencias sociales.

El primer paso fue tener una entrevista con el Lic. Jorge Gonzélez,
director de Frecuencia Tec, para conocer log requisitos para proponer un programa
cultural en la estacién de radio que abordara temas culturales de la regién noreste de

nuestro pais.

Esta entrevista se llevd a cabo dando como resultado una lista de
indicaciones que me fueron entregadas, la lista la incluyo en la seccion de apéndices, en
donde aparecen los requisitos y restricciones para €l uso de las instalaciones. Ademas se
me sugirié redactar el provecto en papel v entregarlo en cuanto lo tuviera listo con los

siguientes datos, (el ejemplar lo puede encontrar en la seccién de apéndices):
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Descripcién de programa, objetivo, pitblico meta, horario y duracion tentativa, ejemplo

de emisiones y propuesta de musica si este necesitara.

Como siguiente paso era necesario recopilar informacion sobre los
programas radiofénicos que existen en las estaciones de Monterrey y su drea
metropolitana por lo que se llevé a cabo un estudio de campo en el que diferentes
personas en diferentes parte de la ciudad de Monterrey estuvieran pendientes durante un
dia de la programacién en FM y AM ftransmitida en esta zona y recopilaran la
informacion para saber que clase de programas existen. También mediante las paginas
en Internet de las principales estacicnes de Monterrey y el drea Meiropolitana se

recopild informacion.

Después de anahizada la informacién fue necesario darle una identidad al
nuevo programa radiofénico y este surgié de manera espontanea como : “Espacio
Cultural” a Io que el Lic. Jorge Gonzilez sugirié un cambio, ya que el nombre era algo
serio y poco atractivo. De esta manera se comenzd a buscar un nombre que englobara la
culiura regional norestense de¢ manera atractiva y facil de identificar por lo que se
decidid hacer una lluvia de ideas con un equipo de personas interesadas en la difusion de
la cultura regional. Después de una lista de cinco nombres en los que figuraban “Comeo
somos”, “Cooltura” y “Café de Olla” se escogid esie tltimo por tener mayor pese en ¢l

comun de los radioescuchas, ya que tiene un referente acogedor y familiar.

Seguido a esto se comenzd a crear el equipo de trabajo con el cual se

llevo a cabo el programa. Cabe aclarar que no se recibié ningiin tipo de bonificacion o
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paga por este proyecto por lo que no fue tan facil encontrar voluntarios comprometidos
con un nuevo proyecto cultural; por tal motivo se busco a personas con creatividad y con

una amistad que pudiera darle al programa ain mas dinamismo y agilidad.

El equipo estuvo compuesto por:
Productor:

Héctor Gomez (Productor Multimedia de la Universidad Virtual del ITESM)

Locutores:

1.- Lic. Patricia Anaya (Coordinadora de Produccion y Disefio de DIDE de la
Universidad Virtual)

2.- Lic. Heriberto Garcia (Director del departamento de Asesoria en Disefio Instrucional
de Programas Académicos Satelitales)

3.- Lic. Alejandro Rocha (Disefiador Multimedia y web master de la Universidad

Virtual)

Ya teniendo el equipo formado fue necesario que los integrantes del
equipo se empaparan del proyecto que se tenia en mente realizar y el hacerlos sentir
parte de este proyecto por medio de la estimulacion de ideas y propuestas que surgian en
cada reunion, que generalmente se tenian una vez cada dos semanas los miércoles a

mediodia.

Cuando ¢l equipo estuvo listo fue necesaria la reparticion de

responsabilidades, que funciones debe cubrir el productor, que funciones los locutores,
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las cuales mas delante se explicaran. En este caso especifico el responsable de las
investigaciones, los guiones y los temas recaia sobre mi, ya que como difusor cultural es

mi labor.

Se presentd ante el Lic. Jorge Gonzalez al equipe de trabajo y la
propuesta definitiva, con la cual quedé muy complacido y nos programoé en el horario
del martes de 6:30 p.m. a 7:00 p.m. anadiendo que este es horario especial, va que la

gente sintoniza con mas frecuencia la radio a esa hora.

Cada programa consta de un guion (apéndices) en el que se puede
encontrar claramente la division los tiempos para hacer el programa mds dindmico y
evitar errores. Esto anterior no sucedi6 en el primer programa ya que la inexperiencia
nos llevé a realizar un programa sin guién, resultando este un tanto atropellado en la

locucion.
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CAPITULO 6

;.COMO SE LLEVO A CABO EL PROYECTO?.

6.1: Planteamiento del problema:

En este caso especilico ¢l problema a resolver es encontrar un tema lo
suficientemente atractivo e interesante, con elementos de investigacion cercanos al
investigador, para basar ¢l proyecto de investigacion y a la vez aprender nugvas
experiencias en el campo de la difusién cultural basadas en el aspecto teénico que la
Maestria en Artes aportd, ademas de hacer un andlisis de la estacién de radio Frecuencia

Tec como medio difusor de cultura.

6.2: Nacimiento del Programa de cultura regional “Café de Olla™:

El estar a cargo de la realizacién de un proyecto con fines culturales no
fue nada facil pero teniende 2 una institucién como el Tecnoldgico de Monterrey
brindandote 1a oportunidad se logro, ya que cuentas con el apoyo de una gran institucion

educativa reconocida a nivel intermacional, ademas tienes un compromiso muy grande
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al saber que estas representando a la misma institucion y que hay gente detras del
programa que puede sufrir consecuencias si el programa no resulta como se habia

planeado.

Como fue expresadc anteriormente era necesario hacerse de un equipo de
trabajo en €l que participaban el productor, los locutores y operadores de audio, estos

Gitimos corrieron por cuenta de la misma estacion.

En seguida se dara paso a la explicacidon de las funciones de cada

elemento del equipo.

6.2.1: Funciones del Productor:

El Productor es el encargado de revisar el guion de cada programa con los
miembros del equipo. Este debe tomar en cuenta la duracién del programa y dividir
poniendo prioridades las etapas del programa, asi pondra por escrito la duracién y una
descripcion breve de cada elemento que complete al programa de general. Ademés serd
el responsable de cipsulas, entrevistas, efectos especiales, musica, realizacion de “spot”
promocional, el cual es una grabacién que se realiza fuera del horario del programa con
una duracion aproximada de 20 segundo en el cual se invita al radioescucha de la
manera mas clara y atractiva a escuchar y participar en el programa, indicando

claramente el dia, [a hora, el nombre y la estacion en los que sera transmitido.
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Otro aspecto a cubrir del productor es mantenerse en cabina mientras el

programa esté al aire para hacer indicaciones a los locutores y al operador de cabina.

6.2.2: Funciones de los locutores:

Es probable que se considere la labor de los locutores mds sencilla que la
del productor, lo cual no es verdad ya que el trabajo del locutor es mantener al pablico
interesado mediante una charla amena y medulacién de voz que permita variedad de
tonalidades, ademés de asumir la personalidad del personaje que le corresponde y saber
salir adelante en sifuaciones inesperadas como la falta de un compaiicro o ia

improvisacion.

6.3: Planeacion del programa de cultura regional “Café de Olia™:

Después de crear ¢l equipo de trabajo fie necesarie reunir en varias
ocasiones a todos los miembros del equipo para convertir el concepto que traia en mente
a un programa que fuera atractivo y cumpliera con los estatutos que la misma institucidn
nos planteo desde el principio. Las juntas fueron planeadas y convocadas por un

servidor, asi como la coordinacion del proyecto.

A manera de lluvia de ideas se plantearon varios nombre para el

programa que ya tenia un matiz de personalidad y se acordo que su nombre seria “Café

de Olla”.



61

La razoén por la que se optd por este nombre fue por lo facil de
pronunciar, la simpleza y a la vez lo mucho que representa una taza de café de olla, ya
que en casi toda el area de la republica se merienda pan dulce con una taza de café de
olla; este café tiene la peculiaridad de ser hecho de una manera mas tipica, se pone a
hervir el agua y se afiaden los granos de calé tostados y molidos con una rajita de canela
para que tome un sabor diferente, después se sirve colandolo con un paiio limpio o

colador y se endulza con piloncillo.

Como podemos observar es un ritual muy poco conservado en la regidn
metropolitana de Monterrey, sin embargo quedan algunos lugares en donde se puede

disfrutar de esta bebida.

El significado que guarda el café de olla es sentirse atendido cuando llega
la visita a la casa de un vecino o compadre. Y para darles la bienvenida se les ofrece
café de olla con hojarascas o pan dulce, invitdndolos a convivir y pasar una tarde de

conversacion y convivencia.

Todo lo anterior hizo que el concepto inicial de un programa cultural de
tipo noticiero diera un giro y se tornara humano y popular logrando la personalidad que

se requeria para llevar informacion cultural de manera natural y divertida.
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Se continud con la creacion de tres personajes que participaban

activamente, los cuales fueron:

1.- Doiia Toifia: Lic. Patricia Anaya
2.- Don Chuy: Lic. Alejandro Rocha

3.- Don Beto: Lic. Herlberto Garceia

Cada personaje tenian su propia personalidad tomando como base el
estereotipo de la gente del noreste de la republica que anteriormente se explicd y para
elio se tuvo que hacer un andlisis en medios masivos como las peliculas y obras de
teairo, en las cuales salen a relucir personajes como “Piporre” y los que interpreta la

sefiora Nena Delgado que se han caracterizado por representar personajes regionales.

Es importante mencionar que bacer un programa de radio a nivel regional
requiere de un gran trabajo de planeacion, que mas adelante ¢n esta misma seccion se
describird detalladamente, lo que permite tener un mayor control del programa en el

momento de entrar al aire,

6.4: Caracteristicas de los personajes del programa “Café de Olla”:

Después de contar con los personajes se fue dando personalidad a cada

uno dotandoles de matices y elementos que mas adelante se mencionan.
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Lo que se buscaba era crear un contexto en el que se pudieran discutir
temas de historia, tradiciones, recetas de cocina, leyendas y otros temas de la regién
noreste de la republica mexicana, por tal motivo se penso en una colonia de clase media
sin nombre y con personajes con edad promedio, logrando asi mayor realismo al recurrir
a los recuecrdos del Monterrey antiguo comparados con las vivencias actuales y

proyecciones a futuro.

En el caso del personaje de Doiia Toila, realizado por la Lic. Patricia
Anaya, se requeria de una mujer de aproximadamente 30 afios, trabajadora, ama de casa,
buena cocinera y con un cardcter ameno ademads de ser platicadora y ‘dicharachera”,
este personaje tiene la peculiaridad de saber cocinar y conocer recetas tipicas de nuestra
region. Don Beto, quien era representado por el Lic. Heriberto Garcia, con una edad
aproximada de 35 afios era un hombre trabajador y muy platicador, su caracteristica mds
notoria es la de cuestionar a los otros dos personajes sobre aspectos de nuestra ciudad de
Monterrey. Por 1ultimo estaba Don Chuy, interpretado por el Lic. Alejandro Rocha, este
personaje tenia aproximadamente 30 afios y contaba con la capacidad de atender a los
amigos, recibirlos en su casa y crear una atmoésfera agradable ademas de conocer
aspectos tradicionales de nuestra regién como historias, leyendas y anéedotas contadas
de gente que vivia en regiones del drea metropolitana de Monterrey; frecuentemente las
reuniones eran en casa de Don Chuy quien gustoso tenia preparado lo necesario para

disfrutar de la tarde con sus dos compadres.

Al definir la personalidad de cada uno de los personajes antes

mencionados se continud con la planeacion de la dinamica del programa, es decir quien
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tomaria el papel primordial y quien daria el tema del que se hablara en cada programa.
Se optd por dejar que Don Chuy tomara el papel principal mientas que los otros dos

personajes buscaban algin tema para exponer en futuros programas.

Asi teniamos armado ya el escenario y los personajes, puesto que se
acord6 que cada programa se llevaria a cabo en la casa de cada uno de los personajes, ya
sea en la sala o en la cocina, dando asi un ambientacién més real y calida. Para lograr la
ambientacion antes mencionada fue necesario hacer uso de la imaginacion y la
creatividad de cada uno de los locutores utilizando vasos de vidrio con agua, llaves, y

otros objetos cotidiancs para semejar una cocina 0 una reunion en la sala.

6.5: Efectos especiales para el programa “Café de Olla”:

Para lograr una ambientacion mas real fue necesario recurrir a los efectos
especiales en sonidos con lo cual nos apoyamos con herramientas rudimentarias a modo
de los programas y radionovelas de los principios de la transmisién radial. Con vasos de
cristal con agua, hojas de papel, lapices, platos y algunos pequefios sartenes logramos
crear sonidos como el de servir café en una taza, el romper algin papel, el llegar dejando

las llaves en la mesa, etc.

Algunos otros efectos sonoros fueron mas complicados de realizar como

el canto de los gallos, el sonido de una puerta, las mecedoras y hasta el sonido de los
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grillos para lo cual recurrimos a los archivos “mps”y “wav ! que estan disponibles en

internet de forma gratuita.”

6.6: Distribucién del programa “Café de Olla” y guién:

El programa se distribuy6 en tres bloques de 10 minutos, ya que se
contaba con media hora de transmision (de 6:30 p.m. a 7:00 p.m.} y una vez por semana
(los marties), planeando que cada quince dias se llevaria a un invitado, en cuyo caso se

dividiria en dos secciones de 15 minutos cada una.

Después se penso en crear espacios para intercalar canciones regionales
entre cada uno y se respetaron los tres bloques pero ya restando la duracion de las

canciones, en este caso dos intermedias y una al final.

La primer seccién era la bienvenida, en esta seccién se introducia al
publico a cierta situacién que estaba sucediendo entre los personajes, se planteaba el
problema y la entrada de cada personaje de manera natural como en una escena de la

vida cotidiana.

Los personajes daban la bienvenida al publico y se presentaba la primer

cancién, después el personaje de “la comadre Tofia” presentaba y preparaba la receta

" Estos son formatos que se utilizan para grabar y comprimir musica en medios digitales, de esta manera
podemos encontrar en la red de Internet efectos especiales de sonidos y canciones completas o en
SECCIONES.



66

del dia que consistia en platillos regionales tomados del libro del Sr. Garza Guajardo en
el que presentaba ademas estampas de cocinas regionales de épocas pasadas. Por ultimo
se abria una charla sobre algin tema interesante como leyendas regionales o mitos,
personalidades regionales, recuerdos de la infancia, etc. Esta UGliima seccién era
sustituida cuando se contaba con un invitade al que se le incorporaba a la escena

cotidiana de una cocina o una sala invitdndole una taza de café y galletas.

El guidn era realizado por el Lic Alejandro Rocha, el cual fungia como
locutor, productor ( en el momento de realizar ¢l guidén) y encargado del programa. Este
se realizaba cada dia viernes respetando las tres divisiones del programa y considerando

los tiempos (apéndices).

Para realizar de manera mas realista la representacién fue necesario hacer
investigacion de campo con personas que viven y conocen las costumbres regionales.
Una de las investigaciones mds interesantes fue acerca de coémo eran las cocinas tipicas
del noreste, que distribucién y con que elementos contaba como trasteros, el botecito
sobre el especiero en el que se guardaban seguritos, monedas, botones, etc. Estos
detalles ademas del famoso “garabato” que es un gancho en el que se colgaban el
chonzo y jamén para que los animales domésticos no los alcanzaran y se los comieran,
{de ahi viene el famoso dicho “Con un ojo al gato y otro al garabato™). Asi como el
tema de los bailes en Los Ramones Nuevo Ledn, en donde “Dofia 1.alita” nos comentaba
que eran grandes bailes coir musicos tocando toda la noche y que a veces duraban hasta

tres dias seguidos, en estos bailes se vendian pequeiias figuras de azicar en forma de
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gallos o de otros animalitos que el var6n, al momento de pedirle una pieza a la dama le

obsequiaba una figurita.

En una ocasion fueron invitados el grupo “Tayer”, los cuales son artistas
dedicados a difundir la cultura regional por medio del canto y iuvo realmente muchc
éxito, ya que la gente se comunicaba por medio de teléfono o correo electronico para
comentarnos que les habia gustado mucho el programa. Asi el programa fue ecambiando
de tener invitados esporadicos a tener cada quince dias a un invitado en los que destaca
el Maestro Jorge Segura. maesiro de la maestria en Artes de la Facultad de Artes

Visuales, Grupo Cuervos. Museo Metropelitano de Monterrey y Grupo Versus.

Come anécedota final agregaré que cada martes al terminar el programa
alglin miembro del equipo acudia con ¢l Lic. Jorge Gonzalez para escuchar consejo y
enmendar errores que por falta de experiencia cometiamos. En primer término se nos
comentd que se usaba demasiado el sobrenombre “compadre” y “comadre” a lo que

inmediatamente accedimos a corregir.

En los siguientes programas no hubo ebservaciones negativas hasta que
fue invitado el grupo “Versus” conformado por estudiantes de la Preparatoria Garza la
Giiera con una edad aproximada de 15 a 17 afios y al Lic. Le molestdé mucho que
estuviéramos “promocionado” grupos que no pertenecia al Tec y que por lo tanto...
-“ningin grupo o persona ajena al Tec podia ser invitada, a2 menos que fuera algulen

como Celia Cruz que no necesite promocion gratuita”- afirmo.
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6.7: Musica en el programa “Café de Olla”:

Como la mayoria de nosotros sabemos la mdsica es muy importante en
un programa de radio, ya que al no existir elementos visuales que apoyen y maticen las
entradas, salidas y mementos especiales se recurre ¢ la musicalizacion para hacer mas

ameno el programa.

Como este programa trataba de llevar a los radioescuchas parte de la
cultura regional noresiense se buscé complementarlo con misica tradicional y para esto
se tomé como musica principal los temas del grupo “Tayer”  tales como: “Marrano
gordo”, “La mosca”, Vamos a bailar”, “El Pavidonavido™ entre otras que hacian que la

escena que se presentaba fuera atiin mas real y regional.

En cada division del programa y al finalizar se presentaban canciones, ya
sean instrumentales, como ¢s el caso de los acordeones de la coleccion “Acordeoncs de
Oro™ 6 musica modema regional como “El Chuntaro Style™ de “El Gran Silencio™, en

total programabamos cuatro canciones por programa.

* El grupo Tayer es un conjunto de musicos y estudiosos de las tradiciones de Nuevo Leén dedicados a
difundir ia cuitura neoleonesa mediante canciones popuiares, programas de radio, una pagina web, etc.
Los nombres que se presentan en el mismo renglén son interpretadas por ellos.

1.- Varios musicos talentosos se retinen en esta coleccion presentando milsica y canciones tipicas dg la
zona norestense de México. 2.- Estilo peculiar que significa “bulgar” o “corriente” osea Chilntaro que
presenta como propuesta ¢l grupo musical “E! Gran Silencio™ recopilando canciones y tonadas de colonias
populares de NuevoLeon. 3.- Grupo juvenil originario de Nuevo Leén.
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CAPITULO 7

RESULTADOS DEL PROYECTO:

En esta seccién se da respuesta a las interrogantes que se planteaban al
inicio de exponer el proyecto en el capitulo 4 llamado “Preguntas de Investigacion”

referentes a la realizacién del proyecto, los contenidos y respuesta del radioescucha, asi

commio las dificultades para aplicar el proyecto.

La primer dificultad con la que tuve que enfrentarme fue con la falta de
experiencia en el uso de la radio como medio de difusidén ya que, aunque tenga nociones

del funcionamiento de la radio, no es lo mismo ser emisor que ser receptor.

Este pequefio obstaculo se resolvid con tenaz esfuerzo y escuchando los
consejos de personas especializadas en la produccion y direccidbn de programas
radiofénicos, como es ¢l caso del mismo Lic. Jorge Gonzélez con afios de experiencia en
el ramo, ademds de que se nos brindé todo el apoyo en la estacién Frecuencia Tec
teniendo operadores capacitados para nuestro programa. Ademds el recordar la manera

» *

en que se transmitian las radionovelas en mi nifiez como “Kaliman” ° o “Porfirio

" Nombre de radionovela escuchada al mediodia por una gran cantidad de amas de casa en la cual
transmitian historias de este personaje acompafado de su fiel escudero Solim.
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Cadena, el gjo de Vidrio”™ dejaron una huella imborrable en mi, haciendo que mi
interés por el radio creciera para descubrir que habia detras del aparato, que proceso se
seguia y que mistenios y secretos guardaban esos sonidos que eran capaces de transmitir

sentimientos.

El segundo reto fué crear interés genuino en el publico radioescucha
hacia los valores, costumbres y tradiciones regionales mediante una dinamica entre el
programa y el publico, esto desgraciadamente no fué posible lograr ya que contamos con
muy poco tiempo (un semestre) y un sistema de captura de “raiting” muy generalizado
que no indica la audiencia de cada programa sino de la estacién en general. Este sistema
consta de entrevistas a radioescuchas en el momento mismo de la sintonizacion

(automoviles) o de recordacion generalmente en el hogar.

Otro sistema de medir la aceptacion del piablico por ¢l programa es
mediante las llamadas telefénicas y los correos electrénicos. En cada programa
recibimos al menos una llamada y en el total del tiempo al aire solamente un cormreo
electrénico, lo que nos lleva a pensar que es mayor la cantidad de gente que la escucha

en el automdvil que la que lo pudiera escuchar en casa o en la oficina.

El comentario que recibiamos muy a menudo era el presentar misica de
“Piporro” ya que la gente lo identifica inmediatamente con el estereotipo del nortefio.

Este comentano io tomaremos en cuenta para un futuro proyecto en la radio.

** Nombre de radionovela transmitida al medio dia que narraba la historia de un héroe regional 1lamado
Porfirio Cadena, el cual fungia como Robin Hood, robando dinero a los ricos para repartirlo entre los
pobres.
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El siguiente reto con el que nos topamos era el incorporar teorias y
conceptos aprendidos en la maestria de Artes para realizar el programa, el cual no fue
del todo dificil ya que el programa se prestaba para hablar de temas culturales y dar
definiciones de cultura, cultura popular, cultura de élitc, ademas de contar con la
participacién del Maestro Jorge Segura que nos acompafié en !a primer transmision
aclarandonos algunos términos sobre cultura y hablindonos acerca de la gran gama de

actividades culturales que tenemos en nuestra regidn sin ni siquiera percatarnos.

Se platicd ademas del proceso grupal como medio para hacer cultura, los
roles que desenvolvemos cada uno sacialmente, los rasgos culturales de nuestra region

comparados con las del sur, la globalizacion en relacion a la cultura regional, etc.

El tiempo que estuvo al aire el programa fue muy corto,
aproximadamente 3 meses en [os que se aprendié mucho en cuanto al medio y a la
disciplina que se debe tener al ser responsable de lo que se dice al aire, ademas de que al
investigar los temas que en cada programa se comentaban el interés por conocer mas a

fondo la cultura regional de Monterrey v su area metropolitana crecia.

En general la experiencia que fue tener un programa de radio al aire es
bastante gratificante y enriquecedora, ademds de rccomendable para los futuros
egresados de la maestria en Artes con especialidad en Difusidn Cultural ya que durante
los dos afios que durd la maestria no se analizé a fondo el fenémeno de los medios de

comunicacién como parte importante en la difusion cultural de nuestro pais.
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A manera de sugerencia considero necesario que se incorpore en la
curricula de la maestria alpuna materia en la que se analicen los medios de difusion
principales, sus reglas, sus requisitos y algunos programas de difusion culiural que estan
al aire, con el fin de tener experiencia antes de egresar para terminar la maestria mas

capacitados.
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CAPITULO 8

CONCLUSIONES

I.a maestria en Artes que cursé y conclui satisfactoriamente me ha dejado
una experiencia fascinante de conocimiento tanto a nivei profesional, laboral, cultural y
personal, Lo anterior debido a que conforme avanzaban los cursos fui adquiriendo
mayor experiencia en el uso de materiales de texto y conceptos nuevos que crearon una

nueva perspectiva en los niveles antes mencionados.

En el tiempo que estuve estudiando la maestria comparti muchos debates
y puntos de vista encontrados con compaiieros de mayor y menor experiencia y edad lo
que hizo los curso realmente enriquecedores para el desarrollo personal y laboral, ya que
algunos de ellos ya han tenido experiencia en el manejo de la difusién cuitural y han
tenido experiencia en areas que yo desconocia al igual que el aportar mis puntos de vista
y mi experiencia laboral enriquecia a mis compaiieros. Creo que el intercambio
educativo ademas de las teorias que nos fueron ensefiadas han constituido una madurez

intelectual y emocional que antes no tenia.

Al igual que la experiencia de cursar las materias, el realizar el proyecto

como opcidn a titulacion de la maestria en Artes han forjado un nuevo panorama en mi
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guehacer de difusor cultural, ya que a partir de llevar a cabo el proyecto del programa
radiofénico se acumulan experiencias que hacen tener mayor valor mis argumentos
cuiturales.

Este estimulo lo recibi, principalmente, de la materia de personalidad
creativa que la impartié de la Dra. Lilidn Montesinos, la cual logré estimular en mi la

investigacion y la necesidad de adentrarme cada vez mas al estudio de las humanidades.

Es muy importante para mi que esta maestria continué mejorando la
calidad cada generacion ya que la exigencia que se le pide a un egresado de una maestria
en humamdades cada vez es mayor y si el egresado pretende continuvar con sus estudios
de doctorado es atn mayor, ya que los requisitos para ingresar a estudiar doctorado cada

vez son mas selectivos.

Asi pues, cada generacion de egresados en la maestria de las artes
estamos comprometidos a mejorar la apreciacion y valoracion de la cultura y las ares en
nuestra propia sociedad asi como en ¢l extranjero, lo cual me presenta el reto de conocer
a fondo nuestras raices culturales regionales y nacionales para crear una aportacidén de
calidad real al resto del mundo en futuros proyectos culturales que trasciendan las

fronteras nacionales.
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