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INTRODUCCION

El estudio de los patrones de consumo de bebidas alcohélicas y su relacién con las tasas
impositivas aplicables es importante, desde el punto de vista de la politica econémica, por dos
razones principales. La primera es que el cobro apropiado de los impuestos puede internalizar los
costos sociales asociados a su consumo; la segunda razon, es que una seleccién 6ptima de los
impuestos que seran cobrados a la produccion y consumo de este tipo de bienes puede

incrementar los ingresos gubernamentales.

Entre los costos externos o sociales asociados al consumo excesivo de bebidas alcohdlicas se
pueden citar: accidentes, dafios a la salud, a la propiedad, al ingreso personal y familiar, dafios a
la autoestima y a la persona de otros. Dlado que existe un factor de dafio relacionado con su
consumo, ¥ por el cual no pagan ni el consumidor ni el productor, un conjunto de impuestos al
alcohol que alcance un precio de mercado que iguale el costo marginal social derivado de su
consumo, puede tanto internalizar el costo externo, como incrementar ¢l ingreso gubernamental,

el cual después seria redistribuido en la forma de otros bienes para la sociedad.

De acuerdo con lo anterior, la presente investigacion tiene dos objetivos. El primero de ellos es
aplicar (y evaluar) un modelo econométrico a los datos disponibles del consumo de be'bidas
alcohélicas, tal que permita conocer las caracteristicas de la demanda de cada uno de los bienes
que integran el mercado y el grado de interrelacién existente. El segundo objetivo es evaluar las
tasas impositivas actuales y demostrar que el cobro apropiado de impuestos a este tipo de bebidas

puede tanto mejorar el bienestar social como incrementar los ingresos impositivos.



El modelo seleccionado para representar el consumo de bebidas alcohdlicas es el Sistema Casi
Ideal de Demanda, desarrollado en 1980 por Angus Deaton y John Muellbauer. Los parametros
estimados con este modelo, permiten conocer la matriz de elasticidades precio directas y
cruzadas, tanto Marshallianas como compensadas, indispensable para la determinacion de
impuestos 6ptimos. El costo social del consumo de bebidas alcohélicas y el cambio en el
bienestar social derivado de un cambio en las tasas impositivas, fue modelado de acuerdo a lo

propuesto por L. J. Irvine y A.W. Sims (1993), atendiendo a la Teoria de Impuestos Optimos.

La investigacion consta de seis capitulos, en el primero se exponen los trabajos més recientes
relacionados con el cobro de impuestos como factor comrectivo del dafio ocasionado por el
consumo de bebidas alcohdlicas. La Teoria de Impuestos Optimos, nos dice que para calcular
tasas impositivas de una manera eficiente es necesario tener un amplio conocimiento de las
preferencias del consumidor. Para algunos economistas ¢l cobro de un impuesto uniforme seria
apropiado si fuera posible identificar las caracteristicas de las economias familiares y el gobierno
pudiera aplicar impuestos “lump-sum” sobre esta base. Sin embargo, si no fuera posible llevar a
cabo un estudio de seccion cruzada para identificar las caracteristicas de los consumidores, la
solucion al problema de la aplicacidén de tasas dptimas de impuestos involucraria una regla de
elasticidad inversa o precios Ramsey; la externalidad asociada puede por si sola implicar el cobro
de impuestos diferenciados, ya que su magnitud esta relacionada no sélo con el grado de alcohol

contenido en cada bebida, sino con los habitos de consumo que representan cada una de ellas.

A pesar de los efectos nocivos que puede causar el consumo de bebidas alcohdlicas, la

produccion de las mismas también tiene efectos benéficos para la sociedad, siendo el mds notorio



de ellos el empleo generado en esta industria. Dado lo anterior, en el segundo capitulo se lleva a
cabo un analisis econdmico de los sectores que integran este mercado. Para el andlisis empirico,
el mercado fue dividido en cinco categorias de bebidas: 1 Tequila, 2 Destiladas de cafia, 3

Cerveza, 4 Destiladas de uvay 5 Vodka ginebra y otras bebidas alcohélicas destiladas.

El tercer capitulo estd dedicado a presentar el marco tedrico para la estimacién del Sistema Casi
Ideal de Demanda (SCID). Aqui se expone a detalle las ventajas de utilizacién de este modelo, la
especificacion y la generalidad del mismo; asi como la forma en que se interpretan los resultados

obtenidos.

Los capitulos cuatro y cinco constituyen la parte medular de la investigacion. En el capitulo
cuatro se especifican los datos y fuentes utilizadas para el trabajo empirico’, el procedimiento de
estimacion, los resultados de la estimacion, la interpretacién econdémica de los mismos y el
célculo de las elasticidades de demanda. La aplicacion del SCID, permitid corroborar la hipdtesis
de que las bebidas alcohélicas presentan elasticidades relativamente bajas respecto a su propio
precio. En la mayoria de los casos, los factores temporales son el principal determinante de su
consumo. Es oportuno sefialar que el estudio se limita a las bebidas alcohdlicas; por lo tanto,
cualquier relacion que pudiera existir con los bienes que no entran en este mercado queda fuera

del alcance de esta investigacion.

En el capitulo cinco, se hace uso de estos resultados para computar €l cambio en el bienestar

social derivado de un cambio en ¢l conjunto de impuestos aplicados a las bebidas alcohélicas.

! Cabe sefialar que los datos utilizados provienen de la Encuesta Industrial Mensual y son representativos del 80% de
la produccién en la Industria Manufacturera.



Dada la dificultad para medir la externalidad asociada, el modelo supone el uso de un factor
correctivo que varia linealmente con el grado de alcohol por litro en cada bebida y el gobierno
puede incrementar sus ingresos con un impuesto asociado con dicho factor correctivo. Tal como
fue supuesto, los ingresos impositivos se incrementan para todos los niveles del factor correctivo
-simulados en cada una de las cinco categorias incluidas en el modelo. Sin embargo, derivado de
la aplicacion de dicha politica, el bienestar de los consumidores de Tequila y de Vodka, ginebra y
otros disminuye, a la vez que el de los consumidores de bebidas Destiladas de caia y de bebidas
Destiladas de uva se incrementa. Los consumidores de Cerveza podrian soportar el cobro de un
impuesto de 60 centavos por litro. Derivado de lo anterior, se puede plantear una disminucion en
la tasa aplicable a las dos primeras categorias mencionadas, mismas que deberian estar

compensadas con el aumento en el precio de las bebidas Destiladas de cafa y Destiladas de uva.

Finalmente, en el capitulo seis se presentan las conclusiones y las recomendaciones para

investigaciones futuras.



I. ANTECEDENTES

Actualmente en nuestro pais, como en la mayoria de las economias, los impuestos aplicados a las
bebidas alcohélicas son de tipo uniforme, determinados con base en el grado de alcohol por litro
contenido en cada bebida. La tasa mas baja se cobra a la cerveza por ser la bebida con menor
contenido alcohdlico. Una tasa intermedia es la que se aplica a aquellas bebidas que contienen de
19° a 36° G.L. por litro sin diferenciar la clase o el tipo de bebida de que se trate. Las bebidas que
contienen més de 40° G.L. de alcohol por litro son gravadas con una tasa de 40%.

Sin embargo, la Teoria de Impuestos Optimos, nos dice que para calcular tasas impositivas de una
manera eficiente, es necesario tener un conocimiento mas amplio de las preferencias del
consumidor. Las caracteristicas de la demanda por el brandy pueden ser muy diferentes a las del
vodka, y por lo tanto, deben cobrarse impuestos no uniformes o diferenciados aunque el grado de

alcohol por litro contenido en ambos tipos de bebidas sea el mismo.

Algunos economistas argumentan que el cobro de un impuesto uniforme seria apropiado si fuera
posible identificar las caracteristicas de las economias familiares y el gobiemo pudiera aplicar
impuestos “lump-sum” sobre esta base. En este caso, un impuesto de este tipo implicaria el cobro
de una tasa de la misma magnitud para las familias con caracteristicas similares. A. B, Atkinson,
J. Gomulka y N.H. Stern (1990), modelan el gasto en bebidas alcohélicas de las familias del
Reino Unido para los afios de 1970 a 1983. En su estudio ponen especial atencién a las
caracteristicas de cada familia y sus variaciones respecto al total de la poblacion. Las variables
que toman en cuenta como determinantes de los patrones de consumo de las economias
domésticas son la ocupacion y la actividad econdmica del jefe de familia, la composicién por
edades y la region a la que pertenece cada familia. Los autores encuentran que existe un efecto
estadisticamente significativo de la composicién familiar sobre la participacion que tiene el gasto
en bebidas alcohdlicas en el gasto total, y que la ocupacién del jefe de familia también interactua
con dicho gasto. Ademas, el gasto en este tipo de bebidas estd influenciado por la regién a la que

pertenece cada familia y existe una tendencia creciente del gasto dedicado al consumo de alcohol.



Dado que las economias familiares pueden ser agrupadas por sus caracteristicas respecto al
consumo de bebidas alcohélicas, el problema de la imposicion consistiria en determinar la
magnitud del impuesto cobrado a cada tipo de familia. Sin embargo, si no fuera posible llevar a
cabo un estudio de seccidn cruzada para identificar las caracteristicas de los consumidores, la
solucién al problema de la aplicacién de tasas dptimas de impuestos involucraria una regla de
elasticidad invérsa o precios Ramsey?; tal como lo argumentan L J. Irvine y William A. Sims
(1993). La externalidad asociada con el consumo de bebidas alcohélicas puede por si sola
implicar el cobro de impuestos diferenciados, ya que su magnitud esta relacionada no solo con el
grado de alcohol contenido en cada bebida sino con los habitos de consumo que representan cada

una de ellas.

Otro estudio relacionado con la aplicacion correcta de impuestos a las bebidas alcohdlicas como
recurso para minimizar las (iistorsiones en el bienestar asociadas a su consumo, es el que presenta
Larry G. Sgontz (1993). En su trabajo, Sgontz presenta una manera alternativa de evaluar los
impuestos al alcohol, la cual minimizaria las distorsiones o ¢l costo en el bienestar de un ingreso
gubernamental dado, proveniente de un conjunto de impuestos que incluye la tasa aplicable al
consumo de bebidas alcohélicas y la tasas aplicadas a otro tipo de bienes. Sgontz, concluye que
una alternativa para promover la eficiencia seria la imposicion a las bebidas alcohélicas tal que
corrija el costo externo; y que las ganancias en bienestar serian mayores si las tasas aplicables al

alcohol fueran sustitutas de las tasas impositivas cobradas a otro tipo de bienes.

No obstante, existen dos problemas con el modelo de Sgontz directamente relacionados con la
medicion de las variables que incluye en su funcién de bienestar: 1) el modelo supone que es
posible separar dos tipos de demanda por este tipo de bebida, la de abusadores y la de no
abusadores, y 2) que existe un solo un tipo de bebida alcohélica en el mercado, cuya produccion
se realiza en condiciones de costos constantes. Los efectos del cambio en impuestos y la

externalidad asociada se presentan en la figura 1.

2 Implica el cobro de precios mis elevados a aquellos bienes cuya elasticidad precio de la demanda es més baja o viceversa. La clasticidad precio
de la demanda mide el grado de respuesta de |a cantidad demandada ante un cambio en su propio precio. Se dice que un bien es eléstico cuando
la canidad demandada de ese bien se reduce en una proporcién mayor al incremento en precios, v e ineldstica cuando La reduccibn es menor en
proporcidn al incremento en precios. Por lo tanto, y dade que un aumento en impuestos representa un precio més alo par ¢l consumidor, s
magmitud de [as tasas s¢ deterninaria en forma inversa a la elasticidad de la demanda.



