UNIVERSIDAD AUTONOMA DE NUEVO LEON

FACULTAD DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION

TESIS

DE LO GLOBAL A LO LOCAL: OFERTA, CONSUMO
Y PREFERENCIAS CINEMATOGRAFICAS
EN MONTERREY, N. L.

POR

LUCILA HINOJOSA CORDOVA

COMO REQUISITO PARCIAL PARA OBTENER EL GRADO DE
MAESTRIA EN CIENCIAS DE LA COMUNICACION

MONTERREY, N. L., JUNIO DE 2002



LHC

R AT R
F s

"1 °N ‘ATIIILNOW NI
SVOLIVIDOLVINENIO SVIONIYAITdd A
OWNSNOD V.LIAI0 “TVD0T1 01 V TVIO 01 3d




1080124389



TESLES : voenes ponsm
DE LO GLOBAL A L6 LOCAL OFERTA, CONSTIIO
¥ PREFERENCIAS CINEMATOGRAFICAS
EN MOIWTERKEY, I, L,

POR

LA HINOJOSA CORDOVA - -

COMO REQUISITO PARCIAL PARA ORTENER Bl GEARO P
MAESTRIA EN CIENCIAS DE LA COMUNICACION

MONTERREY, N. L., JUNIO BE 2002




™
PN19973
.S
Més

2002



UNIVERSIDAD AUTONOMA DE NUEVO LEON
FACULTAD DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION

TESIS

DE LO GLOBAL A LO LOCAL; OFERTA, CONSUMO
Y PREFERENCIAS CINEMATOGRAFICAS

EN MONTERREY, N. L.

Por

LUCILA HINOJOSA CORDOVA

Como requisito parcial para obtener el Grado de
MAESTRIA EN CIENCIAS DE LA COMUNICACION

Monterrey, N. L., Junio de 2002



DE LO GLOBAL A LO LOCAL: OFERTA, CONSUMO
Y PREFERENCIAS CINEMATOGRAFICAS
EN MONTERREY, N. L.

I‘ -

Asesor d?ﬁ




AGRADECIMIENTOS

En primer lugar agradezco a la Universidad Auténoma de Nuevo Leén y
a la Facultad de Ciencias de la Comunicacién por todo el apoyo recibido para

obtener la licenciatura y ahora la maestria.
A la Dirsctora de la Facultad de Ciencias de la Comunicacién, M. C. Ana
del Carmen Marquez Rodriguez por su valioso apoyo para cursar y obtener el

grado de maestria.

Al Dr. Fernando Esquivel Lozano, por compartir su experiencia y

conocimientos durante las asesorias de esta investigacion.

Al M. C. Francisco Javier Zambrano Grijalva, por su apoyo en la labor

estadistica.

A mi esposo Jaime y a mis hijos Raquel Catalina y Daniel Emilio, por su

paciente e incondicional apoyo de siempre.



RESUMEN
Lucila Hinojosa Cérdova Fecha de Graduacién: Junio, 2002
Universidad Autbnoma de Nuevo Ledn
Facultad de Ciencias de la Comunicacion

Titulo del Estudio: DE LO GLOBAL A LO LOCAL: OFERTA, CONSUMO
Y PREFERENCIAS CINEMATOGRAFICAS EN
MONTERREY, N. L.

Numero de Paginas: 155 Candidata para el grado de Maestria
: en Ciencias de la Comunicacion

Area de Estudio: Ciencias de la Comunicacién

Proposito y Método del Estudlo: La indusbia cinematografica es en la actualidad uno de los
motores de la economla mundial de los paises méas desarrollados. En un contexto cada vez
mas globalizado de la economia se estan transformando de manera asimétrica las estructuras
de las industrias culturales de las naciones, incluso México, ocasionando una cada vez mayor
concentracion de la propiedad y el control por parte de capitales transnacionales del proceso de
produccion, distribucién y exhibicion de bienes culturales como son las peliculas. A nivel
mundial, la produccién se estd contrayendo, pero el nimero de salas ha aumentado exhibiendo
una menor variedad de peliculas.

En este trabajo se llevé a cabo un andlisis de la situacion de la oferta, consumo y preferencias
cinematogréaficas de los habitantes del drea metropolitana de Monterrey, N. L. durante el afic
2001, para explorar las intersecciones que entre lo global y lo local se estan manifestando,
mediante un andlisis de contenido de las carteleras cinematogréficas locales para determinar la
oferta de salas de ¢ine comerciales y la variedad de peliculas que se han exhibido de 1991 a
2001, y una encuesta para determinar las preferencias y consumo de peliculas de los asistentes
a las salas de cine comerciales en relacién a la oferta.

Contribuciones y Conclusiones: Los resultados mostraron que la oferta de peliculas ha
disminuido siginificativamente: en 1991 se exhibieron 498 peliculas, de las cuales 105 fueron
mexicanas; en el 2001, sdlo se exhibieron 295 peliculas, de las cuales 15 fueron mexicanas. En
1991 habia 74 salas de cine comercial que exhibian 35 peliculas en promedio por dia; en el
2001, el nimero de salas aument6 a 187, y el nimero de peliculas disminuy6 a 21. En cuanto a
los encuestados, los resultados mas significativos son que el 27% (el mayor porcentaje) asiste
una vez al mes al cine; el 83% prefiere las peliculas exiranjeras y, lo méas interesante, el 56%

record6 haber visto algunas de las nu culas mexicanas y al 79% le gustaron,
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