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FIGURA 5. DISTRUBUCION, POR ESTADO CIVIL, DE LOS ASISTENTES
A LAS SALAS DE CINE

La Figura 5 muestra que un 65% de los asistentes al cine son solteros, 33%

casado, 2% divorciado y 86l0 una persona contesté ser viudo.

Resumiendo, los resultados de las Figuras 1, 2, 3, 4 y 5 muesiran que se
confirma la hipdtesis 3, que establecia que e/ perfil del pablico que asiste a las
salas de cine corresponde al grupo de edad de 20-24 afios, de ambos sexos,

con estudios de preparatofia o profesional, solteros y con trabajo.

Respecto al municipio donde viven, la encuesta arroj6 los siguientes

resultados.
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24%

FIGURA 6. DISTRUBUCION, POR MUNICIPIO DE RESIDENCIA,
DE LOS ASISTENTES A LAS SALAS DE CINE

Los resultados de la Figura 6 permiten realizar algunos anélisis
interesantes. A pesar de que el 51% de los cuestionarios se aplicaron en salas
de cine ubicadas en el municipio de Monterrey (de acuerdo al procedimiento de
seleccion de la muestra de cines donde se realizaria la encuesta, las zonas
Centro, Contry y Cumbres/Mitras quedan circunscritas a este municipio), sélo
un 40% de la muestra respondié vivir en él. En Guadalupe se aplicé el 22% de
los cuestionarios y un 24% de la muestra contestd vivir en este municipio. En
San Nicolas de los Garza se aplicaron 12% de los cuestionarios y un 14% de la

muestra respondié vivir ahl.

En el municipio de Apodaca no hay cines, sin embargo, el 4% de los
encuestados dijo vivir en ese municipio y asisten, en su mayoria, a los cines de
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la zona Guadalupe/La Fe. ¢{Por qué no habrd salas de cine en Apodaca? De
acuerdo al Censo de Poblacién 2000 del INEGI, Apodaca es el cuarto municipio
con mayor poblacion después de Monterrey, Guadalupe y San Nicolas, en ese
orden, y en los qltimos afios se ha distinguido por su crecimiento urbano y como
zona de parques industriales, lo que hace suponer que también es un municipio
con crecimiento economico y que sus pobladores asistiian mas al cine si éste
estuviera ubicado mas cercano a su lugar de residencia. Habria que seguir una

linea de investigacién sobre esto.

Otra pregunta del cuestionario era referente a las peliculas que asistian a
ver o salian de haber visto. Si bien el resultado del analisis de contenido de la
cartelera cinematografica del afio 2001 mostré que en promedio se exhibieron
22 peliculas al dia, diciembre, que es el mes en el que se realiz6 la encuesta,
€S un mes que por su cercania a las vacaciones navidefias es comin que tenga
estrenos de importancia y que éstos sean los que el publico de cine se apresura

a ver. La pelicula mas mencionada fue Harry Potter, con 117 menciones.

El estreno de Harry Potter se realizé en 68 salas de cine, es decir, la tercera
parte de las 187 salas de cine que en promedio ofrecen funcién diariaments, y
las 117 personas que contestaron acudir en ese momento a verla representan
el 29.25% de la muestra encuestada; lo anterior podria interpretarse como una
evidencia mas de la “convergencia cultural de los consumidores” (Mattelart,
1998).
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Un factor que se ha vuelto importante en el éxito de una pelicula es la
publicidad y promocién que con antelacién a su estreno se lleva a cabo en los
medios masivos, incluso en Internet, lo que requiere de una gran inversién.
Esto, mas la inversién en |la produccién y distribucién de la pelicula, ha hecho
que los precios del boletaje se hayan incrementado en algunas salas
comerciales aun sobre el salario minimo, ya que durante el mes de diciembre
de 2001 el costo de un boleto estaba entre los $45 y los $25 pesos en los

complejos cinematograficos de las zonas estudiadas.

La mayoria de las salas de cine han tenido que hacer promociones
ofreciendo a menor costo el boleto en horarios méas tempranos para que la
gente no deje de acudir al cine. Sin embargo, hay que considerar que el
asistente a la sala de cine no sélo paga por el boleto de entrada, sino que parte
de la experiencia cinéfila consiste en comprar golosinas y refrescos que a
menudo resultan mas caros que el boleto. Esto necesariamente tiene que

repercutir en la frecuencia de asistencia al cine.

Sobre estas consideraciones se le preguntd a los encuestados acerca del

factor que mas influyé en la seleccion de la pelicula que acudié a ver y la

frecuencia con que asiste al cine.
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Por la publicidad que Se la recomendaron
I hicieron a la pelicula 30%

FIGURA 7. FACTOR QUE INFLUYO EN LA SELECCION DE LA PELICULA

Si bien no es mucha la diferencia entre las tres categorias, no deja de ser
interesante el que 36% de los encuestados haya contestado que en su
seleccion se guié por la publicidad que le hicieron a la pelicula, de lo que se
podria inferir que esta funcionando la mercadotecnia de las corporaciones
transnacionales. Por otra parte, el 30% que contesté que su seleccién fue
porque se la recomendaron, mantiene vigente todavia la importancia que en la
seleccion de las peliculas tiene la influencia personal (Katz y Lazarsfeld, 1955) y
la importancia de la forma verbal como factor que promueve el interés del
publico (Jarvie, 1979). El 34% que consultd la cartelera pone en evidencia la

efectividad de la prensa como fuente de informacién sobre entretenimiento.
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FIGURA 8. FRECUENCIA DE ASISTENCIA A LAS SALAS DE CINE

Los resultados de la Figura 8 muestran que una cuarta parte de quienes
acostumbran asistir al cine lo hace menos de una vez al mes, un 28% asiste
una vez al mes, un 25% cada quince dias, un 14% una vez por semana y sélo
un 8% lo hace mas de una vez por semana. Estos resultados no coinciden del
todo con los de estudios anteriores, dadas las distintas condiciones espacio-
temporales en las que se realizaron. Sin embargo, con algunos sl se

encontraron ciertas similitudes.

Por ejemplo, Lozano (1996), quien realiz6 una encuesta telefénica por
muestreo en 1995 en Monterrey, encontré que cerca del 45% no acostumbraba
asistir al cine y un 30% iba solamente entre una y dos veces al mes, y que a

mayor edad, menor asistencia al cine. En la investigacién que nos ocupa, se
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encontré que un 52% contestd asistir entre una y dos veces al mes (una vez al

mes y cada 15 dias).

La encuesta anual de Grupo Reforma sobre consumo cultural mostré que
en el afio 2001 los habitantes de Monterrey, en relacién con la frecuencia de
asistencia al cine, un 36% asiste al menos una vez al mes y un 64% rara vez o
nunca. Aqui debe aclararse que la encuesta describe a la poblacion en general
y no una poblacion especifica, como son los asistentes a los cines, por lo que

los resultados no son semejantes a los de esta investigacion.

En cuanto a los resultados por zona, llama la atencién que en la zona
Centro la opcién de respuesta que se sefiald mas fue la de “una vez a la
semana”; en Contry, "una vez al mes"; en Valle, “cada quince dias™; en
Cumbres/Mitras, “cada quince dias”; en Guadalupe/La Fe, “una vez al mes”; en
San Nicolas, “menos de una vez al mes”; en Santa Catarina, “una vez al mes”; y

en Escobedo, "cada quince dias”.

En la siguiente Figura se muestran los resuftados de las preferencias de

peliculas del pablico encuestado.
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FIGURA 9. PREFERENCIAS DE PELICULAS

En la Figura 9 se muestra que el 83% prefiere las peliculas extranjeras a las
mexicanas, las que prefiere un 11% de los encuestados. Esto coincide,
también, con los resultados de estudios locales anteriores como el de Lozano
(1996) y la Encuesta de Consumo Cultural de E/ Norte. Cabe sefialar aqui, que
en el cuestionario original sélo se habian manejado dos opciones de respuesta:
mexicanas o extranjeras; sin embargo, hubo de agregarse, al momento de
aplicarlo, la opcion de “ambas” ante la insistencia de las personas encuestadas
de que lo que ellos querian responder no comespondia a ninguna de las dos
opciones establecidas. En las zonas Centro y San Nicolas, el porcentaje de
personas que contestd a la opcion de "ambas” fue mayor que a la de

*mexicanas”.
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Por otra parte, al preguntarles acerca del pals de su preferencia en cuanto a
peliculas extranjeras (respuesta abierta), un 89% de la muestra contesté que
preferia las de Estados Unidos, siguiéndole en orden descendente Espafia, con
un 3% y Francia, con un 2%. Otros paises mencionados fueron: Israel,
Checoslovaquia, Italia, Inglaterra y China, todos con un porcentaje menor a 1%.
También se mencionaron como respuesta Medio Oriente, europeas en general

y de todos los paises, también con un porcentaje menor a 1%.

Como una forma de corroborar los resultados de la Figura anterior, se le
pregunt6 al pablico que asiste a las salas de cine por dos peliculas que hubiera
visto ultimamente y que también le hubieran gustado, con el objetivo de conocer
si persistia en la memoria de las personas alguna pelicula mexicana que
hubieran visto. Los resultados fueron muy interesantes: de 86 peliculas
mencionadas, 7 fueron mexicanas o0 coproducciones con participacion
mexicana y, todavia mas interesante, fue el que algunas de estas peliculas

mexicanas fueron las que tuvieron mayores menciones en las respuestas.

Las 10 peliculas que mas recordaron haber visto fueron: Los Otros, 179
menciones; Harry Potter, 81; El Espinazo del Diablo, 43; Ni una Palabra, 29; La
Casa de Cristal, 28; Schrek, 27; Legalmente Rubia, 20; Inspiracién, 18; Y tu

Mama También, 12; Evolucién y Una Pareja Explosiva, 11 cada una.

En lo anterior se observa que de estas 10 peliculas, las personas
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recordaron E! Espinazo del Diablo (coproduccién espafiola-mexicana) que
todavia estaba en cartelera al momento de realizar la encuesta, e /nspiracién y
Y tu Mama También, las cuales tenian poco de haberse retirado de exhibicion.
De hecho, las dos duraron en cartelera mas de lo acostumbrado, pero lo

relevante es que persistieran en el recuerdo del publico.

Se hicieron tres preguntas para explorar mas acerca de este aparentemente
nuevo publico del cine mexicano. Las Figuras 10y 12, y la Tabla 7 muestran los

resultados.

FIGURA 10. RESPUESTAS A S| RECUERDAN HABER VISTO
ALGUNA PELICULA MEXICANA

La Figura 10 muestra que el 56% de las personas encuestadas recordaron

haber visto peliculas mexicanas en el cine, lo que es un muy significativo.
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79%

FIGURA 11. OPINION SOBRE LAS PELICULAS MEXICANAS VISTAS EN EL CINE

La Figura 11 muestra que el 79% de quienes contestaron haber visto
peliculas mexicanas mencionaron que les gustaron. Esto es de interés para los
exhibidores y quienes producen o coproducen peliculas mexicanas. Incluso,
este dato podria ser atil para quienes determinan las politicas culturales en lo

que a la industria cinematografica se refiere.

Adicionalmente, se les pregunté a los asistentes a las salas de cine sus
razones acerca de por qué le habfan o0 no gustado las peliculas mexicanas
mencionadas. La pregunta era abierta; sin embargo, para facilitar la codificacién
de las respuestas, éstas se agruparon por similitud semantica, con lo que
quedaron los siguientes resultados: quienes contestaron que sl les gustaron
aludieron a que tienen mejor trama y confenido, ademas de que reflejan la

realidad cotidiana de los mexicanos (48%); porque tienen mas calidad, mejor
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produccion y buenas actuaciones (24%), porque son mas divertidas y

entretenidas (4%); y porque hay que apoyar al cine mexicano (2%).

Las razones de quienes contestaron que no les gustaron fueron: porque
usan lenguaje vulgar, tienen escenas muy fuertes donde explotan el sexo
(15%); porque no son interesantes (5%). Hubo quienes respondieron “no sé° a

las dos opciones (3%).

La Tabla 7 muestra las peliculas mexicanas que recordaron haber visto los

asistentes a las salas de cine.

TABLA7

PELICULAS MEXICANAS QUE RECUERDAN HABER VISTO
LOS ASISTENTES A LAS SALAS DE CINE

Pelicula Menciones Porcentaje

de la muestra

Y tu Maméa También 125 31.2%
El Espinazo del Diablo 104 26.0%
Inspiracion 61 15.2%

| Piedras Verdes 53 13.2%
| De la Calle 49 12.2%
Perfume de Violetas 32 8.0%
El Segundo Aire 19 4.8%
Atlético San Pancho 14 3.5%
Serafin 8 2.0%
Sin Dejar Huella 6 1.5%
| Del Olvido no me Acuerdo 5 1.2%
De Ida y Vuelta S 1.2%
Demasiado Amor 5 1.2%
Su Alteza Serenisima 4 1.0%
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La Tabla 7 muestra que la pelicula mexicana mas vista, de las exhibidas en
el afio 2001, fue Y tu Mam4 También; un 31.2% de los encuestados lo confirma.
La pelicula Inspiracién, filmada en Monterrey, ocupa el tercer lugar, con un
15.2%, lo que es interesante. ¢{Serd porque de alguna manera se identifican
con la realidad ahf representada? Tal parece que si, pues el 48% que contestd
que le gustaron estas nuevas peliculas fue porque refiejan la realidad cotidiana

de 108 mexicanos.

Los resultados de las Figuras 10 y 11 y de la Tabla 7 muestran que parece
estar teniendo aceptacion lo que se ha dado en llamar “nuevo cine mexicano®,
al menos en lo que respecta a las peliculas exhibidas en el 2001. Estos
resultados confirman la hip6tesis No. 4: El pablico de las salas de cine locales
muestra un consumo, preferencia y opinion favorables hacia las nuevas
peliculas mexicanas exhibidas durante el afio 2001. El que mas de la mitad de
quienes asisten a las salas de cine las esté viendo y ademas les gusten,
debiera ser tomado en cuenta por quienes programan las peliculas en las salas

de cine locales para esta subcultura del gusto por el nuevo cine mexicano.

Por qltimo, se hizo una pregunta en relacién al monto que gasta el asistente

al cine como para explorar este aspecto.
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FIGURA 12. GASTO DE LOS ASISTENTES EN LAS SALAS DE CINE

La Figura 12 muestra que si bien el 56% contesté gastar menos de 100
pesos por asistencia al cine, el 44% contest6 gastar mas de esa cantidad, esto
representa mas de dos salarios minimos, de lo que se infiere lo inalcanzable del
consumo de este bien cultural para algunas grupos sociales con menor poder

adquisitivo.

Entre ofras observaciones, se constatd que el ir a ver una pelicula sigue
siendo un entretenimiento gregario, las personas acuden en parejas o0 en
grupos de amigos, en familia, aunque esto Ultimo fue lo menos visto. Los
miércoles, la salas de cine ofrecen el boleto a un menor precio, por lo que ese
dia es cuando se observa mayor afluencia de las personas, sobre todo los

jovenes.
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De los resultados anteriores se puede inferir que parece haber un creciente
interés por las nuevas producciones del cine nacional, lo cual no debiera

desaprovecharse por los productores mexicanos y la inversion extranjera.

Confrontando los resultados con los enfoques de la Economia Politica de la
Comunicacién y el Consumo Cultural que fundamentan esa investigacion se

anotan las siguientes observaciones.

Se confima que cada vez se extiende mas la penetracidn del capital
transnacional en la industria del cine nacional. Esto se observa sobre todo en el
circuito de la distribucion y exhibicion de peliculas tanto nacionales como
extranjeras. Por otra parte, conglomerados como el de Cinemark Plaza Real ya
comienzan a experimentar estableciendo una de sus salas para la exhibicién de
cine altemativo y que pudiera resultar en una buena decision de apoyo al cine
no comercial, como serian algunas de las cintas mexicanas que no tienen

oportunidad de ser exhibidas en los cines comerciales.

Por otra parte, como se comento6 en la revision de la literatura sobre el tema,
desde que entrd en vigencia el TLCAN y la nueva Ley Federal de Cine, y se
liberaron los precios, el precio del boleto para entrar al cine se ha ido
incrementando hasta convertirse en un entretenimiento sélo para las clases con
mayor poder adquisitivo. De este modo el consumo de peliculas en las salas de

cine puede verse como el lugar donde se reproduce la fuerza de trabajo y Ia

139



expansion del capital (Garcia Canclini, 1993), sobre todo del capital
transnacional, en el sentido de que no es la demanda la que suscita la oferta,
sino la estrategia mercantil que los grupos hegemonicos que controlan la
distribucién y exhibicién estan implementando al encontrar un publico cautivo

que gusta de ir al cine.

Esta estrategia la estan implementando para promover el cine mexicano en
nuestro pals, ya que si resulta (que parece estar resultando segin la evidencia
que aporta esta investigacion), la expansion de su mercado podria extenderse
hacia el pablico latino que vive en Estados Unidos, y al sur de nuestra frontera.
Esto significaria un mercado potencial de 350 millones de latinoamericanos que

comparten idioma, costumbres, valores y cultura.

El consumo de peliculas en las salas de cine es, también, el lugar donde las
clases y los grupos compiten por la apropiacién del producto social, esto es,
aqui se ven los efectos de las politicas neoliberales (apertura del mercado,
desregulacién, competitividad en los salarios), al constatarse que los grupos
que controlan la distribucion y exhibicidn siguen abriendo nuevos
conglomerados de cines, mejorando la calidad de las salas e integrando éstas a
un concepto comercial mas amplio para atraer a los consumidores y que esta
inversion obtenga la maximizacién en su rendimiento al mas bajo costo. De este
modo se explicaria la poca variedad en la oferta de peliculas, aunque el nimero

de salas siga aumentando, como un efecto negativo de la implementacién estas
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politicas neoliberales; un efecto positivo es que la competencia entre los grupos
exhibidores les obligue a ofrecer mayor calidad y servicio en las salas para

beneficio de los asistentes a ellas.

En cuanto a ver el consumo cultural como lugar de diferenciacion social y
distincion simbdlica entre los grupos, esto se constata en que no todos tienen
acceso al disfrute de ir al cine. Quienes tienen un nivel educativo alto y un
ingreso asegurado, tienen mayores posibilidades de disponer de wun
presupuesto para un entretenimiento caro como se ha vuelto el ir al cine. Los
grupos sociales de menor poder adquisitivo quedarian excluidos de disfrutar de

este bien cultural. Esto seria un efecto negativo.

El consumo de peliculas en las salas de cine sigue actuando como factor de
integracién y comunicacién entre las personas. Como se habia sefialado, esta
actividad sigue siendo gregaria y quienes acuden a las salas de cine provienen
de distintos estratos sociales (aunque no en igual nimera), pero el disfrute de
este entretenimiento se realiza en pareja, con amigos, en familia. Esta es una
de las particularidades que tiene el ir al cine y que el disfrute de otros medios no

necesariamente promueve.

El consumo de peliculas pudiera verse, también, como escenario de
objetivacién de los deseos. Quienes contestaron que les gustaba el nuevo cine

mexicano mencionaban que les gustaban estas peliculas porque las velan méas
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cercanas a representar la realidad cotidiana, se identificaban con algunos de los
personajes, y reconocian en la trama algunas de sus circunstancias personales.
Se sentlan orgullosos de que algunas hubiesen resultado premiadas en
festivales intemacionales y expresaban su deseo de que se incrementara la

produccién y exhibicion de peliculas mexicanas.

Finalmente, ir al cine sigue siendo un proceso ritual, aunque no sea muy
frecuente para algunos sectores sociales. En los ritos se perpetian formas de
relacién que determinan la cohesion entre grupos de personas. Sobre esto,
comentaban algunos de los encuestados que ir al cine formaba parte de la
rutina de los miércoles, ya que este dia los exhibidores tienen promociones
vendiendo la entrada a méas bajo precio, con lo que grupos de estudiantes y
padres de familia aprovechaban la promocién. Algunas parejas comentaron que
ir al cine es parte de un ritual sabatino o dominguero, antes 0 después de otras
actividades como ir a un restaurante o asistir a un oficio religioso. Se evidencia,
pues, que ir al cine sigue siendo parte del entramado del consumo cultural y de

entretenimiento de algunos sectores sociales.
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5. CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

En esta investigacion se pretendié explicar algunos de los mecanismos
generativos que estan detras de la oferta, consumo y preferencias
cinematogréaficas de los asistentes a las salas de cine de Monterrey, N. L., ¥
explorar posibles ventajas y desventajas que el ineludible proceso de

globalizacion estuviera teniendo en la industria cinematografica mexicana.

Se inicié con una discusion acerca de como el proceso de globalizacién no
sélo tiene implicaciones econdmicas, politicas y culturales para las naciones del
mundo, sino también porque tiene implicaciones profundas al abrir un horizonte
de pensamiento para las Ciencias Sociales y la Comunicacion que exige el
replanteamiento de conceptos, teorias y métodos que aborden los objetos de

estudio, los que se presentan cada vez mas multidimensionales y complejos.

En la investigacién de la Comunicacidn, los diversos objetos de estudio en el
campo necesitan ser explicados cada vez mas desde un enfoque
transdisciplinario, que aunque apenas comienza a dibujarse en algunos trabajos
es menester continuar en su busqueda. De ahi el interés de abordar el tema de

esta investigacion a partir de dos enfoques distintos en teoria y método, pero
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que en su complementariedad buscaran explicitar algunas de esas
multidimensionalidades del objeto de estudio: los enfoques tedricos

comunicacionales de la Economia Polltica y el Consumo Cultural.

El analisis de la oferta cinematografica a través del enfoque de la Economia
Politica evidencié que la misma estructura que opera a hivel global de las
empresas transnacionales de la comunicacion que controlan la propiedad,
distribucion y exhibicién de peliculas, también opera a nivel local. En cuanto al
comportamiento del mercado, la légica de las politicas neolibsrales que
acompafian a este proceso globalizador se traduce en el incremento anual de
las salas de cine comerciales, no asi en la variedad de peliculas que se

exhiben, lo que reditia en una mayor rentabilidad de la inversion.

Las industrias transnacionales de la cinematografia, sobre todo las de
Estados Unidos, parecen estar apostandole al cine mexicano como una manera
de expandir su mercado a futuro. En el fondo, subyace una causal que por
mucho tiempo ha quedado fuera de los anélisis de las Ciencias Sociales y de la
Comunicacion, a pesar de ser una de las fuentes de conocimiento social con
mayor tradicion: la demografia. A esta ciencia social habra que prestarle mayor

atencién a futuro.

La globalizacién no sélo implica flujos de capital, sino también de personas.
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Estados Unidos esta experimentando una profunda transformacién demografica
que tendra importantes repercusiones para México en lo econémico, politico y
cultural. Ain y cuando siempre se ha caracterizado por la multiplicidad de su
composicion social, el incremento en los ultimos afios de la poblacidon de origen
latino esta haciendo que sus mercados vuelvan los ojos hacia este importante
segmento, mas de 35 millones de personas, con un poder adquisitivo de 450 mil

millones de dblares anuales.

El estreno reciente de Y tu Mamé También en las salas de cine de Nueva
York y Los Angeles, y préximamente su lanzamiento a nivel nacional en todo
Estados Unidos, es sblo un ejemplo de esta busqueda de expansidn del
mercado cinematografico hacia el pablico latino. Si bien estas empresas apenas
estan viendo los beneficios de invertir en México en la produccioén de peliculas
mexicanas, lo que si ya estan viendo es que la distribucion y exhibicién de las
mismas puede ser rentable desde ahora, llegando a un publico cautivo en
términos de lenguaje y tradiciones, con ingresos superiores al promedio
nacional y dispuesto a consumir productos que le son afines a su cultura.

Esto puede verse como un beneficio de la globalizacién para el cine mexicano,

aunque todavia falte resolver otros problemas de estructura.

Lo que se anuncia como globalizacidn estd generando interrelaciones
regionales, alianzas de empresarios, circuitos comunicacionales y

consumidores de distintos gustos y paises.
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La globalizacién puede ser vista como un conjunto de estrategias para
realizar la hegemonia de -microempresas industriales, corporaciones
financieras, majors de cine, apropiandose del trabajo, el ocio y el dinero de los
paises menos desamollados; pero también es un horizonte visualizado por
sujetos colectivos e individuales, por gobiemos y empresas de los paises
dependientes que buscan insertar sus productos en mercados mas amplios.
Como ejemplo, la compafila que el director Alfonso Cuarén y el productor Jorge
Vergara, realizadores de Y tu Mamé También, estan formando en Los Angeles,

Califomia, para producir peliculas. Otra ventaja de la globalizacién.

Este analisis obliga a admitir que los cientificos sociales tenemos que seguir
haciéndonos preguntas sobre cémo estdn cambiando las estructuras
globalizantes y los procesos de integracién supranacional. Encarar estos retos
implica trabajar con datos duros, macrosociales, donde se aprecian las grandes
tendencias de la globalizacién, y a la vez, con descripciones socioculturales que
capten procesos especificos, tanto en su estructura objetiva como en su
relacion con los sujetos. Se trata de articular observaciones macro y

microsociales, buscar las intersecciones entre lo global y lo local.
Por otra parte, los datos sobre la produccién, comercializacién y consumo de

cultura revela que no ocurre en estos espacios ni la las mayores inversiones, ni

la generaciébn mas amplia de ampleos, ni la expansion del consumo cultural.
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Es en las industrias culturales y en los procesos de comunicacién masiva
como el cine, donde se han desenvuelto en las dltimas décadas las principales
actividades culturales, las que dan informacion ¥ entretenimiento a las
mayorias. Pero es en esta area donde también se carece de una politica

cultural clara que fomente la industria y promueva la identidad nacional.

Se requiere hacer politica sobre las industrias culturales. En ellas se juegan
las tensiones entre lo global y lo local, ya que por una parte las industrias
culturales debieran favorecer la apertura, la diversidad y la interaccion entre
naciones, pero en la realidad se estd produciendo una cada vez mayor
concentracion de ellas en pocas manos, una homogeneizacion de los
contenidos, y un acceso desigual y asimétrico a su disfrute. En este sentido
haria falta reformular dos nociones: el interés publico y la calidad de vida,
considerando que toda politica cultural democratica debe tomar en cuenta los

habitos, disposiciones y modos de pensar de los consumidores.

Como sefiala Garcia Canclini (1999, p. 48). “El conocimiento de las
preferencias de los espectadores es base indispensable para disefiar politicas
culturales democraticas, aun cuando esa informacion revele disposiciones poco
democraticas y gustos "desiguales™. Pero hay un momento en que también
debemos preguntarnos qué quieren los creadores, como pueden contribuir a la
calidad de vida, y también como desarrollar la creatividad de los pablicos més

alla de sus habitos rutinarios”.
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De estas palabras y de los resultados de investigacion se podrian
desprender futuras lineas de estudio que continuaran observando la tendencia
del comportamiento de la industria cinematografica mexicana tanto en su
produccién, exhibicidn como consumo y preferencias, asi como profundizar en

las implicaciones estéticas que la geopolitica del cine nacional propone a los

espectadores.

Resumiendo, el afio 2001 fue bueno para el cine mexicano. A pesar de los
recortes presupuestales del gobiemo federal al FIDECINE y de no haber
otorgado presupuesto alguno al FOPROCINE, se produjeron 22 peliculas, que
aunque son menos que las del afio anterior, algunas de ellas obtuvieron mayor
resonancia y reconocimiento internacionales que sus antecesoras. Los
distribuidores y exhibidores vieron incrementados sus ingresos al aumentar el
nimero de salas y de espectadores. Los espectadores pudimos ver cine
mexicano de calidad en nuestras pantallas. Y parece que el proceso de
globalizacion, la apertura del mercado y la aplicacion de las politicas
neoliberales a la economia del cine nacional pudiera, en un futuro, promover

esta industria y hacerla competitiva y reconocida internacionalmente.
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APENDICE A
CUESTIONARIO DE OPCION MULTIPLE
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APENDICE A

CUESTIONARIO

Complejo cinematogréfico
Zona

1. ¢Qué pelicula viene o vino a ver?

2. 4 Qué factor influyd en la seleccién de la pelicula?
Se la recomendaron
Consuité la cartelera
Por la publicidad que le hanhecho ____
3. ¢Con qué frecuencia asiste al cine?
Més de una vez a la semana
Una vez a la semana
Cada quince dias
Una vez al mes

Menos de una vez gl mes

4. ;Qué peliculas prefiere ver mas? Mexicanas Extranjeras
5. De las peliculas extranjeras, ;de qué pais son las de su preferencia?

6. ¢Podria mencionar dos peliculas que haya visto Ultimamente en las salas de cine

y que le hayan gustado?

7. ¢ Recuerda haber visto alguna pelicula mexicana en el cine en los liltimos meses?

Si No

— ——
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8. Sisu respuesta es si, ;cudles de la siguiente lista ha visto?

Dela Calle

El Espinazo del Diablo

Inspiracion
Serafin

El Segundo Aire

Sin Dejar Huella

Piedras Verdes

Y tu Mamé También
Su Alteza Serenisima
Adiético San Pancho
Perfume de Violetas

De Ida y Vuelta

Demasiado Amor

9. ¢Qué opina, en general, de estas nuevas peliculas mexicanas?

Le han gustado

¢Por qué?

No le han gustado

Del Clvido no me Acuerdo

10. ¢Cuénto gasta en promedio por asistencia al cine?

Menos de 100 pesos
Sexo. M Edad:
F

Trabaja actualmente; Si

Municipio donde vive:

No

Mas de 100 pesos

Escolaridad: Sin estudios ___

Primaria

Secundaria
Preparatoria
Profesional

Estado Civil: Soltero

Casado
Divorciado

Viudo
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APENDICE B
“SEPTIMA ENTREGA DEL CONSUMO CULTURAL
Y LOS MEDIOS”

158



et dlar Lo DY

Seccién 1)
ML RORET I
Sartos 13 de Ahell
Ged 2L

Zevks 4 Ml
¢ -rﬂ s

Medborm b

i rl.lf( o
Tﬂ A Ru s

Arte, Salud, Educacion p Religior

§.I‘:L SEPTIMA ENTREG A
r

DEL L oxstUNo CULTURAL ¥ Los MEDIOS

159



9[) gL w#RTR : Martm il do Abetl chil 2001 - -@Q—
Serriva ENTREOA 1 . DEL CONRBUM

Y Los Mepios,
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CINE Y VIDEO

El reencuentro del publico con el cine mexicano parece abrir una nueva etapa de

la industria cinematografica en el Pais: los cinéfilos se han vuelto mas exigentes y

aprecian la calidad,cuando un filme les gusta lo recomiendan y lo ven més de una
vez, asimismo, comienzan a preferir el DVD al video

Amores jovenes:
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iCada cudndo va usted al cine?
Al menes Rara vez/
una vez almes | mumca

1999 2000 | 1999 2000
Y 35%“65% 64%

OF 39% 42%

61% 58%

oL 35% 34%

LB 66%

(A qué cine fe qusta ir més?

Multicinemas 10% | Unicinemas 9%
CinemasCumbres8 | Cinemark 8
ContryCinemas 7 | Cuauhtémoc ©

Solo los més mencionados; no suman 100 par cienlo.

£0ué tipo de peliculas le qusta ver mis?

Y 2000

Comedia 48%

Suspenso 21 %

Tervor

Drama

Cienciaficcion 20%

Extranjeras 17%

Infantiles 13 %

Historicas 9 %

Mexicanas 6%
Musicales 3%
Erdticas/

adultos 1%
Ninguna
enparticular 1%

Mo saman 100 por ciento porque se aceplaron va-

7138 respuestas.
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Cuando usted asiste al cine, incluyende

fa entrada, lo que consume y otres gas-
tos, Lqué tan satisleche queda usted
con of servicio por o que usted page?
2000  MYY | DF | GDL
Muy satisiecho  JE T4
Algo 43 |39 |40
Poco 5 110 9
Nada 1 213
No sabe/

No contestd 4 e 1.2
10ué tanto ke gusta el servicio

de los cines?

Nada 1 21 2
No sabe/ No contestd 2 1 1

VIDEO Y D¥D
{Cada cudnde renta peliculas en vides?
NTY DF &L
1993 2000 1999 2000 1999 2000
Yarias veces por semana 11%  16% 10%  13% 8% 13%
Una que olra vez al mes 20 18 s 25 .} O 4
15 14 12 15 13 14
s« 1B TEX @ T 5o |
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i

aximadamente cusatas peliculas

—

NTY -
2 38%
i 31 |28
o 14 118
De7a$ 7 8
Mas de 10 L ;
Promedio: —
{En que estableciméento o videockub
g

BLO

- VED
(Ll Blockbuster
Videoméx
Videohits
S
Macrovideocentro
Puigas

Ningung en particular
Otros

No contesto :

I
aR

EH,_.""NL
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{Compra usted videos en formate VHS?

Tres
Cuatro
Cinco
Mas de seis 5

Promedio: 3

Nota: “Dllcaﬂa sd0 a 1as personas que compean
videos.
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