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1. INTRODUCCION

El presente trabajo se puede enmarcar dentro de los estudios de la llamada nueva ruralidad,
pues trata de entender los cambios que se han venido dando en las zonas rurales en los
wltimos afios por la influencia cada vez més fuerte de la ciudad, siendo en el caso mas
especifico en los cambios en la idea del habitar, el comer y el beber, pues se plantea de
manera general como problema que estos cambios modifican la idea que tienen sobre sus
sistema haciéndolo ver con mayores carencias, esto debido al cambio en sus necesidades de
consumoO que Se ven impactadas por los mensajes que transmiten los medios de
comunicacion de masas.

Para lograr estos cometidos se parte de un marco tedrico que se divide en cuatro temas que
son los procesos de urbanizacion, donde se presenta la tesis de Borsdorf del desarrollo de
las metr6polis de Latinoamérica, donde se explican las distintas etapas de desarrollo por las
cuales han pasado, ademas se cierra el tema con la definicién de las fronteras agrarias pues
resulta importante mencionar esto, ya que en estas zonas es donde se manifiestan los
primeros cambios que después influencian a los demis territorios rurales.

El segundo tema trata de definir lo que son las zonas rurales y los diferentes tipos de
habitantes que convergen en ellas, pues puede haber campesinos, ejidatarios e incluso
agroindustriales dentro de un mismo espacio, ya que algunos se definen por sus
caracteristicas culturales de su modo de produccién y otros son una denominacién de
cariicter legal; para llevar acabo lo anterior se explican distintos conceptos ligados a estas.
Dentro de este mismo tema se trata también de explicar como es la percepcién de su
espacio por parte de los habitantes de estas zonas, por lo cual se presenta en modelo de
bines limitados y su relacion con el espacio radiante.

El tercer tema trata sobre la globalizacidn, pues como menciona Hernin Salas (2000: 2003)
“...existe en realidad un sistema-mundo como una multiple y diferenciada interconexién de
lugares, por lo cual tiene sentido hablar de globalizacién.” Pues ya las zonas rurales no se
pueden seguir viendo como sistemas cesrados, pues los procesos de globalizacion han
impactado a todos los niveles de la sociedad.

El ultimo tema lo compone un anilisis de los medios de comunicacién de masas y como
estos transmiten formas simbélicas y esquemas culturales que después son reproducidos
por los habitantes que tienen contacto con estos.



Todo lo anterior tiene como finalidad el tratar de entender lo planteado en el problema de
investigacion, pues el objetivo principal de este trabajo es ubicar los simbolos urbanos en
los habitos de consumo y habitacion de los pobladores de las zonas rurales, y cuales de
estos se manifiestan con mayor medida dentro de las mismas.

Para lograr dicho objetivo se utilizo una metodologia tomada de la psicologia social, 1a cual
es llamada redes seménticas pues con estas se puede medir la informacién que se genera
sobre la interiorizacion de los simbolos y como estos se perciben, dando la idea que tienen
sobre un concepto.

Para llevar cabo el estudio se aplico esta técnica a niflos de 10 a 12 afios, pues estos se
encuentran en el quinto estadio de 1a teoria propuesta por Jean Piaget, donde en esta edad se
presenta un pensamiento de tipo concreto en los nifios, lo cual resulta de interés por que lo
que se trata de buscar es simbolos urbanos dentro de las ideas que tienen los nifios de los
conceptos relacionados con su habitar, comer y beber.

En la parte de los resultados se empieza con un andlisis estadistico de prueba de medias tipo
Tukey para ver si existen diferencias en el acceso a los dos principales medios de
comunicacion de masas que son la television y el radio, esto desde una éptica de las
localidades marginadas, pues aunque no se cuente con luz en la localidad, existen hogares
que cuentan con televisor o en su defecto una radio de baterias y dichos aparatos son las
principales fuentes de informacién al exterior de su sistema.

Seguido de esto se presentan los resultados obtenidos de la aplicacién del instrumento a
nifios de zonas rurales de Linares, ademés de Iturbide para tener una muestra de una zona
que presentara caracteristicas tanto rurales como urbanas y por dltimo de la zona urbana de
Linares, para de esta manera poder observar las diferencias en las redes de los tres casos
que van de lo rural a lo urbano,

Todo lo anterior da paso a la conclusidn, la cual se divide en los tres temas que abarca el
estudio los cuales son el habitar, el comer y el beber, donde se analiza sobre lo encontrado
en los resultados.

Para finalizar en las conclusiones donde se reflexiona sobre todo lo presentados durante el
trabajo y se trata de sacar deducciones logicas que permitan abrir la discusion sobre el
fenbmeno observado.



2. JUSTIFICACION

Los estudios de las zonas rurales en las ultimas fechas han ido incorporando cada vez mas
la influencia que se tiene de la ciudad hacia estas desde distintos enfoques, como son los
estudios de la llamada rururbanidad o también los impactos que tiene la globalizacion sobre
estos territorios.

Pues cada ves més estas zonas, se han visto fuertemente influenciadas por su contraparte la
ciudad, tanto en sus modelos culturales como de consumo, pues los avances tecnolégicos y
mas en los que estén ligados a procesos comunicativos, ha permitido que se facilite la
entrada de los mismos a los sistemas rurales, pues resulta muy commin encontrar por
ejemplo antenas de television de paga por satélite en la mayoria de las localidades que
cuenten con luz.

Lo anterior trae como consecuencia, que sean bombardeados por propaganda televisiva
creada para otro tipo de mercado de consumo, no para el de ellos que es muy limitado tanto
en ingresos como en los bienes de consumo con los que se cuenta, por lo que resulta
necesario realizar estudios que muestren estos cambios en sus habitantes.

Pues estos nuevos esquemas de consumo, van creando mayores necesidades de bienes hacia
los habitantes y se dificulta conseguir tal o cual producto de origen urbano en su localidad,
ademas no solo se van presentando cambios en dichos esquemas, sino también en sus
viviendas pues cada vez tratan de imitar més el disefio de las casas de zonas urbanas.

De ahi la importancia del presente trabajo, pues trata de hacer un pequefio aporte en el
estudio de los cambios que se estan presentando en las zonas rurales por la influencia de la
ciudad siendo principalmente impulsados, por el avance de los medios de comunicacion de
masas dentro de las zonas rurales y ¢como dichos cambios se van presentando en los
modelos de consumo de sus habitantes, dandose el enfoque desde la idea que tienen los
nifios de estas zonas de su habitar (casa), del comer (comida) y del beber (bebida), pues se
parte de la 1dea de que en estos conceptos es donde se pueden ubicar la mayor cantidad de
simbolos urbanos.

Ademas el presente estudio, puede servir como apoyo en la elaboracién de politicas
sociales dirigidas a este sector de la poblacién, ya que la mayoria de éstas en México, son
sélo programas asistencialistas que no toman en cuenta la parte cultural del sector rural,
ademés de que poco importa en la elaboracion de las mismas qué nuevas necesidades se les
estan creando o cudles de las anteriores se han urbanizado.
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Pues se comre el riesgo con la implementacion de cierto tipo de politicas, de que se
favorezca mis estos modelos de consumo que son ajenos al sistema, pero que cada vez son
mas comunes en estas zonas, pues algunos de los programas de gobierno lo que hacen es
monetarizar las zonas con apoyos financieros los cuales la mayoria de las veces son
cambiados por productos de consumo urbano y esto trae como consecuencia que se les
presenten necesidades que anteriormente no tenian.
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3. PROBLEMA DE INVESTIGACION

Los espacios rurales presentan cada vez mas simbolos de lo urbano (ya sean verbales,
visuales 0 de consumo), volviéndose una extensiébn de la ciudad por procesos de
urbanizacién cultural de las mentalidades, trayendo este proceso de hibridacioén cultural de
lo urbano, la construccion de nuevas necesidades'. Existiendo una apertura de las zonas
rurales hacia los simbolos de consumo urbanos que se obtienen a través de formas de
transmision cultural de las formas simbolicas fomentadas por los medios masivos de
comunicacion.

Es debido a estas influencias de la cultura de consumo urbanas, que la concepcién que se
tenia de los espacio rurales como un sistema cerrado por parte de los pobladores de éstas, se
rompa con la entrada de los medios de comunicacién de masas, ampliando el horizonte del
espacio radiante, cambiando de esta forma Ia imagen de los bienes limitados, que se
vuelven limitados al momento de expandirse el horizonte cognoscitivo; desequilibréndose
de esta manera el ciclo de satisfaccion de las necesidades, ya que culturalmente los
satisfactores se urbanizan.

Esta entrada de los medios de comunicacién de masas, ademas trae consigo un discurso®
ideolégico de lo que es el progreso y la modernidad, y esto lleva a la creacion de muevas
necesidades debido a la concepcién de lo modemo, reduciéndose de esta forma la
capacidad de satisfaccion de éstas y creando por lo tanto muevos pobres en términos
relativos (figura 1).

! Una definicién de necesidad scria 1a utilizada por Boltvinik (2000), ¢l cual menciona que: “cuando hablamos
de necesidad, nos referimos a la falta de las cosas que son menester pam la conservacién de 1a vida, pero
también a una siteacién a la cual es imposible sostraerse y a la accién infalible de las cansas. Lo necesario
para sustentar la vida no es lo superfluo, mi lo contingente. Tampoco es aquello que voluntaria o
espontineamente podemos querer o desear. Por ¢l contrario, es algo a Jo que nos es imposible sustracrnos.™

? Van Dijk menciona que para comprender un discurso: “un lectotfoyente se enfrentara primero con sediales
mh@v@ommmmmdmmmmmdmm
de la lengua, e interpretadas como fonemas y secucncias
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Figura 1: Modelo de 1a creacién de necesidades y pobreza relativa en 1as zonas rurales
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Dado que la carga ideoldgica de la modernidad que fomenta el consumo de muevos
satisfactores para viejas y nuevas necesidades, es propiciada por e sistema neoliberal,
debido a que justifica un discurso antagénico campo/ciudad, argumentando que el progreso
y el desarrolio se encuentran en la ciudad, y la pobreza y las zonas menos desarrolladas y
fuera del alcance de la modernidad se encuentran en el campo; creando sblo gohncas
sociales asistencialistas que no promueven el mejoramiento de la infraestructura” de las
comunidades rurales y por lo tanto no se resuelve el problema.

3.1. Pregunta de investigacién

En base a lo expuesto en los parrafos anteriores se plantean los siguientes
cuestionamientos:

¢En qué elemento (comer, beber y habitar) se manifiestan en las zonas rurales con mayor
medida los simbolos urbanos?

(Cémo se presentan estos simbolos urbanos en los hibitos de consumo y habitacion de los
pobladores de las zonas rurales?

? Friedman (1973) meaciona que: “1a infracstroctura es el fmico clemento material fijo de Ia cindad”
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4. OBJETIVOS
4.1. Objetivo general
s Ubicar los simbolos urbanos en los habitos de consumo y habitacién de los
pobladores de las zonas rurales, y cuales de estos se manifiestan con mayor medida
dentro de las mismas.
4.2. Objetivos especificos
= Ubicar dentro del habitar comer y beber los simbolos urbanos.

s Presentar los cambios en los hibitos de consumo por la influencia de 1a ciudad en
las zonas rurales.
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5, MARCO TEORICO
5.1. El proceso de urbanizacién en Latinoamérica y las fronteras agrarias

Axel Borsdorf (2003a), menciona que en e desarrollo de las ciudades latinoamericanas han
pasado por cuatro modelos distintos de urbanizacién en periodos sociohistéricos diferentes;
el primero fue en la época colonial (1500-1820), las cuales eran ciudades compactas y
centralizadas, el crecimiento de estas se daba del centro hacia la periferia, ubicandose en el
centro la plaza de armas la cual era la cabecera administrativa de la ciudad, siendo también
el micleo de la vida econémica y social, la distribucién de la estructura social que se
presentaba era que la clase alta aristocrtica se ubicaba alrededor de la plaza principal,
disminuyendo el estatus de la clase social conforme se iban alejando del centro, puesto que
en el segundo circulo se presentaba la clase media donde se ubicaba el mercado municipal
¥y, en el circulo mas alejado de la cabecera era donde habitaban los pobres y los indios,
siendo el principio de estructuracién espacial de centro-periferia, tanto en la estructuracion
socioespacial asi como el gradiente social.

El segundo periodo, se conoce como la primera fase de ripida de urbanizacién (1820-
1920), donde lo que se presentaba en el disefio urbanistico era una ciudad sectorial, en este
el crecimiento de la ciudad se dio de forma lineal, puesto que durante ese periodo las
colonias se independizaron y hubo una gran cantidad de inmigrantes que llegaron 8 vivir a
los paises latinoamericanos trayendo consigo sus modas y dentro de éstas se incluian
modelos urbanisticos como lo fueron los bulevares franceses, siendo con éstos con los que
se rompi6 con el modelo de la ciudad compacta, ya que dejo de ser una estructura circular,
y se paso a una ciudad lineal, volviéndose sectorial en el sentido de que lo ocurrido fite que
la clase alta se fue a vivir a lo largo de los bulevares y de esta manera se expandi6 el centro
de forma lineal quedando solo como una zona comercial y algunas cuestiones
administrativas; por otro lado este crecimiento lineal también se vio influenciado por las
vias de comunicacion, debido a que las primeras industrias se instalaban cerca de las vias
del tren, esto trajo consigo procesos de migracion, con lo cuales surgieron los primesos
barrios obreros en forma de vecindades, estos se localizaban en las  casonas abandonas
por los de la clase aita en el centro.
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El tercer periodo, se conoce como la segunda fase de répida urbanizacién (1920-1970), en
ésta, se present6 una ciudad polarizada, debido a que se dividié en sectores para pobres y
para ricos, donde los barrios pobres se encontraban cada vez més en el centro de la ciudad -
esto durante las primeras décadas de este periodo-, ya que éstos habitaban las vecindades
que se iban creando al interior de los caserones, otrora de la clase alta, pero al poco tiempo
surgen las barrios marginados a la periferia de la ciudad®; mientras por e otro lado, los
asentamientos de los ricos se alejaban cada vez més de la ciudad, en estos barrios se
presentaban calles amplias y &reas verdes, surgiendo los primeros centros comerciales de
autoservicio y clubes campestres, marcandose claramente las dos caras que presentaba la
ciudad, puesto que una era la ciudad rica y opulenta, mientras que la otra era una ciudad
pauperizada y llana; siendo la polarizacion la caracteristica mas importante de la
estructuracién espacial, junto con el crecimiento celular de los asentamientos hacia afuera
del perimetro urbano; esta fase se vio impulsada por la creciente industrializacién y las
migraciones del medio rural hacia el campo promovida por ésta.

Por ultimo, se encuentra la fase mas reciente del desarrollo urbano (1970 hasta la fecha),
conocida como la ciudad fragmentada, en esta se siguen presentando dos principios
estructurales de las dos fases de urbanizaciones pasadas, siendo el crecimiento sectorial-
lineal y el celular, pero estos se ven modificados en la actualidad por un modelo
urbanistico posmoderno donde no se ve una estructuracion espacial definida; parte de esto,
se debe a que con Ia ampliacién y creacién de autopistas intraurbanas y la creacién de
anillos periféricos viales, por lo cual la ciudad volvié a ser atractiva en sus zonas periféricas
y periurbanas, ya resultaba facil trasladarse dentro de estas, credndose fraccionamientos
para estas clases en estas zonas de la ciudad, esto trajo como consecuencia que estos nuevos
fraccionamientos en su mayoria fueran barrios cerrados para hacerios atractivos a estas
clases’. Por otro lado, ésta facilidad en las vias de comunicacién trajo consigo también que
las industrias no buscaran un lugar especifico para instalarse a diferencia de lo que ocurria
en las primeras fases de urbanizacion, en lo cual se requeria una cercania a las vias del tren,
por lo tanto surgieron parques industriales por distintas partes de la ciudad, ademas de que
también los supermercados, centros comerciales y tiendas departamentales dejaron de
localizarse en la parte de la ciudad de los ricos, ahora se distribuyen también por toda la
ciudad en forma indistinta, trayendo consigo esto, que el centro perdiera parte de la
estructura de consumo; ademés otra caracteristica importante de esta ciudad fragmentada,
es que los barrios marginales que al inicio se encontraban en la periferia fueron absorbidos
por el crecimientos de éstas, trayendo consigo beneficios para estos barrios, debido a que se
les doto de los servicios basicos urbanos al regularizarse su régimen de propiedad, pero éste
mismo crecimiento hace que la ciudad polarizada que antes se presentaba ahora no sea tan
clara, puesto que se pueden encontrar barrios ricos y a lado los barrios pobres.

4 José Nun (2001), menciona que se les empezd a llamar marginales a los asentamicntos urbanos periféricos
que proliferaron a partir de la posgoema de Ia segunda goerra mundial, que presentaban una carencia de
requisitos minimos de habitabilidad, pero conforme crecieron Ias cindades éstos quedaron al interior, ademés
de que con el envejecimiento de las mismas en los centros quedaron vecindades qoe se fueron deteriorando y
gwyammnﬂbmlaswaﬁdsﬁmsmhﬁmdehﬂiﬂbiﬁm

Para Axel Borsford (2003b) los barrios cerrados son barrios dentro de muros, barreras y puertas cerradas,
separados del espacio publico, que no necesariamente son exclusivos de Ias clases altas, puesto que también
hay barrios marginales o vecindades que presentan estas caracteristicas.
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Todo lo anterior viene & que todas estas fases de desarrollo urbanistico, han tenido
influencia directa e indirecta sobre las zonas rurales, ya sea en el sentido de los ¢jidos que
vendieron sus tierras para la creacién de nuevas colonias en la uitima fase de urbanizacion
o por toda aquella poblacién emigrante que se vino a hacia la ciudad motivados por el
creciente desarrollo industrial y el que experimentaban a su vez las ciudades; porque todas
las fases se insertan en un tipo de ideologia determinada contextualizada en el modeto
socio-politico preponderante, trayendo consigo que las fronteras entre lo Tural y lo urbano
cada vez sean més difusas en ciertas zonas, debido a que en la frontera lo espacial y lo
temporal se encuentran ligados (Reborsiti, 1990).

Como menciona Carlos Reboratti (7bid), que “una frontera agraria es un continuum
espacio-temporal, que comienza cuando el espacio se encuentra totalmente vacio de
ocupacion, y termina cuando este espacio ha sido completamente integrado al cuerpo social
que ha promovido el avance de la frontera”. Este cuerpo social anteriormente era
exclusivamente las sociedad rurales, pero en la actualidad por la influencia de los medios
de comunicacién de masas este cuerpo social pertenece a la sociedad urbana, esto si se
habla de una cuestién cultural ligada a las tendencias de consumo y estilos de vida, en
relacion a esto Borsdorf (20032) menciona que “se hace evidente que las diferencias entre
campo y ciudad disminuyen cada vez més, y emerge una nueva categoria espacial, la post
suburbia.”

Esta post suburbia, se da en un contexto de la era de la informacién, la cual surge en el
posindustrialismo, donde la labor de la informaci6én supera a la produccién industrial real
de bienes como principal actividad econ6mica, volviéndose las comunicaciones la actividad
mas valiosa, por lo cual hay que tener un punto de observacion desde el postmodernismo,
ya que es, el concepto més indicado para observar los cambios actuales (McQuail, 2001).

En relacién a lo anterior, David Lyon (2000), hace una diferenciacién entre posmoderidad
y postmodernismo, debido a que en el primero su énfasis trata sobre la parte social y, el
segundo pone su acento en las cuestiones culturales del fendémeno de la posmodernidad.
Ademés menciona que la posmodernidad se refiere al agotamiento de la modemnidad y el
postmodernismo abarca los fenomenos culturales e intelectuales, la produccién, consumo y
distribucion de bienes simbélicos.

Entonces, la era de la informaci6n se inserta en la parte cultural de la posmodernidad, para
ser méas precisos en la parte de la transmision y creacién de formas simboélicas, creando
modelos de consumo dentro de 1a sociedad o estereotipos de como se debe actuar en estos
tiempos, y por consiguiente le es indistinto de qué zona geogrifica se este hablando, puesto
que su influencia abraca todo territorio que tenga acceso a alguno de los medios de
comunicacién de masas y por consiguiente las zonas rurales no quedan exentas de esto.

5.2. Zonas rurales, sociedades rurales, campesinos y ejidatarios

Para poder entender lo anterior es necesario definir lo concemiente a lo rural, puesto que
para México, la definicién aceptada oficialmente para poblacién rural es la utilizada por el
INEGI desde el censo de 1960 hasta el uitimo del afio 2000, la cual dice que “la poblacién
rural es aquella que habita en localidades con no mis de 2500 habitantes™; dicha definicion
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resulta ser de las mas pobres y ambiguas a nivel Latinoamérica junto con las de Argentina,
Bolivia y Venezuela (CEPAL, 1999).

Operativamente resulta funcional el uso de este tipo de definiciones en el sentido de poder
cuantificar una localidad rural, pero espacial y culturalmente es donde se encuentran las
deficiencias, debido a que existen localidades en México que presentan poblaciones
mayores de 2,500 habitantes y el mayor porcentaje de su poblacion se dedica al sector
primario de la economia (agricultura, ganaderia, silvicultura o pesca) o al sector secundario
pero ligado a una transformacién de primer orden de los bienes de la naturaleza -como el
caso de los alfareros, artesanos o tejedores de fibras- y, dadas estas caracteristicas se puede
decir que son zonas rurales (Guzman, 1991).

Ademas de las caracteristicas de orden ocupacional o ligadas a cuestiones econémicas, se
deben de tomar en cuenta otros criterios, como lo que menciona George M. Foster (1972:
17) que “aunque las comunidades campesinas son primariamente agricolas, el criterio
definitorio debe ser estructural y de relacién y no ocupacional”; debido a que bajo esta
Optica no se deben dejar fuera las caracteristicas culturales propias de las zonas rurales y su
relacién que presentan con el uso de los recursos naturales.

Una buena definicion de lo rural que incluye estas caracteristicas es la dada por Vicente
Guzman, él cual menciona que:

“Mendemos,pornuaLaqudtemmnodammdoporlasmlaclmdepmducclén
y las interacciones de su poblacion con otros espacios termitoriales, cuyas actividades
principales son las elementales, dirigidas en la explotacién de los recursos inmed:atos
de la tierra o del agua, a mvel de autoconsumo por lo general; manifestindose asi
caracteristicas derivadas de los diferentes estratos econémicos, en su mayoria bajos,
de subsistencia; tanto en la salud como ecn ia onsefianza, en los servicios
fundamentales, como ¢l la habitacién.” {1991: 16)

Encontrando en esta definicién elementos importantes que caracterizan las zonas rurales
como vendrian siendo: la wutilizacion inmediata de los recursos naturales, el nivel de
autoconsumo y de subsistencia, y los estratos bajos de la poblaci6n; también se puede notar
que estas interacciones de poblacion con otros territorios que habla Guzman, son de tipo
cultural en las sociedades campesinas compuestas principalmente por mestizos.

Ademas, en la definicion anterior se presenta una caracteristica muy importante, la cual es
la relacion espacial, ya que como menciona Foster (1980: 44) -cuando habla de las
sociedades campesinas-, éstas “difieren de otros pequefios grupos rurales (grupos énicos),
en cuanto a que no se trata de unidades aisladas, esencialmente autosuficientes...con
respecto a su religion, su filosofia y su gobierno, la mayoria de los campesinos dependen de
la ciudad y el Estado para este tipo de relaciéon”.

Siendo, este tipo de interaccién 6 relacién, una cuestion ligada con la temporalidad, como
menciona George M. Foster (1972: 17) que “histéricamente hablando las comunidades
campesinas han crecido en una relacién simbi6tica espacial-temporal con los componentes
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mas complejos de su sociedad total, esto es, la ciudad preindustrial con funciones de
mercado y de administracion”.

Lo anterior se refiere a lo rural y las sociedades rurales, enfocindose en sus caracteristicas
de interacciones socioculturales intracomunitarias o intercommnitarias, ademas de su
dependencia directa con la ciudad, pero por otro lado, tenemos a la unidad mas basica de
las sociedades rurales, el campesino, que es también necesario definir, para lo cual se
utilizard a Fromm & Maccoby, que lo definen como:

“...aquellos grupos de vecinos de vn pucblo caya ocupacin principal es la
agricultura...los campesinos se distinguen del agricultor moderno ¢n que su sistema
de produccién es altamente individualista, trabajando apenas a nivel de subsistencia.
No cuenta con el capital ni la tecnologia del agricultor moderno. Trabaja solo o con
su familia, o con uno o varios asalariados, y utiliza aperos rudimentarios como el
azadon y ¢l arado. (Y) lo que los distingue de la mayoria de los grupos indigenas es
que depende econémica, cultural y politicamente de la sociedad urbana.” (1973: 16)

Se puede notar, en la definicibn de estos autores gue resulta ser muy similar a las
presentadas anteriormente, pero lo interesante en ésta, es que habla sobre una caracteristica
muy importante, la cual es el tipo de tecnologia empleada en la produccién, debido a que
la caracteristica principal es que es una tecnologia rustica o rudimentaria, en comparacion
con la empleada por las grandes agroindustriales, ya que los fines para los cuales es
utilizada es muy diferente, porque en las sociedades campesinas ¢l fin de la cosecha es el
autoconsumo y por lo tanto el requerimiento tecnol6gico es poco, ademds de que aunque
se quisiera cambiar de tecnologia de produccién no se cuenta con el capital necesario ni las
vias de comercializacién adecuadas para poder capitalizar y adquirir los aditamentos
necesarios y no solo eso si no que no se cuenta con la capacitacion necesaria para poder
utilizarlos, puesto que son objetos extrafios en su medio psicosocial y producen como
consecuencia un rechazo por parte de los campesinos hacia estos. (Garcia Garcia, 2003)

Pero a todo esto, como reconoce la ley a los habitantes de las zonas rurales, puesto que
para ésta no existen conceptos socioculturales y demogrificos como los presentados
anteriormente, sino se basa en una serie de definiciones ambiguas que describen las
funciones de los habitantes y de las tierras en el marco de lo planteado por la Constitucién,
més propiamente dicho, en el Articulo 27 -el cual trata al respecto de la propiedad de la
tierra- y, en lo concerniente al carécter legal de los habitantes de las zonas rurales, estos
estan sujetos a las disposiciones marcadas por la Ley Agraria,

Entonces, basados en la Ley Agraria, solo existen 2 tipos de habitantes legalmente
reconocidos en las zonas rurales, los cuales son:

e Los ejidatarios: que en el Articulo 12, de la seccién segunda del titulo tercero
de la Ley Agraria, se definen como “los hombre y las mujeres titulares de
derechos ejidales.”

¢ Los avecindados: que en ¢l Articulo 13, de la seccion segunda del titulo
tercero de la Ley Agraria, son definidos como “aquellos mexicanos mayores
de edad que han residido por un aiio o mis en las tierras del micleo de
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poblacién ejidal y que han sido reconocidos como tales por 1a asamblea
¢jidal o el tribunal agrario competente.”

Como se pudo observar todo gira en torno 2 el ejido, pero jque es el ejido?, volviendo a la
Ley Agraria en el Articulo noveno, seccion primera del titulo tercero, ésta menciona que
“los micleos de poblacion ejidales o ejidos tienen personalidad juridica y patrimonio
propio y son propietarios de las tierras que les han sido dotadas o de las que hubieren
adquirido por cualquier otro titulo.”

Entonces un ¢jido es un micleo de poblacion propietarios de un pedazo de tierra dotada que
es regida por un drgano, compuesto por la asamblea, el comisariado ejidal y el consejo de
vigilancia. (Procuraduria Agraria, 1999)

Siendo la asamblea el érgano supremo del ejido, puesto que en esta participan todos los
ejidatarios, y, sus funciones son: formular o modificar los reglamentos, ademas de todas las
funciones administrativas y legales que le atafien; el segundo de los 6rganos ejidales en
importancia es el comisariado ejidal, el cual es, el encargado de la ejecucion de los acuerdos
de la asamblea, ademés de representar y administrar al ejido y, por ultimo el tercer de los
6rganos que conforman el ejido es el consejo de vigilancia, el cual se encarga vigilar que los
actos del comisariado vayan conforme la ley y el reglamento interno y también revisar las
cuentas y operaciones del comisariado. (Ibid.)

Resulta claro entonces que hablando desde un punto de vista legal, solo se reconocen a dos
tipos de habitantes de zonas rurales, los que tienen derechos y los que no, esto hablando
desde un punto de vista del ejido y los derechos que adquieren los que pertenecen a éste, en
estas 2 categorias de habitantes entran las respectivas familias.

Es debido a esta estructura agraria que la desigualdad se marca més en las comunidades
campesinas entre los que tienen derechos ejidales y los que no, volviéndose estos segundos
los mas marginales dentro del ejido, puesto que no cuentan con un respaldo legal —salvo el
reconocimiento de la asamblea- que les permita obtener alguna parcela dentro del territorio
del ejido, y por lo tanto se tienen que rentar como mano de obra para los ejidatarios.

Entonces un medio rural tiene influencia directa de la ciudad ya que depende de ésta
culturalmente, politicamente y econémicamente, siendo en la parte cultural donde se
insertan las cuestiones relacionadas al consumo y los estilos de vida.

£.3. Los fondos en las zonas rurales

Para Eric R. Wolf (1971), lo que diferencia a los campesinos de otros grupos de habitantes
de las zonas rurales como las etnias o los que se dedican a [a agroindustria, son los modelos
econdmicos que presentan principalmente los fondos que obtienen de su cosecha y ademés
como parte de estos pasa a grupos de poder, pues como menciona:

“...los campesinos son labradores y ganaderos rurales cuyos excedentes son
transferidos a un grupo dominante de gobemantes que los emplea para asegurar su
propio nivel de vida y que distribuye el remanente a los grupos sociales que no labran
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1a tierra, pero que han de ser alimentados a cambio de géneros de articulos que ellos
producen.” (Wolf, 1971: 12)

Pero también, parte de ese excedente de su produccion es el que les permite crear fondos para

reproducir sus modelos productos y culturales, ya que no, nada més guardan para tener su racion
de calorias necesarias para vivir, sino ademsis requicren de un fondo de reemplazo ¢l cual consiste
en un exira de semillas que les permita asegurar la siembra y cosecha del siguiente ciclo o también
ser utilizado para alimentar el ganado, ademés de que este no ¢s solo un aspecto técnico sino
también cultural. (Tbid.)

Existe también el fondo ceremonial, en el cual se canalizan log excedentes sociales, pues en este
“...si los hombres han de mantener relaciones sociales, han de trabajar también para construir un
fondo destinado a los gastos que esas relaciones onginen.” (Ibid.: 16), siendo por esta razin que s¢
le llama excedente social, s cual es utilizado para cuestiones relacionadas con ia sociabilizacidn,
como vendria sicndo una fiesta de quince afios o la boda de alguno de los hijos o del mismo
contrayente.

El ulimo de los fondos, se relaciona con relaciones de poder que llevan estos con el Estado, siendo
este el fondo de renta, ya que “...alld donde alguien gjerce un poder supetior efectivo, o donsirio,
sobre un agricultor, éste se ve obligado a producir un fondo de renta.” (Tbid.: 18) Pero este no sélo
¢s en una relacion con el Estado, sino también pueden entrar especialistas que les vayan a ofrecer
alguno de sus servicios o sacerdotes, siendo este ultimo fondo el que distingue al campesino del
producto primitivo.

5.4. Espacio radiante y bienes limitados

Adolfo Narviez (2003) baséndose en el trabajo de Muntafiola menciona respecto al espacio
radiante, que éste “establece los limites y las posibilidades del lugar, que como quien mira
torno, inmdévil, como en una llanura desértica y sin marcas, se convierte en el centro, en
torno del cual radia toda la existencia. El espacio radiante, asi construido estableceria la
primera nocién de frontera, demarcaria la primera diferencia, adentro y afuera se hace
entonces por primera vez opuestos.”

Viendo en esta definicién que el espacio radiante es la concepcion espacial que se tiene mas
alla del sistema cerrado, siendo la frontera que marca la comunidad para diferenciarse de
otras, especialmente con la ciudad, siendo esta nocién de frontera la que determina la
percepcién que tienen los habitantes de las zonas rurales en relacion a los bienes con los
que cuentan y su capacidad de satisfacer sus necesidades.

En relacién a esto, George M. Foster (1980: 50 y 51) propone el modelo de los bienes
limitados, mencionando que es un tipo ideal y no la descripcién de una sociedad rural
especifica, dividiendo este modelo en cinco puntos, los cuales son:

1. Los campesinos comparten una premisa implicita, una orientacién
cognoscitiva segin 1a cual perciben su medio ambicnte socioeconémico y natural
como un sistema cerrado.

2 Los recursos del sistema -naturales, econfmicos y humanos- son
insuficientes para satisfacer las necesidades de cada wno de los miembros, para
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proporcionarle los bienes que desea. No solamente ¢stin limitados los bienes, sino
que son finitos, estaticos, y no pueden ampliarse dentro del sistema.

3 Aunque los campesinos creen que los bienes dentro de su sistema son
finitos, también saben que existen otros biemes mas alli de las fronteras de su
sistema, pero que normalmente no pueden disponer de ellos.

4, En un sistema cerrado, estitico, que no se expande ni puede hacerlo, como
predice el modelo de los juegos de suma cero, la ganancia de una persona con
respecto a cualquier bien debe implicar la pérdida cormespondicnte para alguna otra.
5. Para evitar ser perdedores, los campesinos en las comunidades tradicionales
han desarrollado un estilo de vida igualitario, de pobreza compartida equilibrada, en
el cual por medio de una conducta abierta y acciones simbélicas se desalienta a la
gente a intentar cambios importantes en su categoria economica y de otras clases.

Entonces un sistema rural es un sistema donde el nivel de organizacién y especializacion
depende directamente del ambiente, ya que éste es el que determina la disponibilidad de los
recursos con los que se cuenta para subsistir; debido a esto la percepcion de los habitantes
de las misma es de un sistema cerrado, donde se presentan bienes limitados y horizontes
reducidos a su entorno.

Pero esta concepcion de los bienes limitados se agrava en una sociedad de consumo, la cual
se basa en la capacidad de elegir entre un sinh numero de bienes el que mejor satisfaga los
deseos. Ya que, como menciona Zygmunt Bauman (2003: 67) “cuanto mas pobres son los
pobres, mas altos y caprichosos son los modelos puestos ante sus ojos: hay que adéralos,
envidiarlos, aspirar a imitarlos. Y el “sentimiento subjetivo de insuficiencia”, con todo el
dolor del estigma y la humillacién que acarrea, se agrava ante una doble presidn: la caida
del estandar de vida y el aumento de la carencia relativa, ambos reforzados por el
crecimiento econémico en su forma actual.”

Todo esto, se ve fuertemente influenciado por los medios de comunicacién de masas,
puesto que aunque los habitantes de las zonas rurales traten de desarrollar un estilo de vida
igualitario —no en un sentido de igualdad de derechos, sino en un sentido de igualdad de
pobreza- el bombardeo publicitario que se tiene, los cuales promocionan las bondades de la
sociedad de consumo las 24 horas, hacen que no pueda haber ningiin sustituto en contra de
esto. (Ibid)

3.5. El escenario de la globalizacién

La globalizacién present6 un gran impulso a fines de la década de los setentas a partir del
Consenso de Washington, el cual era la parte politica de las ideas de la economia neoclasica
de la escuela monetarista de Chicago -siendo impulsadas estas ideas por Ronald Reagen y
Margaret Thatchert-, trayendo consigo esto, una desintegracion de procesos econémicos y
modelos de desarrollo que se venian dando en los paises subdesarrollado, cambiéndolos por
modelos globales impuestos por instancias intemnacionales como ¢l FMI o ¢ BM,
cambiando de un &mbito nacional a uno supranacional. (de Mattos, 2003)

Por esta misma linea se encuentra, lo mencionado por Bonefeld sobre la globalizacion ya
que para este autor este término apunta hacia la idea de:



“...que una sociedad cohesiva y aislada y una economia doméstica ya no se sostienen,
y que somos testigos do la creacion de una ecomomia y de uma sociedad
verdaderamente globales y de la dependencia de la vida cotidiana de fuerzas globales.
Y entonces, se hace la aseveracién de que la “globalizacién” se ha constituido en una
transformacién cualitativa del capitalismo y que se ha desarrollado una mueva
relacion de interdependencia mas all de los estados nacionales.” (Bonefeld, 1998)

Es notorio en estos conceptos centrales utilizados de forma peyorativa por los promotores
de la globalizacion: una economia cohesiva, aislada y domestica;, que son usados para
justificar todas las politicas de mercado que trae consigo ésta, catalogandolas de
improductivas.

Pero por otro lado encontramos definiciones como l1a de Garcia (2001), que para él la
globalizacion es: “mis que un termino, es una obscura mancha que se viene extendiendo al
interior de la economia mundial y comienza a dominar el escenario y éste es el espacio

productivo ganado por la gran corporacién.”

Ya que los elementos principales que presenta la globalizacién son: 1) la creciente
importancia de la estructura financiera y el significado que esta trae; asi como la creacién
de un crédito global, siendo de esta manera predominante las finanzas sobre la produccion.
2) La importancia de la estructura del saber, esto quiere decir que la produccién de
conocimiento es un elemento importante en la produccién. 3) El crecimiento tecnologico y
la transferencia global de esta tecnologia. 4) La creacidn de nuevos oligopolios globales. 5)
Una globalizacién de la produccion, el conocimiento y las finazas. (Bonefeld, 1998)

Estos elementos de la globalizacién presentan como base una visién de imperialismo de
mercado, promovido por las grandes transnacionales, que tienen sus bases en paises
desarrollados los cuales marcan las pautas en las formas culturales y econémicas que
predominan en el mundo, trayendo consigo es desgaste de las politicas sociales.

Puesto que en el disefio del movimiento actual globalizador las corporaciones
transnacionales (CT) presenta las siguientes caracteristicas: 1) las CT son las
organizaciones econémicas mais grandes a nivel mundial, debido a esto tienen una
influencia grande en las cuestiones politicas; 2) las CT presentan una linea continua con el
capital monopoélico; 3) siguen la 16gica de la extensién y acumulacién del capital; 4) para
lograr esto se basan en el desarrollo de las fuerzas productivas; 5) son un orden oligopélico
en cxpansion; 6) para llevar a cabo lo anterior se apoyan en coyunturas politicas que pude
explotar para su beneficio, como por ejemplo la caida del bloque socialista; 7) reformulan
politicas colonialistas apoyadas en los paises centrales; 8) su poder se basa en la ayuda
otorgada por organismos supranacionales, como el Banco Mundial, OMC, FMI, entre otros;
¥ 9) su expansion crea nuevas formas de organizacién laboral;, 10) acaparan todo lo
relacionado con las comunicaciones, las cuales son las mievas formas de poder, y también
controlan las cuestiones energéticas, las cuales son formas de control (Garcia, 2001).

Son estas caracteristicas de las corporaciones transnacionales las que se apoyan en las bases
de Ia ideologia de la globalizacién las que crean los estados de desigualdad que se vive
actualmente en la sociedad poscapitalista.



Puesto que en estos modelos productivos posfordistas cada vez mas se sustituye la mano de
obra humana por la de las maquinas, trayendo consigo esto que las formas de organizacion
de la produccion asigne menos tareas a las personas y por lo tanto a los pocos que contratan
en linea les paga salarios cada vez més precarios. (Narviez, 2003)

Estas cuestiones estan basadas en los principios del libre mercado, el cual parte del
supuesto - como menciona Wallerstein (2003)- de que “una competencia al maximo, y por
tanto, en una eficiencia mixima en la produccion y en la reduccion de los precios y, asi en
grandes beneficios para el consumidor.”

Creando esto, mievas formas de trabajadores que se pueden dividir en dos tipos de clases
populares mencionada por Amir (2003), las cuales son:

1) Clases populares estabilizadas: las cuales son las que estin relativamente mds o
menos seguras en sus empleos, debido a que son mano de obra calificada o
profesional, lo cual les puede dar un poco mas margen de negociacion con el patrén
y esta capacidad es la que les da mayor peso politico y,

2) clases populares precarias: que son los obreros, estos se encuentran debilitados por
su baja capacidad de negociacién; ademéis de componerla también las personas que
no perciben salarios, como vendrian siendo los desempleados o los que se insertan
en le sector informal.

Siendo el segundo tipo de clase popular las precarias, las que se encuentran mas
desprotegidas, puesto que estas formas de libre mercado lo unico que traen consigo es la
desigualdad que se presenta actualmente en el mundo, ya que como todo lo concerniente a
las cuestiones econOmicas estan supeditadas & los lineamientos de los organismos
internacionales y de las grandes transnacionales las cuales son las duefias del capital no les
interesa el nivel de bienestar que presente la poblacibn, sino més bien las caracteristicas y
facilidades que presente el pais para que estas ultimas puedan obtener mayores ganancias.

Es por estas razones que Bauman (2003) menciona Ia caida del Estado Benefactor, ya que
la funcion de éste era proporcionar gente educada y con buenas condiciones de salud al
mercado laboral —en los paises donde era posible llevar a cabo esto- que en esa época era
interno y por lo cual este era financiado por las empresas que pertenecian a la Nacién, pero
al irse privatizando y con la entrada de las corrientes neoliberales que trajeron consigo a las
grandes transnacionales a los paises subdesarrollados, que de por si presentaban un
deficiente sistema de seguridad social basado mais en sistemas asistencialistas o
parternalistas que requerian ser financiado por los gobiernos locales que a su vez obtenian
€308 recursos de sus pocas empresas o la explotacién de sug recursos naturales, con los
cuales podian mantener de cierta forma el equilibrio en su sistema, ya que estos eran
cerrados, pero al privatizar sus empresas y dar en comodato sus recursos naturales a
inversiones extranjeras, se quedaron sin una fuerte entrada de recursos para llevar a cabo
las politicas sociales y a las nuevas empresas no les interesaba invertir en eso, por que
significaba tener una mano de obra con mayor valor, puesto que tendrian mayor nivel
educativo y serian una mano de obra mas calificada y por lo tanto les traeria menores

gAanancias.



Todo lo anterior trajo consigo una enorme desigualdad y exclusion social en los paises
subdesarrollados, ya que no se parte de la misma situacién para todos y los individuos no
cuentan con las mismas capacidades para su desarrollo.

5.6. Los medios de comunicacién de masas y la transmisién de formas simbélicas
urbanas

Para Marshall McLuhan (1985), el desarrollo tecnoldgico es una extension del cuerpo que
establece una prolongacién real de los sentidos y, en el caso del desarrollo de los medios
de comunicacion de masas —como la television, el periédico o la radio- hacen que esta
prolongacion cree nuevas formas de sentir la realidad o permita observar otras ajenas a
nosotros, como los sucesos ocurridos en Irak -por decir un ejemplo- aparte de que, también
crean modelos culturales globales, por lo tanto son los constructores de la realidad en la
actualidad.

Esta construccién de la realidad a partir de los medios de comunicacién de masas es
gracias a la comunicacién de masas, la cual Thompson (2002) define como: “la produccién
institucionalizada y la difusién generalizada de bienes simbdlicos por conducto de ia
transmisién y 1a acumulacién de informacién/comunicacién.”

Se puede notar en esta definicion que aparece la palabra bienes simbolicos, para que quede
mas claro esto, hay que definir la palabra simbolo, que para Paul Ricoeur (2002) los
simbolos son: “las expresiones de doble o multiple sentido cuya textura semdntica es
correlativa del trabajo de interpretacion que hace explicito su segundo sentido o sus
sentidos miltiples”. Y para Howard Gardner (2000), un simbolo es: “toda entidad (material
o abstracta) que pueda denotar o referirse a otra entidad”; mencionando més adelante que:
“un simbolo puede transmitir cierto estado de &nimo, sentimiento o0 tono: nuevamente en
tanto que la comunidad pertinente escoja interpretar un simbolo particular en determinada
forma.”

Es por eso, que los procesos de produccién y difusion generalizada de los bienes simbdlicos
por medio de la comunicacién masiva, pueden influir en el comportamiento de consumo de
los habitantes, ya que por medio de los medios masivos de comunicacién se crea o se
modifica la realidad por medio de muevos codigos simbélicos, creando nuevas
necesidades®.

Para entender lo anterior un poco mis, es necesario explicar como se va dando esa
transmision de necesidades de consumo; puesto que para John B. Thompson (2002), la
transmision de formas simbélicas es cuando “se caracterizan las formas simbolicas como
fenémenos significativos que a la vez son producidos y recibidos por individuos situados
en contextos especificos, también implicamos que en general las formas simbélicas se

¢ Algunos ejemplos de esto serian los trabajos de Katz (1974) sobre la difision de las nuevas ideas y
practicas a través de los medios de comumicacion; e trabajo de Lazarsfeld & Menzel (1974) sobre los medios
de comunicacién y como influyen estos en las personas; y Klein (2001) en su trabajo sobre la creacién de
INAICas y CoMo estas sustitayen a los productos.
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transmiten, de una u otra manera, del productor al receptor.” Siendo estas la mayoria de las
veces bienes de consumo que marcan las pautas de la vida en sociedad.

Porque, en este concepto, se ve una relacién productor/receptor en contextos distintos, lo
cual crea que esta transmision se dé de una forma arbitraria de un emisor a un grupo grande
de receptores, sin existir un proceso de retroalimentaciéon, marcando las pautas culturales
por procesos ideologicos que en palabras de este mismo autor la ideologia “son las formas
en que el significado sirve, en circunstancias particulares, para establecer y sostener
relaciones de poder sistematicamente asimétricas (son) relaciones de poder...en términos
generales la ideologia es significado al servicio del poder.” Y estas ideologias estan al
servicio del poder de las grandes transnacionales, la cuales marcan las pautas de las formas
culturales por medio de la comercializacién de sus marcas, ya que como se vio en la era de
la informacion, los bienes reales pasaron a jugar un papel secundario, dicho en palabras de
Klein (2001): “las marcas estan carentes de producto, lo que te venden es un estilo de vida.”

Relacionado con lo anterior Luhmann (1995), entiende al poder como un medio de
comunicacion generalizado, definiendo a los medios de comunicacién como: “ua

mecanismo de lenguaje, en otras palabras, a un ctdigo de simbolos generalizados que guia
la transmision de selecciones.”

En esta definicién se encuentran una frase clave para poder explicar mejor lo de la relacién
de la ideologia y las marcas; siendo esta /a transmision de selecciones, que en palabras de
Luhmann (/did). “todos los medios de comunicacién suponen situaciones sociales con la
posibilidad de eleccién por ambas partes, en otras palabras, situaciones de selectividad de
doble contingencia. Precisamente eso es lo que le da a estos medios su funcién de
transmitir selecciones desde un alfer a un ego en tanto que preservan su selectividad.” Esto
quiere decir, que los procesos comunicativos juntan compafieros, en donde ambos (alter y
ego) “completan sus propias selecciones y ambos saben que esto ocurre por ¢l otro”.

Por lo cual, resulta importante mencionar ¢l por qué para Luhmann los medios de
comunicacion tienen una funcién de incentivo, debido a que esta muy relacionado con lo
anterior y con lo de la transicién de formas simbdlicas, ya que:

“...los medios de comunicacion fienen una funcién de incentivo; porque incitan a
aceptacién de las selecciones de otra gente y, por lo general, hacen de esa aceptacion el
objeto de expectativas. Por consiguiente, los medios de comunicacién siempre se
pueden formular cuando el modo de seleccion de un compahero sirve simultineamente
€Omo una estructura de incentivo para el otro.”

Esto quiere decir, que los procesos comunicativos sirven como medio para que diferentes
personas en dos lugares distintos puedan tener gustos mis o menos homogéneos en relacion
con la selectividad de simbolos en los cuales estos estin inmersos, siendo esta funcién de
incentivo de los medios de comunicacion es la que es utilizada por las compaiiias
transnacionales para la generacién de simbolos de consumo o marcas.

Referente a lo anterior, Luhmann (Ibid) menciona que otra funcién de los medios de
comunicacion relacionada con la retroalimentacion es la de &ramsmitir complejidad
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reducida, la cual se explica como “la seleccion hecha por un alfer (que) limita las
selecciones posibles de un ego al ser comunicadas bajo condiciones especificas, que son
definidas en forma més estricta mas adelante”.

Esto, se puede explicar como un proceso mediante el cual la transmisién de los simbolos se
rige por la tendencia marcada de las transnacionales, las cuales por decirlo en palabras de
Luhmann transmiten una complejidad reducida, limitando la seleccion de simbolos posibles
en el universo cognoscitivo creado por los medios de comunicacién de masas.

Siendo por esto, los encargados de transmitir esa complejidad reducida los medios de
comunicacidon de masas como se acaba de ver, puesto que para estos el producto que
venden es la informacion, siendo para Pintos (1998) empresas productoras de la realidad,
las cuales crean nuevas mercancias en la era de la informacién, dichas mercancias son los
logos, que para los expertos del marketing son estilos de vida que sobrepasan el producto
(Klein, 2001).

Siendo el altimo referente de Ia produccion de la realidad el publico y, via el consumo de
estos es como van existiendo un nuevo tipo de empresas (las de la produccion de la
realidad), debido a que la realidad que transmiten los medios de comunicacion de masas
diariamente, tiene como funcidn ser el soporte de los anuncios publicitarios y, por lo tanto,
lo que se busca es la creacion de una programacién que atraiga a las masas, para de esta
manera, aumentar su audiencia, lectores o espectadores dependiendo del caso y es aqui
donde se encuentra el rol que desempefian las empresas de produccién de la realidad
(Pintos, 1998).

5.7. Medios de comunicacién de masas, cultura, simbolos y nuevas necesidades

Pero todo esto cémo se inserta en Ia cultura campesina, para poder contestar lo anterior es
necesario definir el concepto de cultura, que para Clifford Geertz (1997. 88) estd
relacionada con las formas simbélicas que se presentan en la sociedad, ya que “la cultura
denota un esquema histéricamente transmitido de significaciones representadas en
simbolos, un sistema de concepciones heredadas y expresadas en formas simbdlicas por
medios por los cuales los hombres comunican, perpetian y desarrollan su conocimiento y
sus actitudes frente a la vida.”

Esta transmisién de significaciones, en las culturas tradicionales, se daba por medio de la
oralidad, siendo mundos de sonidos, como menciona Marshall McLuhan (1985) que “el
mundo del oido ¢s un mundo hiperestésico y caliente”; pero conforme avanzaron los
procesos tecnologicos se fueron modificando los medios de transmision de los simbolos,
ocurriendo una transferencia hacia un mundo relativamente neutro y frio, un mundo de la
vista.

Permitiendo 1a entrada a estos mundos fiios, que el impacto sobre el receptor sea cada vez
mayor en la actualidad, dado que la imagen juega con la representacion de lo sensible y la

palabra conceptualiza el mensaje, puesto que se combinan Ia imagen y la palabra, y la
imagen produce tres tipos de efectos -un efecto de realidad, un efecto de ficcion y un efecto
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de verdad’-, siendo posible crear realidades subjetivas que se convierten en fendmenos
culturales, y una de ella es la creacion de deseos que se pueden satisfacer consumiendo tal o
cual bien.

7 Charandeau (2003: 142) menciona que el efecto de realidad es, “cuando la imagen tiende a producir 1a
ilusién de que la realidad se muestra tal como ¢s en ¢l momento de surgir y desarrollarse™; el efecto de ficcién
ocurre “por medio de procedimientos de “figurativizacion”, qu)nuﬂeareplmdem
analégica una realidad que ya se ha producido; y el efecto de verdad ¢s cuando, “ por medio de
procedimientos de “visualizacién, (s¢) permite hacer visible, a través de un sistema de representaciéa
codificada, io que no puede verse a simple vista”.



6. METODOLOGIA

En este apartado, se presentan los principales elementos tedricos que sirvieron para
determinar a los informantes claves y la técnica de medicién, con la finalidad de poder
contestar las preguntas de investigacion planteadas de manera inicial. Pues, lo que se trata
de explicar es el proceso que esta ocurriendo de la insercién de los simbolos urbanos en las
zonas rurales, los cuales crean nuevas necesidades en los pobladores, trayendo como
consecuencia que se modifique la percepcién del espacio rural, por lo cual se vuelve para
los pobladores en un espacio suburbano, debido en parte a la influencia en este proceso de
los medios de comunicacién de masas.

Por lo cual, en un contexto como el anterior, los nifios son los actores rurales mais
susceptibles y receptores a dichos cambios, es por ésta razéon que ellos se vuelven
informantes claves para los fines del estudio. Ya que, los nifios rurales ayudan a sus padres
en las labores en el campo, como son los diversos trabajos que se llevan a cabo en la
parcela, pero a diferencia de las generaciones pasadas los nifios de hoy cuentan con méis
tiempo libre, el cual lo destinan en ver televisién, por lo tanto estan familiarizados con los
contenidos de los programas y sobre todo con las marcas de los productos que se anuncian
en los comerciales, volviéndose parte de las conversaciones de su vida cotidiana (Bafios,
2002).

Otra caracteristica importante, es que las representaciones que el nifio hace de su realidad
son parte de la construccién de su conocimiento, el cual contribuye a la formacién de sus
sentimientos morales, sociales y los juicios de valor. Por lo tanto estos procesos hacen que
el nifio, aprenda y decodifique el mundo en el cual se esta desarrollando. Ademés de que el
niflo como cualquier sujeto social aprende, decodifica la informacién, los saberes, los
valores y las experiencias en un todo articulado, que es su visién del mundo, por lo tanto
ésta no es la repeticién mecanica de lo dicho por otros o los medios de comunicacién de
masas (Hernédndez & Ortiz, 1995).

Es en las conversaciones de la vida cotidiana de los nifios, donde se van presentando los
simbolos urbanos que han sido interiorizados y por los cuales se va modificando la forma
en la cual perciben su ambiente, modificindose de esta manera su nicho y por lo tanto sus
relaciones socioculturales con relacion a la comunidad en la cual se desenvuelven. De este
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modo ellos tratarin de imitar el estilo de vida que creen se lleva en la ciudad, el cual es una
construccion transmitida por los medios de comunicacién de masas, ya que como
menciona Luhmann (2000: 1) “lo que sabemos sobre la sociedad y aun o que sabemos
sobre el mundo, lo advertimos a través de los medios de comunicacion para las masas”.

Por lo tanto, esa construccion del mundo que es transmitida por los medios de
comunicacion de masas, es interiorizada, decodificada y aprendida por el sistema cognitivo
del nifio y por lo tanto reproducida por él, hecho que modifica la forma de percibir su
espacio vital en relacién a sus mayores, ya que como menciona Narviez (2004: 167)
“nuestra experiencia de exterioridad, lo que consideramos lo concreto, esté relacionado con
nuestra experiencia de interioridad y ambas estan enlazadas con una forma de existencia
conocida: unas formas de accion frente al mundo, unas maneras de imaginarlo, unos
objetos conocidos y unas normas que nos indican como debemos ser.”

Dado lo expuesto en los pérrafos anteriores, una forma por 1a cual se puede medir la
informacién que se genera sobre la interiorizacién de los simbolos y como estos se
perciben, son las redes semanticas, conociéndoseles de esta manera, debido a que, por e
recorrido y activacion de los conceptos que configuran la red se obtiene el significado de
algo, con lo cual se forman los esquemas de conocimiento los cuales se usan “con
frecuencia para representar estructuras de datos con grupos de conceptos que constituyen
el conocimiento genérico acerca de eventos, escenarios y acciones que se han adquirido en
experiencias pasadas.” (Lopez, 2002: 18).

Por lo tanto las redes semanticas naturales de un concepto son definidas por su creador
Jesis Figueroa (1981: 449) como:

“...aquél conjunto de conceptos elegidos por la memoria a través de un proceso
reconstructivo. No estd dicha red dada imicamente por vinculos asociativos. La red
semédntica de un concepto esti dada por la naturaleza de los procesos de memoria que
eligen los elementos que la integran. Dicha seleccién no se hace en base a la fuerza
de la asociacion, sino a la clase de propiedades de los elementos que imtegran la
red...(ademas) el conocimiento adquindo se intcgra a la estructura presente
enriqueciéndola, y es la memoria como proceso activo de reconstruccion la que
extrac la informacion necesaria para formar la red semintica. Este proceso...es el
responsable de la compleja interrelacién de los eventos que confieren al lenguaje uno
de sus principales aspectos: el significado.”

También la red seméntica de un concepto, tiene su origea en los postulados conceptuales de
la psicologia cognoscitiva, los cuales dicen que la memoria es un mecanismo bésico de los
procesos cognoscitivos y por lo cual, ésta es un proceso dinAmico en el que se reconstruye
la informacion que impacta al organismo. Por lo tanto la informacion que se tiene sobre
algo influye en el comportamiento posterior hacia ese algo (Morena, 1999).
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6.1. Determinacién teorica de los informantes

Como ya se menciono anteriormente, los actores rurales claves para el presente estudio
seran nifios cuyas edades vayan de los diez a los doce afios de edad y se encuentren
estudiando; esta edad fue determinada en funcién de lo postulado por Piaget (1985), debido
a que para el existen seis estadios del desarrollo mental del nifio, los cuales van desde que
nacen hasta que llegan a la adolescencia, siendo el quinto estadio el que corresponde a la
segunda infancia y abarca de los siete a los doce afios, en la cual se presentan las
operaciones intelectuales concretas, aparece la logica y también los sentimientos morales
y sociales de cooperacién. Puesto que como menciona este autor es justamente en este
estadio cuando el nifio marca un hito decisivo en su desarrollo mental, debido a que
aparecen formas de organizacion nuevas que afianzan lo construido en la etapa anterior, por
lo cual aseguran un equilibrio mas estable y se van creando construcciones nuevas. Ademas
de que se ya empieza a haber la capacidad de cooperacién, debido a que ya no confunde su
punto de vista con el de otros, sino que ya los disocia para coordinarlos.

Por otro lado las conductas impulsivas de la primera infancia, que van acompafiadas del
egocentrismo intelectual y la credibilidad inmediata, son modificadas hacia una conducta
de la reflexion, puesto que el nifio empieza a pensar antes de actuar. Por lo cual lo anterior
lleva a la construccion de la l6gica en el infante, la cual constituye “el sistema de
relaciones que permite la coordinacién de los puntos de vista entre si, de los puntos de vista
correspondientes a individuos distintos y también de los que corresponden a percepciones o
intuiciones sucesivas del mismo individuo” (Piaget, 1985: 65).

Por lo cual, ya se va observando que el nifio comienza a diferenciar el mundo desde una
asimilacion racional, porque empieza a estructurar la realidad via la razon, puesto que ya es
capaz de construir explicaciones atomisticas. Pues “el todo es explicado por la composicién
de las partes, y ello supone una serie de operaciones reales de segmentacion o particion, por
una parte, y una reunién o adicion por otra, asi como desplazamientos por concentracion o
separacion.” (Piaget, 1985: 71)

Ademés se constituyen una serie de sistemas de conjuntos, los cuales transforman las
intuiciones de la primera infancia en operaciones de todas clases, dandose de esta manera la
transformacion en el pensamiento. Puesto que estos sistemas son formados a través de una
especie de organizacion total y ripida, ya que ésta siempre es construido en funcién de la
totalidad de operaciones similares, ya que “un concepto o una clase légica (reunion de
individuos) no se construye aisladamente, sino necesariamente dentro de una clasificacién
de conjunto de la que representa una parte.” (Piaget, 1985: 77)

Es por lo expuesto en los parrafos anteriores que se decidi6é trabajar con éste grupo de
actores rurales, aunque Valdez Medina (1998) menciona que el uso de las redes semanticas
se recomienda aplicarse a individuos mayores de diez afios, debido a que los que son
menores de ésta edad les resulta més dificil definir con palabras sueitas un concepto y por
ende la jerarquizacion de los conceptos mas, se encontré en la aplicacion de los
instrumentos que se puede trabajar hasta nifios de ocho afios.



31

6.2. La técnica de las redes seménticas naturales

La técnica consiste, en pedirles a 1a poblacion estudiada que definan de forma clara y
precisa la palabra estimulo, esto mediante el uso minimo de cinco téminos sueltos que
consideren estan relacionados con ella, para lo anterior se pueden usar verbos, adverbios,
sustantivos, adjetivos, etc. sin utilizar articulos ni preposiciones. Después se les pide que
jerarquicen todas y cada una de las palabras que dieron como definidoras, en funcién de la
relacion, importancia 0 cercania que consideren que tienen con la palabra estimulo
(Hernandez & Valdez Medina, 2002).

En relacion al tiempo y el nimero de palabras estimulo que se pueden aplicar, Valdez
Medina (1998) menciona que el factor tiempo no es un factor importante en la realizacion
de las tareas, pero recomienda que no se den més de cinco minutos para la definicién de la
palabra estimulo, lo cual corresponde a la primera tarea del ejercicio, ya que si se pasan de
los cinco minutos del tiempo se corre el riesgo de que los informantes comiencen a escribir
palabras que no tengan sentido con la palabra estimulo, y en relacion al tiempo que se le da
para la jerarquizacién de las palabras definidoras éste no debe de ser mayor a dos minutos.
Por otro lado, en relacion al niimero de palabras estimulo que se pueden aplicar, estas no
deben de ser mas de cinco por sesién, ya que de lo contrario se pueden cansar los
informantes o les puede resultar tedioso el ejercicio y por consecuencia comenzar a escribir
palabras que no tienen relacién con la palabra estimulo o palabras que usaron con
anterioridad,

Con los datos que surgen de este procedimiento se obtiene cuatro valores los cuales son:

1) Valor J: es el total de palabras definidoras para cada palabra estimulo, este indica
la riqueza semantica de la red.

2) Valor M: es el indicador del peso semintico para cada una de las palabras
definidoras, este se obtiene multiplicando la frecuencia con la cual apareci6 la
palabra por la jerarquia dada.

3) Valor SAM: es el grupo de las diez palabras definidoras que obtuvieron los
valores més altos del valor M.

4) Valor FMG: este es el porcentaje que presentan las palabras definidoras.

5) Valor G: este es la diferencia entre el valor M menor y el valor M mayor del
conjunto SAM, el cual se divide entre 10,

Para obtener el valor J, solo se tienen que contar las palabras definidoras dadas por los
informantes; por otro lado para obtener el valor M éste se calcula en base a los siguientes
valores: para la jerarquia 1 se le da un valor de 10 puntos, 1a 2 vale 9, 1a 3 vale 8 y asi
sucesivamente hasta llegar a al 10 que vale 1 punto, una vez sustituidas las jerarquias por
sus valores seménticos se calcula el valor M multiplicando la frecuencia de aparicién
(FA) por el valor semantico (VS); por ultimo para la obtencién del valor SAM y el valor
FMG, estos se consiguen a partir del valor de M (Valdez Medina, 1998).
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El valor G, indica la cercania que presentan los 10 valores M con los que se compone el
conjunto SAM, en donde los valores G bajos indican una gran densidad seméntica y
valores G altos poca densidad, lo cual indica que existe distancia entre los conceptos que
componen la red (Lopez, 2002).

Una vez obtenidos estos datos, se construyen categorias semdnticas, las cuales se
obtienen de la sinonimia que presentan algunas palabras definidoras, teniendo como
finalidad compactar la informacion que se obtiene, con la razén de no perder informacién
que pueda ser significativa para la definicion de la palabra estimulo (Valdez Medina,
1998).

6.3. Aplicacion de la técnica

Para la obtencion de los datos que permitieron cumplir con lo planteado en los objetivos
del estudio, se utilizaron como palabras estimulo: casa, comida y bebida,

Pues con la palabra comida, lo que interesaba saber es qué conceptos se relacionan y
como se presenta la idea de la misma en las zonas rurales, rururbanas y en la ciudad, lo
mismo se plantea con el uso de la palabra bebida, aunque también se esperaba que
aparecieran bebidas o marcas urbanas y la casa se utilizo para ubicar cual es la idea que
se tiene sobre la misma y si existen diferencias sobre éstas en los tres casos.

Dicho instrumento, se aplico a nifios y nifias cuyas edades oscilaban entre los 8 y 12 afios,
pues el criterio de seleccion se llevo a cabo en funcibén de los grados, cubriéndose una
muestra que iba del cuarto al quinto aflo. Dichos nifios habitan en algunas localidades
rurales de Linares, en la cabecera mumcipal de lturbide y en 1a zona urbana de Linares.

Se les dio un miximo de 5 minutos para que contestaran cada una de las palabras
estimulo y 2 minutos para que jerarquizaran las palabras definidoras, esto se llevo a cabo
en las escuelas de las localidades, ademés de que se les permitid que cambiaran de
palabra estimulo en caso de que terminaran antes del tiempo establecido de lienar el
instrumento, pero una vez llenada esa palabra estimulo no se les permitia regresarse o
modificar lo puesto antes, pues de esta manera se obtenia la idea principal.

El ndmero de individuos a los que se aplico el instrumento varié dependiendo la zona y la
accesibilidad a estos, pues en el caso de Linares rural se trabajo con mfios que estudian en
los centros de estudio del CONAFE (Consejo Nacional de Fomento a la Educaci6n), pero
como estos cuentan con baja poblacién de alumnos sélo se pudieron obtener 18 casos, los
cuales equivalen al 80 % aproximado de la matricula de nifios de esa edad en la Zona IIT
del CONAFE, la cual es la que le brinda servicio a Ia region de Linares, Hualahuises y
una pequeiia parte de Montemorelos.

Para el caso de Linares urbano, se aplich el instrumento a 50 individuos de una escuela
ubicada en el primer cuadro de la ciudad y en el municipio de Iturbide se utilizé a una
misma cantidad de nifios, pero se tuvieron que eliminar dos casos, por que los nifios
escribieron pseudopalabras y por lo tanto no se podian procesar, el aplicarlo en éste
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municipio se debid a que se trato de ubicar una zona que presentara caracteristicas tanto
rurales como urbanas.

Con relacion al instrumentd, este se realizo en forma de cuadernillo en maquina, donde
cada una de las hojas contaba con una de las palabras estimulo, ademés de que cada una
de éstas se acomodaron en orden distinto, en el anexo se presentan uno de los
instrumentos usado para el presente en el estudio.

6.4. Modelo estadistico

Con la finalidad de contextualizar el acceso a los medios de communicacién de masas en las
localidades rurales de Nuevo Ledn, se corrié en el programa SPSS 10.0® un analisis de
varianza utilizando la prueba de Tukey (P= 0.05) para cada uno de los grados de
marginacion por la cantidad de radios y televisores con las que cuenta cada una de estas,
para ver si existe alguna diferencia entre tener acceso a estos medios de comunicacion de
masas y ¢l grado de marginacion de las localidades rurales de Nuevo Ledn.

Para lo anterior se utilizaron los datos por localidad para Nuevo Le6n del XII Censo de
Poblacién del INEGI, empleandose por algo practico el concepto de localidad rural dado
por INEGI para determinarlas y se utiliz6 el grado de marginacién por localidad dado por la
CONAPOQ para el aiio 2000.

6.5. Area de estudio

El 4rea de estudio la comprenden los municipios de Linares e Iturbide, en el primer caso se
divide en dos zonas que son Linares rural y Linares urbano.

Linares rural lo comprenden las localidades de: el Cerrito, la Laja, la Florida, los Sabinos y
el Puerto.

En Linares urbano, el rea de estudio se ubico en el primer cuadro de Ia ciudad visitdndose
la escuela primaria Francisco I. Madero, la cual es estatal.

En el municipio de Iturbide el instrumento se aplico al igual que en el caso de Linares
urbano en la cabecera municipal, siendo la escuela primaria federal Miguel Hidalgo donde
se llevo a cabo la aplicacién del instrumento.
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7. RESULTADOS

7.1, Acceso a los medios de comunicacién de masas en Nuevo Ledn

En los espacios rurales, los medios de comunicacion de masas que tienen mayor influencia
sobre sus habitantes son la radio y el televisor, ya que es facil encontrarlos en la mayoria de
las casas que cuenten con suministro de energia eléctrica, aunque éste factor no impide que
en localidades donde la luz la generan a partir de paneles solares, los que tienen mayores
recursos O acceso a estos cuenten con televisores, los cuales son alimentados con
generadores de energia eléctrica que funcionan a base de gasolina, para el caso de la radio
es diferente, puesto que esta presenta la facilidad de poder trabajar con solo baterias, hecho
que hace que sea un bien que se presente en mayor medida en los hogares rurales, pero que
resulta ser menos popular en las nuevas generaciones, aunque no deja de ser una de las
principales fuentes de informacion local al contrario de la television que es fuente de
informacion global. Por lo cual se presenta el acceso que tienen & estos medios de
comunicacién de masas los habitantes de las zonas rurales.

7.1.1. Contexto poblacional de las localidades rurales marginadas

En Nuevo Ledn existen 2,116 localidades rurales, de las cuales el 9.3% presentan un grado
de marginacién muy alto, el 44.6% se encuentran en un grado alto, el 27.2% estan en un
grado medio, el 15.8% son grados bajos y el 3.2% comesponden al grado muy bajo.
(Grafica 1)
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Grafica 1: porcentaje de localidades rurales por su grado de marginaciéon ea d estado
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El total de habitantes que hay en las localidades rurales es de 193,893, de estos el 3.3%
viven en grados muy altos de marginacién, el 39.3% se encuentran en un grado alto, el

28.1% en un grado medio, el 26.2% en grados bajos y el 3.13% se encuentran en grados
muy bajos. (Grafica 2)

Grafica 2: porcentaje de habitantes rurales por su grado de marginacién en ¢l estado
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7.1.2. La televisién

En lo que corresponde a las zonas rurales de Nuevo Ledn, la proporcion de televisiones por
el total de localidades es de 16, y en las localidades con grado muy alto de marginacion es
de 1.2 televisores, en grados altos es de 10.2, en el grado medio 19.1, el grado bajo 36.5 y
¢l grado muy bajo 22.9 televisores. (Grafica 3)

Grafica 3: proporcion de televisiones por grado de marginacién en Nuevo Leén
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El ANOVA indico diferencias significativas en relacién al nimero de televisiones por
localidad (F=57.1; G. L.=4; P=0.0001).

Tabla 1: Numero de televisiones por localidad respecto el grado de marginacion

Grado de Localidades Televisién
marginacion (n) % + DS
Muy alto 196 124531 a
Alto 943 1021+1531 b
Mediano 375 19.1+£2949 ¢
Muy bajo 67 2288+5052 ¢
Bajo 335 36.54+3294 d
*Letras iguales indican grado de significancia

En la tabla 1, se puede observar que existen diferencias entre las medias de la cantidad de
televisores para el grado de marginacion muy alto, alto y bajo, pero no existe diferencia
entre las localidades que se encuentran en el grado medio y muy bajo a pesar de la
diferencia en el nimero de localidades.



38

7.1.3 El radio

Con relacién a su accesibilidad en las zonas rurales de Nuevo Leén, existe una proporcion
de 18 radios por localidad en general, para las localidades que presentan los grados mas
altos de marginacion es de 4.5 radios, en las localidad con grado alto es de 13.8 radios, las
de grado medio 18.6 radios, el grado bajo 33.4 radios y el grado muy bajo presenta un
proporcién de 21 radios por localidad. (Grafica 4)

Grafica 4: proporcién de radios por grado de marginacién en Nuevo Leén
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La prueba de ANOVA indicé diferencias significativas en relacién al mimero de radios por
localidad (F=37.08; G. L.= 4; P=0.0001).

Tabla 2: Numero de radios por localidad respecto ¢l grado de marginacion

Grado de Localidades Televisién
marginaciéon (n) % + DS
Muy alto 196 451+£597 a
Alto 943 13.76£17.74 b
Mediano 575 1865+2694 b
Muy bajo 67 2091+456 b
Bajo 335 33.38+5538 ¢
*] etras iguales indican grado de significancia

En |a tabla 2, se puede observar que existen diferencias en las medias de las localidades con

grados muy altos de marginacion y los de un grado bajo, mas no asi en los otros grados,
puesto que estos no presentan diferencias en sus medias entre si segiin la prueba estadistica.
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7.2. El habitar

El presente apartado estd constituido con los resultados obtenidos con el instrumento que
midio la red semantica de la palabra CASA, presentiandose para cada una de las tres zonas
en la cual fue aplicado el mismo.

7.2.1, Linares rural

En lo que respecta al habitar, en Linares rural se compuso principalmente por objetos que
presentan una funciéon determinada dentro de la casa donde no se encontrd una
denominacién del espacio habitado, sino mas bien solo los objetos que ocupan el mismo, no
habiendo un especializacién del espacio en las palabras que componen en conjunto SAM,
donde la palabra cama (M = 69) es la que define mas el concepto de casa, mesa (M =68) es
la que le sigue en cercania semantica y en tercer lugar sillas (M = 60), siendo estas palabras
las que obtuvieron el mayor peso semantico de las 69 del valor J, siendo comoda (M = 30)
la que presento en menor valor de dicho conjunto y por consiguiente dentro de éstas es la
que se relaciona mas bajo con la casa. (Grafica 5)

Grafica 5: Peso semdntico de los conceptos del conjunto SAM de casa en Linares rural

En cuanto a la organizacion semintica de los conceptos se nota que cama, mesa y sillas son
el grupo de palabras que definen casa con mayor fuerza semantica, aunque no hay una
distancia considerable entre éstas con el resto de las palabras dadas por los nifios, ya que el
valor de G es de 1.6 el cual resulta bajo, y ademéas el resto de las palabras forman un
conjunto con poca distancia seméntica, pues los valores de G oscilan entre 0.4 y 0.2, lo cual
hace que sea un grupo con gran densidad. (Tabla 3)



Tabla 3: conjunto SAM para el concepto casa en Linares rural (J = 52)

SAM M FMG G
1. Cama 69 100 O
2. Mesa 68 985 0.1
3. Sillas 60 87 08
4. Ropero 44 637 16
5. Sillones 40 58 04
6. Puertas 40 58 0
7. Ventanas 36 521 04
8. Televisibon 34 492 02
9. Refrigerador 34 492 0
10. Cémoda 30 434 04

En lo que respecta a la dimension seméntica de los conceptos que constituyen el conjunto
SAM, estos representan en la idea de los niilos rurales objetos mas no lugares, pues en las
palabras con las que definieron casa, predominaron los objetos de uso cotidiano,
relacionados con el descansar (cama, sillas y sillones), el comer (mesa y refrigerador), el
resguardo o proteccion (ropero, puertas, ventanas y comoda) y el entretenimiento
(television).

Cabe destacar que a pesar de ser comunidades marginadas, la televisién y el refrigerador
figuran dentro de su red seméntica para definir la casa, hecho importante dado que estos
dos objetos pertenecen mas a bienes urbano que a rurales, puesto que son elementos que se
han ido integrando a las viviendas rurales en los iltimos afios, pero que son externos al
sistema en el cual se encuentran inmersos.

7.2.2, Iturbide

En Jturbide el concepto que define més a la casa son [as ventanas (M = 147), seguido por
puerta (M = 142), el que aparece en el ultimo lugar del conjunto SAM es television (M =
68), cabe destacar que aparecen las palabras sala y cocina dentro de los definidores, las
cuales son elementos de denominacion del espacio de la casa. (Grafica 6)
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Grafica 6: Peso semdntico de los conceptos del conjunto SAM de casa en Iturbide

Respecto a la organizacion seméntica de los conceptos, el primer grupo lo componen las
ventanas y la puerta, debido a que presentan Ia mayor fuerza seméntica, ademas de que su
valor G es bajo, aunque al igual que en Linares rural, el conjunto de palabras que le son
subsecuentes presentan una alta densidad en los conceptos, pues sus valores de G van desde
0.3 hasta 0.9. lo cual hace que la red seméntica del concepto casa sea densa y compacta,
separandose nada més el primer grupo antes mencionado. (Tabla 4)

Tabla 4: conjunto SAM para el concepto casa en Iturbide (J = 132)

SAM M FMG G

1. Ventanas 147 100 O
2. Puerta 142 966 05
3. Bafio 110 748 3.2
4. Cocina 100 68 1
5. Mesa 97 66 0.3
6. Cama 88 60 09
7. Sillas 87 592 09
8. Estufa 78 531 09
9. Sala 73 497 05
10. Televisibn 68 463 0.5

Se puede observar en los conceptos que construyen el conjunto SAM, que la idea que
tienen los nifios sobre la casa esta constituida por elementos de resguardo o proteccion
(ventanas y puerta), objetos relacionados con el comer (mesa y estufa), con el descanso
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(sillas), con el entretenimiento (television), ademas de aparecer dos elementos que
constituyen una especializacion del espacio que son sala, cocina y baiio, pues se refieren al
uso que le dan al espacio donde se localizan estos dentro de la vivienda y no a los objetos,
pues dentro del universo de palabras dadas por los nifios se encuentran sillones y estufa, los
cuales son los objetos que ocupan dicho espacio.

7.2.3. Linares urbano

En Linares urbano, el concepto que define més la idea de casa es la cama (M = 237),
seguido por television (M = 128) y en tercer lugar aparece el concepto de puerta (M = 212);
refrigerador (M = 76) y sala (M = 73) son los conceptos que dentro del conjunto SAM
definen menos la casa. (Grafica 7)

Grafica 7: Peso seméntico de los coneeptos del conjunto SAM de casa en Linares
urbano
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En lo referente a la densidad seméantica de los conceptos, se puede observar que el concepto
cama es el que se diferencia del demas grupo de conceptos, pues la television que es el
concepto subsiguiente obtuvo un valor de G = 10.9, lo cual presenta una division entre este
concepto y el resto, pues los demis conceptos presentan una alta densidad seméntica, pues
el concepto que presento el segundo valor mas alto de G fue bailos con 1.5, seguido por
mesa con una G = 1.3 y en tercer sitio sillones con G = 1.1, presentando los otros valores
un rango de 0.1 a 0.7. (Tabla 5)
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Tabla 5: conjunto SAM para & concepto casa en Linares arbano (J = 101)

SAM M FMG G
1. Cama 237 100 O
2. Television 128 54 109
3. Puerta 121 511 07
4. Ventanas 119 502 0.2
5. Sillones 108 456 1.1
6. Estufa 107 451 0.1
7. Mesa 94 397 13
8. Baiio 79 333 15
9. Refrigerador 76 321 03
10. Sala 73 308 03

En la idea que tienen los niflos sobre casa, se puede notar que esta constituida por objetos
de descanso (cama y sillones), resguardo o proteccion (puerta y ventanas), comer (estufa y
refrigerador), entretenimiento (television) y también se presentaron elementos que
constituyen una denominaci6n de los usos del espacio de la vivienda que son sala y baifios.

7.3. El comer

El comer lo constituyen los resultados obtenidos del instrumento comespondiente a la
palabra comida.

7.3.1. Linares rural

En Linares rural, el concepto que define més la idea de comida es pollo (M = 53), seguido
por frijoles (M = 48) y sopa (M = 46), siendo los conceptos de comer (M =28) y cena (M =
26) los que aparecen en los lugares 9 y 10 del conjunto SAM, las cuales son palabras
relacionadas con la accién de comer. (Grafica 8)
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Grafica 8: Peso semantico de los conceptos del conjunto SAM de comida en Linares

raral
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En cuanto a la densidad seméntica, se encontrd que es una red densa, pues los valores
obtenidos de G fueron bajos, ya que presenta un rango de 0 a 0.5, pero si tomamos este
ultimo valor que fue el mas alto para delimitar conjuntos de conceptos dentro de la red,
encontramos que el primero es un so0lo concepto y es pollo y como segundo corresponde a
frijoles (G = 0.5), sopa (G =10.2) y huevo (G =0.4). (Tabla 6)

Tabla 6: conjunto SAM para el concepto comida en Linares rural (J = 54)

SAM___M FMG G
1. Pollo 53 100 O
2. Frijoles 48 905 05
3. Sopa 46 867 02
4. Huevo 42 792 04
5. Fideo 37 698 05
6. Frutas 35 66 02
7. Amoz 30 566 05
8. Almuerzo 30 566 O
9. Comer 28 528 02
10. Cena 26 49 02
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La idea que tienen los nifios de Linares rural sobre la palabra comida, esta constituida por
conceptos que refieren a los principales ingredientes que constimyen su alimentacion
(pollo, frijoles, huevo y frutas);, también se encontraron conceptos ligados a platillos ya
elaborados (sopa, fideo y aroz) y acciones ligadas al comer (almuerzo, comer y cena).
Dentro de los conceptos obtenidos se puede observar que no aparecen marcas que definan
un tipo de alimento, pero si ingredientes que no pertenecen al sistema rural en una
obtencion primaria de los mismos, sino que se obtienen de otras fuentes como las tiendas
que alimentan de productos externos a estos Sistemas, entre ellos se encuentra lo que es el
fideo, arroz y sopa; los cuales constituyen los alimentos principales en la mayoria de los
hogares.

7.3.2, Iturbide
En Iturbide, el concepto que define mas a la comida es carne (189), seguido por pollo

(164) y sopa (135), los conceptos que la definen menos son objetos relacionados con ella
como son cuchara (71) y vasos (63), esto dentro del conjunto SAM.

Grafica 9: Peso semintico de los conceptos del conjunto SAM de comida ea Iturbide

Respecto a la densidad seméntica que presenta el conjunto SAM para la palabra comida en
Tturbide, se observa que un red de conceptos densa, pues los valores de G no son tan altos,
donde se pueden observar cuatro conjuntos de conceptos, donde el primero es solo un
concepto y es carne; el segundo lo constituye también un solo concepto que es pollo; el
tercero son los conceptos de sopa, frijoles, plato y buevos; y el wltimo conjunto lo
constituyen arroz, ensalada, cuchara y vasos.



Tabla 7: conjunto SAM para &l concepto comida en Iturbide (J = 122)

SAM M FMG G
Came 139 100 O
Pollo 164 868 2.5
Sopa 135 14 29
Frijoles 131 693 04
Piato 113 598 1.8
Huevos 101 534 12
Arroz 76 402 25
Ensalada 75 397 0.1
. Cuchara 71 376 04
0. Vasos 63 333 08
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Con relacion a Ia idea que se tienen sobre la palabra comida en Iturbide, ésta es constituida
por conceptos relacionados con los ingredientes principales con los cuales se elaboran los
paltillos, siendo carne, pollo, frijoles y huevos, también se encuentran objetos relacionados
con la accién de comer como son platos, cuchara y vasos, y conceptos relacionados con
platillos elaborados como sopa, arroz y ensalada.

7.3.3. Linares urbano

En Linares urbano, el concepto que define mis la idea de comida dentro del conjunto SAM
es la carne (M = 152), seguido por sopa (M = 116) y en tercer lugar plato (M = 115); siendo
huevos (M = 56) y tomate (M = 55) los conceptos que definen menos la palabra comida.
(Grafica 10)
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Grafica 10: Peso semintico de los conceptos del conjunto SAM de comida ea Linares
urbano

En cuanto al valor G, se puede observar que el conjunto SAM presenta tres conjuntos de
conceptos que definen la palabra comida en Linares urbano, donde es el primero es solo
carne, el segundo conjunto lo constituyen los conceptos de sopa, plato y frijoles, siendo el
tercer conjunto cuchara, pollo, aceite, arroz, huevos y tomate. En general la red que se
presenta es densa pues los valores mas altos de G son 3.6 y 2.6. (Tabla 8)

Tabla 8: conjunto SAM para ¢ concepto comida en Linares urbano (J = 131)

SAM M FMG G
Came 152 100 0O
Sopa 116 763 3.6
Plato 115 757 0.1
Frijoles 106 69,7 0.9
Cuchara 80 526 26
Pollo 71 46,7 09
Aceite 68 447 03
Aoz 56 368 1.2
. Huevos 56 368 0
0. Tomate 55 362 0.1
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En cuanto a la idea que se tiene de comida en Linares rural, se constituye por elementos que
se pueden agrupar en ingredientes o elementos principales de los platillos (carne, frijoles,
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pollo, aceite, buevos y tomate), platillos (sopa y arroz) y objetos ligados al acto de comer
(plato y cuchara).

7.4. El beber

7.4.1. Linares rural

Los conceptos que componen el conjunto SAM de la palabra bebida en Linares rural, donde
la palabra jugo (M = 121) es la que define dicha palabra, coca (M = 111) es la que le sigue
en cercania semantica y en tercer lugar agua (M = 100), siendo jugo de manzana (M = 20)
laqueprmModmenorvalordedichooonjuntoyporoonsignﬁentedemrodeéstasla
que mas bajo se relaciona con bebida (Grafica 11)
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Grafica 11: Peso semintico de los conceptos del conjunto SAM de bebida en Linares
raral

Con relacion a la densidad semantica, se encontrd que se presentan dos conjuntos de
conceptos diferenciados, pero densos cada uno de ellos pues los valores que los componen
son bajos, salvo limonada (G = 5.08) que es la que permite diferenciar dichos conjuntos.
Constituido el primero de los conjuntos con los conceptos de jugo, coca y agua, y el
segundo conjunto lo constituyen limonada, agua de melén, agua de sandia, cerveza, leche,
agua de coco, jugo de naranja, vino y jugo de manzana. (Tabla 9)

Tabla 9: conjunto SAM para el concepto bebida en Linares rural (J = 36)

SAM M FMG G
1. Jugo 121 O 0
2. Coca 111 91.7 008
3. Agua 100 826 091
4. Limonada 39 322 508
5. Aguademelén 37 306 0.16
6. Aguadesandia 28 231 0.75
7. Cerveza 28 231 O
8. Leche 25 206 025
9. Aguade coco 23 19 0.16
10. Jugodenaranja 20 165 025
11. Vino 20 165 0O
12. Jugodemanzana 20 165 O
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En la idea que se tiene de bebida en Linares rural, cabe resaltar que los elementos urbanos
como $On jugo y coca estan por encima del agua, lo cual indica que se relacionan estos
conceptos mas como una bebida que la propia agua, entonces si se crean categorias de
conceptos dados por los nifios encontramos que para el caso de bebidas emboteliadas no
alcohélicas se encuentran los conceptos de jugo, coca, leche y jugo de manzana; en bebidas
embotelladas alcohdlicas se encuentra la cerveza y el vino y en bebidas de sabores naturales
estian agua de melén, agua de sandia, agua de coco y jugo de naranja y el agua es otra
categoria aparte de bebida.

Es interesante observar como aparecen las bebidas alcohdlicas dentro de la idea de bebida
en los nifios de zonas rurales, también el que las bebidas embotelladas de origen urbano
presenten un lugar importante dentro de esta misma.

7.4.2. Iturbide
En el municipio de Iturbide, el concepto que define més la idea de bebida es agua (M =
220), siendo los conceptos de coca (M = 195) y jugo los que le siguen (M = 152), y en los

ultimos sitios se encuentran cerveza (M = 72) y leche (M = 51) respectivamente. (Grafica
12)

Grafica 12: Peso semantico de los conceptos del conjunto SAM de bebida en Iturbide

Jugo de naranja

No es muy densa seménticamente la palabra bebida en Iturbide, pues presenta cuatro
conceptos con valores altos de G los cuales son coca (G = 2.5), jugo (G = 4.3), limonada (G
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= 3.7) y leche (G = 2.1), habiendo tres con un valor por debajo de uno que son jugo de
naranja (G = 0.5), vaso (G = 0) y cerveza (0.3). Lo antesior indica que los conceptos que
definen mas a bebida presentan mayor fuerza dentro de la red, lo cual hace que ésta no se
presente de una forma densa, pues los valores se encuentran sesgados en unos cuantos de
estos. (Tabla 10)

Tabla 10: conjunto SAM para el concepto bebida en Iturbide (J = 88)

SAM M_FMG G
1. Agua 220 100 O
2. Coca 195 886 25
3. Jugo 152 69.1 43
4. Limonada 115 523 3.7
5. Kool aid 9% 436 1.9
6. Jugodenaranja 91 414 05
7. Vaso 91 414 0
8. Reffescos 75 341 16
9. Cerveza 72 327 03
10. Leche 51 232 21

Para los nifios de Iturbide, la idea que tienen con respecto a la palabra bebida es como el
agua en primer lugar pues éste concepto es el que mas se relaciona con dicha palabra,
encontrando coca, jugo, refrescos y leche dentro de la categorias de bebidas embotelladas
no alcohdlicas, la cerveza es el unico elemento de bebida embotellada alcohélica, aparece
el vaso que es un objeto ligado al beber, se encuentra también limonada y jugo de naranja
dentro de las bebidas de sabor naturales y otro concepto que se presenta es el kool aid y
entraria en la categoria de bebidas de sabor artificiales.

7.4.3. Linares urbano

En Linares urbano la palabra bebida esta definida en mayor medida por el concepto de agua
(M = 237), seguido por jugo (M = 128) y en tercer lugar se encuentra coca (M =212) y los
conceptos de leche (M = 76) y vino (M = 73) son los que definen menos a la palabra
dentro de! conjunto SAM. (Grafica 13)
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Grafica 13: Peso semintico de los conceptos del conjunto SAM de bebida ea Linares

urbano

Respecto a la densidad semantica de los conceptos, existe una fuerte diferencia entre el
primer concepto que es agua Yy el resto de los conceptos, pues el que lo precede es jugo y
presenta un valor de G = 9.1, presentindose también valores altos en los siguientes pues
coca (G = 3.8) y limonada (G = 5.7) cuentan con un valor alto de G, presentindose un
conjunto denso de conceptos compuesto por cerveza, vaso, kool aid, pepsi, leche y vino

cuyos valores oscilan entre 0.3 y 0.7. (Tabla 11)

Tabla 11: conjunto SAM para ¢l concepto comida en Linares urbano (J = 99)

SAM M FMG G
1. Agua 275 100 0
2. Jugo 184 669 9.1
3. Coca 146 53,1 38
4. Limonada 89 324 57
5. Ceaveza 82 298 07
6. Vaso 76 276 06
7. Koolaid 71 258 05
8. Pepsi 68 247 03
9. Leche 61 222 07
10. Vino 57 20,7 04
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las categorias la de bebidas embotelladas no alcohélicas encontramos a jugo, coca, pepsi ¥
leche, dentro de las bebidas embotelladas alcohdlicas esta cerveza y vino, en objetos
relacionados con la bebida esta vaso, en bebidas de sabor artificiales el kool aid y por
altimo 1a limonada es el inico concepto de bebida de sabor natural.



8. DISCUSION
8.1. El habitar

Como se pudo observar en los resultados, el habitar en los tres lugares presenta diferencias
entre si en la forma en que es vista la casa por parte de los nifios, pues cada uno le da una
significacién distinta dependiendo el uso y la relacién que tienen con el espacio de ia
vivienda, hecho que marca la diferencia entre la idea que se tiene de casa en el medio rural
y el urbano, lo cual esta relacionado con el disefio de las viviendas.

Pues para los nifios netamente rurales como son los de Linares rural, que ademas presenta
la caracteristica que sus localidades son marginadas, la idea de la casa la constituyen las
cosas que se relacionan con el espacio que ocupan dentro de la misma, siendo los objetos
los elementos que componen principalmente la casa para ellos, pues en la relacién que se
guarda con el espacio no se presenta una denominacién del espacio habitado, pues los usos
que se les da son diferentes a los de la ciudad, ya que no hay lugares especificos para llevar
a cabo ciertas actividades.

Como en el caso de la sociabilizacién ésta se puede dar en cualquier lugar del hogar, debido
a que no existe un espacio exclusivo destinado para eso, esto dado la arquitectura que
presentan las viviendas, pues la privacidad no es una caracteristica de las mismas dado que
el disefio de las viviendas no permite la privacidad por lo tanto no se presentan espacios
fisicos dentro de la casa para realizar tal o cual tarea, salvo sus excepciones como la cocina
pero ésta se vuelve simplemente en la estufa, la mesa y las sillas en la idea de los nifios, el
dormitorio que es la cama, comoda y ropero, ademas de elementos que se relacionan con
proteccién como son las puertas y las ventanas los cuales dan la idea de un adentro y un
afuera de la casa, pues traspasando la puerta se encuentra lo exterior es decir los elementos
que no corresponden a la casa, hecho interesante ya que es probable que por esta razbn el
bafio no aparezca dentro de las 10 palabras principales, pues éste por e tipo de disefio de
las casas se encuentra al exterior de las mismas, por lo cual es un elemento extemno,

Otra particularidad de estos conceptos de puerta y ventanas es que también se presentan
como parte del componente de la fachada de ia casa, pues aunque la puerta sea una cortina
o una tabla que cubre el orificio por el cual se penetra a la casa estas dos cosas no dejan de
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significar puerta para sus habitantes, lo mismo ocurre con la ventana que sunque no haya
un elemento fisico en la misma, ya sea un vidrio, un cartén o un pedazo de plastico, la
funcion es clara al igual que con el caso de la puerta.

También dentro de la idea de casa por parte de los nifios rurales, se presentan objetos
relacionados con un sistema urbano como son el refrigerador y la television, siendo éste
ultimo primordial dentro de los hogares, pues es el que los mantiene comunicados con lo
que ocurre fuera de su sistema, ademas de que por é se mantiene un contacto con los
productos que inundan a la ciudad, pues pueden reconocer distintas marcas e identificar
personajes famosos como deportistas 0 cantantes o enterarse de sucesos que ocurrea en
otras partes del mundo lo cual relativiza las distancias haciendo més pequefio ain su
sistema en el cual se llevan a cabo sus relaciones cotidianas pues cada vez se presentan mas
distintos objetos de consumo urbano que da el primer acercamiento & partir de las imagenes
de la television y después ya entran de forma fisica en las tiendas o los reconocen cuando
van a surtir a la ciudad mas cercana.

Lo anterior se manifiesta de otra forma en los nifios que son de una zona rururbana como
los que pertenecen a Iturbide, pues ahi ya se nota una especializacidn de los espacios que
componen la casa dentro de la idea de estos, pues ya aparecen los conceptos de cocina y
sala, los cuales son espacios con una funcidn especifica y estan determinados por la forma
en la cual esta diseiiada la casa, pues ya se planea para que tengan esa funcion.

Dado que los nifios de esta zona pertenecen a la cabecera municipal que a pesar de ser
considerados un municipio rural, en su zona urbana la cual la constituye la cabecera se
presentan elementos rurales mezclados con una configuracién de las casas muy parecidas a
las de las zonas urbanas pero ea batrios viejos, algo que cabe resaltar ¢s que la
configuracién de la cabecera corresponde a un acomodo de circulos concéntricos donde las
casas de block y cemento en su mayoria se encuentran cercanas a la plaza principal y éstas
son las que presentan una mayor forma urbana, pero conforme se aleja de ésta se van
presentando cada vez mas casas con una fisonomia rural, pues ios materiales también
cambian a adobe y techo de lamina y con una forma més parecida a las que se encuentran
en las zonas rurales de la region.

Un elemento importante que aparece dentro de la especializacion del espacio de la vivienda
es el bafio, puesto que el concepto si es un elemento que constituye la misma para estos
nifios, pues ya esta integrado dentro en la casa, ya no se ubica como un elemento externo,
dado que es incorporado formando parte del todo de la casa y por lo tanto se vuelve
significativo para ellos.

Al igual que los niiios de la zona rural de Linares, las puertas y ventanas forman parte
fundamental de la palabra casa, pues resulta imposible imaginar una casa sin una puerta y
una ventana, pues como se menciono antes marca la diferencia entre el estar en elia y no,
por otro lado para estos mfios la idea también se relaciona con la funcién de proteccién que
presentan estos elementos en la misma.

En cuanto a los objetos que se presentan en la idea de casa por los niflos de Iturbide, tienen
una funcién pragmética dentro la misma pues son elementos con usos especificos como la



56

mesa, las sillas y 1a estufa, los cuales se relacionan con la cocina, también se encuentra la
cama, donde cabe destacar con este elemento que no se presenta en la zona un concepto que
indique la especializacion del espacio relacionada con el descansar o pernoctar pues no
aparece la palabra recamara o cuarto en la zona, conceptos con los cuales estén ligados la
palabra cama, al igual que la privacidad que proveen estas denominaciones del uso del
espacio.

Otro objeto que se presenta también es el televisor, que al igual que en el otro caso, es un
elemento esencial dentro de una casa, pues ya forma parte del equipamiento basico que
deben de tener estas, pues es lo que les permite estar informados y les brinda el
entretenimiento en los hogares.

Los nifios de Linares urbano en su idea de casa presentan dos conceptos relacionados con la
denominacibén que se le da al espacio por el uso del mismo y el disefio que lo permite, estos
son la sala la cual es el lugar donde se da la sociabilizacion al interior de la misma y el bailo
que se presenta también aqui como un elemento de Ia casa, pues se encuentra incorporado a
la misma. Al igual que en los casos anteriores se presentan los conceptos de pueria y
ventanas.

En relacion a los objetos que se presentan en la idea de casa, esto lo constituyen los sillones
que son representativos del espacio denominado como sala, no se encuentra el concepto de
cocina pero si la estufa, la mesa y el refrigerador, que son elementos fundamentales de ese
lugar en un hogar urbano, pues éste Gltimo concepto no se presenta en los otros casos.

Otros conceptos que se encontraron son la cama de forma aislada pues no hay otro
elemento que se vincule con ésta, aunque en el total de palabras dadas por los nifios si
aparecen los conceptos de cuartos y recamaras, pero no alcanzaron un peso seméantico
significativo para que pudieran integrar parte del la idea de casa en la zona, otro concepto
que aparece y que también es un elemento importante en los bienes con los que cuenta una
casa urbana es la television.

Se puede observar que los conceptos que se presentan en los tres casos son las puertas,
ventanas, cama, mesas y television; lo cual puede indicar que estos elementos en los tres
sistemas estudiados son comunes dentro de la idea que se tienen sobre casa, resulta
interesante observar como en el caso de Ia puerta y las ventanas estos constituyen el
exterior de la casa, pues se ubican desde una mirada desde afuera de la misma, lo cual
indica que un primer acercamiento lo dan los elementos visibles y tangibles, pues resultaria
extrafio imaginar una casa sin puertas y ventanas.

Respecto a las mesas y camas que se presentan, son objetos que tienen una funcién muy
pragmaética dentro de la casa ya que se relacionan con el acto de comer y descansar, siendo
estos usos los que le dan la importancia de la misma debido a que es parte de lo que
representa la casa porque ésta es un lugar de seguridad y refugio, donde los habitantes
llevan a cabo sus necesidades basicas como son el alimentarse y el dormir, es por esta razon
que los conceptos se vuelven primordiales en la idea que se tiene sobre la casa, no
importando donde se ubique ésta siempre sera el lugar de refugio.
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Por ultimo, €l concepto que se presento en los tres casos y que resulto también primordial
dentro de la idea de casa y que no tiene ninguna relacion con una funcion especifica o que
sea un indicio de que todas éstas deben de presentar esos elementos para poder adquirir el
significado de casa o que se relacione con alguna necesidad basica del ser humano, fue la
television, ya que esta si presenta una clara funcion comunicativa y ademas de que de todos
los medios de comunicacion de masas a los cuales tiene acceso e grueso de la poblacion es
el mas agresivo por que combina las imagenes con los sonidos, aunado a que hace relativas
las distancias donde ocurren los sucesos, siendo por estas caracteristicas que es un elemento
importante dentro de las casas, ademas de que en zonas de bajos recursos econoémicos o que
estdn alejadas de los centros urbanos como el caso de las zonas rurales y por lo tanto se
dificulta el acceso a éstos aparatos marque un estatus dentro del sistema y los diferencie del
resto de los habitantes, pues aunque se carezca de luz se utilizan generadores de gasolina
para ver las novelas en la noche como entretenimiento de las familias con mayores
recursos.

8.2. El comer

La idea de comida que tienen los nifios que habitan en las zonas rurales de Linares la
constituyen principalmente productos que se pueden producir al interior del sistema rural,
como son el pollo, las frutas, los frijoles y el huevo, siendo estos altimos dos los que
constituyen la dieta basica en estas zonas, cabe resaltar en este sentido que las tortillas que
también son bésicas dentro del cuadro de alimentos, si aparece dentro de ias palabras dadas
por nifios pero no tuvieron la suficiente fuerza seméntica dentro de la idea de comida.

También dentro de los conceptos dados se encuentran productos que forman parte de su
dieta bésica, pero que son externos al sistema, pues no pueden ser producidos por ellos,
sino que los tienen que comprar en la tienda de la comunidad o en la ciudad o pueblo més
cercano, lo cuales son sopa, fideo y arroz, hecho que se presente una modificaciéon en la
alimentacion de las zonas rurales, pues la entrada de estos productos a su dieta se debe al
posicionamiento que tienen las zonas urbanas, pues el consumir los mismos ya implica un
costo el cual se tiene que solventar con dinero en efectivo, para lo cual rentan su mano de
obra o venden parte de la cosecha, pues anteriormente solo se compraban productos bésicos
que no se podian producir como el azicar ¢ la sal e inclusive el arroz, pero en Ia actualidad
hasta las tortillas se compran en la tienda al igual que otros productos como las frituras,
jamon o las sopas instantaneas las cuales aparecen dentro del universo de palabras dadas
por los nifios, lo cual crea que su sistema de necesidades se modifique, por la introduccién
de dichos productos a su sistema, pues ya es necesaria una monetarizacion que permita

adquirirlos.

Por ultimo otro grupo de conceptos que se presento representa la accién de comer en
tiempos especificos, pues se habla del almuerzo, comer y cena, lo cual indica una idea de
relacionar la comida con llevar a cabo el acto, este punto resulta interesante puesto que sblo
en éste grupo de nifios fue donde se presentaron dichos conceptos.

En cuanto a los nifios de Tturbide, la idea que se tiene de comida no dista mucho de la dada
por los de Linares rural, aunque aparece la carne la palabra que relacionan principalmente



38

con comida, lo cual es un indicador de mayor acceso a este producto, pues se consigue de
forma mas ficil en las carniceras del poblado.

Siendo otro concepto interesante encontrado el de ensalada pues indica que hay una
diferenciacion alimenticia dentro de los platillos, ya que resulta ser un complemento dentro
de las comidas.

Cabe resaltar que resulta interesante que dentro de la idea de comida que presentan los
nifios de esta zona aparecen objetos ligados con el acto de comer, lo cual puede indicar el
contacto que se tiene con las zonas urbanas, pues éstos productos provienen de la ciudad y
por lo tanto de ahi la relacién con la misma, ya que aparece un elemento que es muy
significativo del comer en la ciudad y es la cuchara, pues en las zonas rurales es poco
comiin el uso de cubiertos para comer, salvo que el alimento asi lo requiera como un caldo

0 una sopa aguada, pero por lo regular los alimentos son més secos y pueden ser
consumidos con ayuda de la tortilla la cual juega el papel del cubierto.

En los nifios de la zona urbana de Linares, fueron muy similares los conceptos dados por
los otros casos apareciendo solo como diferentes el aceite y los tomates, pero fuera de ahf
son similares, la diferencia radica en que no aparecen las acciones ligadas al comer en el
caso de Linares rural.

En los tres lugares se pudo observar que resultan muy similares los tipos de alimentos que
se relacionan a la idea de comida, pues no se presentan grandes diferencias, salvo en los
objetos que se relacionan con el comer como son el caso de los platos y cucharas que se
presentaron ea los dos ltimos casos, pero en el primero no, pues de todo e universo de
palabras dado por los nifios rurales estos no parecen para ellos comida, son ingredientes
productos y acciones, no objetos, tal vez el que no haya una diferencia fuerte en los
conceptos dados se deba a la cercania que existe entre las zonas, pues los tres casos podria
decirse que pertenecen a la misma zona geogréfica, salvo Iturbide que es region serrana
pero no dista mucho culturalmente de las otras y més en la cuestion gastronémica.

Ell hecho de que no aparecieran grandes diferencias dentro de los conceptos con mayor
peso seméntico dadas por los nifios en los tres casos no quiere decir que en el universo de
las palabras dadas no las haya, pues en el caso de los nifios urbanos aparecen conceptos
relacionados con alimentos procesados comos son las pizzas, hamburguesas o hot dog, los
cuales aparecen de forma marginal e los nifios de Iturbide y en los nifios rurales no fueron
encontrados, también la diversidad de sopas pues en los dos ultimos casos aparecen
distintos tipos de sopas que van desde el spaghetti hasta la sopa de letras.

Un elemento importante que s¢ localizb en las zonas rurales que tiene fuerte connotacién
urbana son las sopas instantineas presentindose dos marcas en especifico que son
maruchan y nissin dentro del universo de palabras dadas por los nifios, siendo estas marcas
encontradas también en los otros casos, con mayor frecuencia en las zona urbanas pues €s
de ahi el origen de estas y por ende la frecuencia de aparicion.
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Al igual que con las sopas se presentaron también dentro de la idea de comida las frituras,
hecho importante pues al aparecer como concepto se les relaciona con una funcion
alimenticia, lo cual presenta mayor impacto dentro de las zonas rurales pues para tener
acceso a €stas es mayor el esfuerzo que se tiene que hacer, pues el costo implica un
desequilibrio dentro del gasto de los hogares, ya que los ingresos son para cubnr las
necesidades basicas de su sistema y estos tipos de elementos son factores externos que
causan cambios en los modelos establecidos que permiten el mantenimientos del mismo.

8.3. El beber

En la idea de bebida fue donde se presentaron la mayor cantidad de elementos urbanos
dentro de las zonas rurales, pues en su mayoria los conceptos dados por los nifios de
Linares rural pertenecen a alguna marca que se relaciona con algin tipo de bebida, pues se
encontraron marcas como jumex o del valle en el universo de palabras.

Resulta interesante, que para los nifios de ésta zona el jugo y la coca se relacionan més
fuertemente con la idea de bebida que la misma agua, siendo la coca el concepto mas
agresivo de todos pues es el diminutivo que se utiliza para referirse a la coca cola la cual es
una marca reconocida de refresco que estd incorporada dentro del lenguaje cotidiano de
estos nifios, pues tuvo una fuerte importancia dentro de su red seméntica, dado que aparece
incluso por encima de bebidas que serian mas frecuentes en sus sistema como lo es la
limonada, las aguas de frutas y el jugo de naranja, ademas de que al referirse a ésta se habla
sobre un concepto abstracto pues es una marca, lo concreto seria el liquido, aunque también
hay veces que se utiliza como un nombre genérico para referirse a distintos tipos de
refrescos pero dentro del universo de conceptos aparecieron con menor peso seméantico las
marcas pepsi y barrilito, ademés de la palabra soda, por lo cual se puede decir que si se
tiene claro de lo que se trata cuando se habla de coca.

Otros conceptos que aparecen y que son ajenos al sistema en el cual viven es la leche, que
en primera instancia se podria pensar que si pertenece a estas zonas, pero como tienen la
caracteristica de ser zonas marginadas y que son localidades que se encuentran en sistemas
ecologicos que no soportan un tipo de ganado mayor, resulta ser por estas razones que sea
poco probable que se cuente con ganado vacuno que les provea de leche, salvo que a la
leche que se refieran sea de cabra, pero es poco consumida en la regién, por lo cual el
consumo de ésta es via la compra de la misma en las tiendas, es por eso que se menciona
que sea extemo a dicho sistema,

Lo anterior ocurre también con el agua de coco, pues en ésta regidon no es productora de
dichos frutos por lo cual estos provienen de fuera de la zona. Como punto importante cabe
destacar que dentro de los conceptos dados se presentan dos relacionados a las bebidas
embriagantes siendo la cerveza y el vino.

Para el caso de los nifios de Iturbide, el agua aparece como el concepto mas fuerte para
definir bebida, pero lo sigue con un valor igual de alto dentro de la red seméntica la coca y
el jugo, ademas de que aparece también el concepto refresco el cual engloba a las diferentes
bebidas gaseosas, sin embargo como en el caso antesior en el universo de palabras también
se encontraron varias marcas de refrescos como pepsi, barrilito y joya.
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Otro elemento que aparece de indole urbano y que también es una marca es el kool aid para
el cual dentro del universo de palabras hay diversos elementos que se pueden ligar a la
preparacion del mismo como son el azicar y los hielos.

Al igual que en la comida, en estos nifios se presentan objetos dentro de la idea de bebida,
pues aparece dentro de su red los vasos y en el universo de palabras se encuentran
conceptos como popotes, tazas y jarra, cosa que no se presenta en el primer caso.

La leche se presenta en el mismo caso del anterior y se refiere a la leche envasada, pues al
igual que en Linares rural ésta no es una zona donde se produzca leche de vaca. Por otro
lado también apareci6 la cerveza en la red de los nifios.

En los nifios urbanos de Linares, la red seméntica presentada es muy similar a la de los de
Tturbide, la Gnica variante es que aparece como segundo lugar el jugo y en tercer la coca,
pero también aparece la pepsi dentro de ésta y al igual que en los tres casos anteriores las
bebidas alcoholicas estan presentes pues se encuentra en el vino y la cerveza y dentro del
universo de palabras aparecen otras como el tequila.

En los tres casos resulta interesante observar el papel fundamental que presenta la coca
dentro de la idea que se tienen de bebida en los niiios, pues es una marca y como tal es un
elemento abstracto cargado de significacion, pues lo concreto seria el liquido o el envase
pero la marca no, pero al aparecer en la etapa del pensamiento concreto de los nifios, la
marca se presenta como algo concreto para ellos, debido a que es ubicada como un nombre
de un liquido gaseoso que después es dado a los demés refrescos que presenten las mismas
caracteristicas por lo regular, aunque en el caso de los nifios urbanos ahi si se presento la
pepsi, pero aqui lo que interesa a los fines de la investigacion es que se presenté muy fuerte
los nifios rurales, lo cual indica que estin relacionados con simbolos urbanos como en
éste caso la coca cola, pues ocupd un valor por encima del agua.

En cuanto a los jugos, se refieren a los que son embotellados y comercializados, pues
dentro de los universos de los conceptos en los tres casos se encuentran marcas de distintos
tipos de jugos, ademés de sabores que serian dificiles de hacer, hecho importante en los
niiios rurales porque al igual que la coca, el jugo se posiciono arriba que el agua e inclusive
que de esta misma.

En relacién a las bebidas naturales no procesadas, en los nifios rurales fue donde se
presento una mayor diversidad de las mismas, como el caso del agua de mel6n y el agua de
sandia, pues son frutas que se producen en las labores de la zona y que sustituyen el
consumo de la coca y los jugos, pero como son frutas de temporada no se encuentran todo
el afio, lo mismo ocurre con el jugo de naranja, hecho que hace que no adquieran tanta
fuerza dentro de la red seméantica, la unica bebida de éste tipo que se presento en los tres
casos fue la limonada, siendo los nifios de Linares urbano los que dieron menos diversidad
de bebidas naturales no procesadas, pues la mayoria fueron embotelladas.
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Para finalizar, cabe destacar que en los tres casos las bebidas alcoholicas se presentaron
dentro de la red, siendo la cerveza la que se encontrd en todos los lugares, lo cual puede
indicar que hay un contacto de los nifios con este tipo de bebidas dentro de su mundo
cotidiano, pues ya sea que vean el consumo de las mismas por parte de sus familiares y
vecinos o también que las identifiquen por los bombardeos publicitarios que se ven en
radio, television y carteles en las tiendas o panorimicos, pues la cultura de la cerveza esta
muy arraigada a la region, por lo cual no es de extrafiarse que en los nifios rurales se
encuentre mas presente que el mezcal.



9, CONCLUSION

Se puede plantear como una conclusién general, que uno de los simbolos urbanos que se
estan manifestando en las zonas rurales son las marcas de los productos de consumo y es en
las bebidas donde se encuentra més marcado esto, pues la coca aparece como un referente
principal de bebida para los nifios rurales, inclusive por encima del agua, lo cual resulta
muy interesante puesto que las marcas se vuelven elementos concretos dentro del lenguaje
de los nifios, por lo tanto al referirse a una bebida uno de los primeros elementos que surgen
en su mente es la imagen de la coca cola, que por esta razones ya se ubica como un
elemento dentro de su sistema, como si no proviniera de una fuente externa, $ino como un
bien al interior del mismo el cual satisface necesidades especificas creadas por estos
productos.

Lo anterior no es de extrafiar, pues en los dltimos afios las zonas rurales han sufrido
cambios, que se han acrecentado por Ia entrada de servicios basicos e infraestructura urbana
como los caminos, hecho que permite que ya no sean las antiguas zonas aisladas donde la
comunicaciéon solamente fluia del interior del sistema o si provenia del exterior era por
parte de la gente del mismo lugar que salia de éste para conseguir productos que no se
podian producir 0 en busca de trabajo, que al regresar enriquecian con la informacién que
observaban u obtenian del exterior.

Pero esta entrada de servicios e infraestructura urbana permitié la entrada de aparatos
eléctricos que favorecieron la comunicacién, que en primera instancia fueron las
radiograbadoras, las cuales permitian y permiten como en algunas zonas rurales de la
actualidad que haya una comunicacion con distintas 4reas, ademés de mantenerios
informados de sucesos que ocurren en otras partes de su region o del pais, siendo la
principal fuente comunicacion para enterarse de sucesos que pueden impactar sobre su
comunidad, pues ahi se informan de brigadas medicas organizadas por el gobierno o por
medio de los programas radiofonicos se comunican con familiares o conocidos de otras
comunidades de la zona, ademas les brinda cierto entretenimiento -ya un poco en desuso en
la actualidad- por medio de las radionovelas o transmisiones de eventos deportivos.
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La radio que era anteriormente la principal fuente de comunicacion con el exterior del
sistema, sucumbi6 ante el poder avasallador del televisor, el cual entr6 con los servicios de
tipo urbano, pues con la entrada de la luz a éstas zonas se posibilito en mayor medida
acceder a éste bien, aunque la carencia de dicho servicio no impide el tenerlo pues con un
generador de electricidad de gasolina se puede mantener encendida la televisién por un par
de horas.

Lo anterior se sustenta en el hecho de que para los nifios rurales, en su idea de casa aparece
la television dentro de su red semintica, la radio aparece de forma marginal dentro del
universo de palabras por lo cual no obtuvo e peso seméntico necesario.

Pero, por qué la television presenta un impacto comunicativo dentro de los sistemas rurales,
pues como ya se menciono éste se debe a que combina la imagen con el sonido lo cual
resulta mas agresivo para el receptor dentro del acto comunicativo, pues los procesos
comunicativos se pueden llevar acabo entre dos, tres 0 mais personas, en espacialidad
cercana 0 lejana y temporalidades distintas o en tiempo real y, cada una de estas
caracteristicas presentan diferencias con las otras, pues como Charaudeau (2003: 135)
menciona “todo acto comunicativo se realiza en un determinado entomo fisico que, a su
vez, cumple la funcién de condicionar su realizacién.”

Siendo en este entorno en el que cumplen su funcién los dispositivos, debido a que como
menciona este mismo autor, “a cada situacién de comnicacién contractual le corresponde
un dispositivo particular que constituye a la vez las condiciones materiales ad hoc para que
se realice el contrato, en relacion con sus otros componentes, y un marco de
condicionamientos” (Charaudeau, 2003: 135).

Siendo por consiguiente para Charaudeau (2003: 135) el dispositivo: “una manera de
pensar la articulacion entre varios elementos que forman un conjunto estructurado en virtud
de la solidaridad combinatoria que los vincula” Ademés de que: “todo dispositivo “in-
forma” el mensaje y, al hacerlo, contribuye a darle sentido”; siendo asi, “un componente
del contrato de comunicacion, sin el cual no existe interpretacién posible del mensaje”
(Ibid.: 136), por lo tanto para poder llevar a cabo esta interpretacién el dispositivo requiere
de tres componentes principales los cuales son: materiales (el cual es la materia en la cual
toma forma de manera codificada el significante), soporte (es el canal de transmisién) y la
tecnologia (es el conjunto de maquinaria que regula la relacion entre materiales y soporte).

Es debido a las caracteristicas mencionadas anteriormente, que la television es el
dispositivo con mayor impacto en el contrato comunicativo pars que sca posible s
interpretacion del mensaje, esto por la caracteristica de presentar ¢l mensaje de una forma
visual y auditiva, ya que “la television consiste en la imagen y la palabra, la palabra y la
imagen” (/bid.: 140).

Esta caracteristica permite que el impacto sobre el receptor (en este caso el habitante rural)
sea mayor que el ocasionado por otros medios de comunicacién de masas en la actualidad,
dado que la imagen juega con la representacion de lo sensible y la palabra conceptualiza el

mensaje.



Puesto que se combinan la imagen y la palabra, y la imagen produce tres tipos de efectos -
un efecto de realidad, un efecto de ficcion y un efecto de verdad-, es posible crear
realidades subjetivas que se convierten en fendémenos culturales.

Es por éstas razones que la television influye con mayor fuerza en el horizonte cognitivo de
los habitantes de las zonas rurales, modificindolo de tal forma que hace que su concepcitn
del espacio se transforme en zonas que a nivel mental son limitadas, pero a nivel fisico se
presenten caracteristicas urbanas que crean una ambigiiedad en su vida cotidiana, ya que a
nivel de consumo cada vez més se parecen a las ciudades, pero a nivel de recursos éstos se
encuentran en forma limitada, ya sea en forma de bienes o financieros.

Ademas de que su idea del espacio se transforma, porque se vuelve relativo el mismo, pues
antes éste era nada més su casa, comunidad, €jido y cabecera municipal, algunas ocasiones
la capital del Estado, pero en la actualidad con solo un click observan sucesos que ocurren
al otro lado del mundo, como las guerras.

También, no solo se presentan ante ellos sucesos coyunturales a nivel global, sino ademés
modelos de consumo ajenos a su sistema, los cuales aparecen ante ellos por medio de los
comerciales o los programas de televisién como las telenovelas, siendo éstas ultimas los
programas que mas consumen, pues son la principal fuente de entretenimiento de las
familias de dichas zonas, pero éstas presentas modelos muy por encima de los recursos con
los que se cuenta su sistema.

Por otro lado, este acceso a la informacién, hace que la idea de aldea global si se pueda ver
manifiesta ea las zonas rurales, puesto que con el hecho de que se presente la coca cola
dentro de sus horizontes cognitivos y la ubiquen como parte de su sistema, indica que ya
estan inmersos dentro de Ia Ilamada globalizacién, puesto que sus modelos de consumo
cada vez se parecen més & los de los sistemas urbanos, debido a que ya no les resulta rara la
idea de encontrar varias marcas de refrescos en la tienda, pues su primer punto de contacto
con estas es por la televisién y se concretiza con la entrada de los distribuidores de los
mismos, por la mejora de los caminos que los comunican con el exterior.

Respecto a la mejora de caminos Adolfo Narviez (2005) menciona que con el
mejoramiento de las mismas los materiales de construccion de las casas van modificAndose
imitando cada vez mas a las construcciones urbanas, pues debido a esto se va construyendo
con block en lugar de adobes, pues ser facilita més el conseguirlos.

Pero esta mejora del camino no sdlo permite la entrada de materiales, pues también se
facilita que los proveedores de distintas marcas, ya sean de refrescos, frituras o dulces,
invadan el pequefio nicho de mercado que presentan las zonas rurales, trayendo consigo que
los modelos de consumo se vean modificados, sobre todo en el mescado infantil, pues
aunque no tengan una fuente de ingreso son los principales consumidores potenciales de
dichos productos, lo cual se refleja en el universo de palabras que fueron dadas por ellos, ya
que se pueden distinguir diferentes marcas tanto en los alimentos como en las bebidas.
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Todo esto crea, que la vieja idea de que las zonas rurales se comportan como Sistemas
cerrados se rompa, con todos los cambios que estin pasando, pero lo propuesto por Foster
de que se presentan bienes limitados no se modifica, pues sus insumos siguen siendo los
mismos, salvo que obtengan ingresos de otras fuentes como las remesas que reciben los que
tengan algun familiar que haya emigrado, pues lo que ocasiona es que se acelere la
monetarizacién de la economia campesina la cual presentaba modelos precapitalistas, que
modifica los fondos con los que manejaban sus recursos, pues ya existen mayores ingresos
para algunos de los habitantes y debido a esto modifican sus habitos de consumo, pues ya
pueden adquirir productos que provengan del extenior del sistema,

Otra fuente de ingreso aunque marginal pero al final de cuentas apoya la monetarizacion de
las zonas rurales son los apoyos que reciben por parte de programas gubernamentales,
como el caso de Oportunidades en la actualidad, pues éste es una subvencion econdmica
para familias bajo situacién de pobreza, lo que ocasiona que éste ingreso modifique en
cierta medida algunos habitos de consumo, como el incluir la coca en su dieta, pues ya
cuentan con un pequefio ingreso para poder adquiriria.

Debido a esto se puede plantear como conclusion final, que en los tres conceptos estudiados
se encontraron elementos urbanos en las zonas rurales, pero fue en el municipio de Iturbide
el cual es considerado como un municipio rural, donde se presentaron mayores similitudes
en cuanto a las redes semanticas con respecto a las de los nifios urbanos de Linares, lo cual
indica que ya existe un fuerte grado de influencia de la ciudad hacia este tipo de zonas que
presentan un poco mas de nivel de desarrollo, pues se localizan en ia cabecera municipal, lo
cual permite mayor acceso a distintos bienes, pero que no dejan de ser limitados y més en el
caso de éste lugar pues las caracteristicas fisiograficas son muy accidentadas ya que se
localiza en la Sierra Madre Occidental, junto a la carretera que comunica el sur del estado
de Nuevo Le6n con la capital del mismo.

Pero en general en donde se presentaron la mayor cantidad de simbolos urbanos, en los
casos de Linares rural e Iturbide fue en la idea de bebida que tienen estos niflos, pues es
aqui donde se pueden encontrar una considerable cantidad de marcas distintas relacionadas
a productos de consumo urbano, como vendrian siendo coca, pepsi, gatorade, jumex, entre
otros.

Por lo tanto ésta influencia de la ciudad en cuanto a modelos de consumo, si permite pensar
que todas estas marcas van creando nuevas necesidades en los habitantes rurales, pues la
limonada, el agua de sandia e inclusive la misma agua, se han visto desplazadas por lo
menos a nivel de idea por los jugos y la coca, lo cual cambia la idea también del satisfactor
de cierta necesidad, pues si antes se comia acompailado con agua de frutas, ahora se
necesita de un refresco para sentir satisfecha esa necesidad creada por ejemplificar algo.

Entonces, todas estas modificaciones en las ideas de sus necesidades basicas hacen que se
vayan urbanizando estas mismas, pues ya no basta con reproducir los patrones que se han
venido dando por generaciones, debido a que en la actualidad se pueden observar otros
modelos distintos dictados por la television a través de sus programas, lo cual trae
importantes cambios en las zonas rurales que tienen que ser estudiados desde distintos
enfoques para de ésta manera armar el complicado rompecabezas de dichos cambios.
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Anexo 1: Ejemplo del instrumento empleado

Nombre: Edad:
Localidad: Fecha:
Instrucciones

1) Tienes cinco minutos para escribir por lo menos diez palabras que creas que definan
la palabra que aparece en la parte supesior.

2) Una vez terminado lo anterior, tienes tres minutos para darle un valor de uno al diez
a las palabras escritas, donde el uno se le va a poner a la palabra que creas se acerca
m4s a la palabra de arriba.

Ejemplo:

CARRO

Llantas
Ventanas
Puertas
Gasolina
Distancia

Antena
Transporte
Rajo
Ruido

| & N W O =] ~d] W] N

[
o




CASA

COMIDA




BEBIDA




Anexo 2: Conceptos dados para casa por los niiios de Linares rural

Cama
Mesa
Sillas
Ropero
Sillones
Puertas
Ventanas
Television
Refrigerador
Cémoda
Ropa
Estufa
Juguetes
Zacate
Abanico
Cuadros
Plantas
Comida

Cobijas
Cortinas
Cemento
Colchones
Bloques
Agua
Vitrina
Almohadas
Trastes
Dulces
Radio
Espejos
Focos
Fotos
Muebles
Peinadores
Vasijas
Tinas

Gabinetes
Arboles
Modular
Pisos
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Anexo 3: Conceptos dados para casa por los niiios de Iturbide

Ventanas
Puerta
Baiio
Cocina
Mesa
Cama
Sillas
Estufa
Sala
Television
Techo
Comida
Nifios
Cuartos
Personas
Refiigerador
Ropero
Muebles
Hogar
Cochera
Sillones
Jardfin
Patio
Cémodas
Trastes
Vasos
Familia
Foco
Grande
Perros
Platos
Edificio
Sartenes
Recamaras
Llaves
Espejos
Comedor
Regadera
Agua
Animales
Cobijas
Adultos
Amable
Carro

Casa de manta
Luz

Reglas

Ropa

Tablas
Blanco

Casa de mentiras
Casa de un piso
Casare
Cepillo
Cosas

Gente
Hermanos
Laminas
Luciente
Proteccién
Ruido

Salero
Segundo piso
Vivienda
Zapatos
Acogedor
Bonita
Casamiento
Clavos
Molcajete
Pequefia
Teléfono
Alberca
Alegre
Casa de fantasmas
Casa hogar
Cucharas
Escaleras
Iluminada
Silencio
Tareas
Arboles
Cajonera
Cuchillos
Lamparas
Libertad
Medicinas
Micro

Sélida
Tijeras
Almohadas
Bancas
Botes
Casa de érbol
Chimenca
Juguetes
Lejana
Piso
Recoger
Sefiora
Cara
Departamento
i iento
Juegos
Jugueteros
Libros
Radio
Soda
Trastero
Vitrina
Bicicletas
Cabafla
Flores
Lapiz
Lavabo
Porche
Rica
Casa de juguete
Cercana
Diversion
Estereo
Herramienta
Huerto
Maternial
Miuisica
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Anexo 4: Conceptos dados para casa por los nifios de Linares urbano

Cama
Television
Puerta
Ventanas
Sillones
Estufa
Mesa
Baiios
Refrigerador
Sala
Cocina
Agua
Comida
Ropa
Sillas
Recamaras
Ropero
Patio
Abanico
Muebles
Comedor
Habitantes
Piso
Paredes
Cuartos
Techo
Electrictdad
Familia
Focos
Cobijas
Lavadora
Vivienda
Cochera
Estereo

Radio
Espejo
Limpara
Trastes
Zapatos
Cortinas
Blocks
Drenaje
Juguetes
Pelota
Respeto
Aire acondicionado
Botes
Camisa
Escalones
Limpieza
Llaves
Mecedoras
Niiios

Un lugar para dormir
Adultos
Carro
Colchén
Peinador
Responsabilidad
Vecinos
Bonita
Carifio
Chimenea
Locker
Muiiecas
Seguridad
Sabor
Trapeador

Cormredor
Fea

Micro
Tocador
Un lugar para vivir
Animales
Coémoda
Numero de Ia casa
Perro
Escoba
Grande
Teléfono
Vidrios
Nintendo
Objetos
Pantalones
Plantas
Secadora
Cerdmica
Closet
Escaleras

Portarretratos
Video
Vitrina
Cementos
Floreros
Juguetero
Mascotas
Pafiuelos



Anexo 5: Conceptos dados para comida por los niiios de Linares rural

Pollo
Frijoles
Sopa
Huevo
Fideo
Frutas
Armroz
Almuerzo
Comer
Cena
Salchicha
Tomate
Nutricién
Tortillas
Cebolla
Alimentacién
Papas
Carne
Harina

Mole
Tacos
Repollo
Barbacoa
Chorizo
Alimentos
Leche
Fuerza
Cenar
Queso
Tortas
Calabaza
Lentejas
Sal

Sopa instantinea
Marrano
Jamon
Zanahoria
Memoria

Cilantro
Sandia
Pastel
Caldo
Aguacate
Masita
Maiz
Bebida
Chile
Miguitas
Chicharrones
Limén
Garbanzo
Ensalada
Verduras

Pescado



Anexo 6: Conceptos dados para comida por los aiiies de Iturbide

Carne
Pollo
Sopa
Frijoles
Plato
Huevos
Arroz
Ensalada
Cuchara
Vasos
Tortillas
Tenedor
Fideo
Papas
Mesa
Mole
Espagueti
Aceite
Tacos
Pescado
Caldo
Agua
Enchiladas
Sartén
Verduras
Sillas
Pastel
Caliente
Frutas
Ingredientes
Cuchillo

Alitas
Barbacoa
Sal
Salchicha
Flautas
Hambre
Hamburguesas
Chicharrones
Hot dog
Chorizo
Nuguets
Refrescos
Queso
Tomate
Zanahoria
Asado
Nopalitos
Pulpa
Alimentos
Comer
Fuego
Repollo
Aguacate
Cubiertos
Desayunar
Pasta
Sabrosa
Comedor
Deliciosa
Frijoles a la charra
Postre

Restaurante
Salada
Sandia
Consomé
Ensalada de pollo
Leche
Lechuga
Mucha
Picante
Rica
Bandeja
Calabacita
Cebolla
Fria
Mantel
Mexicana
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Pollo con arroz

Puré de papa
Tostadas
Albéndigas

Sazonadores

Cocinero
Limones
Macarrones

Platano
Revuelta



Anexo 7: Conceptos dados para comida por los niiios de Linares urbano

Came
Sopa
Plato
Frijoles
Cuchara
Pollo
Aceite
Arroz
Huevos
Tomate
Hambre
Tortillas
Mesa
Mole
Caldo
Verduras
Ingredientes
Cebolla
Papas
Fideo
Chiles relienos
Tenedor
Comer
Espagueti
Consomate
Sal
Lechuga
Tacos
Masticar
Chiles
Fuego
Hamburguesas
Vitaminas

Frutas

Sartén

Ensalada de pollo
Estufa

Sabor
Salchichas
Jamén

Tostadas
Manzana
Repollo

Sabrosa

Boca

Cena

Coditos

Elote

Hot dog

Salsa

Alimento
Refresco
Aguacate
Cuadro de pollo
Ensalada

Filete

Nos proporciona vida
Sopa instantinea

Calabaza
Escabeche
Instrucciones
Nachos
Nopales
Olor

Tamales
Vivir mas

Bolillos
Chicharrones
Cocido
Cuchillo
Licteos
Lonches
Muerde
Nutricién

Se come
Servilletas
Chorizo
Deshidratada
Embarra
Enchiladas

Preparacion

Aceitosa

Dientes

Lentejas

Mamé

Papitas
Saborizante
Arroz con pollo
Conchas
Empanadas
Leguminosas
Liquidos

Masa

Pasta

Queso
Barbacoa
Consomé
Ensalada de verduras
Flautas

Mecha
Mexicana
Mojada
Platano

Caldosa
Pastel
Sazonador
Trastes
Vasija

Color
Higado encebollado

Sabritas



Anexo 8: Conceptos dados para bebida por los mifios de Linares raral

Jugo
Coca

Agua

Limonada

Agua de melon
Agua de sandia
Cerveza

Leche

Agua de coco
Jugo de naranja
Vino

Jugo de manzana
Pepsi

Jugo de pomela
Yogurt

Agua de coco
Barrilito

Agua de platano

Gatorade
Jarabe

Café

Tequila

Kool Aid

Atole de masa
Refrescos

Miel

Agua de mango
Soda

Ponches
Chocolate
Wisky

Agua de mandarina
Champéan

Jugo de uva
Agua de pifia
Licuado



Anexo 9: Conceptos dados para bebida por los niiios de Iturbide

Agua

Coca

Jugo
Limonada
Kool aid

Jugo de paranja
Vaso
Refrescos
Cerveza

Leche

Popote

Yogurt

Botella

Agua de sandia
Jugo de toronja
Vino

Hielos

Sabor

Agua de jamaica
Liquido

Agua de pifia
Azicar

Jugo de mango
Tomar

Agua de tamarindo
Pepsi

Jugo de manzana
Horchata
Fresca

Jugo de uva
Tang

Joya

Kazz

Boca

Fria

Café

Champaiia
Deliciosa

Agua de melén
Agua de coco
Caliente

Agua de papaya
Dulce

Big cola

Copas

Miel
Sello rojo
Chocolate
Ponche

Aguas frescas
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Beber
Atole
Picosa
Sangria

Vampiro

Endulzar
Fresquibon
Jarra

Pifia colada
Agua purificada
Rica

Sprite
Alcohélica
Labios

Lleno

Pau pau

Taza
Empanzonado
Especial

Mirinda



Anexo 10;: Conceptos dados para bebida por los nifios de Linares urbano

Agua
Jugo
Coca
Limonada
Cerveza
Vaso
Kool aid
Pepsi
Leche
Vino
Hielo
Yogurt
Refresco
Chocolate
Sabor
Aznicar
Café
Popote
Gatorade
Sed
Tampico
Te

Jugo de naranja
Liquido
Copa

Licuado
Barrilito
Beber
Tomar
Atole
Recipiente
Agua de sandia
Saborizante
Rica
Champaiia
Joya

Fierce
Ingredientes
Jugo jumex
Mangonadas
Ponche
Taza

Agua mineral
Caliente

Licor

Sabrosa

Vidrio

Agua de pepino
Boca

Envase

Olor

Tienda

Jarritos

Jugo de manzana
Llena estomago
Maizena
Manzanita sol
V8

Wisky

Yuki

Agua de melon
Duice

Labios
Nutricién
Power ponch
Agua de papaya

Colorante
Gelatina

Agua de tamarindo
Jugo de verduras

Salada
Sobrecito

Agua de jamaica
Bollos
Borracho
Botellas
Rompope

Agua de fresa
Agua de frutas
Frio

Jugo de mango
Jugo natural
Mirinda

Moja

Muelas

Tup

Agua de sabores
Gusto

Jugo del valle









