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INTRODUCCION

Los jovenes resultan ser un sector muy apetecible para los politicos y sus partidos en
tiempos electorales, al grado de que las estrategias de campafias publicitarias van
encaminadas precisamente a lograr su aprobacién y su respaldo; no escatiman

esfuerzos humanos, técnicos y econdmicos para lograr este objetivo.

Invierten sumas millonarias en espacios publicitarios en todo el territamonal,
tanto en medios de comunicacién impresos como electrénicos, sienibeldsion el
medio mas popwr por la gran cantidad de equipos que existen en los hogares de los
mexicanos. Cerca del 98 por ciento de la poblacién tiene al menos un apacafior

en su hogar y un 95% de los jovenes son televidentes asiduos, 10 que les pEstanit

informados al menos por esta via.

Hoy en dia este sector representa el 52% de la poblacion total del pais ylaon el
quienes tienen la posibilidad de hacer las grandes transformaciones quecdViéxi
requiere en el aspecto social, en lo econémico y en lo politico. Seipadion activa

es fundamental para lograr dichos cambios.

Sin embargo, resulta paradoéjico el hecho de que no les interesa part&ipeamente
en politica ya que su intervencion se limita Gnica y exclusivamente en algasos a
acudir a votar el dia de las elecciones y asi sentir que cumplieron con ligecidin

civica y no de responsabilidad propia.

Es hasta cierto punto entendible la postura de los jévenes respecto aileaegl los
politicos y asi quedo demostrado en la Encuesta Nacional de Valorevemtudu
2012, en donde el 89.6% de los encuestados muestran poco interés eripaarén
politica e incluso opinan que los partidos politicos son pooada necesarios para la
funcionalidad democrética del pais. El 35% de ellos dice no estaesatlos en ver
noticias sobre politica en television, aunque la gran mayoria dentosvistados, un
95 por ciento considera a las televisoras como el principal medimfdemacion en

épocas electorales.



Ademas los consideran corruptos, deshonestos y poco éticos en su aduéw,que
no dudan en alejarse de temas politicos o de cualquier actividad queeweresta
relacion. Sefalan de igual forma, que la television como el principalomeeli
comunicaciéon de masas en nuestro pais, vende mas imageaesdologicas de los
partidos y sus candidatos que la realidad propia de cada uno de leflegovenes no
dudan en afirmar que los politicos s6lo buscan el interés economiadityicp para

beneficio propio y no de la ciudadania.

Sienten que son utilizados y engafiados por los politicos, ya gapcaa electoral la
mayoria de las estrategias publicitarias y de marketing van precisamente enfocados a
buscar su respaldo por ser mayoria en este pais; pero cuando las eleccionesermi

su importancia ya no tiene relevancia y nunca mas se les toma en cuenta, saido cu

regresaren campanas electorales en busca de su voto.

Incluso, es de llamar la atencion que la mayoria de los jévenes insisten sdlquse
debe participar en politica cuando sea algo obligatorio, es decir,espdliiempo de

elecciones y precisamente para acudir a votar, no mas.

Los resultados de la Encuesta Nacional en Valores en Juventud, la Encuestal Nacion
sobre Cultura y Préacticas Ciudadanas y la Encuesta sobre Cultura Politica de los Jovenes
2012, son la base fundamental en el planteamiento de la hipotesissdb|etivos, de

la justificacion y de las preguntas de investigacion de este trabajo para dedersni

los spots politicos en television inciden en la participacién politiealos jévenes

universitarios.

La ENCUP 2012 arroj6 como resultado interesante que el 49 por ciento de los
entrevistados dice que la politica les parece un tema muy complicadgmignder y
un 65 por ciento menciond que no tiene ningun interés en condeepolitica. Otro
dato relevante fue el relativo a conocer el significado que para la damda tienen
diversas instituciones publicas o privadas; en este sentido, los peltits partidos
resultaron reprobados en esta encuesta con una calificacién del 404peblencima

de la confianza que tienen a la policia, por citar un ejempl



Es por ello que resulta interesante conocer si efectivamente espasgs politicos
influyen de alguna manera en la participacion politica de los ciudedgara lo cual

se definié un universo de estudio en dos diferentes sectores: jovenes universitarios de
las carreras de Ciencias de la Comunicacion y de Derecho de la Universidad de la Salle
Bgio y jovenes no universitarios de la fabrica de calzado Jakuna en la diedasbn,

Guanajuato.

Los primeros bajo la premisa de que la educacién les da la posibilidadhdatéo y
forjar ese pensamiento critico que les permite ser mas participes de lo que serede
su comunidad y cédmo, bajo esa perspectiva pueden colaborar y modificar sne@eto
influir en el pensamiento de otros, que para los fines practicos de estenuato

serian los jovenes no universitarios.

Es de suponer, que dicho nivel educativo les da por consiguieptesililidad de tener
un mayor nivel de sofisticacion politica para participar activamentarg pompartir
experiencias y conocimientos con aquellos jévenes que no han téaidportunidad

de ingresar al nivel superior de educacion.

Cuando existe informacion suficiente y clara sobre politica, surad@educacion, se
da la posibilidad de que un mayor nimero de personas logren ese pigeffidticacion
gue a la postre se ve reflejado en asistencia a mitines, reunionescgmlien
pertenecer a un determinado partido politico, incluso ejercer su derecho a vataw co
un ejercicio pleno de libertad democrética y con la capacidad y elcoormemto

necesario para hacerlo.

Las licenciaturas de Derecho y de Ciencias de la Comunicacion de la Univerdalad

Salle Bajio en el municipio de Ledn, Guanajuato, fueron las sedes pararrehliz
presente trabajo de investigacion y asi poder determinar el planteamiento del
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debido a losspots politicos que transmite la television en este ambito. También se

contd con la participacion de jévenes no estudiantes de la fabeaattado Jakuna



Como parte fundamental de este trabajo de investigacion, se logré recabar unl¢otal
138 spots politicos que se produjeron en la camparfia electoral del afio 20d2aco
participacion de Enrique Pefia Nieto, Josefina Vazquez Mota y AndréeeMadpez
Obrador. Este material fue distribuido en tiempos oficiales de maneraatyaiten las
principales cadenas de television publicas y privadas de todo elppriparte del
Instituto Federal Electoral. La Unidad de Television del Estado de Gatan@anal 4),

proporcion6 este material.

Aun persiste en la mente del ciudadano los pormenores de esa eleccién praiden
gue como pocas se caracterizd por el enorme despliegue publicgarios medios
electrénicos. Fue tal su dinamismo, que los espacios en television estuviaroadsa

por los spots politicos de los tres principales candidatos y sus respectivas alianzas

partidistas.

Este material es aun recordado por los mexicanos y por aquellos jovenes que por
primera vez acudieron a las urnas aquel 1° de julio del afio 2012. Pomesiwo,
resulta importante su reutilizacion para comprobar si efectivamente esjosts
politicos los motivan a participar activamente en politica, no sélo erelesaion sino

en las elecciones que estan por venir.

Las teorias que sirven de sustento para el analisis del citado material son: La &eoria d
Analisis de Contenido, La Teoria del Discurso Politico y la TeoriBraeing
(encuadre). Se analiz6 cada uno dedpetsbajo la perspectiva de estas tres teorias,

para lo cual fue necesaria la transcripcion integra de todo el material.

A través de un analisis de contenido se seleccion6 sélo aqepkispoliticos (18 en
total), cuyas imagenes, textos y frases fueran de atagues entre los tres candidatos, asi
como aquellos con un alto contenido de promesas hacia la ciugadanto de los
candidatos como de los propios partidos politicos. Este ejercicizeedmando como

base los principios de las tres teorias ya sefialadas.



Para tener una idea mucho mas clara del proposito de este trabajo de investigesi
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se transmiten por televisién provocan el desinterés de la participacioticpotie los
joévenes universitarios, su contenido causa un rechazo hacia los partidbsggoy sus
candidatos, lo que provoca que este sector de la poblacion se aleje dguiemal

actividad polif U ]Jv ope} A} E_

Lejos de propiciar una activa participacion politica y motivar el interés @esestor
de la poblacion, dichospots estuvieron impregnados de propuestas mercadoldgicas,
ataques entre los actores politicos y promesas dificiles de cumplir; mensajesfipal

de cuentas no tienen ningun atractivo para los jévenes.

La encuesta descriptiva y los grupos de enfoque son las dos principales herramientas
metodolégicas para conocer si efectivamente esimots politicos provocan ese
desinterés de los jovenes universitarios por participar en politica. La campafieral

del afio 2012 sera el punto de partida para este analisis, debido alqueersiste en

la mente de los ciudadanos el recuerdo de esa Uultima campafia presidengal, cu
despliegue publicitario en televisién fue de los mas notarios eristarta politica de

México.

El objetivo del grupo de enfoque fue muy preciso para entender la percep@dos
alumnos de ambas carreras y de los no universitarios, en cuanto atmation
politica que se transmite en televisioappty por parte de los tres candidatos y sus

respectivos partidos politicos.

Ambas herramientas metodologicas fueron aplicadas en espacios de tiempos
diferentes para cada uno de los grupos de estudiantes, los de la cdeddarecho y
los de Ciencias de la Comunicacion, considerados como el sector de jovenes
universitarios de entre 18 a 29 afios de edad. Posteriormente se apliadigio
ejercicio al grupo de jovenes que no estudian y que por consiguieraacsmtraban

trabajando en una fabrica de calzado.



Ede ejercicio, si bien resulta s6lo una aproximacion a un estudio mods extenso
sobre este fendmeno social, permitié conocer el pensar y el actuar de los jovenes
respecto a la politica y el por qué a final de cuentas egtosspoliticos no los motivan

en lo mas minimo a hacer mas participes.

Seguramente el sentir del resto de la ciudadania es diferente al de los jévenes
universitarios respecto al contenido y el interés que les puedan provocar gsts
politicos en su motivacion a participar activamente en politica, o eldheehsoélo
acudir a votar en las elecciones; pero lo que resulta interesante es que akreano
este segmento de la poblacion los politicos y sus partidos no lograbjetlvo de
convencer a este sector que afio con afio se vuelve mas numeroso e importante para

los fines practicos de estas instituciones.

En cada eleccién se invierten millones de pesos en publicidad a través dedios
masivos de comunicacion, entre ellos la television, pero cada vez resulta poc
redituable, al no lograr el impacto deseado en este importante sector, daddos
jévenes de hoy se comunican y se enteran de la informacién que mas les apetece a
través de las redes sociales. Los medios de comunicacion, tanto electronicos como
impresos, tal y como los conocemos, dejaron de tener relevancia para los jovenes
universitarios. De hecho, muy pocos se ven influenciados por la teleyisicn

enterarse o participar en politica.

Un pais que se jacte de ser verdaderamente democratico debe contar con ciudadanos
comprometidos, informados y participativos, no sélo en la tarea de gobesiaw,
también en participar de manera responsable y comprometida en actividadesgsliti

Solo asi habra esa verdadera transicion de una democracia solo electoral a una

democracia participativa.
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presidencial del afio 2012 en la universidad Iberoamericana de ladcigldéxico,
resulté un claro ejemplo de lo que es la participacion activa de los jévenes
universitarios en temas politicos, al grado de que los partidos y sus e#wslid

tomaron muy en cuenta sus opiniones y actividades de cara precisamente a esa



eleccion presidencial. Sin embargo, a la postre este gran esfuerzo se desvirtuo

precisamente por la falta de ese interés generalizado por seguir ddelan

Incluso, el movimiento se politizé a tal grado que su ideologia yipinsadejaron de

ser atractivos para que otros jovenes se sumaran al mismo. Los partidos politicos y sus
candidatos se dieron cuenta dwi potencial surgido de manera espontanea, que de
inmediato infiltraron a sus seguidores para tratar de manipular a su favor este

movimiento que hoy en dia practicamente ha desaparecido.

Para los fines practicos de este trabajo de tesis se utilizé6 el método de gacadth
mixto (cualitativo y cuantitativo)Este método resulté crucial para la recopilacion del
material de losspots politicos y sus respectivas transcripciones, mientras que en la
segunda se aprovechd la disposicion de didlogo con los estudiantes, el r@gistro
audio y video y Isresultados de la encuesta descriptiva a los tres grupos de jovenes
que fueron parte fundamental de esta investigacion: Jovenes universitarios y jovenes

no estudiantes en el rango de edad de los 18 a los 29 afios.

En el apartado de analisis de resultados, conclusiones y propuestas, se wfrece
panorama mas general de lo que significé este trabajo de investigacion, sus alcances y
la finalidad del mismo; pero sobre todo ofrece la gran oportunidacemigguecerlo
gracias a las aportaciones de los joévenes participantes en este documento. Sus
respuestas, opiniones, sugerencias y criticas sobre el sistema politico meicaen

una amplia gama de temas a investigar en proximos trabajos.

Por ejemplo, los jévenes universitarios consideran que gran parte de este desinterés
también les compete, pues muy pocos se preocupan por informarse desloaqure

en su municipio, en su estado o incluso en el pais. No les gusta leathp Menos
cuando son temas de indole politico o electoral. Gran parte de mstelema es
generacional ya que los abuelos y sus padres les han heredado la idea te que

politica es sucia y que no tiene sentido participar activamente an ell



Los escandalos mediaticos en los medios de comunicacidén parecen ser otro factor que
influye decisivamente en el desinterés por participar activamente enigrlitas
noticias sobre corrupcién, narcotrafico, enriquecimiento ilicito,it@ble influenciasy
violencia, entre otros, son temas que no les gustan y que por consigueEnédejan de

esa posibilidad.

Sus temas de conversacidn son otros, mas aun cuando se da entre grupos homogéneos
con intereses y gustos muy marcados, en donde la politica no es tenraaiés y

mucho menos los medios de comunicacion. Existen otros grupos de jovenes que
seguramente su nivel de sofisticacion politica es mas amplio y tratan de suhri

ellos, pero dificilmente lo logran por la cerrazén que muestran para aceptar
pensamientos diferentes. Tal vez porque sienten que los tratan de enggi@gaswadir

para votar por determinado partido politico o candidato.

Los spots politicos de ataque y de confrontacion directa entre los cand&lgtsus
partidos no resultan del agrado de los jOvenes, tanto universitarios como
universitarios. Los consideran poco utiles, aburridos y que no reflejeralidad del
entorno en que vivimas Argumentan que todo es ushow mediatico para engafar a

la sociedad en busca del voto colectivo.

Estosspotsestan impregnados de frases y de mensajes para descalificar y denostar al
adversario sin el mas minimo recato, como si se tratara de una guerra sin cuartel para
demostrar quién es el mas fuerte y dominador. El pensamiento critico deVilesg®
universitarios les da precisamente esa ventaja de comparar y digerir los conteridos d
estosspotspoliticos para aceptarlos o rechazarlos, con argumentos mucho mas sélidos
de aquellos jovenes que no han tenido la oportunidad de estudiar cexrera

universitaria.

Los hechos historicos que han ocurrido en México y que han pasado eegén en
generacion es otra de las causas que propicia ese desinterés y apatia de los jovenes;
muchos de ellos consideran que no tiene caso participar por la faltardpromiso y
de transparencia de los partidos politicos y sus candidatos. Adeauentas todo

mundo sabe quién va a ganar o a quién apoyan los medios de comunicgcahn



gobernante en turno, como el caso mas reciente de la eleccién del afio 20d2nde

todos supusieron que el ganador seria Enrique Pefia Nieto.

Esta informacidn generacional es por consiguiente la causa que propicisaesado
desinterés, sobre todo al escuchar a los abuelos y padres de familia aconsejar a sus
hijos que no tiene caso participar en politica y mucho menos acuditaa bajo la
premisa de que todo mundo sabe quién sera el proximo ganador y que tzsoekes

estan arregladas de acuerdo al capricho del Presidente en turno.

Conocer si losspots politicos en television propician el interés de los jovenes
universitarios por participar en politica resulta un tema interesamtestudio y cuyos
resultados seguramente seran de gran valia para todos aquellos expertos lestintar

y comunicacion politica, asi como para los propios partidos politices gamdidatos.

Seguramente habra cambios en las estrategias publicitarias y en el contemido d
futuros spotspoliticos, dado que los actuales no tienen el impacto deseado al sneno

en este importante sector de la poblacion.

Las tablas y estadisticas que integran este documento son de gran valia paran@ner
perspectiva mas clara del sentir de los jovenes en un tema que deberia ser relevante
para ellos, pero que por desgracia no lo es y lo mas preocupante es quéiaasia

alejan més de la politica.



CAPITULO I: METODOLOGIA

1.1. Introduccion

El presente trabajo tiene como objetivo conocer si $psts politicos en television

propician la participacion politica de los jovenes universitario®(28 afios de edad).

Para fundamentar este documento se tomaron en consideracion tres teorias: la teori
de analisis de contenido, la teoria deaming y la teoria del discurso politico. El
insumo principal de este trabajo de tesis sondpstspoliticos que se transmitieron en
television durante la campafia electoral del afio 2012 por la presidencida de

republica.

En ese afio votd el 63 por ciento de los jovenes de entre 18 y 29 afioadléecritos
en la lista nominal de electores, lo que implic6 ademas una de lasaglesccon
mayor cobertura en cuanto a la difusion politica por parte de los catd#dy partidos
politicos participantes. La mayor parte de los recursos se utilizaroisgneente en

spotspoliticos a través de la television.

Es importante analizar las razones por las cuales los jévenes universitarios no se
interesan en participar en politica y para ello, en este trabajo sézanalsi lospots

televisivos con informacion politica influpa en ese desinterés colectivo.

La capacidad critica de este sector es otro elemento a considerar para llegar a una
posible conclusién sobre este desinterés por la participacién activpoditica; no
obstante, es de vital importancia conocer el punto de vista de &mpigbvenes no

universitarios y que seguramente tienen una vision diferente.

Mediante encuestas descriptivas y grupos de enfoque como herramientas
metodoldgicas se analizard 38 spotspoliticos de los tres principales candidatos a la
presidencia de la republica que participaron en el afio 2012q#srPefia Nieto,

Josefina Vazquez Mota y Andrés Manuel Lépez Obrador.
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Para ello, la Unidad de Television del Estado de Guanajuato (UTG) fadlitfue
contieren un total de 138spotspoliticos que se transmitieron diariamente en 2,335
estaciones de television en todo el territorio naciordurante dicha campafia

electoral.

Dicho material fue utilizado en los grupos de enfoque tanto erudishtes
universitarios, como con aquellos jovenes gBBafios) que no han estudiado. Los
primeros corresponden a estudiantes de las casele Derecho y de Ciencias de la
Comunicacion de la Universidad de la Salle Bajio; a ambos grupos se les aplicé un
encuesta descriptiva para conocer su percepcion. El tercer grupo corresponde a

jévenes no universitarios que trabajan en la fabrica de calzado Jakuna.
1.2. Antecedenes

Los jovenes constituyen un sector importante porque conforman el 52% de la
poblacién en México, segun cifras del Instituto Nacional de Geografia, Estadisti
Informatica (INEGI). Este segmento de la poblacion muestra poco o netésirde
participar en politica e incluso indiferencia por conocer a lascgpales actores del

guehacer politico nacional.

Lo anterior queda demostrado en la Encuesta Nacional de Valores en Ju2&ii,
en la cual se registré que el 89.6% de los jévenes muestran poco interEspmitica
y las elecciones, ademas opinan que los partidos politicos sonopoada necesarios
para la funcionalidad democratica del pais; el 35% de ellos dice nargstasado en
ver noticias sobre politica. Dicha encuesta fue aplicada a nivel naciorshlnees de

septiembre de 2012 a un universo de 5 mil jovenes.

La razon argumentada fue que los politicos no eran honestos, respuestelajoe
denota la problematica de la participacion politica. Lo preocupastque sélo uno de

cada 10 jévenes participa en alguna organizacién o asociacion civil.
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1.2.1. Encuesta Nacional de Valores en Juventud 2012

El disefio del instrumento de esta encuesta fue un trabajo coaddirpor la Direccion

de Investigacion y Estudios sobre Juventud del IMJUVE vy el Instituto de inveségaci
Juridicas de la UNAM. Fue un muestreo probabilistico, estratificado y por
conglomerados aplicado a una muestra de 5 mil jovenes en el mes de septieghbre d

afo 2012.

El contenido de la misma abarco diversos temas englobados en valores y comegpcio

de los jovenes mexicanos en los siguientes rubros:

Educacion.

Trabajo.

Salud, sexualidad y procreacion.
Construccioén de la familia.
Creencias.

Satisfaccion y retos para el futuro.
Vision de pais y sociedad.
Acceso y consumo de informacion.
Participacion politica.

Percepcién de seguridad.

Medio ambiente.

Tiempo libre.

Esta encuesta ofrece un panorama del sentir de la juventud mexicana &As
coyunturales del ambito politico, social y econémico de México, aunque también
arroja resultados interesantes sobre las expectativas que tiene este sector de la
poblacién en temas como participacion politica, democracia, partiddisiqns y los

medios de comunicaciéon

Gracias a los resultados de este estudio, se ha podido contextualizarétashgpy
preguntas de investigacion del presente documento para tener unantEaprecisa
sobre el por qué lospotspoliticos que transmite la television provocan el desinterés

de los jovenes universitarios por participar en politica.
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Derivado de este documento que se aplico en el 2012, queda clartogydvenes se
informan de lo que pasa en el pais a través de la television como medio de

comunicacion de masas, seguido por el internet y la radio, segun la sigisiblate

Tabla 1 Consumo de informacién en medios.

Medio de comunicacion Porcentaje
Television 62%
Internet 12%

Radio 8%
Facebook 6.80%
Periodico 6.80%
Celular 6.00%
Twiter 1.00%
Todos 2.00%
Ninguno 1.00%

Fuente: Encuesta Nacional de valores en Juventud 2012. México, IMMNME, Area de Investigacion
Aplicada y de Opinion.

Pese a que utilizan la television como medio de comunicacion para inmgemas
joévenes no estan interesados en la politica de acuerdo a los porcentajes dedatsigui
tabla. Llama la atencion que un 89.6 por ciento de los encuestadogiestaipoco o

nulo interés por este tema.

Tabla 2 Interésen la politica.

¢, Qué tanto te interesa la Politica?: Porcentaje
Mucho 9.50%

Poco o Nada 89.60%

No contesto o0 no sabe 0.90%

Fuente: Encuesta Nacional de Valores en Juventud 2012. México, IMNAME, Area de Investigacion
Aplicada y de Opinion.

Es notorio que los jovenes tienen una pésima imagen de los politicogestro pais,
ya que el 37.4 por ciento de los encuestados dijo no tener inteeépaditicipar en
politica al considerar que los politicos son deshonestos. Otros,cderdo a la
siguiente tabla, manifestaron no estar interesados en este tema e inclu2.0 por

ciento dijo no entender de politica.
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Tabla 3Razonesle la falta de interés en la politica.

¢, Por qué te interesa poco o nada la politica?: Porcentaje
Porque los politicos son deshonestos. 37.10%

No me interesa. 22.80%

No entiendo de politica 22.70%

No tengo tiempo. 13.60

Otro 1.40%

No sabe/ No contdé. 2.10%

Fuente: Encuesta Nacional de Valores en Juventud 2012. México, IMNAME, Area de investigacion
Aplicada y de Opinion.

Pertenecer a algun partido politico es entre otras cosas una muestra de pErkiCip
ciudadana, sin embargo, los jovenes encuestados sefialan no tener ningégsigt
motivacion por pertenecer a alguno de ellos, incluso un alto porcentajeqdieeésta
desmotivacién se debe a que no cumplen lo que prometen o bien quecsptos;

segun lo muestra la siguiente tabla.

Tabla 4 Interés por pertenecer a partidos politicos

¢ Por qué no simpatizas con ningun partido politico?: Porcentaje
No me interesa. 31.00%

No cumplen lo que prometen. 19.50%

No sé de politica 14.30%

Son corruptos. 13.10%

No hay buenas propuestas. 5.50.%
Otros 1.80%

No sé/No contesto 14.80%

Fuente: Encuesta Nacional de Valores en Juventud 2012. México, IMJUVE, UNAM. Area de
Investigacion Aplicada y de Opinién.

Otro dato interesante, de acuerdo a la siguiente tabla, es que un 45.20%sde |
encuestados dice no simpatizar con ningun partido politico; a pksgue reconocen

la existencia de estos en nuestro sistema politico electoral.
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Tabla 5.Simpatia por los partidos politicos

Independientemente del partido politico por el que simpatiza| ®orcentaje
familia, en general, ¢ T4 simpatizas con?:

Ninguno 45.20%
PRI 25%
PAN 11.90%
PRD 10.40%
PVEM 0.80%
PT 0.60%
Nueva Alianza 0.60%
Movimiento 0.50%
Otro 0.80%
No recuerda 0.50%
No contesto/no sabe 3.70%

Fuente: Encuesta Nacional de Valores en Juventud 2012. México, IMNAME, Area de Investigacion
Aplicada y de Opinion.

La Encuesta Nacional de Valores en Juventud del afio 2012, arrojé un datsante
para los fines de este trabajo de investigacion, dado que un 26.4 por cientus de |
encuestados sefiala que solo se debe participar en politica cuandagseabdijatorio.
Es decir, en tiempo de elecciones. No obstante, otro 20.3 por ciento ssaifjue es
necesario tener informacion precisa para poder participar activamente eiticaol

Dato por demas interesante.

Tabla 6.Participacion en politica.

¢, En qué ocasiones consideras que se debe participar en politica?: Porcentaje
Cuando es obligacion 26.40%
Cuando se obtiene algun premio 16.80%
MV }ZC<<uy %E}S S E %}EY 14.80%
Cuando se tiene informacion 20.30%
Siempre 4.40%
Nunca 6.50%
Otro 0.80%
No sabe/No contesté 10.00%

Fuente: Encuesta Nacional de Valores en Juventud 2012. México, IMNAME, Area de Investigacion
Aplicada y de Opinion.

Los medios de comunicacion, en particular la television, han propiciado esadoar
desinterés al transmitispots que en vez de propiciar la participacion politica de los
jovenes, los alejan cada vez mas. No es extrafio escuchar a este segmento de la
poblacion argumentar que los medios masivos de comunicacion obedecen mas a

intereses de grupo y de mercado que al interés colectivo de la poblacion.
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Bajo esa perspectiva, los medios de comunicacion han optado por crear imagenes
mercadoldgicas de los candidatos y de los propios partidos politicos, bagniésp de
que la ciudadania y en especial los jovenes desean mas una imagen o uctqopkl
las ideas mismas. Transmitir sélo informacion politica ya no es reditpalote las

grandes compaifiias televisoras.

Los jovenes resultan un segmento apetecible para los medios de comunicacioén, para
los partidos politicos y sus candidatos, quienes en campafia hacen tpdsilde por
convencerlos con infinidad de argucias publicitarias. Cuando las electeomesan,

este sector como grupo mayoritario de la poblacion deja de merecer importancia.

La apatia y desinterés de los jovenes por participar en politica se debe epagrama
este juego mercantilista de los medios de comunicacién que sélo obedecen a |
vaivenes de los intereses de mercado.e p v } ela@portancia para el joven de

estar informado porque el desinterés y la apatia detectados en este gyepera
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Iberoamericana de la Ciudad de México, es un claro ejemplo de como losatasdid
buscan el voto del joven universitario y de como estos han reaccionadie faclos

candidatos.

Los jovenes en los paises subdesarrollados, entre ellos México, experimentan las
consecuencias de las malas formas de hacer politica en una sociedad con
caracteristicas como el rezago en la cultura, en la educacion, en lagglign lo

econdmico.

Precisamente es el sector de los jovenes universitarios donde podria surgir una masa
critica que puede modificar sustancialmente su participacion en @olfior desgracia

en México son pocos los que pueden acceder a la educacion superior y la graramayori
estd a expensas de sucumbir ante el camulo de informacién propagandistas de |
medios de comunicacion. Sin esta masa critica, muy dificilmente podremogatransi

un pais mas democratico. Se habla de lo que se ve y se escucha sin mayores
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interpretaciones 0 conjeturas que puedan contradecir lo dicho por los gsand

emporios de comunicacion.

Es necesario hacer esta diferencia porque existe un niumero muy alto de jovemes qu
no estan interesados en nada respecto al desarrollo y avance del pais) mectos

en informarse para elegir dirigentes. En este grupo, el conformado por los
universitarios, son quienes podrian desarrollar una participacion mas activa, lexque |
permitiria cuestionar lospotspoliticos que les son emitidos y con esto generar una
opinidon propia para ejercer una participacion politica pensada a través de su
participacion en foros, mitines, reuniones, organizaciones civiles e inclusoramntm

de acudir a emitir su voto.

México requiere de una sociedad mas critica y con un pensamiento sistémiety ab
para que la poblacion participe activamente en politica y es ahi dasd@gvenes
universitarios pueden lograr un cambio trascendental para el pais. Son ellos quienes
tienen las herramientas y el conocimiento necesario para cambiar y transforma

sélo su entorno, sino el de muchos otros.

El impule para una participacién activa les corresponde, ya que son ellos los que
pueden forjar una sociedad mas critica e informada y ser ejemplo para sgiores
juveniles. Un sector juvenil informado puede ser el motor de cambio y de
transformacién en cualquier pais que se jacte de tener un sistema de gobierno
democratico. La responsabilidad de hacerlo o no, corresponde sélosayen su

participacion politica se vera reflejado ese compromiso.

Sin embargo, la gran mayoria de estos jovenes se ven inmersos dentro de una libertad
manipulada dirigida por el mercado a través de los medios de comunicacion, en
especial la television, en donde por desgracia consumen sin pensar to quecel

mercado saca a la venta en cuanto a publicidad politica.

1.2.2. Encuda Nacional sobre Cultura Politica y Practicas Ciudadanas 2012.

La Encuesta Nacional sobre Cultura Politica y Practicas Ciudadanas 2012, es una

iniciativa presentada en el Plan Nacional de Desarrollo con la finadeatifundir la

17



cultura democrética y promover la participacion ciudadana. Su elaboracion
corresponde a la Direccion General de Cultura Democritieamento Civico de la
Secretaria de Gobernacion y al Instituto Nacional de Estadistica, Geografia
Informética (INEGI).

A la fecha se han levantado un total de 5 encuestas: 2001, 2003, 2005, 2008 y 2012,
con el objetivo de conocer el nivel de socializacién politiozel de informacion y
conocimiento sobre politica de la poblacién mexicana; asi como coraxcpracticas,
habilidades y habitos politicos de la ciudadania. Ademas, la ENCUP 2G¥ bu
diagnosticar las peculiaridades de la cultura politica prevaleciente enseépaé los

mexicanos.

La encuesta fue aplicada del 17 al 28 de agosto del afio 2012 y estuvo a cégo de
empresa Ipsos Bimsa, S.A de C.V, teniendo como publico objetivo a hgmmbuogsres
de 18 afios en delante de todo el pais. Catorce fueron los ejes teméticoslssbre

cuales se basoé esta encuesta.

Para los fines practicos del presente trabajo de investigacion, sélo se tomaron en
cuenta los siguientes ejes tematicos de la encuesta ENCUP 2012, logpoesdesan
informacion importante para conocer la apreciacion de la ciudadania en temas
relacionados con la participacion politica, la television como meeicamnunicacion

de masas y los partidos politicos.
Los ejes tematicos a analizar de la ENCUP 2012 son:

Niveles de informacion y conocimiento politico.

Interés por la politica.

indice de conocimiento politico.

Niveles de accion, practicas y habitos politicos.

Confianza en las instituciones.

Participacion ciudadana en organizaciones civiles y sociales.
Participacion electoral.

@ poooTy

Un dato importante de la ENCUP 2012 es que la mayoria de los encuestados menciono
que la politica les parece un tema complicado de entender, pomu® rp resulta

extrafio comprender el desinterés que muestra este sector de la poblacién hacia los

18



mensajes politicos en los medios de comunicacion. Sélo un 14 por cienlws de
encuestados dijo que el tema de la politica no es nada complicadugzaén este

grupo estén los jovenes universitarios con ese pensamiento abierto y critico.

Precisamente en el afio 2012 se publicaron estas encuestas, cuyos resultados son de
vital importancia para los fines practicos del presente trabajo. Estosnuzios
permiten conocer con exactitud el sentir y actuar de los mexicanos en @temas
medulares como lo es la participacion politica, los partidos politi@asyportancia del

voto y la influencia que ejercen los medios de comunicacion, entre otros.

Como ya se explicd, la Encuesta Nacional de la Juventud 2012, la Encuestal Naci
sobre Cultura Politica y Practicas Ciudadanas 2012 (ENCUP) y la Encuesta sobre Cultura
Politica de los Jovenes 2012, son los tres documentos que servirdn decestesta

tesis; cuyo objetivo principal es conocer el impacto que producesplotspoliticos

Tabla 7 La complicacion de la politica.

¢ Qué tan complicada es para usted la Porcentaje
politica?:

Muy complicada 49%

Poco complicada 36%
Nada complicada 14%
Otro 1%.

Fuente: Encuesta Nacional sobre Cultura Politica y Practicas Ciudadanas 2012. (ENCUP)

Un dato preocupante que refuerza la hipotesis de este trabajo, es que un gran nimero
de los encuestados, el 65 por ciento, sefial6 estar poco interesado enecodec
politica contra unl6 por ciento que dice estar muy interesado. Los partidos politicos,
via recursos del IFE para gastos de campafa, invierten grandes cantidades de dinero en
promocionar la imagen de sus institutos y de sus candidatos, lo mismdogue
organismos encargados de organizar y vigilar las elecciones, pero tal parece que la

estrategia de propiciar el interés del publico elector no ha funcionado.

Tabla 8 Interés por la politica

¢ Qué tan interesado esta en la politica?: Porcentaje
Mucho 16%
Poco 65%
Nada 19%

Fuente: Encuesta Nacional sobre Cultura Politica y Practicas Ciudadanas 2012. (ENCUP).
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En lo concerniente al indice de conocimiento politiceneuesta arrojé que un 28 por
ciento de los encuestados dijo tener bajo conocimiento politico,24 por ciento
refirid tener un conocimiento medio y sélo un 18 por ciento déaer un elevado
conocimiento. Es importante resaltar que pese a las intensas campaittw &les, a
las constantes promociones e infinidad dgots politicos en los medios de
comunicacion, entre ellos la television, no se ha logrado posicionarséb gie la
poblacion en temas politicos. Seguramente este porcentaje no conocexeatitud la
funcién de un diputado o senador y mucho menos la integrad® los tres poderes

del Estado Mexicano.

Se refuerza la idea de que son los jovenes universitarios los que pueden raarcar |
diferencia en este tema, al suponer que por sus estudios efectivamente dehen t

un mayor conocimiento sobre politica.

Tabla 9.Cmocimiento politico.

indice de conocimiento politico Porcentaje
Nulo 11%

Bajo 28%

Medio 24%
Elevado 18%

Fuente: Encuesta Nacional sobre Cultura Politica y Practicas Ciudadanas 2012. (ENCUP).

En cuanto a los niveles de accién politica, practicas y habitdcgmlila encuesta

planteé la siguiente pregunta:

¢ Para resolver un problema que afecta a usted y a otras personas, alguna vez ha

SE S5} YXM ~Z %op o8 W ~A/eX

20



Tabla 10.0rganizacion social ante la politica.

Organizarse con otras personas 34
Mandar cartas a un periédico 7
Quejarse ante las autoridades 27
Pedir apoyo a alguna asociacioén civil 15
Asistir a manifestaciones 11
Solicitar apoyo a un partido politico 14
Pedir ayuda a diputados o senadores 9
Llamar a un programa de radio o television 7
Escribir al presidente o a las autoridades 9
Firmar cartas de apoyo 16
Colocar mantas, carteles o fotografias 6
Repartir circulares o manifiestos 6
Enviar mensajes por redes sociales 8
Promover una idea de forma pacifica utilizando un distintivo 7

Fuente: Encuesta Nacional sobre Cultura y Practicas Ciudadanas 2012. (ENCUP).

De acuerdo a los niveles de accion politica, la poblacién opta por pagseipara
resolver sus problemas o bien protestar como una forma de exigir atencion a sus

demandas.

Este dato es importante, ya que al igual que la Encuesta Nacional de svValore
Juventud 2012, se aprecia que la poblacién no tiene la capacidad y losnciembas
suficientes para organizarse en caso de existir algin problema. Las opcionengue ti
de acuerdo al resultado de la encuesta es organizarse con otras personagse
con las autoridades, cuando deberian acudir con sus representantesapepante el

Congreso de la Unién (diputados o senadores).

Se aprecia asimismo, la desconfianza a los partidos politicos y sus represgraan
como a los medios de comunicacién. La opcién de manifestarse libremerge ko

mas mencionada.

La ENCUPRO12también arrojé datos interesantes en cuanto a la confianza queriene
los ciudadanos hacia sus instituciones, para lo cual desplegd unadigtamplia para

qgue el encuestado tuviera la oportunidad de valorar el significque® para él tiene
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determinada institucion publica o privada, incluyendo también a iosedde

comunicacion como la television, radio y prensa escrita.

Lo anterior es de gran valia para los fines practicos de este trabajo, dado que la
calificacion que otorgan los ciudadanos a diversas instituciones reflg@ngt y la
confianza que tienen respecto a los politicos y sus partidos,atipst senadores, etc.,

por citar ejemplos.

Tabla 11indice de confianza de los ciudadanos respecto a las instiejoiblicas y
privadas, y organismos de la sociedad civil; de acuerdo a los datos de la ENCUP 2012

INSTITUCION CALIFICACION
Familia 7.8
Médicos 6.6
Iglesia 6.4
Maestros 6.3
Ejército 6.1
Television 6.1
Militares 6.0
Radio 5.8
Vecinos 5.8
CNDH 5.7
Organizaciones indigenas 5.6
IFE 55
Prensa 55
Presidente 5.3
Organizaciones ciudadanas 5.2
Gobierno 51
Gobernadores 5.0
Jueces 5.0
SCJN 4.9
Presidentes municipales 4.9
Redes sociales 4.8
Empresarios 4.7
Sindicos 4.5
Diputados 4.4
Senadores 4.4
Partidos politicos 4.4
Policia 4.3

Fuente: Encuesta Nacional sobre cultura Politica y Practicas Ciudadanas 2012

Se observa de nueva cuenta la desconfianza de la poblacion hacia sus autoridades
(presidente, alcaldes, sindicos, regidores, diputados, senadores y ggobtiticos), a
los cudles tach6 con una calificacion menor al cinco, algo que desafortunaame

ocurre en nuestro pais y que conforme pasan los afios tiende a aggavar
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Es de resaltar la confianza que los ciudadanos encuestados dan a IsiGeleamo
medio de comunicacion, muy por encima de la prensa y de la radio, lo apee h
suponer que es el canal mas directo para informarse de la situacion econémied, soci
y politica de nuestro pais. La television sigue siendo el medio mastamigopara el

grueso de la poblacion.

Un dato curioso es el referente a la facilidad o dificultad queetielos encuestados
para organizarse con otros ciudadanos para trabajar en una causa comute @on
encuesta presentd un resultado inusual ya que practicamente existe un erepate

los que consideran que es facil y aquellos que sefialan que es difital. blBeno
conocer el desglose de los entrevistados para conocer las caracteristicas desaquello
que argumentaron que es muy sencillo organizarse y de aquellos que digeron
contrario. Tal vez influyen factores internos y externos en la vida de essena que

los motiva a dar ese tipo de respuesta. No obstante, es sumamente bajo el porcentaje
de aquellos que dijeron que es muy facil organizarse con apenas el 4 gor cirtra

un 34 por ciento que dijeron que es facil y un 35% que afirmaoenera muy dificil.

Tabla 12 Dificultad para organizarse.

¢, Qué tan facil o dificil cree usted que es Porcentaje
organizarse con otros ciudadanos para
trabajar en una causa comun?:

Muy dificil 2%
Dificil 35%
Ni facil, ni dificil 17%
Facil 34%
Muy facil 4%.

Fuente: Encuesta Nacional sobre Cultura Politica y Practicas Ciudadanas 2012. (ENCUP).

A los jovenes les resulta muy dificil organizarse para trabajar en una cauda, co
segun se demuestra en esta tabla.

Pero resulta alentador conocer que el 96 por ciento de los encuestamdsmaron
tener su credencial de elector por parte del Instituto Federal Elec(t&l), contra sélo
un 4 por ciento que dijo no tenerla. Esto habla de que indemedmente del motivo
que los orillé a adquirirla, la mayoria de los mexicanos cuentan con estenéoto
que les permite emitir su voto en tiempos electorales y que por consiguienen la

libertad democratica de escoger a su partido y candidato de preferencia.
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Tabla 13.Porcentaje de jovenes con credencial de elector.

¢,Cuenta usted con credencial de elector?: Porcentaje
Si 96%
No 4%

Fuente: Encuesta Nacional sobre Cultura Politica y Practicas Ciudadanas 2012. (ENCUP).

La mayoria de los jovenes en México cuenta con credencial para votar, segin se
demuestra en esta tabla.

La ENCUP 2012 dio a conocer un resultado que tal vez resulta esperaizatitema
de participacion politica, ya que el 71 por ciento reconocié egte documento sirve
para votar e identificarse, aunque seria bueno saber con exactitud que tanteana
el dia de las votaciones dado que el abstencionismo crece en forma alaremnte

nuestro pais.

Solo un 8 por ciento de los encuestados consider6 que la credelecedector del IFE
sirve soOlo para votar, lo que demuestra que las campafas de difusion sobre este
documento han sido mas eficaces para dar a conocer que ésta credencial sirve como
identificacion oficial, ademas influye el hecho de que en todas paateslen como

requisito para corroborar la identidad del portador.

Tabla 14 Uso de la credencial de elector.
¢,Con qué finalidad tramité su credencial | Porcentaje
para votar?:

Para identificarse 20%
Para identificarse y para votar 70%
Para votar 9%

Fuente: Encuesta Nacional sobre Cultura Politica y Practicas Ciudadanas 2012. (ENCUP)

Los jovenes en México consideran que la credencial de elector sirve para votar y

ademas como un documento de identificacion oficial para multipésites.

Otro dato interesante que arrojé esta encuesta, es el hecho de que un 59epto de

los encuestados consideré que votar es la Unica forma que tienen las persaraas
decdir si un gobierno hizo bien o mal las cosas. Esto significa que un gtedso
poblacién desconoce 0 no le interesa participar en otros esquemas deipactan
politica, como el hecho de manifestarse, acudir a reuniones, repartir falletos

pertenecer a un partido politico, etc.
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Es innegable que los ciudadanos saben del poder y fuerza que represmia a

votar, pero sin embargo no lo hacen y cada vez son mas las personas que se abstienen
de ejercer este derecho el dia de las elecciones. Si no acuden a las urryas, mu
dificilmente lo haran a través de la participacion politica a pesagrd®ine despliegue

publicitario en medios de comunicacion, sobre todo los electrénicos.

Tabla 15 El voto como poder de decision de los jovenes.
¢Votar es la Unica manera que tienen las | Porcentaje
personas para decir si el gobierno hace bien
o mal las cosas?:

Muy de acuerdo. 19%
De acuerdo. 59%
En desacuerdo. 16%
Muy en desacuerdo. 3%
No sabe. 3%

Fuente: Encuesta Nacional sobre Cultura Politica y Practicas Ciudadanas 2012. (ENCUP)

Para los jovenes, el emitir su voto es la Gnica manera para expresar si un gdiaern
hecho bien o mal las cosas, de acuerdo al resultado de esta tabla.

1.3. Planteamiento del problema

Los jévenes universitarios muestran desinterés por participar en politicajalablios

spotspoliticos que transmite la television

La Encuesta Nacional sobre Cultura Politica y Practicas Ciudadanas 2012, la Encuesta
Nacional de Valores en Juventud 2012 y la Encuesta sobre Cultura Politica de
Jévenes 2012, dan cuenta precisamente de ese desinterés de la poblaciongovenil
participar en politica. El andlisis y resultados de estas encuestas dan suatento

planteamiento del problema de investigacion en esta tesis.

El 65 por ciento de los jovenes no esta interesado en participar en pptiecacuerdo
a la ENCUP 2012 vy el 37% de los encuestados segun la IMJUVE, dice que no se
interesan en la politica al considerar que los partidos y los gudison deshonestos.
Sin embargo, el 62 por ciento considera a la television como el primogdio para

informarse de la polita

Ante el cimulo de informacion a través de la television en materia polaE#)venes

universitarios, capaces de generar ese pensamiento critico tienen la opordudala
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manejar y producir nuevas teorias, pensadas desde la realidad propia y real, no la

simulada y manipulada, para propiciar su participacion en el &mbitaqoolit

La investigacién pretende dar respuesta a las siguientes preguntas:

¢, Cudles son las causas que provocan el desinterés de los jévenes universitarios por

participar en politica?

¢,Cual es la influencia de Igigotspoliticos en televisidon en el interés o desinterés de la

participacion ciudadana de los jovenes universitarios?

1.4. Justificacion

Los jévenes universitarios muestran apatia a participar en politica debldsspots
politicos que se transmiten por television, en particular duratde campafas

electorales.

La campafia presidencial del afio 2012 ser& el punto de partida para damqse
efectivamente los jévenes universitarios no participan en politica dehidlmsspots
politicos que se transmitieron durante dicho proceso electgrgue corresponden a
los candidatos Enrique Pefia Nieto (PRI), Josefinas Vazquez Mota (PAdEs An
Manuel Lépez Brador (PRD).

Lejos de propiciar una participacion activa e incentivar el interés de este sectar de
poblacién, dichos spots politicos estuvieron impregnados de propuestas
mercadoldgicas, ataques entre los actores politicos y promesas dificiles ddircump

Mensajes cuyo contenido no tiene ningun atractivo para los jovenes.

Como punto de partida para dar sustento a lo anterior, se transcribenwaalae los
138 spotsde los tres principales candidatos a la presidencia de la repUdticias
elecciones del afio 2012. Dicho material se transmiti6 en todas las easpre
televisoras de acuerdo a las pautas y lineamientos que para este fin dispusdauboinst
Federal Electoral (IFE).
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Las teorias del andlisis de contenido, filaining y la teoria fundamental del discurso
politico, seran las bases teoricas para sustentar que egtotspoliticos desalentaron

la participacion de los jovenes universitarios en dicha campana electoral.

Se pretende demostrar que este sector de la poblacion, con esa capacidzal esta
cansado de los politicos y de los propios partidos, al grado de que exestwotah
desconfianza hacia la labor que realizan. Asimismo, tampoco asumen corad@iart
la informacion que en materia politica transmite la television como de los medios

favoritos de los politicos para transmitir sus ideas en tiempos electorales.

1.5. Objetivos

1.5.1 Objetivo general

Determinar si lospotspoliticos que transmite la television provocan el desinterés de
los jévenes universitarios de 18 a 29 afios de edad, en el ambito de leigzanitbn

politica.

1.5.2.0bjetivos especificos

Determinar si los jovenes tienen desinterés por la politica debido splots politicos

gue se transmitieron por television.

Conocersi este desinterés incide en la participacion politica de los jovenes al ntomen
de sufragar, acudir a reuniones politicas o mitines, e incluso en su degmrtenecer

aalgun partido politico.

Conocersi el tipo de contenido de e spots politicos en television, propicia el

desinterés en las actividades de participacion politica de los jévenes uraviessit

Elementos de objeto de estudio de la participacion politispotsen television

1) Losspots de los medios de comunicacién (television) y los partidos politicos

provocan el desinterés de los jovenes universitarios en participar ercpoliti
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2) Los jévenes universitarios son quienes pueden modificar esta situacion, ya que
pueden generar ese pensamiento critico y participativo que motive a otvengs a
participar activamente en politica.

3) Se asume comaspots politicos a todos los productos comunicativos que
distribuyen alguna idea o imagen politica; el joven ciudadano yaig® wha forma de

gobierno, compra un producto: la imagen creada del candidato.

1.6. Hipotesis

Los spots politicos que se transmiten por televisibn provocan el desinterés de la
participacion politica de los jovenes universitarios, su contenidoacansrechazo
hacia los partidos politicos y sus candidatos, lo que provoca que este sectar de |

poblacion se aleje de cualquier actividad politica, incluso votar.

La televisibn como medio de comunicacibn de masas, crea soélo imagenes
mercadoldgicas de los candidatos y de los partidos politicos espstss lo que influg

en el interés o desinterés de la participacion ciudadana de los jovwenesrsitarios.

1.7. Marco Conceptual

Para dar sustento a este trabajo de investigacion, se tomaran en cuenta trégsteo
que seran la base para el desarrollo y conclusion del mismo: La teoria furdébna
discurso de campafia politica, la teoria ftemingy por dltimo la teoria de analisis de

contenido.

La Teoria Funcional del Discurso de Campafa Politica, que fue impulsada

principalmente por William Benoit (2007).

La premisa fundamental de esta teoria esta orientada principalmente a ganar una
contienda electoral. Tiene sus origenes en el campo de la comunicaci@nsigdh
nutrida principalmente con estudios persuasivos relacionados a la reparacion de

imagen publica y los discursos de éxito.

La Teoria parte de cinco premisas basicas:
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a) Votar es un ejercicio comparativo;

b) Los candidatos deben diferenciarse de sus oponentes;

C) Los mensajes de campaia permiten a los candidatos distinguirse;

d) Los candidatos pueden establecer preferencia a través de aclamaciones,
ataques y defensas; y por ultimo,

e) El discurso puede considerar temas de politica o candidato.

La teoria funcional del discurso plantea entre otras cosas, la necesidadenee t

determinado candidato para utilizar estrategias dialécticas para convencer al

electorado de que es la mejor opcidn, o bien para hablar de las bondades d

propuesta politica y la de su partido, incluso para atacar al oponemtedcuse tiene

cierta desventaja o bien cuando es la fuerza a vencer.

o0s atagues constituyen otra estrategia discursiva que tiene como fin paesen
negativamente al oponente o su partido, enfatizando sus debilidg@esonales o
programaticas. Finalmente, las defensas son estrategias orientadas a evitar el dafio
adicional de previos ataques y restaurar el gradgreferencia del candidato por parte

de la audiencia (Benoit, 2007, pf2).

Esta teoria es un®" % (E} < komunicacion por el cual una fuentépartido o
candidato- compra la oportunidad de exponer a las audiencias mensajéisqsoh
través de medios masivos con la intensién de influir en sus actitudesopttuctas
%o} 0 _ §Kaid, 1994, pp. 111-127).

ueU "o d}E_ &uV ]}V 0 %0 VS <<u 0 ] MEEE S vB%o y

consideraciones de politica como de candidatos. Las primeras se refeeren
declaraciones concernientes a acciones del gobierno, ya sean pasadas, actuales o
futuras, asi como a problemas susceptibles a acciones gubernamentéBenoit,

2007, p.77)

W}E o} Pv E oU 20 § §] (ve]A  JEE *%}V 0 o0._
reeleccion, o bien al candidato que se encuentra en el primer lugaa disth de
preferencias del electorado, mientras que la ofensiva es generada mas a menudo por
% E 3 <p] v o J*%psd JE S uvd o0 o] E DP},pusts E

2000, p.88)
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La Teoria Funcional del Discurso se apega a otros enfoques relaciones codieldsst
los mensajes politicostomo aquellos que distinguen entre mensajes positivos,
enfocados a resaltar las cualidades del candidato, y los negativos, aenteadlas
debilidades de los oponentes, punto en el geeenlaza con la propuesta de la teoria

del Framing (Garcia, 2007. @.7).

Conjuntamente, 4a Teoria Funcional plantea que el discurso de campafia puede
abordar tanto consideraciones de politica como de candidato. Las primeraBesen

a declaraciones concernientes a acciones del gobierno, ya sean pasadas, actuales o
futuras, asi como a problemas susceptibles a acciones gubernamentéBenoit,

2007, p.77)

Incluso, " Teoria Funcional del Discurso profundiza en las orientaciones tasati
proporcionando una division para cada uno de los temas. De esta manera, las
consideraciones de politica son clasificadas en hechos pasados, plahes § fuetas
generales; mientras que las de candidato se subdividen en cualidades personales,

liderazgo e ideales Benoit, 2007, p/7).

a Teoria deframing es muy efectiva para estudiar qué percepcion tiene el publico
de los hechos sociales y sostiene que esta percepcion esta condicionada por e proces
de reconstruccion subjetiva de la realidad que llevan a cabo los mddiciencias de

la Comunicacion ¢gadaba, 2001, pp. 143-175).

Es asi que los medios de comunicacién, en especial la television, muestrameen

sus producciones que en Ciencias de la Comunicacion politica no essatrad@s que

un enfoque determinado de la realidad y una manera muy peculiar de mostrar los
hechos de acuerdo al segmento de poblacion al que va dirigido. Los mendéjes

en televisién estan impregnados de esfame.

+a Teoria ddraming dice que los medios no solo establecen la agenda de temas del
debate publico, sino que también define una serie de pautas (mams)los que
pretenden favorecer una determinada interpretacion de los hechos sobrejues
informan . (Sadaba, 2001, f75)
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El efecto encuadrefrfaming) presenta un marco cognitivo e interpretativo del pasar

°} ]1}%}0o_ 8] }X :peS uvsS U ~v o} u ]}*U S v Jump}®Es vs « }
publican son los argumentos con los que se definen las realidadesesoa través de

los marcos. De ahi que los marcos periodisticos resulten, para los teéridos de

movimientos, un tema recurrv § V O]e]*X_ ~"p.154 TiiiU

ZYE VU "% E +3u] E o} viu E-eu ]3] Prseviuglo]l
como herramienta cuantitativa y para elaborar los procesos de elaboraciolasde
noticias y loframesque los medios y periodistas plasman en ellas, la observacion de
las redacciones y las entrevistas en profundidad con periodistas y editorescsucet

H o]8 S]A « <p % Euld v E o} (veu v}e X ~u }U Tii¢

Mufiz (2007, p. 156)0}-« (Tv jJu} N eSEN SUE o <M 0 % E]} ]
momento de crear el contenido not]Jge} % E " %}ES E | €S} vPuo}
perspectiva o tratamiento al asunto o evento informativo, a fin de hacents
comprensible para el publico. En este sentido, los marcos producémitanl el

significado dado a los temas, en tanto generan formas diferentes de realidad.

Para Tankard, draming ” e trata de una idea organizadora central del contenido
informativo que ofrece un contexto y sugiere cual es el tema mediante etieida

*0 JevU o0 v(~°]*Uo0 A& ope]*vCo o }E ]Jev_U ~d vl E

Otros autores como Etman, sostienen que ednfing implica todo el proceso

Jv(}Eu 3]1A} pv  v3is] ] } o }tupv] JevUo %uE JA&A u & %o}
al encuadre a partir de su funcionamiento en la elaboracion y tratamigéata noticia,

en las huellas que deja en el contenido y en los efectos que gendearecepcion por

% ES 0O MH]Vv] _ X ~38uvU iddiU % Xe

Desde este punto de vista, gaming ¢ }ve] & } pv "% E} -} SE veu]e
sentido, que va de los medios de comunicacion a la audiencia y deiéneaada los
u ]}e (Amadeo, 2008, p.194).

Para este autor, loBamesque emplean los periodistas a la hora de crear una noticia

se valen de los esquemas mentales de los individuos para enlazar, fortalecer o
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modificar simbolos comunes que conforman y mantienen la memoria coleivaa

Jupv] X A e38  u u}@E] Jo §]A e 0 <« § Eu]v o0 =
aspiraciones y valores de una sociedad. Es la que define esa sociedad canzoddisti

0 ¢ }SE U }u} pv <} ] V] JEE % S] o X ~ u }U 7iidl

En sintesis, uframing puede considerarse como un marco, un formato, un cuadro o
un enfoque; de hecho eromunicaciénpolitica estos términos son utilizados para
elaborar mensajes de alto impacto dirigidos a un publico objetivo. Encesie los

joévenes universitarios.

La tercer teoria corresponde al analisis de contenido, en donde de acuerdo a Karl
Krippenorff, es una técnica de investigacién destinada a formular, a partiettos

datos, diferencias reproducibles y validas que pueden aplicarse a sunmte

El analisis de contenido esta considerado como una de las metodologias mas
importantes de la investigacidon sobre comunicacion. Su mision consiséstaediar
rigurosa y sistematicamente la naturaleza de los mensajes que se intercambian en los

actos de comunicacion

Otra definicion es la de Berelson (1952, p. 18), quien sostiene que ebisrddi
contenido es unatécnica de investigacion para la descripcion objetiva, sistemética y

cuantitativa del contenido manifiesto de la comunicacioX

El autor incorpora en esta (Jv] ]J*v o S&] us} <u@ o0 }vS v]} e "Mu
simplemente para asegurar que la codificacion de los datos de andlisis dmidont

sea completamente verificable y fiable.
Distingue varios usos en el andlisis de contenido (Berelson. 1984, p. 15):

Describe tendencias en el contenido de la comunicacion.

Mide la legalidad de los mensajes.

Determina el estado psicoldgico de personas o0 grupos.

Refleja actitudes, intereses y valores de grupos.

Verifica el contenido de la comunicacion.

Verifica si el contenido de la comunicacion cumple con sus vbgeti
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A @nalisis de contenido se lleva a cabo por medio de la codificaciéhpexeso por
el cual las caracteristicas del contenido de un mensaje son transformadadaales

gue permitan su descripcion y analisi§Sampieri, 2000, p.35).

Otros autores incorporan algunos elementos importantes al sefalar qaeédiis de

contenido es una técnica de procesamiento de cualquier tipo dernracion

acumulada en categorias codificadas de variables que permitan el andlisis del

% E} o u u}s]A} 0 JVA ¢3]P JevX "0 Vv 0]*]=SEQRVvIev] } %o
de una matriz de datos, por cuanto hace referencia a unidades de andlisis)esriab

valores o respuestas. Asi mismo, hace (& v ] HV]A Ee} Spu ]} _ X ~W

1976, p. 80).

’Si bien el consenso o el acuerdo intersubjetivo sobre lo que siguificaensaje
simplifica enormenente el analisis de su contenido, dicho acuerdo soélo existe en
relacion con los aspectos mas dw } ~u v](] *S}e_ o+ }upv] ]J}v U
para unas pocas personas que comparten la misma perspectiva cultural vy

*} 1} %0} 0 (KWrjppendrff, 1990. p26).

Para algunos investigadores, el andlisis de contenido no parece designarsatrqueo

el computo de cualidades (palabras, atributos, colores): para otfesga expresion
sugiere la existencia de un método para extraer contenidos de los dato®) sb
estuviesen objetivamente contenidos en éstos. (Herndndez, Fernandez. Baptéda. 19
p.305).

Dentro de las técnicas de investigacion cualitativas, el andlisis de contenidgara
interpretar resultados y para esta tesis es de gran utilidad para idenmtifas

mensajes politicos que se transmitieron durante la campafa electoral del afio 2012

Paa tal fin, se tomaron como base las cinco categorias que sugiere Kripfiga865,

p. 307), en cuanto a las unidades que debe contener un buen analistéaido:

1. De asunto o topico: Se refieren a cual es el asunto, topiemna tratado en el
contenido (de que trata el mensaje o la comunicacion).
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2.De direccion: Estas categorias se refieren a como es tratado el asunto. ¢ positiva
0 negativamente?, ¢favorable o desfavorable?, ¢nacionalista o no
nacionalista?, etc.

3.De valores: Se refiere a categorias que indican qué valores, intereses, metas,
deseos o creencias son revelados.

4.De receptores: Estas categorias se relacionan con el destinatario de la
comunicacion. daquién van dirigidos los mensajes?

5.Fisica: Son categorias para ubicar la posicién y duraciébn o extension de una

unidad de analisis.

Los investigadores suelen interesarse por averiguar las caracteristicas del
comunicador, los efectos que su mensaje ejerce sobre el auditorio, el geaigmsion
publica, el clima sociopolitico, los procesos de mediacion de los valores, jlasipse

las diferencias culturales, las limitaciones institucionales, €oaando un analisis de
contenido se ocupa, por ejemplo, de las percepciones del publica, adstamente
implicito el contexto de la comunicacion de masas; pero éste resulta mésaas c
cuando el investigador solo pretende describir en qué consten las comwmeaci
Krippendorff. 1990, p.47).

La evolucién que han tenido las teorias ya sefialadas: Teoria del discutso,pbé|
framing y de andlisis de contenido), se pueden suscribir en lo que hoy emosc
como la comunicacion politica y el marketing politico, que en nogsifs tuvo sus
primeras apariciones en la campafa electoral del afio 1988. Hoy en dia toda campafa
politica parte de estas dos premisas fundamentales con el objetimbde conseguir

adeptos y votos en las urnas.

La comunicacion politica permite disefiar y estructurar estrategias de campafa
tendientes a convencer al electorado de las bondades de un determiceuitidato.
La estrategia va dirigida a posicionar el mensaje que se quiere transmitirladimse,

en muchos casos, de lo que la propia ciudadania desea ver, escuchar o sentir.

Los medios de comunicacién, en especial la television, juegan un papel trasgeénden
en la ejecucion de la comunicacion y el marketing politico en campeléetorales.

Cualquier candidato que aspire a un puesto de eleccion popular detsédesar estos
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dos factores para lograr el éxito deseado. La television es el medio iddgereo

transmitir mensajes e imagenes de alto impacto.

1.8. Disefio de Investigacién

El disefio sobre el cual se realiza el presente trabajo es de investigacion correlacional
cuyo objetivo es determinar el grado de relacion y semejanza que puede existir entre
dos o0 mas variables, es decir entre caracteristicas o conceptos de un fenoBsteo.
tipo de investigacion no pretende establecer una explicacion completia dausa-
efecto de lo ocurrido, solo aporta indicios sobre las posibles causas de un

acontecimiento. Este disefio analiza la mera relacidon de diversos fendrmeimossi.

Los datos correlacionales se expresan en términos cuantitativos, para lo cual se
utilizaraun modelo de investigacion nmox Este modelo constituye el mejor nived d
integracion entre los enfoques cualitativos y cuantitativos donde ambasrabinaran

durante todo el proceso de investigacion.

Este enfoque mixto nos ayudard a comprender desde la perspectiva cualitaiies

son los motivos que estan detrds de la accidén del actor social, es decir, por que
participan o no los jévenes universitarios en politica, y sspags politicos provocan

ese desinterés. La encuesta descriptiva y los grupos de enfoque como herasrdeht
método cualitativo seran de gran utilidad para conocer el sentir de este sdetta

poblacién en cuanto a laspotspoliticos.

1.8.1. Técnica de investigacion

Como parte fundamental de este trabajo de investigacion, se aplicaron diversas
herramientas para la recopilacion de informacibn como fueron: encuestas,
observacion de campo y documentos de todo tipo como periédicos, revistas,

materiales audiovisuales y grabacionggsatsde television)

Este procedimiento cualitativo y cuantitativo se aplicd por igual a esties de las

carreras de Derecho y de Ciencias de la Comunicacion de la Universidad de la Salle
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Bajio, asi como a jovenes no estudiantes de la fabrica de calzado Jakiaseellos en

el rango de edad de los 18 a los 29 afios.

En cuanto al método cuantitativo, se hizo una transcripcion detalladasd&38spots
politicos de los tres candidatos a la presidencia de la repubticafina Vazquez Mota,
Enrigue Pefia Nieto y Andrés Manuel Lépez Obrador. Se separé aquel material de
acuerdo a las tres teorias que dan fundamento a esta tesis: Teoria del disalitiso,p

del framing y de analisis de contenido. En el apartado de anexos se publica la
transcripcion del material audiovisual, asi como una tabla respecto al andési

contenido sobre estospots.

De igual manera se aplicaron tres diferentes sesiones de grupo de enfoquadan c
grupo de jévenes como parte de este trabajo de investigacién experimental, en donde
un grupo de individuos o conglomerado son divididos en forma aleagargrupos de
estudio y son analizados con respecto a un factor o medida que el investigado

introduce para estudiar y evaluar.
1.9. Instrumento de medicién

Medir consiste en observar cuantitativamente, atribuyendo un ndmero a

determinadas caracteristicas o rasgos de un hecho o fendmeno observado.

La medicion se puede llevar a cabo a través de la operacionalizacion, esto es cuand
de la teoria se extraen conceptos y proposiciones, los cuales son traducidos e
términos operacionales, dicho de otra manera, es el proceso de asignacién de

medicion a los conceptosX ~ U TilieX

‘Los indicadores pueden materializarse en formas diversas, ya sea como preguntas en
un cuestionario o0 una entrevista abierta, en el registro de una ectadobservada, en

datos estadisticos contabilizados en un censo, etc., dependiendia décnica de
obtencion de informacion del investigador en el disefio de la imastg. El tema
central del disefio de una muestra radica en representar la realidad mediante un

modelo reducido de estaX ~s]A v ,JU56).if
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Para conocer méas a detalle si la informacion politica que transraitiédvision y los
partidos politicos en esta materia, influye en la participacion o abgiende los
jovenes universitarios para participar en politica, se realiz6 una revigiG@ncuestas

ya aplicadas, en particular: la Encuesta Nacional sobre Cultura Politica yaBractic
Ciudadanas, la Encuesta Nacional de Valenehiventud en el afio 2012, asi como la
Encuesta: Cultura Politica de los Jovenes 2012. La informacion de estas ena@iestas e

publica y con estadisticas de vital importancia para la realizaeidoréesente trabajo.

El cuestionario a aplicar a los jovenes de las carreras de Derecho,a€idacla
Comunicacion de la Universidad de la Salle Bajio y a los jovenes no estudaitdes
fabrica de calzado Jakuna, contiene preguntas cerradas y abiertas. Las cerradas
contienen opciones de respuestas, siendo estas dicotdmicas (respuestam)sil@s
preguntas de bateria son un conjunto de varias preguntas estructuradas esolo
blogue que agilizan la respuesta de los encuestados. Por otro lado, lasasbiert
permiten que las personas puedan exponer libremente sus ideas y percepciones, sin
embargo es necesario realizar primero una codificacion, para vaciarlas a una matriz de

resultados y llevar a cabo el andlisis correspondiente.

1.9.1. Disefio de investigacion.

Como ya se explicO, para este trabajo de tesis se llevo a cabo el método de grupos de
enfoque, donde participaron jévenes universitaripgévenes no estudiantes en un
rango de los 18 a los 29 afos de edad. Se plantearon situaciones concretasasobre |
informacién que presenta la television a travésapmts politicos (se usarol8 de los

138 spotsde la campafa electoral del afio 2012) los jovenes participantes se les
pidié que interactuaran y se organizaran para fijar posturas en torno méosajes en

materia de comunicacion politica.

Losspotscorresponden a los mensajes que emitieron los tres principales candidatos a
la Presidencia de la Republica en la pasada eleccion del primerooddguaiio 2012
Enrigue Pefa Nieto, del Partido Revolucionario Institucional (PRI);ndos&Hzquez

Mota, del Partido Accion Nacional (PAN) y Andrés Manuel Lépez ObradBgriddd
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de la Revoluciéon Democratica (PRD). Se utilizan las siglas deadadtagado que los

participantes las conocen mucho mejor, no asi las coaliciones ptatidi

Los jovenes universitarios tuvieron la oportunidad de presentar sus purtossth
respecto al objeto de estudio del presente trabajy al final se pudo observar qué
tanto influye el pensamiento critico de los estudiantes respecto aftannacion que

transmite la television a través de estotspoliticos.

Los alumnos universitarios participantes corresponden a las carreras dea€idada

Comunicacion y de Derecho de la Universidad de la Salle Bajio.

En un cuestionario preliminar se buscé conocer el punto de vistaoglgdlenes
universitarios respecto a los partidos politicos, la television como medio d

comunicacion y los diferentes actores politicos.

Asimismo, tomando como base la eleccion federal del afio 2012, se oliuvo
monitoreo de la participacion de los jovenes universitarios en esa eleccion y un
seguimiento a través de encuestas (método cuantitativo) para conocertaqnte
influy6 la informacion que se transmitié a través de la television en su deasio

participar en politica.

Se recopilé toda la informacién que transmiti6 este medio de comunicasots

politicos en television) durante la eleccién del afio 2012, misma quevalada por el
Instituto Federal Electoral y que fue transmitida en los diversos esua@ television
en la ciudad de Ledn, Guanajuato. Se hizo una separacion de la iokamntke cada
candidato y partido politico a lo largo de esta contienda electoash que a través de
los grupos de enfoque con los jovenes universitarios se pudiera cono@stasi

informacion motivo o inhibid su participacion

1.9.2. Logistica del levantamiento de la encuesta descriptiva.

Las principales caracteristicas del levantamiento fueron las siguientes:

a) Se realizan las encuestas en tiempo real
b) La participacion de los encuestados es totalmente voluntaria
c) Se seleccionan los encuestados en forma aleatoria.
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d) La encuesta se practica en ambas carreras (Ciencias de la Comunicaciorhg)Derec
También a jovenes de la fabrica de calzado Jakuna.

e) Se garantiza la confidencialidad de las respuestas al aplicarlagrepita

universidad y en la empresa de calzado.

La encuesta se aplico a un universa2@eestudiantes de las carreras de Ciencias de la
Comunicacion y Derecho de la Universidad de la Salle Bajio y otras 10 a javenes
estudiantes de la fabrica de calzado Jakuna. Se tomé en cuenta el @pecelet
hombres y mujeres de acuerdo al censo de poblacién y vivienda del afio 201(ealiza

por el INEGI y que se indica en la siguiente tabla:

Tablal6. Porcentaje de hombres y mujeres en México.

Total de encuestados segun género. Porcentaje
Hombres. 48.80%
Mujeres. 51.20%
Fuente: INEGI.

1.9.3. Cuestionarios

En este trabajo de investigacion mixta, para el modelo cuantitativo se utdizo
encuesta descriptiva, en cuyo cuestionario se cuiddé cada uno de los siguientes

aspectos:

Cuestionario restringido o cerrado:

a) Es aquel que solicita respuestas breves, especificas y delimitadas.

b) Para poder formular respuestas cerradas es necesario anticipar las posibles
alternativas de respuesta.

c) Estas respuestas pueden ser contestadas con: dos alternativas de respuesta
(respuestas dicotomicas): SI o NO.

d) Varias alternativas de respuestas: donde se sefiala uno oiterds (opcion o
categoria) en una lista de respuestas sugeridas. Como no es posible prever todas
las posibles respuestas, conviene agregar la categoria Otros o Ninguna de las
anteriores, segun sea el caso. En otras ocasiones, el encuestado tiene que
jerarquizar opciones o asignar un puntaje a una o diversas cuestiones.

e) Ventajas: Requiere de un menor esfuerzo por parte de los encuestados, limitan las
respuestas de la muestra, es facil de llenar, mantiene al sujeto en el tema, es
relativamente objetivo y es facil de clasificar y analizar.
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1.10. Matriz de congruencia.

Problema de Investigacion.

Los jovenes universitarios muestran desinterés por participar en politica, dabao

spotspoliticos que transmite la television.

Ante el cumulo de informacién a través de la television en materia @olitics

jovenes universitarios, capaces de generar ese pensamiento critico tienen la

oportunidad de manejar y producir nuevas teorias, pensadas desde la repiimjaie

y real, no la simulada y manipulada, para propiciar su participacion en etocdmbi

politico.

Pregunta de Investigacion.

¢, Cuales son las causas que provocan el desinterés de los jovenes universitarios por

participar en politica?

¢, Qué tanto influyeron lgpotspoliticos en television para que se dé este desinterés

por la participacion ciudadana?

Justificacion.

Los jovenes universitarios muestran apatia a participar en politica debidospdts

politicos que se transmiten por televisién, en particular durarde tampafias

electorales.

La campafia presidencial del afio 2012 sera el punto de partida para demostr
efectivamente, los jévenes universitarios no participan en politica debids spots
politicos que se transmitieron durante dicho proceso electoral y queesponden a
los candidatos Enriqgue Pefia Nieto (PRI), Josefinas Vazquez Mota (PAN) s/
Manuel Lépez Obrador (PRD).

Lejos de propiciar una participacion activa e incentivar el interés de este skcta
poblacién, dichosspots estuvieron impregnados de propuestas mercadoldgi
ataques entre los actores politicos y promesas dificiles de cumplir. Mensaj
ningun atractivo para los jovenes.

ar qu

André

cas,
eS

Objetivo General.

Determinar si lospotspoliticos que transmite la television provocan el desinterés
los jovenes universitarios de 18 a 29 afios de edad, en el ambito de la paitoi
politica.

5 de

[®)

Objetivos especificos.

Determinar si los jovenes tienen desinterés por la politica debilds spotspoliticos
que se transmitieron por television.

Conocer si este desinterés incide en la participacion politica de los jovern
momento de sufragar, acudir a reuniones politicas 0 mitines, e incluso @esso de
pertenecer a determinado partido politico.

1es al

Conocer si el tipo de contenido de lepots politicos en television propicia

10

desinterés en las actividades de participacion politica de los jovenes uraviessit
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Hipétesis.

Los spots politicos que se transmiten por television provocan el desinterésade |

participacion politica de los jévenes universitarios, su contenido causaaihazo
hacia los partidos politicos y sus candidatos, lo que provoca que este seckmi
poblacion se aleje de cualquier actividad politica, incluso votar.

Marco teérico

Los jévenes constituyen un sector importante porque conforman el 52% de
poblacién en México, segun cifras del INEGI.

Este fendmeno ha llamado la atencion de varios gobiernos y de investigaaiones
Antonio Murguia Frassinnetti y Elia Guadalupe Villegas Lomeli, respdetirderés y
la indiferencia de este sector poblacional para participar activamentm#btica.

La Encuesta Nacional de Valores en Juventud 2012 registra que el 89.6% de los
jovenes muestran poco interés por la politica y las elecciones, incliusanogue los
partidos politicos son poco o nada necesarios para la funcionalidadaiética del
pais. El 35% de ellos dice no estar interesado en ver noticias sdfieapo

Variables.

Desinterés, apatia.

La televisibn como medio de comunicacion.
Jévenes universitarios y no universitarios.
Participacion politica de los jovenes.
Percepcion del publico.

Imagen.

Diferencias entre oponentes.

Discurso.

Politica mercadoldgica.

Ataques.

Mensajes.

Encuadre.

Informacion.

Contenido

©Oo~NOO~WNE

o
= o
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Método.

Se pretende llevar a cabo el método de grupos de enfoque con tres guagps

participantes (jovenes universitarios de las licenciaturas de derecho y deasielecial
comunicacion de la universidad de la Salle Bajio y no estudiantes). Seapdant
situaciones concretas sobre la informacion que presenta la television a ttasp®ts
politicos (se usaran lospots de la campafna electoral 2012). Se les pedira g

interactien y se organicen para fijar posturas en torno a los mensajes en materia de

comunicacion politica. Se instalaran mesas de dialogo en donde elkedarpu
inscribirse o participar activamente.
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Instrumento de medicién.

Para conocer a detalle si la informacion politica que transmititelkvision y log
partidos politicos, influye en la participacion o abstencion dgosnes universitarios
en politica, se realizara una revision de encuestas ya aplicadas, erulparte
Encuesta Nacional sobre Cultura Politica y Practicas Ciudadanas, la Encuesta Nacional
de la Juventud en el afio 2012 y la encuesta sobre Cultura Politicalis/éoses 2012.
La informacion de estas encuestas es publica y con estadisticas de vitehimf@o
para la realizacion del presente trabajo.

En este trabajo de investigacion mixto (cuantitativo y cualitativo) se utilizara la
encuesta descriptiva.

Cuestionario restringido o cerrado.
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CAPITULO II. PARTICIPACION POLITICA
2.1. Contexto

Las licenciaturas de Derecho y Ciencias de la Ciencias de la Comunicacian de |
Universidad de la Salle Bajio en el municipio de Ledn, Guanajuato, flasrcedes

para realizar el presente trabajo de investigacion y poder determinar el planteamiento
del problema: Los jévenes universitarios muestran desinterés de participar ¢éingoli

debido a lospds politicos que transmite la television en el ambito politico.

Asimismo, de acuerdo al marco teérico de este trabajo de investigacion, también
importante conocer el punto de vista de aquellos jévenes que no teaido la
oportunidad de estudiar una carrera universitaria y cuyas edades osaitealos 18 y
29 afos de edad, de acuerdo a los parametros del propio Instituto Mexidara

Juventud y del INEGI.

Para ello fue necesario aplicar el presente instrumento de investigacion a trabegado
de la fabrica de calzado Jakuna, empresa familiar que se dedica a la fabri@cion d
calzado infantil para cubrir el mercado interno tanto en la ciudaden, Guanajuato,

como en otras ciudades del interior del pais.

Es importante conocer lo que se entiende por participacion poltiea especial el rol
que en esta materia han tenido los jovenes universitarios en la pasad@eléederal
del afio 2012.

2.2. Alcances de la participacion politica

Es comun decir que el analisis de la participacion politica comemtze la segunda
mitad de la década de 1940 y la primera de 1950, con la publicacion del pstodio
académicoThe people Choic€l944), de Paul Lazarsfeld, Bernard Berelson y Hazel
Gaudet. Desde entonces han surgido varias interrogantes ¢por qué estudiar la
participacion politica?; ¢por qué unos jovenes universitarios intervieneéraaatnte y

otros no?, ¢son diferentes las caracteristicas sociales, culturales o politicas de los

participantes de quienes no lo hacen?, ¢por qué algunos demuestran nivelasdist
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de participacién en politica?, ¢qué tan homogéneos o heterogéneos son s gte
jovenes universitarios que participan en politica en comparacion de eglien lo

hacen?.
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cualquier ciudadano que tratan de influir directa o indirectamentelandecisiones
adoptadas por las autoridades politicas y sociales (Montero, Front y 2668l, p.30).
Sin embargo, en muchos casos, la materializacion de la participacion pefities

democracias occidentales se reduce al ejercicio del voto.

Pero ¢a qué se refiere la participacion politica?, la bibliografia espadel ha
aportado definiciones numerosas. En la version tradicional, alude al conplmt
actividades o acciones ciudadanas mediante las cuales los miembros de una sociedad
intervienen en la seleccion de sus gobernantes, y buscan influir directa o
indirectamente en la elaboracion, implementacién o reformulacién de foggetos

gubernamentales.

La participacion politica puede definirse como toda actividad de los ciudadanos
dirigidos a intervenir en la designacion de sus gobernantes o a influir en la formaci

de la politica estatal. Comprende las acciones colectivas o individuales, legales o
ilegales de apoyo o de presion, mediante las cuales una o varias perstardann

incidir en las decisiones acerca del tipo de gobierno que debe regir una sociedad, en la
manera como se dirige al Estado en dicho pais, o en decisiones especificas del gobierno
gue afectan a una comunidad o a sus miembros individuales. (Conway, 1088,-p

25).
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tomaban parte activa en la campafa electoral, asi como en las otras actividades;
espectadores, quienes se limitaban a votar y apéticos, quienes ni siquietaamat
(Verba, 2003, p. 185).

Verba (2003) identifica varios modos de participacion politica en losepai
democraticos: Votar, comprende actividades como sufragar en elecciones nacionales,
regionales y locales, plebiscitos y refrenda. Campafia politica, incluye actividades como
la de persuadir a otros a favor de un candidato, asistir a reuniones poldpadar

dinero para campafas politicas, ser miembro de una organizaciorcapligsplegr

afiches, distribuir propaganda politica. Actividad de protesta: incluye @datigs como

asistir a manifestaciones y marchas de protesta, demandar fuerte y publicamente si el
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gobierno hace algo que se considera incorrecto o perjudicial, participaapanas

de desobediencia civica.
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emotividad en condiciones en que cada vez hay menos informacion y gudassta
es cada vez mas deficiente. No cabe duda que se enfrentan fuertes pesbiden
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Sartori habla de los medios de comunicacion visuales y su influendé jewentud
mediatizada de la actualidad, asi también de la desinformacién que praetuestos
asumir que una imagen les dara a entender todo lo que necesitan para urbieoto

informado.
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de la sociedad cuando participa politicamente, en este caso se habla désjue
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2002, p. 7)
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problematicas que viven las sociedades en los paises subdesajroll@8enarqué,
2001, p. 17)

Algunas de las causas de esta falta de participacion social, se debe al incumplimiento
por parte del gobierno de los principios de igualdad y libertad; el desgieste la

clase politica causada por la imposicidbn de intereses personales o de @lupo;
aumento de consensos desvinculados de la ciudadania que los eligi6; la exidenci
grupos oligérquicos; la falta de representatividad de los partidos politstagminio

total de la vida politica por parte de partidos politicos cerrados yrgueractican la
democracia interna; el predominio de la politica mercadolédgica y un estabititado

ante los efectos de la globalizacién. (Escobar, 2004, pp. 97-08).

Ideas principales de estos autores en referencia al objeto de estudrbic{pacion

politica):

1. La participacién politica designa gobernantes e influye en la toma de decisiones
gubernamentales.

2. En la participacién politica se clasifica a los ciudadanos en activos, espestadore
apaticos.
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3. Los modos de participacion politica: votar, acudir a mitines, miembros de un
partido politico, aportar recursos, entregar propaganda.

4. Los medios de comunicacion, en especial la television, y los partidosogolitic
consideran que soélo basta una buena imagen para que los jovenes estén bien
informados.

5. Cuando se participa activamente y con conocimiento, los jovenes tienen la
posibilidad de distinguir la informacion positiva o negativa de los osedie
comunicacién en el &mbito politico.

6. La carencia de participacion politica de los jévenes se da mas en los paises
subdesarrollados.

7. El desinterés de los joévenes por participar en politica se da también por el
incumplimiento del gobierno, el desprestigio de la clase politica ylelactceso de la
sociedad a los partidos politicos.

Esta definicion de diversos tipos de actividades que la cienciecaatiintemporanea
considera como indicadores de la participacion politica de losvithobs. Las

actividades participativas deben ser analizadas al menos desde cinco dingnsi
diferentes (Milbrath, 1977, p. 36).

1. Grado de influencia que se ejerce a través de la actividad, lo que incluytidad

de presion que se ejerce sobre los dirigentes para que actien de determinacaana

y la presion de la informacion que los ciudadanos les transmiten sobre el
comportamiento que se espera de ellos.

2. Amplitud del resultado a obtener, segun se produzca un beneficio colectivo o
particular.

3. Grado de conflicto en el que se veran envueltos los participantes.

4. Nivel de iniciativa personal requerida para realizar la actividad; y

5. Grado de cooperacion con otros ciudadanos necesario para llevar a cabo la
actividad.

Las actividades que reunen caracteristicas similares en las cinco dimensiones forman
los llamados modos de participacion. Determinar estos modos permite clasifloar
ciudadanos segun la forma en que participen y no solamente segun erasfgue

estén dispuestos a asumir para hacerlo. Obviamente las personas pueden, y un
porcentaje pequefio lo hace, tomar parte en actividades correspondientes asvario

modos. Los modos de participacion serian (Verba, 1978. pp. 53-56).

a. Votar, comprende actividades como sufragar en elecciones, plebiscitos,
referendos, etc.

b. Campafa politica, incluye actividades como la de persuadir a otros a fauar de
candidato, asistir a reuniones politicas, aportar dinero para campafdtscas] ser
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miembro o militante de alguna organizacién politica, desplegar afichisgjbdir
propaganda politica.

c. Actividad comunitaria, las actividades de este modo comprenden ser miembro
de una organizacion dirigida a resolver problemas comunes a un sector de la
poblacion, y trabajar individual o colectivamente para resolver problemas
comunitarios.

d. Actividad particular, incluye actividades como ponerse en contacto con
funcionarios publicos respecto a asuntos individuales del ciudadan

e. Actividad de protesta, comprende actividades como asistir a manifestaciones y
marchas de protesta, demandar fuerte y publicamente si el gobierno hace adgsequ
considera incorrecto o perjudicial, participar en campafia de dedi@ncia civica.

De estos modos de participacion politica, votar es el Unico en el gamesote toma

parte mas del 50 por ciento de la poblacién en los paises democréaticest@lde las
actividades sefialadas rara vez envuelve mas de la cuarta parte de los electores. Esta
circunstancia contribuye a resaltar la importancia del sufragio universabrg |

elemento fundamental e irremplazable de la democracia moderna.

La participacion politica puede clasificarse siguiendo varios criterioin@y11987 pp.
33-40):

1. Participaciéon Institucional: se refiere a aquellas actividades integradas a |
mecanismos gubernamentales de toma de decisiones; referendos, elecciones,
organismos consultivos, etcétera.

2.  Participacion no Institucional: Comprende actividades que no forman plerte

los canales oficiales para el establecimiento de politicas, y que esigidats a ejercer
presién sobre ellos, tales como manifestaciones, campafas electorales, peticiones
individuales o colectivas a organismos publicos, promocion de interesgsuges
determinados o clases sociales, militancia y actividad dentro de los partititsqso

etcétera

Atendiendo el caracter de la decision que resulta del acto de participacionpéstke
clasificarse en decisiva y consultiva. En la primera las decisiones tomadas por los
ciudadanos tienen caracter vinculante para los gobernantes, quienes edtgaduis a
regirse por ellas. Este es el caso de las elecciones y del referéndum ersalgises.
La participacion consultiva conduce a decisiones o proposicioreefogmalmente el

gobierno no esta obligado a instrumentar.
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Este seria el caso de los llamados referendos consultivos, de la iniciafiuarpo
legislativa, y en general de la participacion no institucional. Sin embargsaa ge su
caracter no vinculante, la participacion consultiva puede tener efedtodages a la
decisiva, dado el elevado costo politico que para los gobernantes pudieea el

obviar las propuestas de amplios sectores de la poblacion.

Los jévenes son un sector poblacional que numéricamente pudiera influir en el
resultado de las elecciones; no obstante, su falta de confianza ectlm®s politicos y

en las instituciones los habia alejado hasta ahora de una participaciotoralec
numerosa. La juventud, sin embargo, mostré en las ultimas manifestaciones y
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que no son sélo el futuro, sino que pueden ser el presente de Méxicetdepara el

pais consiste en que este interés en participar criticamente se tradkrzwotos y en

participacion politica democratica a mediano plazo.

La participacion politica (Mufiiz, 2012, p. 57), tiende a incrementarsa eredlida en
gue el conocimiento ciudadano sobre el sistema politico es mayouydaedunda en
una democracia mas estable. Esta postura es apoyada desde la teoria democratica,
gue plantea necesario que la ciudadania tenga un nivel de sofisticaciéhil@ades
politicas elevados para que se fortalezca el sistema politico y laapdemocracia.
Una ciudadania no informada y no sofisticada es facilmente manipu@adagélites,
que pueden ser los propios partidos politicos o los medios de coauidit entre

otros.

El tema de la sofisticacidon politica se desarrolla mas ampliamente en ellcapiiel
presente trabajo, aunque es importante hacer notar que una ciudadania rtdrajo
nivel de sofisticacién politica tendra poco interés de participarvactente en politica

en comparacic')n a otros temas.

Por consiguiente un aumento en los estandares de sofisticacion poléesatconsigo
una participacién politica mas activa de la poblacién, especialmente en atoamb

electoral.

Datos mas recientes proporcionados por el Centro de Estudios Sociales y d Opini
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Publica de la Camara de Diputados, demuestran que en las eleccionasnukio de
julio del 2012 pudieron participar por primera vez para elegir presidente lldnes
de jovenes. De ellos, 10.5 ya estaban inscritos en la lista nominal declzdal
intermedia de 2009, en tanto que tres millones y medio tuvieron posidlide
sufragar por primera vez. El electorado juvenil representa cerca debr3€igyno del
padrén, factor que puede incidir en las preferencias electorales. Pes®,aesllla
eleccion federal del 200965 por cierto de los jovenes entre 20 a 29 afos se

abstuvieron de acudir a las urnas.

Los jévenes mexicanos inscritos en la lista nominal ascienden a poco nerdss d
millones. El padrén electoral en México cuenta con 80 millones de @undad

inscritos, de los cuales 29.5 por ciento son electores entre 18 y 29 afios de edad

Si bien esta cantidad puede ser decisiva en los resultados de los comicites, en
eleccion intermedia de 2009 se registrd una baja participacion del sectoagioihl

entre 20 a 29 afios (35%), respecto al promedio general de 44 por ciento. Como
antecedente a esta problematica, en el 2005 la Encuesta Nacional de Jhvefitid

gue este sector de la poblacion tenia poco interés en la politica.

Tabla 17 Interés de los jévenes por participar en politica.

Interés de los jovenes en la politica Porcentaje
Mucho. 14.30%
Poco. 39.40%
Nada. 44.00%

Fuente: Encuesta Nacional de Juventud 2005, Instituto Mexicano de la Juventicio M08

Un gran porcentaje de los jovenes en México no esta interesado en participar
activamente en politica, segun queda demostrado en esta tabla.

No obstante, la Encuesta Nacional de Juventud 2010 (ENJ 2010) resalta que7has de
por ciento de la poblacion encuestada, entre 12 y 29 afos, estuvo dedacaon

votar en las elecciones, con ligeras variantes por edad.
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Tabla 18Intencion de voto de los jovenes.

Porcentaje de jovenes que estan de acuefd®orcentaje
con votar en las elecciones (por grupo (de

edad):

12-14 afos. 74.10%
15-19 afios. 76.90%
20-24 afos. 76.70%
25-29 afos. 78.70%

Fuente: Encuesta Nacional de Juventud 2010. (ENJ 2010).

En México, los jévenes con promedio de edad entre los 25 a los 29 afios edéml son
que estan mas de acuerdo en votar en las elecciones

De acuerdo con la ENJ 2010, para los jovenes es mas importante respetar a la gente
con opiniones diferentes a las suyas que participar en un proceso @kcanque le

dan mayor peso al derecho de sufragar que a obedecer siempre las leyes y normas. Un
dato importante es que 63.1 por ciento del sector juvenil consideelqgs partidos

politicos son poco, o nada necesarios para el funcionamiento de la denaocraci

Tabla 19.Los jovenes y los partidos politicos.
¢, Qué tan necesarios son los partidpPorcentaje
politicos para que la democracia funcione?:

Mucho 22.10%
Poco 36.40%
Nada 26.70%
No sabe 14.80%

Fuente: Elaboracion propia con datos de la Encuesta Nacional de Juventud 2010

Un gran porcentaje de los jovenes considera que los partidos politicos san poc

necesarios para que la democracia funcione en nuestro pais.

2.3. Abstencionismo relativo

Un dato importante es que en la eleccién federal del 2009, el Instifegderal
Electoral (IFE) registr6 que a excepcion de los jovenes que votaron por preera
(entre 18 y 29 afos), el resto del sector juvenil tuvo un bajo porcentaje de

participacion, sélo superado por el bloque de personas mayores de 80 afios.

En ese afio, las tasas de abstencion juvenil mas altas se registraron en las sntidade
gue no tuvieron elecciones concurrentes (Baja California Sur, Baja Californi

Chihuahua, Guerrero y Michoacan), con tasas de participacion menor a 3@piar Ci
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del padron juvenil. En cambio, en aquellos estados donde los ciudaddgEsosl
autoridades locales: gobernador, presidentes municipales o diputadaosleb
(Campeche, Colima, Nuevo Leodn, Querétaro, San Luis Potosi y Yucatan) mas del 50 por

ciento de los electores jovenes cumplieron con su deber en las urnas.

2.4. Cultura politica y participacion de los jévenes

Seha planteado que los jovenes muestran desaprension a lo politico cesatiado

del desprestigio de la politica y de los politicos. Sin embarganpestante tomar en
cuenta aspectos importantes que van desde la idiosincrasia, la cultura y aspecto
demograficos que pueden marcar una diferencia en cuanto al sentogdjévenes por

la politica.

Para ello, en este apartado es de vital importancia conocer los resuli@delda
Encuesta Nacional sobre Cultura Politica de los Jévenes 2012., misma que fue
elaborada por el Colegio de México en colaboracién con la empresa Berumen y

Asociados S.A de C.V para el Instituto Federal Electoral.

El objetivo de la encuesta fue conocer las percepciones y el grado de infamnakeci

los jovenes mexicanos sobre aspectos relacionados con el tema de la culfiticapol

La poblacion objetiva estuvo integrada por jévenes residentes en areas urbanas del
pais (76 ciudades y areas metropolitanas mas importantes), entre los 18fo8%e

edad con un total de 5 mil entrevistas. La muestra estuvo conformadaiguiente
proporcién, el 48 por ciento de los entrevistados fueron hombres y elosZipnto

mujeres.

Para los fines practicos del presente trabajo de tesis, esta encuesta arroj0 datos
interesantes como el hecho de que los jévenes se enteraron mas de lo que paso6 en e
proceso electoral del afio 2012 a través dedpstsde television, lo que coloca a este
medio como el de mayor consumo. Un 56 por ciento de los jévenes encuest@mos di
que se enter6 de las elecciones por medio de espugs,mientras que un 22.30 por
ciento dijo que la informacion la obtuvo al observar los noticieros grproas de
politica (vistos en television). En términos generales, fue el mediongas utilizaron

los jévenes para enterarse de lo que paso en dicho proceso electoral. Enasna,
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ocho de cada diez jovenes (78.50%) utilizaron la television. Essthcar que otros
medios como los escritos, que pueden ofrecer informacion mas detallada y a
profundidad, son los menos atendidos por los jovenes cuando se tlattomar

decisiones electorales de mayor peso e impacto social.

Pregunta: ¢A través de que medio se ha enterado de lo que pasa en esta campafa

presidencial 20127

Tabla D. La television y su importancia como medio de comunicacion de masas.

¢A través de que medio se ha enterado de Mombres Mujeres Total

gue pasa en esta campafia presidencial 2012?

La television erspot 56.00% 56.30% 56.20%
En la television en noticieros y programas sobg4.60% 22.90% 22.30%
politica

Periddicos nacionales 1.20% 0.90% 1.00%
Periodicos locales 3.50% 1.80% 2.70%
Radio 3.20% 1.70% 2.40%
Revistas 0.20% 1.30% 0.80%
Anuncios de algun partido 2.50% 4.70% 3.70
Conversacion con familiares 2.10% 1.60% 1.80%
Conversacion con amigos o vecinos 1.30% 0.90% 1.1.09
En conversaciones con comparieros de trabajo  0.00% 0.00% 0.00¢
Por internet 5.80% 4.40% 5.10%
Por las redes sociales 0.80% 0.80 0.80%
Otro 0.80% 1.00% 0.90%

Fuente: Encuesta Cultura Politica de los Jévenes

2014.

La television es el principal medio de comunicacion por el cual losgéwe enteraron

de lo que pasaba en la eleccion del afio 2012

Otro dato interesante que se puede observar en esta encuesta, es el relativo a la
identificacion partidaria de los jévenes (18 a 29 afios de edad). Para obtstieese®
tomaron en cuenta factores como la participacion de los candidatdesdebates, la
propaganda politica de cada contendiente, la personalidad decdoslidatos y las
caracteristicas de los partidos politicos que los postularon, en aste Enrique Pefia

Nieto, Josefina Vazquez Mota y Andrés Manuel Lépez Obrador.
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En este terreno se preguntd a los jovenes por el tipo de candidato qtiererg, de
acuerdo con los resultados que se exponen en la tabla siguientegulia fde un
ciudadano es la que mas prefieren los jovenes con un 34.20 por ciensigue el
politico con un 26.80%; un candidato académico también tiene urmsepcia
significativa con un 14%; un 11.30% prefiere un lider social y finalmente30% de
los jovenes encuestados se inclina por una figura que en otras eleccionesugra

valorada y que es la del empresario.

Tabla 21Interés por el perfil de candidatos.

¢, Qué tipo de candidato prefiere usted? Hombre Mujer Total
Un politico 26.80% 26.80% 26.80%
Un empresario 5.90% 4.80% 5.30%
Un ciudadano 31.50% 36.70% 34.20%
Un académico 16.30% 11.90% 14.00%
Un lider social 11.30% 11.40% 11.30%
Otro 3.20% 3.70% 3.50%

Fuente: Encuesta Cultura Politica de los jévenes 2012.

Un dato curioso es que los jovenes en México prefieren a un candidatadeino en

lugar de un politico

Ahora bien, respecto a la opinion que tienen los jovenes de los papiol@gcos, en
especial los tres mas grandes que forman parte del presente trabajo de tesis: RRI, PA
y PRD, los resultados son contundentes en cuanto al rechazo generalizaaedtasi
instituciones. Esto es tomando en consideracién los porcentajes que se refideen

categoria regular, mala y muy mala de la opinién.

Tabla 22.Imagen de los partidos politicos.

Partido Muy Buena Buena Regular Mala Muy mala
PAN 8.20% 26.20% 37.70% 19.30% 5.90%
PRI 11.30% 25.80% 29.20% 21.80% 9.20%
PRD 6.00% 24.20% 33.80% 22.70% 9.30%

Fuente: Encuesta Cultura politica de los jévenes 2012.

La imagen que tienen los jovenes respecto a los partidos politicos se @acaarel

rango de regular a mala, segin se demuestra en esta tabla:
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En el tema de ciudadania y participacion politica y electoral déJdesgs, se observan
datos muy valiosos para los fines practicos de esta tesis, como el hecho de cdnocer e
interés de este sector de la poblacién por participar en organizaciones formales vy

electorales y la cercania que tienen con la democracia electoral.

Derivado de esta encuesta se observan diferencias importantes por género, ya que los
hombres dicen pertenecer a un partido politico dos veces méas que laseswin
embargo, de cualquier manera los que participan en partidos polibcemdicatos,

hombres o mujeres, son muy pocos.

Algo similar ocurre en los programas oficiales de gobierno, locales o federalég; don
mas del 90% no recibe ningun apoyo, pero en este caso son las mujereslas qu

muestran mayor participacion con un 8.4% que los hombres con un 5.2%.

El dato que més sirve para el presente documento es precisamente el relajive el
94.80 por ciento de los jovenes encuestados, dijeron no pertenecer ni a gartid
politico ni a sindicato alguno, lo que refuerza la hip6tesis esestido de que los

jovenes no tienen interés en participar en politica.

Tabla 23.Rechazo a los partidos politicos.

¢ Participa en un partido politico o un sindicatop Hombre Mujeres Total
Si, partido politico 3.20% 1.50% 2.30%
Si, sindicato 1.80% 0.30% 1.00%
No, ni partido politico ni sindicato 94.80% 98.00% 96.50%
No hay respuesta 0.20% 0.20% 0.20%

Fuente: Encuesta Cultura Politica de los Jévenes 2012.

Los jévenes en México no estan interesados en pertenecer a algun partidoopolitic

sindicato. El 94.80 por ciento lo rechaza.

Tal y como se aprecia en las encuestas anteriores: La Encuesta Nacional de Valores en
Juventud 2012 y la Encuesta Nacional sobre Cultura Politica y Practicas Ciudadanas
2012, La Encuesta sobre Cultura Politica de los Jovenes 2012, presenta un panorama
similar en cuanto a la participacion electoral de este sector, al obtener cesuitado

de la encuesta que mas del 90 por ciento de los entrevistados declarddsmdencial
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de elector para votar y que pensaban usarla el dia de las elecciones; y en dsnde |

mujeres muestran una participacion ligeramente mayor al de los hombres.

Sin embargo, es muy cuestionado el hecho de que en verdad la usen para ese
proposito, ya que la mayoria considera a la credencial de elector cordoaumento
valioso de identidad personal y que puede ser utilizado para otros fitleeshi que
nuestro pais ocupe los primeros lugares a nivel mundial en cuantonaéroude
personas que poseen este instrumento electoral, pese a la gran cantidad de

documentos que se solicitan para su tramite.

A pesar de que el 90.6% de los jovenes confirmaron tener dicho documentizagriati

el dia de las elecciones, la verdad es que existe una disparidad o incomgraknc
momento de contestar la pregunta sobre ¢para qué sirve votar?, ya que un gran
%}E v3 i Yv]]e v <p ~A}3 E vIEstd@EHpueHia @ntrasta _ X
significativamente con el porcentaje de entrevistados que dijo que si teadencial y

que por consiguiente acudiria a votar como una forma de partidpagolitica

efectiva.

Tabla 24 Importancia del voto para los jovenes.

En su opinion ¢ Para qué sirve votar? Hombres Mujeres Total
Mejoren sus condiciones de vida 27.50% 28.60% 28.10%
Haya mas justicia social en el pais. 22.50% 27.10% 24.90%
Qué los politicos cumplan lo que prometieron 14.10% 14.20% 14.10%
Se elimine la inseguridad y la violencia 5.80% 5.80% 5.80%
Para nada, todo sigue igual. 13.20% 8.30% 10.70%
Obtener un beneficio o recompensa si n.60% 0.60% 0.60%
candidato gana.

Otros motivos 12.80% 13.20% 13.00%

Fuente: Encuesta: Cultura Politica de los Jévenes 2012.
Los jovenes en México mantienen la esperanza de que acudir a votar es la mejor

manera para mejorar sus condiciones de vida y las de su familia.

Asimismo, los jévenes entrevistados dejan muy en claro que el hecho de acudir a vot

depende de diversos factores que en determinado momento pueden motivarlos a
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participar en politica, siendo el acudir a las urnas una de ellas. Como seadpseci
spotspoliticos que se transmiten por television influyen de manera sigtife; pero

finalmente esta accion esta influenciada por otras circunstancias tahyp cse detalla

en el cuadro siguiente:

Tabla 25Principales causas por las que los jovenes no acuden a votar.

¢,Cudl es la principal razén por la que no va avotar?  Hombres Mujeres Total
No estara en su domicilio por vacaciones 3.50% 2.20% 2.90%
No me interesa 16.60% 25.40% 20.90%
No hay buenas opciones para elegir 36.20% 22.80% 29.70
Falta de tiempo 16.10% 8.70% 12.509
Otros motivos 15.00% 20.60% 17.70%
No sabe 8.60% 16.00% 12.20%

Fuente: Encuesta Cultura Politica de los Jévenes 2012.

Uno de los principales problemas que tienen los partidos politicosel esistema
partidista que opera en México, es que los jévenes consideran que en lasmdscoo
postulan buenos candidatos para poder elegir, lo que los desmotiva pariijpart

activamente en politica.

Por consiguiente, una de las premisas de esta tesis es que los jovenes se quejan del
poco interés que hacia ellos tienen diversos sectores e institeside la sociedad,
entre ellos los candidatos y los partidos politicos, el argumento que esges\gue
s6lo en tiempo de elecciones son tomados en cuenta y cuando estas terohjfem

de merecer importancia.

Esto ha propiciado que este sector de la poblacién deje de creer en tiagglios
politicos e incluso el contenido de los spots politicos losideran poco atractivos y

llenos de mentiras y falsas promesas precisamente por esta circunstancia.
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Tabla. 26Interés politico por los jovenes.

¢,Cree gue los politicos y el gobierno estan interesadgstHombres Mujeres Total
los jovenes

Mucho 13.40% 15.40% 14.50%
Poco 54.20% 57.70% 56.00%
Nada 31.10% 26.30% 28.60%
No respondio 1.30% 0.50% 0.90%

Fuente: Encuesta: Cultura Politica de los Jévenes 2012.

Un dato por demas interesante es que los jovenes en México consideran ale ni
gobierno ni los politicos estan interesados en ellos como grupo mayoréarel pais.
Su valia como sector de la poblacién radica sélo en las elecciones, cestado

terminan dejan de merecer importancia.

Consolidar la importancia de la participacion politica de los jovenes emneig debe

ser un tema prioritario en la agenda de los 6rganos electorales, partidos @®ljtic
candidatos, ya que este sector de la poblacion constituye la base dencagséafire la

cual se sustenta nuestra democracia. México es un pais de jévenes; mas de la mitad de
los 109 millones de mexicanos se ubica por debajo de los 29 afios de edadiCa
incorporan como votantes potenciales aproximadamente un millén de elesty en

la actualidad los jévenes representan alrededor del 30% de los ciudadanos c

credencial de elector y es probable que sigan siendo en losyw$xd0 o 40 afios.

Se ha planteado en este trabajo de tesis, que los jovenes tienantel®s en lo
politico resultado del desprestigio de la clase politica no sélMé&xico sino también

en otros paises, por lo que es necesario cambiar la estrategia para revertir esa
tendencia y s6lo mediante elecciones donde se discutan propuestas claras e
importantes y en las que los candidatos sean competitivos y populares sé& podr
cambiar esta situacién, aunado a buscar el involucramiento de los jévenessen |

propuestas y proyectos de gobierno.
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2.5. Medios de comunicacion

Debido a las nuevas capacidades tecnoldégico-materiales que durante el siglo XX y
principios del siglo XXI conquistaron los medios de informacién colectivos,
especialmente los electronicos y a las transformaciones urbano politicas qiexe® d

éstos se convirtieron en el centro del poder ideoldgico y politicdernporaneo de

nuestra nacion En este sentido, de haber sido instrumentos de difusiévantes en

1960 en México, de transformarse en instituciones importantes de saa#liz en

1970 y de convertirse en etuarto poder politico a partir de 1980, como
corresponsables del poder; al principio del 2000 se transformaron en eteétel

poder actual. Es decir, ya no solo son simples instituciones importantes daaaion

o elcuarto podety «]Jv} <p  Z}E + Zv }VA E3]} v o "WE]Ju E

gue existe en nuestra sociedad.

Derivado de lo anterior se puede afirmar que en la actualidad, no existen vehiculo
mas eficaces para transmitir la informacion colectiva a la sociedad que tayrddi
television. Estos medios, de suyos neutrales como tecnologias, transportan los
mensajes fundamentales que moldean la personalidad de los mexicanos. En este
sentido, las aspiraciones del pueblo, los anhelos del pais que queremos sesignia vi
del mundo y de la vida, se construyen en la nacion lenta, cotidianecgzefente a

través del contenido de la programacion de los sistemas de comunicacién colectivos.

Por lo tanto, ya no ha sido el discurso politico ni la accién sledpresentantes

populares y ni siquiera la prensa tradicional lo que ha permitido enéogcanos tener

una vision cotidiana de si mismos y del futuro de nuestralpav X ~ v o Su o] U ¢}
las redes de televisoras y radiodifusoras, quienes acceden permanentemente a la
mente de los mexicanos y les informan o les deseducan sobre la conductaraesegui

0 <} ] VS U%}E v <u v}e }@E@bra%9de9, p.XJA]E X ~

De esta forma, aunque los medios de difusidbn no son institucionespotenites para
producir efectos automaticos sobre los auditorios, gracias a las evolucionadas
capacidades materiales que han alcanzado poseen suficientes habdidadno-

ideoldgicas efectivas, histéricamente ya comprobadas, para crear y cambiar las formas
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de pensar y actuar, y para imprimir fuertes direcciones sociales a los campos de
conciencias de los mexicanos: su principal poder es virtual y mediatiecagui se
derivan otras influencias econdmicas, politicas, mentales y espirituales sobre la

sociedad.

Dichas tendencias se generan a través de la practica dgeiada setting que es la
capacidad informativa y pedagogica que despliegan los medios de informacion para
centrar cotidianamente la atencion de los diversos publicos en solo alguslatackes

Yy no en otras, via sus politicas de informacion o de programacion. Con ellapge fo
silenciosa permanentemente construyen una jerarquia del conocimientolade
realidad, de los valores, de la politica, de la cultura, de la historia y\vdealajue se
convierte en un marco fundamental de referencia y de accion que arteulas

ciudadanos.

En éste sentido, la construccion o destruccion de la realidad masivéaoati@s decir,
de lo que existe 0 no existe, de lo que es bueno o es malo, de lo queibagaprdar
o hay que olvidar, de lo que es importante o no, de lo que es verdadnoeatira, de
lo que es visible o invisible, de lo que son valores o antivalores,gleeles la opinién
publica o de lo que no es, de lo que es virtuoso o no, de lo que hagadpier o hay
que silenciar, de lo que hay que admirar o rechazar, de lo que es el éxifcacaso,
etcétera, se elabora, cada vez mas, especialmente en las grandes ciudades, desde los

medios colectivos de difusion.

Asi, el peso de los canales de informacion masiva es tan acentuado sobre la
conformacién mental de la sociedad que podemos decir que la realidad néoson
medios de informacion, pero los medios contribuyen sustancialmente a conktruir
realidad central que reconoce la mayoria de la poblacion. No son tegofiero hoy

dia no se puede hacer politica sin la accion persuasiva de los sistemas dedrdorma
colectivos. No son el aparato juridico, pero hoy dia los medios se haartido en los
tribunales electronicos que linchan o absuelven a las figuras publites d@& que el
Estado recurra a los procesos constitucionales de oficio. No son ledogapbliticos

pero producen el mayor caudillismo electrénico que toda la capacidad firstsel

directa que realizan las organizaciones politicas.
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No son la Unica fuerza de modelacion social, pero ellos nos orientan imenta para
ver fundamentalmente hacia el norte y no hacia el sur del continentesdo la
economia, pero ninguna economia contemporanea puede funcionar sin laacdk
consumo que producen los medios de informacion, via su practicacpatid. No son
la moral, pero ellos indican que se puede tolerar y que se puede reprimsoil los
sentimientos, pero en la actualidad el campo emocional de los grandes grupos se

mueve al ritmo de la programacion de los medios.

No son la geografia, pero hoy aprendemos las coordenadas geogréficas fundamentales
a través de la programacion de los medios. No son el pensamiento, pero nos dice
sobre que pensar y como pensar. No son la memoria del pais, pero hlayagjenda
cotidiana del recuerdo social se construye progresivamente desde los medios de
difusibn de masas. No son la imaginacion, pero son las instituciones con mayor
capacidad simbodlica para crear y reproducir los imaginarios sociales. No son la
dindmica social, pero los conglomerados humanos se articulan o desarticulanra part
de la informacién que distribuyen los medios. No son la historep pellos

reconstruyen la historia central de las naciones, etcétera.

Esto significa, que la construccién de la conciencia, la culturdemtidad, los valores
cotidianos, una idea, la vision de la vida diaria colectiva, cada vezenétabora a
través de los medios de informaciéon y no mediante otras instituciones como léasscélu
familiares, la escuela, la iglesia, los circulos culturales, el aparato burocraiso o
partidos politicos. Es decir, si a principio del siglo XX la realidacticalse conocia de
forma mas directa, a comienzos del siglo XXI progresivamente conocemos mas la
realidad a través de las mediaciones que aportan los medios de informacion y no via

otras instancias de socializacion mental.

Esta asombrosa expansion tecnologica material de los medios de informacion creo a
principios del siglo XXI una sociedad mexicana altamente mediatizada en sesoproc
colectivos de interaccibn que cambi6é radicalmente las formas tradicionales de

convivencia, organizacion, participacion e insercibn comunitarias.
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2.6. El papel de la television en las campafias electorales.

2.6.1. El espacio politico de la television.

México es el undécimo pais mas poblado del mundo y el tercero en Américagdesp

de Estados Unidos y Brasil (INEGI 2011). En México hay algo mas de 1E2 uhdlon
personas y en casi todos los hogares, en el 92.6 por ciento, hay al menosvisotele

Este hecho de que haya mas televisores que radio receptores, por ejemgiomeoia
hegemonia de una cultura audiovisual, que, al depender de dos grandes cadenas de

television, ha sido marcadamente centralizada. (Trejo, 20126)p.

Para la mayoria de los mexicanos, la television es el instrumento fundameetal, y

ocasiones el tnico, con el cual se informan y divierten las famidasamas

Asimismo, %a mayor parte de la poblacion mexicana depende de una television

abierta. En México hay 863 canales de television. Televisa maneja 321 dg ellos

television Azteca 211 (Trejo, 2011. p. 77). Es decir, entre ambas empresas controlan

el 62 por ciento de las frecuencias en todo el pais. Ademas, la priraeztiad tiene

tres cadenas nacionales y la segunda sé6lo dos. Esas cinco son las Unicas caden

nacionales de televisién que hay en México.

La television es el medio mas popular en nuestro pais; la ven mas del 9% de
poblacion joven. Sin embargo, en cuanto al gusto en la programacion, por 8#nto

ve mas telenovelas que otros programas, siendo las mujeres con un 55% las que mas
disfrutan de ellas. Los hombres prefieren los noticieros y los programastidegaron

un 29 y 33% respectivamente; segun datos de la Encuesta sobre Cultuca Bleliibs
Jovenes 2012.

Los medios de comunicacion, en particular la televisién, juegan un papel funtémen
en el funcionamiento del sistema democratico en nuestro pais. Egabie que en

cada campafia electoral, esta industria juega un papel de suma imp@taal
garantizar la transmision de informacion necesaria y relevante para que los ciudadanos

puedan ejercer su derecho a votar.
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La informacion que proporciona la televisibn es importante porque perral
ciudadano conocer mas a detalle a los partidos politicos y a laidedns, para asi

forjar una opinién libre y racional al momento de acualilas urnas.

El Instituto Federal Electoral, como garante del Estado, vigila y supervisa gjue lo
procesos electorales en todo el pais sea equitativo, transparente y apegado a
normatividad, asi como garantizar que el acceso a los medios de comunicacién por
parte de los partidos politicos sea en condiciones de igualdad enccaargcursos
econOmicos y tiempos oficiales. Al menos asi quedo estipulado en la déforana

electoral del afio 2007.

Sin medios de comunicacion seria dificil imaginar cobmo serian los procasosadés.

"E} <« A P & & pdr]@no, que especialmente cuando se acercan las
elecciones, los partidos y sus lideres, actuan condicionados por ehr titel dia
siguiente. Y es que la influencia de los medios de comunicacion, que alcanza su
maximo tratdndose de la television, y su relevancia como fuente de infaimaci

politica son innegables en la sociedad camfeo } E v _ X ~,} 0 PRpp.P@3)iiiiX

Los partidos politicos y sus lideres saben de la gran influencia que ejerce esielmedi
comunicacion en los electores, de ahi que gran parte de su estrategizgglite
campafa va enfocada precisamente a satisfacer las necesidades de informacién de las

empresas televisoras y por ende invierten grandes cantidades de dinero.

La presencia en los medios, especialmente en la televisién, constituyeigaind
dudas, la méas importante de las formas que tienen los partidos politieodar a
conocer su mensaje y solicitar el voto durante la campafia electoral, frente a otras mas
clasicas como los carteles, folletos, desplegados, pendones o la celebracion de los

tradicionales mitines.

Desde su aparicion en México, la industria de la television ha galeado privilegio y

un trato especial que no se equipara con el resto de los medios tradiciodales
comunicacién de masas y mucho menos al de los propios mexicanos. Ha alcanzado una
enorme influencia y un poder capaz de desestabilizar e influitaevida politica,
econdmica, social y cultural de millones de personas. Durante siete décadas, la
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mayoria de ellas a expensas de la hegemonia de un solo partido eteelgm México,

ha logrado consolidarse como un verdadero poder factico.

Incluso, este poder ha sido superior al que ejercen otros sectores del ambiiogooli

en nuestro pais, como diputados, senadores, gobernadores y alcaldes. Estarsiasaci
mucho mas notoria en tiempos electorales, donde las empresas televisoras muestran
su real poder, incluso ejercen un control férreo para garantizar el triunfo de
determinado partido politico o candidato, todo a cambio deggsas ganancias

econdmicas.

La inequidad y falta de transparencia en los espacios publicitarios eeh a@agnitud,
gue en los afios 2007 y 2008 se hicieron modificaciones a la legislaciforad|ea
efecto de que sdlo el Instituto Federal Electoral pudiera adquiepgrtir los tiempos
en television para la propaganda politica. Esto fue un duro golpe eon@m®déa de las

televisoras.

U% E} o« E o0 J}ve<<p Zv 5 0 |} v 0 %}5]| % - 0]
consolidarse como un instrumento a través del cual se legitiman muchas de las
situaciones y acontecimientos que ocurren en la vida nacionat D E 20M, I

175), entre ellas las campafias electorales.

El papel que han asumido las grandes empresas televisoras ha sido de un marcado
favoritismo hacia ciertos candidatos o partidos politicos en satenidos e incluso en

algunas elecciones practicamente se convierten en sus voceros.

El interés politico y econdémico prevalece sobre cualquier circunstaneia, el
entendido de que cuando se alcance el poder se veran beneficiados. Dmastaa
tratan a toda costa de influir en la decision del electorado, sin impasapiopuestas

politicas o el perfil profesional y politico de los candidatos.

No fue sino hasta la eleccion federal del afio 2000, cuando algunasaseegspresas
se abrieron a la cobertura de los candidatos y partidos de oposicién, pemds por
una presion externa de la opinion publica y de medios de comunicagiéanjera que

los oblig6 a abrir estos espacios.
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Ha sido tanta la influencia de la televisién en las campafas electoraleshbagta
recordar el comentario de Emilio Azcarraga Milmo, quien en vida produwnta

famosa frase que sirve para entender como es el pensamiento de estos grandes

emporios en la vida politica mexicana a lo largo de s§ hE] X ~d o A]Je + 0 *}o

o WZ/_X
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en un abrazo nocivo para la democracia eMéxico, sus contenidos frenan la
construccion de ciudadanos e imponen su poder para defender su e&pansi

econdmica. Desde 2009 llegan al extremo de hacerse de una fraccion de la cémara d
]% s }e X ~ PupQp9) 1iii

2.6.2. Reforma electoral del 2007 y gastos de campafia en television

Derivado de las irregularidades que en materia de financiamiento a campafnasagoliti
por parte de empresarios y de los propios partidos politicos, en 200@ en vigor
una reforma a la ley electoral, a efecto de que el Instituto Federaldeéctea el Unico
encargado para la distribucién y adquisicion de espacios publicitariosadka y

television.

En el afio 2006, diversos empresarios en forma particular y otros bajo la teela
camaras empresariales, adquirieron en forma unilateral, espacios en lospplai
medios electronicos, particularmente en la television, con el Unicddifijar postura

en torno a las campafias electorales de aquel entonces. Es de recordar la campafa en
television por parte del Consejo Coordinador Empresarial, en donde se advdrtia de
peligro que representaba para México votar por el candidato del PRD, AndraseM
Lépez Obrador. O también la campafia que a titulo personal hizo el Dr. Simi como serio

aspirante a la presidencia de la republica por el Partido Alternativa @aiatrata.

Lo anterior propicio la violacion sistematica a la Ley del COFIPE que daabaid
1996, mediante la cual sélo los partidos politicos podian adquirirptieen radio y
television para tratar de influir en las preferencias de los ciudadapos kp tanto esa
disposicion estaba vetada para el resto los actores o de quisierain @xflia eleccion
a través de la compra de estos espacios.
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Para evitar esta injerencia, en 2007 entr6 en vigor dicha reforma constiacioon la
cual ahora el IFE es el unico facultado para contratar y gestionar los Benfip@les

ante los principales medios de comunicacién para los partidos psliicalisputa.

Sin embargo, y pese a la poca informacion que existe respecto al tema de gastos d
campafa en publicidad en radio y television, el estufli@ fa(@zas y Debilidades del
Sistema Electoral Mexicano (2000-201&stima que es probable que en el proceso
electoral del 2012 el costo comercial por conceptos@ets politicos fue por un total

de 21 mil 622 millones de pesos, cifra que representd 10 veces mas en comparacio

la eleccién presidencial del afio 2006 que fue de 2 mil 580 mildaeesos.

Este modelo de asignacién de tiempos oficiales o gratuitos de acuerdo a fdaaefo
electoral en comento, significé de acuerdo al citado estudio la transmiiam total
de 45 millones depotspara todo el proceso electoral a partir del afio 2011 y hasta la

culminacién de este en julio del afio 2012.

El bombardeo despotspublicitarios fue de tal magnitud que practicamente todos los
partidos politicos registrados ante el IFE tuvieron la oportunidadprenover la
difusion de sus candidatos a lo largo y ancho del pais. Los principaldegandiiticos
con serias aspiraciones en el afio 2012, fueron los mas beneficiados con esmasq

pues saturaron con sigpotspoliticos los principales canales de television en México.

El citado estudio menciona ademéas que los partidos politicos, sfesetibs con esta
medida, disfrazaron el pago de sspots politicos como gastos de publicidad en
gacetilla y erogaron entre 132 y 176 millones de pesos p@potsde sus candidatos
en television, ya que la ley electoral del afio 2007 les prohibe comprdorera

unilateral espacio en los medios electrénicos.

Evitar la intromision de particulares en los procesos electorales, viati@atxion de
espacios en medios electronicos, no era la Unica medida que contenipledfarma a

la Ley Electoral del afio 2007, sino controlar asimismo los excesivos gastos que en esta
materia tenian los partidos politicos, en especial el PRI, PAN y PRD. Esto estaba
provocando que la mayor partes de los recursos millonarios que destinaban los
organos electorales a los partidos politicos como gastos de campaidaafwaer a las
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arcas de los grandes emporios televisivos, lo que representaba a toda castgario

multimillonarios para los grandes monopolios de la industria de la telavisio

2.6.3. Reflexion

Los medios de comunicacion y mas concretamente la television, ejercen una irnegabl
influencia en la ciudadania, por lo que los partidos politicassydirigentes buscan a
toda costa acceder a ellos e invertir grandes cantidades de dinetmugra de un

posicionamiento sobre todo en tiempos electorales.

Tal influencia ha propiciado que estas empresas y sus duefios se conwartan
verdaderos "%} @&  ( §] }*_. v D A£] }U %}E o0} «u o P} ] &E
electorales han intentado sin éxito revertir esta realidad. No hay ditégeandidato o

partido politico, por muy pequefio que éste sea, que no se acerque a ciaego

discutir su futuro politico con ellos.

Las empresas televisoras se han apropiado del negocio de la politica y de lasasampafi
electorales, e incluso es tal su importancia, que en sus pr@s@gacturas ofrecen
como un plus servicios de manejo de campafas, de imagen de candidastyeh

elaboracién de los productos publicitarios para otros medios de contigita

Vivir de la politica y de las campafias electorales es una verdadera nona para las
televisoras comerciales y empresas publicitarias que ofrecen y produeses
productos en torno a este medio de comunicacion (television). Swadtopesta
garantizado para que millones de personas observen como simples espectadores d
acuerdo a la mas elemental teoria de los mensajes en comunicacién: emisor-mensaje-
receptor los contenidos politicos creados exprofeso para persuadicdasiencias
ciudadanas en torno a un objetivo especifico: el voto ciudadano, sioriampque
piense el televidente al no tener la opcion de réplica por ser ungubhutivo frente

al aparato receptor.
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comparacion internacional y se han convertido en esas fuerzas que algunos clasicos
llamaron poderes facticos con capacidad para imponer sus intereses en incluso
establecer sus propias reglas ante el pasmo del poder politico y la indefedesian

°} 1] X ~dE p}y.Tiiov

Muchisimas aspiraciones, habitos, comportamientos de los mexicanos, son disefiado
desde alli, y esto aunque parezca aventurado sefialar no es otra que gobern
Gobernar es hacer lo que uno quieree hagan otros, y eso es lo que estan haciendo
las televisoras. Esto no lo ha advertido con claridad la clase politicecameyianucho
menos el Estado Mexicano, por lo que a ambos resultara muy costoso adwertirlo

actuar en consecuencia.

El espacio publico, politico y privado es practicamente controladesias companias
y aln mas cuando se trata de campafias electorales. Al menos en México, los grandes
corporativos de la televisiobn manejan la agenda politica a su convenienaja gus

intereses econémicos y de mercado.
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CAPITULO IIl. SOFISTICACION POLITICA

3.1. Alcances

Lo que distingue a un sistema democratico proviene especificamente derkenige
ciudadana en los procesos politicos y la toma de decisiones. Hablaadkmocracia
de calidad implica que cada ciudadano se mantenga informadajeyb@jo, una
responsabilidad moral participe y tome decisiones politicas por medio me u

compromiso, una motivacion, y ciertos sacrificios respecto a sus fines.

Una democracia plena requiere no solo que la poblacion acuda a las uriagiellds
elecciones, sino que se involucre y participe activamente en la toma de decisiones,

s6lo de esta manera se podra transitar a un proceso democratico completo.

De acuerdo a la Asociacion Latinoamericana de Investigacion en Campafias
Electorales, con sede en Madrid, Espafia, una sociedad sofisticadamentea pasitic
igual a una sociedad civil mas activa y participativa, que tome decisiones a través de
los fundamentos y no por bases tendenciosas e intereses personales. Dentno d
sistema democratico es de vital importancia que los ciudadanos cueocben
conocimientos los cuales en conjunto se trasladan a una participaté® consciente

y racional

Hablar de una verdadera y activa participacion politica de la socieai@tica que
exista interés de la poblacién por informarse, por estar al tanto de éoogurre en su
entorno y en su comunidad. Una sociedad con los estandares de icoeoio
adecuado en materia politica, se traduce en una sociedad comprometida y

participativa en todo aquello que implique un bienestar para €l gssaunidad.

A esto se refiere el principio de sofisticacion politica, postura que es desiaapor
autores como Fiske, Lau y 8mique relacionan este término al extenso y organizado

conocimiento politico. (Fiske, Lau, Smith. 1990, pp. 154-158).

Otros autores vinculan este término con el de conciencia pol@@apromiso politico

y aun con la exposicién a los medios. (Lodge, McGraw, Stroch. 19839g11.9).
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Para los fines practicos de este capitulo, se tomara la definicion idécadion politica
Ju} ~ o v]A o }v} Ju] vS} %}o S] } o |%&E} @ ] %} X S]1}} juSL
2003)(Nicholson, Segura y Pantoja, 2002)

Por lo tanto, podemos definir que el conocimiento politico seerefial nivel de
entendimiento que poseen los ciudadanos sobre el ambiente politico emeslsq
encuentran inmersos (Mondak, 2000, pp. 57-82). El autor sefiala ademasigteréd
se define no solo en relacion a la atencion prestada a los procesos [golgioo
también a sus resultados y puede abarcar actividades diversas tales como dissusio

y consumo de medios de Ciencias de la Comunicacion en el campo de la politica
3.2. Antecedentes

Anthony Downs en el afio 1957, sefialaba que rara vez las personas encuentran
suficiente incentivos para compensar el real costo que implica la aciguistde
informacion politica. La deficion de este autor sobre lo que es la sofisticacion politica
es en el sentido de que ésta se encuentra centrada en la habilidad dejeto para
utilizar un amplio espectro de teorias para tomar una decision especifidawns,

1957, p. 23).

El acceso de los jévenes universitarios a un cimulo de informacién por gatts d
medios de comunicacion, entre ellos la television, aunado a las redes socigiess su
que este sector de la poblacion posee hoy en dia un nivel de sdfiéticpolitica
mucho mas elevado que el que se tenia hace algunos afos, donde era liritado

acceso a noticias de tinte politico.

Por su parte Converse (1965), en la Naturaleza de los Sistemas de Creencias en el
Publico de Masas, sostiene que un individuo es sofisticadacaotiénte cuando posee
conocimiento, al menos implicito, sobre las posiciones ideolégicas deogyrde
interés. Para este autor la consistencia de la actitud, asi como lctougizacion de

la abstraccion al desarrollar preferencias, es un indicador de sofisticgolitica;
también encuentra vinculacion entre el nivel de sofisticacion ipaliton el nivel de

educacion de los ciudadanos. (Converse, 186&e Pregs
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Ademas afirma que cuando un individuo es politicamente sofigijceel interesa mas
y actia de modo coherente a sus creencias; de modo diferente los no caafesti
utilizan los sentimientos que deigptan en ellos los candidatos o representantes de un

partido para darle sentido al mundo politico.

Por tal motivo, para los fines practicos del presente trabajo de investigacion y doman
como base la hipoétesis y variables de este documento, resulta de vital importancia
conocer el punto de vista de los jovenes universitarios por tener un acasémico

que los convierte en sujetos altamente sofisticados en materia golifi que por
consiguiente pueden tomar decisiones mucho mas acertadas en comparacién con

aguellos jovenes que no tuvieron la oportunidad de estudiar.

Al analizar el contenido de lospots politicos en television, resultara también
interesante conocer si en verdad el aspecto educativo influye en incenfavar
sofisticacion politica de los jovenes y por consiguiente su interés pdicipar

activamente en politica.

Connover y Feldman (1985), relacionan por su parte mayor exposicion arfadanfon

y un mayor nivel de participacion. Altos niveles de informacion estan asociad@s a u
estructura representacional mas rica y elaborada que incluye informacién sobre
objetivos politicos, instituciones, bases politicas y simbolos politlaos. sujetos
politicamente séisticados son capaces por lo tanto, de identificar mayor y mas
rapidamente las conexiones entre actores politicos, opciones politicas prepias

creencias y valores. (Connover, Feldman, 1989, pp. 912-940).

Luskin (1987), refierev ey SE idign@ala sofis  ]Jev %}o_S] U lv E o ]
desarrollo de los anteriores autores, que la sofisticacion politica es una@uekti

cognicion. La mayoria de las cogniciones elementales sditdastrozos de memoria.

(Luskin, 1987, pp. 856-899).

Los spots politicos que se transmitieron en la eleccién del afio 2000, seguramente
traeran recuerdos tanto en el aspecto del discurso politico yrdeling que utilizaron

los tres principales candidatos y sus respectivos partidos politicos, paraadeadas

via un andlisis de contenido.
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Este autor define a la sofisticacién politica como la extensiGampo de cogniciones
gue un sujeto tiene sobre la politica, la consistencia entre gllad tamafio del

universo politico.

Los spots politicos que se transmitieron en la eleccion del afio 2000, seguramente
traeran recuerdos tanto en el aspecto del discurso politico yrdeling que utilizaron
los tres principales candidatos y sus respectivos partidos politicos, par@nséizados

via un anélisis de contenido.

Un trabajo que resalta la dimension ideoldgica de la sofisticacion po#tcel de
Dalton, (984), quien toma en cuenta el uso activo del pensamiento ideolégico en la
evaluacion de los partidos politicos y el reconocimiento ideolégicanpension de
0} }Vv %oS}e N E Z ATcu] @& componentes&ntralsgs la
sofisticacion ideoldgica. (Dalton, 1984, pp. 264-284).

Por su parte, autores como Gordon y Segura (1977), indican que lacsofisti

politica es una funcién de habilidad humana y decisiones indildwque rebasa en la
acumulacion de conocimiento politico. Sostienen que cuandddannacion politica es
mas clara, accesible, completa y util, los ciudadanoslteesun mas sofisticados al

momento de tomar sus decisiones en materia politica.

Estos autores proponen definir a la sofisticaciéon politica a partlasleualidades de
los contenidos o de la capacidad cognitiva de los sujetos, de motivagiativos para
la recoleccidon vy tilizacion de informacion politica precisa, y finalmente de la
oportunidad para el aprovechamiento de dicha informacion. (Gordoguide 1977, p.

59).

Paa ellos, dicha habilidad tiene que ver compiformanceo desempeiio del sujeto.

Es decir, personas gque son mas capaces cognitivamente tienden a encontrar la
complejidad de la politica como interesante, sosteniendo puntogistea mas precisos

y por lo tanto, también tienden a participar en asuntos politicos.e8ibargo, aparte

de estas cualidades, también debe existir el factor de motivacion, pues axistir,

dificilmente las personas seran propensas a participar o interesarseviela [politica
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El interés que puedan mostrar los jovenes universitarios por laqaoBgra un factor
determinante al observar el contenido de Isgots politicos, ya que es un hecho que
se conoce a fondo quienes son los partidos politicos mas importantb®gito y sus

respectivos representantes que participaron en aquella eleccion del afio 2000.

Kuklinski, Luskin y Bolland (1991), enfocan ¢]vS & - pv (PEW Yesus

diferencias con la desinformacion en los ciudadanos. Sostienefagyersonas estan

mal informadas cuando tienen creencias equivocas sobre los hechos polHEisa

Auo Jv(}EuU Jev_U UesU e A ¢}e3vVv] %}E o (p ES E -
los sujetos a la hora de corregirlas. (Kuklinski, Luskin, Bolland. #20p341-1355).

3.3. Interés politico

El profesor de la Universidad de Mannheim en Alemania, Jan W Van Deth (1990) lo
define como el grado en el cual la politica despierta la curiogigalbs ciudadanos.

*§} ¢ 0 NSV Jev 0 %}0 8S] _ C 0 %Sy % ]V} \E]} o°
trata, pues, de un comportamiento politico, sino de tipo de ioguion en la politica.
(Van Deth, 1990, p.10)

v §0 *v3]} o E_ o <u]A o vs N %o (E pres r@guisifO v Jev_ -
necesario para aprender sobre cualquier cosa) que puede dar a los ciudadanos |
posibilidad de participar en los procesos de toma de decisiones de demogracéar

un ciudadano informado. (Lupia y McCubbins, 1998, p.21)

Por su parte, Van Deth y EIff (2000), plantean que la frecuencia desidis sobre
politica, es uno de los indicadores directos de la expresion del inpariétsco, y la
apatia politica es definida como la ausencia de dicho intexém Deth, Elff, 2000,
p.33).

Ademas, el interés politico ha sido extensamente estudiado en relacion slicance
medios de comunicacion. Dicho consumo demostré ser un eficaadutice interés
politico. Fiske, Kinder y Larter (1983), sostienen que la sofisticacion deljeto
influye en los procesos de acumulacion, codificacion, reserva y recuperacion de la

informacion. Para estos autores, el mayor nivel de informacién se relacionaneon u
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estructura representacional mas compleja, implicando que hay un nivel masialto
sofisticacion cuando hay mayor exposicion a la informacion. Es decir, una rglacion

vinculacion de la educacién con la sofisticacion. (Fiske, Kindezry 1283 pp. 31-48).

El punto de vista de estos autores serd crucial para conocer si efectivamente los
medios de comunicacién, en especial la television, propician el interé&sdévenes
por participar en politica y por ende acrecentar su nivel de sofisticgmiditica una

vez analizado el contenido de dictggmtspoliticos.

Estos mismos autores llegaron a la conclusiomjuiela sofisticacion es un indicador
del desarrollo de los esquemas politicos. No obstante, para ellos es imigoréesaltar
que la sofisticacion politica mide el conocimiento politeo general y no el
conocimiento civico, que son confundidos frecuentemente en lasstigaciones. El
conocimiento civico so6lo se legitima, segun estos estudiosos al cono@médatido a
las instituciones y al gobierno. Afirman que los ciudadanos spre altamente
sofisticados poseen un mayor desarrollo de su razonamiento en asunttisgslNo
se trata so6lo de exposicion a la informacion politica, sino fundaah@ente en cuanto
que la diferencia de los niveles esta dada por cédmo procesaritieagmente dicha
informacion. Los sujetos politicamente mas sofisticados tienen, ganto, un mayor

desarrollo de los esquemas politicos.

¢Pero, de dénde obtienen la informacion necesaria para que estogdimds sean
considerados politicamente mas sofisticados?, Zaller (1990), sostiene dae das
élites (partidos politicos, expertos en politicdc.p las que sirven como recurso
principal de informacién politica, aunque también es importantssiderar a los
medios de Ciencias de la Comunicacion tanto impresos como electronicost, (Zall

1990, pp. 125-153).

Esta informacion puede ser digerida tomando en cuenta cuatro factoresnseigu
propio Zaller: La atencion a la politica, el conocimiento solmi@iqga, los valores

politicos y la naturaleza de la informacion.

En sintesis, los individuos sofisticados estan mas capacitados para dispaattich-
argumentos cuando son enfrentados con informacion negativa en relacion a sus
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creencias. Se puede decir que se trata de un razonador motivado que posee
herramientas, y ademas, a medida que acumula mas pensajnente}(]*S] }_U
puede construir maravillosas y creativas explicaciones sobre su comportamiento. Los
sofisticados en definitiva tienen opiniones mas fuertes y presentatr&a@argumentos

mas elaborados y enlazan nueva informacion sobre las estructuras de conooimient
previas. Es decir, poseen mayor capacidad para manejar y organizar informacion. Las
personas no sofisticadas se encuentran sin recursos cognitivos para contra

argumentar. (Lodge y Taber, 1999, p.12)

Méas aun, Plane (1998), describe a los individuos sofisticados polititanmemo

% Ee}v o <u %} V O %o ] A E "~o}s }elos pyes, Hv 3§
como los contra de cualquier alternativa politica. Ademés, cuando farmu
preferencia sobre una posicion en el asunto, lo hacen con todoglosilos de

informacion disponibles. (Plane, 1998)

Mueller (2001), en su estudio sobre la participacion politica y latgaftion politica,
concluye que los sujetos mas sofisticados son los que estan mejor prepgrados
participar y poseen mayor informacion sobre politica, son capaces de hacer
suposiciones y conjeturas adecuadas y a medida que aumenta la informaciénrtambié
lo hace la precision de tales conjeturas. Ademas, poseen un contecitd podximo
(familia, amigos, grupos, etc.) que se interesan en politica, de ello aegu# el

compromiso politico es una condicion para la sofisticacion. (Mu@l€yl, p.3)

Ademas un dato interesante que plantea el propitueller en el tema de la
sofisticaciéon politica, es que los sujetds(§¢S] 1} *}v o}lemigv P % €SP v _
los partidos politicos y sus candidatos a través del voto. Ya que se casacieniz

estar mas capacitados para identificar los intentos de manipulacion da éoapglan

las camparfias politicas, porque son capaces de identificar temas de discusion y

uvsv E epe %E (( E v]e+s u}} "}vel]es vs X

La educacién, asi como aspectos socio demograficos, también influyem en |
sofisticacion politica de los individuos. El nivel educativo, pem@p ofrece a los

individuos la capacidad de dotarse de recursos necesarios, al permitirlesriadqui
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conocimiento mas exhaustivo de las habilidades intelectuales y nuewamendion,
que resultan basicas para actuar en el medio, Ademas, de despertar una serie de

inquietudes y preocupaciones por el mundo politico en el que serhainersos.

Se ha encontrado por consiguiente una asociacion significativa entrenalelss de

educacion y altos niveles de sofisticacion politica. (Wood, 2001)

En relacion a la variable, conocimiento politico e interés politomados por
separado, también existe una asociacion positiva con los niveles educativos, a mayor
nivel educativo, mayor conocimiento politico, y mayor interés polit{(Fisher, 2002),

(Mondak, 2000pp. 57-82).

Otro aspecto como ya dijimos es el socioeconémico, en donde Setzler, asegura qu
existe una fuerte asociacion entre los niveles seciondmicos y sofisticacion politica.
Los niveles saomi econémicos mas altos son los mas sofisticados politicamente.

(Setzler, 2002)

Por udltimo, la edad es otro factor socio demografico considerdls.claro que esta
variable se ve mediatizada por el contexto politico y social que serviue momento
histérico determinado. ‘En investigaciones realizadas en los ultimos afios, son los mas
jovenes, los menos sofisticados politicamentg.au, Redlawck, 2001; Rhee, Capella,
1997)

3.4. Los medios de comunicacion y la formacién politica de los jovenes

Los medios de comunicaciéon sin lugar a dudas contribuyen al desarrollo de las
actitudes participativas de los ciudadanos y también en su nivel dstisadion
politica. Cada uno de ellos influye de diferente manera en la percepoidita de los

in dividuos.

Se puede hacer una diferencia incluso del gusto de los ciudadandgsspmedios de
comunicacién en cuanto a la informacion politica que para ellosteestieresante. A

algunos les satisface informarse a través de los medios impresos, otros via los medios
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electronicos y seguramente hoy en dia la gran mayoria lo hace por medis dles

sociales, en particular los jovenes.

Como se pudo observar en el capitulo anterior, gran parte del siglo XX y XXI, los
mexicanos se informaban a través de los medios de comunicacion, siendo pi@sinci
de este siglo cuando la television tuvo un auge importante en este sentido

Practicamente en todos los hogares de los mexicanos habia un aparato recepto

El consumo mediatico de informacién politica sugiere que la poblacidrtesese en
este tema o al menos al momento de acudir a las urnas para emitir su voto, como una
forma muy precaria de participar en politica en un pais que se jacta de ser

democréatico.

Estos se han convertido en verdaderos canales de transmision de informacion
haciendo accesibles y comprensibles los hechos ocurridos en el terrenogophtia

una gran part 0 <} ] X "Wy e E <pu 0} ]Ju vie }v u C}C
estén mas involucrados en el mundo politico tengan la capacidad de ad=étma

directa a la informacion ocurrida en ese terreno y un mayor abanico de recurso
cognitivos para procesarla, pero para una gran parte de la poblacion y mas en
particular para los jovenes, el conocimiento se realizara de forma indiredgtzana, a

través de los diferentes actores de socializacion, como la familia, los amigos o la

* U o Matthijs, De Vreese, 2008)

Sin embargo, el consumo de noticias y contenidos mediaticos de candaliéco
contribuyen a generar un aprendizaje politico gracias a los medios de aaoidm, ya
gue para millones de ciudadanos representan sino la Unica, la mas imggoftemnte

primaria de informacion sobre este tema.

‘El conocimiento politico se encuentra intimamente ligado con eelsdfisticacion
politica, puesto que el segundo necesita del primero para su conformacione lesd
teoria democréatica se asume que contar con individuos altamente safisis en el
terreno politico es crucial para el buen desarrollo de una democracia,gsii@s seran
capaces de ejercer de un manera mas eficaz los derechos que como ciudadanos les
corresponden. ~ 0 %984U
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Esto se presenta debido a que estas personas cuentan con estructuras de
conocimiento mentales mas amplias y mejor organizadas e integradas; poseen un
conocimiento mas completo y exacto que les permite disponer y utilizamée y
mejores recursos cognitivos para, por ejemplo, tomar una decision como el wotar

realizar alguna otra actividad politica.

Sin embargo, también las personas con una sofisticacion politicamndetsarrollada
son capaces de tomar decisiones razonadas en el mundo politico, a travésude un
efectivo de la informacion que tienen disponible, aceptando layitlesechando la
superflua.(Lupia, McCubbins, 1998, p.228)

Un punto donde los mecanismos intermedios de transmision de informacion, msmo
difieren esos actores de socializacién pada efectiva, juegan un papel preponderante
en la toma de decisiones de los menos sofisticados, entre los que podrian remsent

los ciudadanos mas jévenes.

Por lo general, este sector de la poblacién que se encuentra en una etapatif@m

gue aun son pre ciudkanos, carecen de orientaciones politicas estables y sufren un
aprendizaje politico mas discontinuo que los adultos. Elloddebique no poseen, por

la propia naturaleza de su edad, la experiencia y sofisticacion que ofrecadamel
con el sistema y el mundo politico y la conciencia polii@ello genera. (Elenbas,

Vreese, 2008)p. 550-567)

Esta situacién deriva en la posibilidad de que en este estrato social se @mathec
relacion mas fuerte con los medios de comunicacién para obtener informaciéa sobr
politica, produciéndose por tanto efectos mas fuertes en su sisten@edmcias y en

la generacion de conocimiento. Ademas, la falta de formacion o sofisticpoiéica

gue ofrece la experiencia les puede llevar a carecer de los mecanismos necesarios para
procesar la informacién, y decidir si aceptan o rechazan los mensajes que tEnofre

los medios.
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poblaciones juveniles, siendo mas receptivos a los contenidos informativdasde
noticias donde se utilizaba un tratamiento informativo estratégico o riegat
(Elenbaas de Vreese, 20085p5)

Es decir, noticias donde se plantea la politica en términos de reafméento y
confrontacion entre politicos 0 desde puntos de vista negativiaenbién se ha
detectado que los jovenes se ven influenciados en un mayor nivel portlamsae
television, geerdndose mayores niveles de interés, conocimiento y confianza que

entre los adultos expuestos a los mismos contenidos.
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CAPITULO VI Efecto de los spots politicos en las elecciones

presidenciales de 2012.

4.1. Alcances

Por las caracteristicas mismas de este trabajo de investigacion, el nimero de variables
a analizar es muy amplio y bien pueden abarcar diferentes aspectos tedricos del
mismo, tanto en el &mbito de los medios de comunicacion, de los panidiiticos, de

los candidatos, de la participacion ciudadana y de la sofisticacioicap8in dejar de

lado las tres teorias que son pieza angular de esta tesis: la teoria fundardehtal

discurso politico, ddtamingy del andlisis de contenido.

Precisamente, como parte del planteamiento del problema, de las preguntas de

investigacion y de la hipotesis que dan sustento a este trabajo de tesignsiiddron

las siguientes variables dependientes e independientes. También se observaron
algunas otras variables que son ampliamente discutidas por varios investigadores que
fueron consultados para la elaboracion del marco tedrico y que se presendsn

adelante.

Es importante recapitular sobre el planteamiento del problema en eld®ike que

los jovenes universitarios muestran desinterés por participar en politidadde los

spots politicos que transmite la television. La Encuesta Nacional de Valores en
Juventud 2012, la Encuesta Nacional sobre Cultura Politica y Practicas Ciudaldanas
Encuesta sobre Cultura Politica de los Jovenes 2012, dan cuenta como ya se @dservo

este fendbmeno en sus respectivas investigaciones y conclusiones.
4.2. Variables dependientes e independientes
Por consiguiente las hipétesis planteadas fudesrsiguientes:

A. Losspotspoliticos que se transmiten por television provocan el desinterés
de la participacion politica de los jévenes universitarios, su contenido causa
un rechazo hacia los partidos politicos y sus candidatos, lo que provoca que
este sector de la poblacion se aleje de cualquier actividad politica, anclus
votar.
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Variable dependiente (consecuencia).

1. Losspotspoliticos que se transmiten por television provocan el desinteréa de |
participacion politica de los jovenes universitarios.

Variables independientes (causas).

1. Su contenido causa un rechazo hacia los partidos politicos yratis&i®s.
2. Se alejan de cualquier actividad politica.
3. Acudir o no a votar

B. La television como medio de comunicacion de masas, crea solo imagenes
mercadoldgicas de los candidatos y de los partidos politicos espsts lo
que influye en el interés o desinterés de la participacion poliliedos
jovenes universitarios, incluso en aquellos cuyo nivel de sofisticacion
politica es elevado.

Variable dependiente (consecuencia):

1. La televisibn como medio de comunicacién de masas.

Variable independiente (causas):

=

Crea sélo imagenes mercadoldgicas de los candidatos y de los partidos.
2. Influye en el interés o desinterés de la participacion politickodgdvenes
universitarios, incluso en aquellos cuyo nivel de sofisticacién pokisc
elevado.

4.3. Variables en la metodologia de la investigacion

Bajo esta perspectiva, en el disefio de investigacion se aplicé una encesstiptiva

a dos grupos de estudiantes de las carreras de Derecho y de Ciencias de las
Comunicacion de la Universidad de la Salle Bajio en la ciudad de Ledn, Guaaajuato
como una tercera que corresponde a jovenes no estudiantes en la fabricazaeaal

Jakuna.

Los tres grupos corresponden a un rango de edad de los 18 a los 29 afos, procurando
que seis fueran mujeres y cuatro hombres para dar un total de 40 encuestaues.
mismo cuestionario se les solicitd informacién en cuanto a su edad, géawmpacion,

el semestre y la carrera que estudian (para los estudiantes).
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La seleccion de estos estudiantes se realiz6 en forma aleatoria, es desgoggeron

al azar entre estudiantes del sexto y séptimo semestre de las carreras de Derecho y de
Ciencias de la Comunicacion. Los trabajadores de la fébrica de calzado fueron
seleccionados de acuerdo al rango de edad ya descrito, a efecto de cumploscon |

paradmetros que se han marcado en esta tesis.

Los grupos de discusion fueron organizados en tres grupos de 10 personasioada
de los cuales dos correspondian a las carreras ya sefaladas y el tercero a jévenes no

estudiantes en la citada empresa.

Las variables ya citadas fueron importantes para dar forma al proceso metodolégico
del presente documento, lo mismo que para fortalecer las técnicas catwdisy

cualitativas sobre las cuales se fundamenta esta tesis.

Algunas de las premisas que se han analizado para dar sustento a este trabajo y q
por consiguiente ayudan a dar forma a cada una de las variables cit#gasr@mente

son las siguientes:

a) Losspotspoliticos que transmite la television, provoca el desinterés de los jévenes
universitarios en participar en politica.

b) Es necesario forjar una cultura participativa (educacién civica y politiea) qu
permita el involucramiento de los jévenes en el quehacer politico estrupais.

c) La television como medio de comunicacion de masas se interesa mas por la
cuestion del mercado que el transmitir informacién que despierte el isteté los
jévenes por participar en politica. Su logica es crear una imagen (candigato)
transmitirla al publico.

d) Los jovenes universitarios, con ese pensamiento critico e informado (sofisticacion

politica), pueden propiciar su participacion activa en politica.

Asimismo, se tomaron en consideracion las ideas fuerza de varios de los autores
consultados en esta investigacion y cuyas aportaciones teéricas dan sustéago a
preguntas de investigacion, a los propios objetivos e incluso a las higotes
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Tabla 27 Ideas fuerza por autor estudiado.
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Conway, M X
Milbrath, L.
Verba, S
Molina, J.
Sartori, Giovanni X X
Lechner, Norbert X
Senarque, Eddy X
Escobar, Ivan X X X X X
Conway, M X X

Temas recurrentes por estos autores y que dan sustento a las variables depesdient

independientes:

Desinterés, apatia.

La television como medio de comunicacion.
Joévenes universitarios.

Jévenes no universitarios
Participacion politica de los jovenes.
Percepcion del publico.

Imagen politica mercadologica.
Imagen.

Contenido de los mensajes.
Discurso politico.

Encuadre.

Informacion.

Diferencias entre oponentes.
Discurso.

Sofisticacion politica.

Campainia politica.

4.4. Variables cuantitativas y cualitativas

Ahora bien, en cuanto a las variables cuantitativas que se tomaron esidegacion
para fortalecer este trabajo de investigacion se destacan el nimero y pauta sigolos
politicos que se trasmitieron a lo largo de toda la campafa del afio 2012 pagae
efectos del mismo corresponden a las candidatos: Enrique Pefia Nieto,ndosefi

Vazquez Mota y Andrés Manuel Lopez Obrador.
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La edad de los jovenes (18 a 29 afos de edad), fue otra variable cuzatifaé se
tomé de acuerdo a los indicadores que para tal efecto considera envasdigaciones
el Instituto Nacional de Estadistica y Geografia (INEGI) y el prdjigdrgexicano
de la juventud. (IMJUVE).

El nimero de alumnos a quienes se les aplico la encuesta y losdiogopron en los
tres grupos de discusion, fue otra de las variables cuantitativas cioengeen

consideracion como parte fundamental de la metodologia.

En cuanto a las tres teorias que se describen en este trabajo de investigaciba: teo
fundamental del discurso politico, deaming y de andlisis de contenido, se pueden
mencionar las siguientes posturas de cada una de ellas y que fueron imponpantes

el disefio de las variables

Tabla 28 Principales diferencias por teoria de acuerdo al objeto de estudio

Teorias Diferenciarse Los Aclamaciones), Percepcion.| Mensajes
de sus| mensajes | ataques Yl
oponentes | permiten a| defensas.
los
candidatos
distinguirse.
Teoria X X X X X
funcional
del discurso
politico
Teoria del X X
framing
(encuadre).
Teoria dell X X X
analisis de
contenido.
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Las preguntas de investigacion se plantearon tomando en consideraci@mcadie
las variables anteriormente citadas, cuidando siempre su respectiva correlasion

enfoque dependiente e independieat

Se utilizaron las frases o palabras méas recurrentes de los investigadores eitaéste
trabajo, asi como los planteamientos de dichas teorjas dan sustento a este

documento.

Incluso, también fueron de vital importancia algunos de los resultaddes Becuesta
Nacional de Valores en Juventud 2012 Encuesta Nacional sobre Cultura Politica y

Practicas Ciudadanas 2012 y la Encuesta sobre Cultura Politica de |es 2dih
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CAPITULO V. ESTUDIO PRIMERO: ANALISIS DE CONTENIBPOESOS

5.1. Alcances

El andlisis de contenido es parte fundamental para los fines practicos dehfgese
trabajo de investigacion, su desarrollo permitirhd conocer caracteristicas tatasats y
cualitativas de los mensajes implicitos en cada uno despads politicos que se
transmitieron en el afio 2012, y que a la postre nos permitira tener deea inas clara
sobre la influencia que propician éstos en el &nimo de la participgabitica de los

jovenes universitarios.

Es importante revisar cada frase, cada imagen y los movimientos corporales de los tres
candidatos que en aquel entonces participaron en la eleccion fegara presidente
de la Republica. A través del analisis de contenido tendremos la posilikdamhocer
por ejemplo cuéles son las frases mas utilizados, las palabras consideradas de alto
impacto y por supuesto a que publico objetivo van dirigidos esposspoliticos, entre

otras cosas.
5.2. Andlisis de Contenido

Se puede definir al andlisis de contenido como el conjunto deeglimientos
interpretativos de productos comunicativos (mensajes, textos o discursos) (
proceden de procesos singulares de comunicacién previamente registrados,y qu
basados en técnicas de medida, a veces cuantitativa (estadisticas basadas en el
recuento de unidades), a veces cualitativas (I6gicas basadas en la combinacion de
categorias) tienen por objeto elaborar y procesar datos relevantes stdse
}Iv]]J}ve<g %p v Ee % E g U%O } %} S| BYUEX ~ 0o
hecho, se convirtié a finales del siglo XX en una de las técnicas de uso méstérecu
en muchas ciencias sociales adquiriendo una relevancia desconocidapasaelo a

medida que se introdujeron procedimientos informaticos en el traarto de los

§}e X ~1200%.p2) U
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Spds politicos:

A fin de dar respuesta a las preguntas planteadas en este trabajo de investjgaeio
analizaron como ya se explico en capitulos anteriores, un total def@8politicos
que se transmitieron por television durante la campafa electoral del afio. ZBd2
material corresponde a una seleccion de videos de los tres principaldslatos a la
presidencia de la Republica: Enriqgue Pefa Nieto, Josefina VazaqiazyMAndrés

Manuel Lopez Obrador.

El Partido Revolucionario Institucional y su candidato Enrique Pefia, Mie quien
masspotstelevisivos produjo en la eleccion federal del afio 2012, seguiddgsefina
Vazquez Mota, del Partido Accion Nacional y en tercer sitio Andrés Manpek

Obrador del Partido de la Revolucién Democratica y Movimiento Cindada

Siendo el candidato del PRI quien desde un principio llevé latdedaen esta
eleccion, se analizaron |lagpots de este instituto politico como primer paso, para
continuar con lospotsdel PAN y concluir con los del PRD, dando un total defk88 s

analizados.

La transcripcion de cada uno de kmotspoliticos que se transmitieron por television
en todo el territorio nacional y que son parte fundamental de este trabago d

investigacion se encuentran para su consulta y revision en elaajoagie anexos.
5.3. Revision depotspoliticos bajo la teoria del analisis de contenido

La revision de estospots fue en base a las tres teorias que sustentan el presente
trabajo: Teoria fundamental del discurso politico, la teoriafidehing y por supuesto

la teoria del analisis de contenido. Bajo este esquema, y ante el gran ndmspots

se seleccionaron por conveniencia solo aquellos que llevaban implfogosajes de
ataques entre los tres candidatos y/o sus respectivos partidos poliisbspmaspots

impregnados de promesas ($potsen total).
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Para sustentar alin mas este trabajo de tesis, se realizé un analisis de contienido
spots en las campafas presidenciales de afios anteriores, tomando como dsase |
elecciones del 2006 y 20012.

El diagndstico fue el siguiente:

9 Las principales diferencias entre kgotsde 2006 y 2012 fueron la disminucion

de spots negativos de 52 a 25%, el aumento de dpsts positivos de 17 a 56% vy el
aumento de lospotsenfocados en la imagen de los candidatos de 15 a 40%.

9 Las propuestas concretas o especificas son la excepcion entreptis
producidos por los tres principales candidatos, apenas rondandcefigétdl.

9 La imagen de los candidatos y las promesas genéricas fueron los principales
temas de lg spotsen 2012.

9 El PAN fue el partido que produjo el mayor nUmercsgetsnegativos (140 en
2006 y 24 en 2012).

9 Andrés Manuel Lépez Obrador pasé de enfocarse principalmente en propuestas
(27 en 2006) a enfocarse principalmente en su imagen (35 en 2012).

9 El PRI hizo a un lado los ataques, pasando dg8& negativos en 2006 a 10

en 2012.

5.4. Andlisis de contenido y libro de cédigos

Para realizar la codificacién de kmotspoliticos que se transmitieron por television se
elaboré un libro de codigos con las diferentes variables del estudipadas en los

siguientes apartados:

a) Datos de identificacion de cadaot politico.

b) Encuadres de lospotsy sus actores.

C) Temas de lospotspoliticos.

d) Duracién de cadapots.

e) Escenarios de grabacion de &mots

f) Palabras mas frecuentes usadas por los candidatos.

s)] Frases de impacto.

h) Transcripcion de los 13otspoliticos. (Enrique Pefia Nieto, Josefina Vazquez
Mota y Andrés Manuel Lopez Obrador). Asi como lossd@s utilizados en los

ejercicios de grupos de enfogu
Nota: Este material se encuentra disponible para su consulta en el apartadexigsan

5.5. Alcances del analisis de contenido de kpotspoliticos

El andlisis de contenido de estggotsarrojo datos interesantes en cuanto a frases e

imagenes en su contenido. Los candidatos de los partidos PAN y PRRupreatec
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denostaron a su oponente del PRI, buscando con ello reducir la clara vt al

del priista.

Ambos candidatos fueron contundentes en atacar a su adversario con foases ¢
"W 'y v} Hu%o _U ]spotsuprpyectaham imagenes de violencia,
narcotrafico, devaluaciones, asesinatos, etc., atribuidos todos al Partido

Revolucionario Institucional y su candidato.

Los partidos politicos desarrollaron diferentes estrategias para la emisiénsspots
durante la campafia. No sélo los partidos politicos aprovecharorezampafa para
grabar losspots sino que cada uno de los partidos politicos produjo diferentes
versiones de acuerdo a sus presupuestos. Mas aun, los partidos politicaoarevias
autoridades un niamero mayor de versiones para ser emitidas en un mismo dia, sin

importar los acuerdos previos, segun se demuestra en la siguiente tabla:

Tabla 29.Numero total de versiones d&potsy numero total de impactos.

Candidato Total de versionedNUmero total de impactos
diferentes despots
Josefina Vazquez Mota 52 versiones 4 millones 68 nsihOB
Enrigue Pefia Nieto 79 versiones 6 millones 739 mil (278
spots
Andrés Manuel LOpezl6 versiones 2 millones 964 mil 453
Obrador spots

Investigacion propia

Gracias al analisis de contenido de essp®ts politicos se pudieron formular las
respectivas preguntas de investigacion, tanto para la aplicacion de la eacuest

descriptiva como para los grupos de enfoque.
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CAPITULO VI. ESTUDIO SEGUNDO. GRUPO DE ENFOQUE CON JOVENES.

6.1. Grupos de Enfoque

Es una técnica de investigacion cualitativa que se basa en el didlogo y conversacion,
controlados por el moderador, para entender problemas sociales concretosa Busc
ademas que los componentes del grupo a estudiar intercambien opiniones y asi

conocer su punto de vista sobre un tema en concreto.

Otros investigadores coindicen eap "~ 0o P E U %o} V(}cu s uv S V]
investigacion cualitativa para la recopilacion de informacion de diferegtapos
previamente seleccionados para conocer opiniones, actitudes y comportamigatos

u E } § Eul]v <+ 3 u3sd] » 3 0 ] X ~Z} E Ppiu '}JEi-

Su finalidad consiste en generar hipétesis, estructurar cuestionarios, geneas i
sobre nuevos productos, conocer motivaciones y permite obtener dafdsles de

lograr con otras técnicas.

Las investigadoras Karla Eugenia Rodriguez Burgos y Eva Leticia Gorjon Aguilar,
refieren que un grupo de enfoque es elaborado por un pequefio gdgppersonas

sobre un tema especifico (Patton, 1990) con la finalidad de idemtifimdencias en
percepciones y opiniones expresadas, que se revelaran a través de un analisis
sistémico del grupo (Krueger & Casey, 2000) conformado por ocho o elisanps

certificadas para una discusién argumental del tema de interés (EdmL@@3).

Estos investigadores coinciden en la idea de que en los grupos de enfoqieben
participar mas de 15 personas, ya que un debate con esa cantidad seria rmiligalifi

controlar.

"o PEUK} v(}ep 8] v ju} } i 8]1A}  <u]SEHRAE WEEUO Jev
tema de investigacion (Alvarez-Gayou Jurguenson, 2009), por ello realizaptima 6

e 0 Jev HV PEP%} ¢ EP] O % E o0 « viP}Tiide X VA e
(Rodriguez y Gorjon, 2014.).
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Es importante mencionar que la presentacion de los grupos de enfoquensiste en
obtener respuestas a preguntas concretas ni lograr el consenso, sino faciitar u
intercambio de opiniones y puntos de vista alrededor de cuestiones dmrasias
relevantes a la luz de los objetivos de la investigacion. (Alvarez-Gayou Jurguenson,
2009).

Bajo el criterio de estos investigadores, en este trabajo de tesis se realizaronyaomo

se ha sefalado, tres grupos de enfoque de 10 integrantes cada uno, cdieests de

la carrera de Derecho, de la Carrera de Ciencias de la Comunicacién (jovenes
universitarios) de la Universidad de la Salle Bajio y con jovenes de la empresa de
calzado Jakuna (no estudiantes). El rango de edad es de los 18 a los 2%adiess, d

cuales 60 por ciento de los participantes fueron mujeres y un 40fbies.

6.1.2. Seleccion de los participantes

Mediante un muestreo por conveniencia se seleccionaron a los participdetdas
licenciaturas ya sefialadas para estos grupos de enfoque, partiendo del hecjue de
las carreras de Derecho y de Ciencias de la Comunicacién son las mas interesadas en

promover este tipo de investigaciones para sus estudiantes.

EL rango de edad fue en base a la estratificacion que para este sectgpatddaion
realiza el Instituto Mexicano de la Juventud, El Instituto Federal Edgt@l Instituto
Nacional de Estadistica y Geografia (18 a 29 afios de edad, se considera a lanpoblaci

joven en México.

Tabla 30.Distribucion de participantes en grupos de enfoque

Carrera Rango de edad Caracteristicas Especificaciones
10 estudiantes de 18-29 afos Séptimo semestre & hombres y 4
Derecho la carrera mujeres

10 estudiantes de 18-29 afios Sexto semestre de(l& hombres vy 4
Ciencias de la carrera mujeres
Comunicacion

10 No estudiantes| 18-29 afios Pespuntadores, 8 hombres y 2
Empleados de la fabrica adornadoras. mujeres

de calzado Jakuna
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La Unidad de televisién de Guanajuato (UTG), proporciond un total degpb&8de los

tres principales candidatos a la Presidencia de la Republica dio2042. Enrique

Pefia Nieto, de la Coalicion Compromiso por México; Josefina Vazquez Mijay(PA
Andrés Manuel Lépez Obrador, del Movimiento Progresista. Este material imaddi

para realizar los tres grupos de enfoque que plantea el presente traBhjorimero

con 10 jévenes universitarios de las carreras de Ciencias de la Comunicacion, el
segundo con 10 estudiantes de la carrera de Derecho de la Universidad die la Sal

Bajio, y el tercero con 10 jévenes no universitarios de la fabrica de calzada.Jaku

Fue asi que se realizaron estos 3 grupos de enfoque de 10 participantesncadan
una duracion aproximada de 1.5 horas. Para ello se tomé en considerasiguiehte

procedimiento para poder realizar este ejercicio en tiempo y forma:

Especificar los objetivos de la investigacion cualitativa.

Establecer los objetivos y preguntas que contestaran los grupos de enfoque.
Escribir un cuestionario de seleccion.

Establecer un perfil del moderador.

Realizar preguntas de grupo de enfoque.

Revisar videosspotsde los candidatos) y analizar su contenido.

© © O O ©O© © o

Resumir los resultados y planear la investigacion o accién de seguimiento.

9 Evitar preguntas cerradas, debido a que se corre el riesgo de provocar
respuestas condicionadas.

9 Evitar las preguntas dicotomicas, pues al investigador cualitativo no lesatere

lo si, los no, los todos, ni los nada.

9 Eliminar ¢Los por qué? Ya que al plantear tales preguntas, se orda a |
participantes a dar respuestas breves que no expresan vivencias.

9 Aprovechar las preguntas imprevistas 0 no programadas, que traen riqueza
informativa a la investigacién y ayudaran a complementar el tema.

9 Evitar la obsesion por proporcionar a los diferentes grupos una formulacion

idéntica de las preguntas ni procurar que estas parezcan en el mistap cada vez.
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6.1.3. Objetivo del grupo de enfoque

9 Entender la percepcion de los alupsen cuanto a la informacion politica que

se transmite en television por parte de los tres candidatos: Enrique Pefia Niet

Josefina Vazquez Mota y Andrés Manuel Lopez Obrador.

9 Obtener informacion de los universitarios y de los jovenes no universitarios que

posibilite comprobar la hipétesis del presente trabajo.

9 Generar un nuevo conocimiento a mediano plazo respecto al objeto de

estudio.

9 Analizar el impacto de la informacion politica que se retransmite glevision

y conocer si ésta influye o no en la participacion politica de los joévenes

universitarios.

6.1.4. Cuestionario de seleccién

Para la moderacién del grupo de enfoque se elabor6 una guia de entrepista

presenta tanto informacion demogréafica como psicografica, en donde aandoula
idea del grupo de enfoque no es seguir un cuestionario estructuradanthi la
entrevista se busca considerar a dicho cuestionario como guion o inf@dmale
referencia para los datos que se pretenden indagar. Dicho documentontoegado

en esta prueba piloto.

Situacion de Educacion Superior

Semestre: Carrera:
Geénero: (1) (2) Fem. Edad: (1) 17-20 (2) 21-23 (3) 24-27
Mas. 27-30

Ocupacion: (1) Estudiante (2) Profesionista (3) Ama de Casa (4) otro

Otro, cual:
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6.1.5. Preguntas para grupo de enfoque (jévenes universitarios y jovenes no

estudiantes)

1. ¢Qué opinidn tienen de la politica y de los politicos?

2. ¢Les gustaria pertenecer a algun partido politico?

3. ¢Para ustedes es importante participar activamente en politica, oledlacen al
momento de emitir su voto?

4. ¢Consideran que existe desinterés y apatia de los jévenes por pargoipaitica,
0 es todo lo contrario?

5. ¢Qué opinan de la television como medio de comunicacion?

6. ¢En época electoral cual es el medio de comunicacién quelenaatrae para
informarse?

7. ¢Qué opinan de laspotspoliticos que se transmiten por television?

8. ¢Camsideran que los mensajes que se transmiten en television en época electoral
contribuyen a que la sociedad acuda a las urnas o biencjpeatiactivamente en
politica?

9. NYpu }%]v v 0o }ves v§ ~ lspotsken }elevision durante las
campanfas electorales?

10. ¢Influye en el &nimo de loslectores el contenido de lospots politicos que se
transmiten en television?

6.1.6. Proyeccion dgpotsen grupos de enfoque:

1. ¢Qué opinan de lospotsde Enrique Pefia Nieto, Josefina Vazquez Mdtadrés
Manuel Lépez Obrador?

2. ¢Existen atagues personales de los candidatos en estos mensajes?

¢ Percibiste algo que pueda diferenciar a cada candidato en caantanensaje?
¢, Cual es el mensaje que recuerdan de cada uno de los candidatos egpestds
¢,Como televidentes, estos mensajes los motivan a participar en politica?

ahsw

En los anexos se encontrara la transcripcion de 8asptspoliticos de un total de 138
gue se transmitieron por television en la eleccion presidencial deR&i 2, los cuales
fueron mostrados a los estudiantes previamente seleccionados de la caieera
Derecho. Este ejercicio con este grupo de estudiantes se efectuo el 25uteeodel
afio 2013 en punto de las 11 horas en el salon 410 de la propiag@cidtDerecho de

la Universidad de la Salle Bajio. La jornada termino a las 13 horas.

Los jévenes estudiantes mostraron al principio cierta inseguridad y desinterés por el
tema, pero conforme observaron lagpotssu interés crecié al recordarlos, por lo que
este ejercicio se realiz6 sin ningun contratiempo de acuerdo al hgrdoionato

establecido para este grupo de enfoque.
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El ejercicio de grupo de enfoque con los alumnos del sexto semestre de la carrera de Ciencias
de la Comunicacion se realizo el 19 de marzo del 2014 en el salon 415 de la f@eultad
derecho de la propia Universidad de la Salle Bajio en punto de las 17 horas para concluir a las

18:30. Cada estudiante portaba su respectivo gafete para identificarse.

En lo que respecta al grupo de enfoque con obreros de la fabrica de catdadti
Jakuna, se realizo el 24 de abril del afio 2014 en horario de 10:3@@& Horas end
sala de juntas de la gerencia ubicada en la calle Segovia nimero 71&nla Vista

Hermosa en la ciudad de Le6n, Gto.

La transcripcion de lo$8 spots que fueron analizados en los grupos de enfoque se
encuentra disponible en el apartado de anexos. Por razones de tiempo y stéciogi
s6lo se escogid este niumero dpotsde los 138, los cuales ademas tienen un alto
contenido de ataques entre los candidatos, falsas promesas y encuadsagoslal

narcotrafico, corrupcién, dispendio y violencia, etc.

Como parte de la mecanica, en el grupo de enfoque se proyectaron este numero d
spots politicos previamente seleccionados de los tres principales actoeesas
elecciones federales del afio 2012, cuidando que fueran equitativos para cadieun

los partidos politicos que participaron en aquellas elecciones.
6.2. Antecedentes y preguntas de investigacion

A efecto de dar respuesta a las preguntas de investigacion del presente trabajo, se
analizaronspotspoliticos que se transmitieron por television, en especial aquellos que
correspondieron a la campaia electoral del afio 2012 y en la cuttiparon los
candidatos Enrique Pefia Nieto, Andrés Manuel Lopez Obrador \indos&fzquez
Mota. Dichos videos fueron proporcionados por la Unidad de TelevdigioBstado de
Guanajuato (UTG Canal 4), de acuerdo a la pauta que para este efecto proporciono el

Instituto Federal Electoral (IFE), en apego a la ley vigente.

Para los fines practicos de este trabajo se efectué una muestra de convemjeaca
E 3 E]l %}E pv (p EI} o] E } } v E up *3E

mediante la inclusién de grupos supuestamente tipicos. Es muy frecuentéizacidn
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en sondeos preelectorales de zonas que en anteriores votaciones han marcado

tendencias de voto.

El caso mas frecuente de este procedimiento es el utilizar como muesthadividuos

a los que se tiene facil acceso. Por ello, para aplicar este muestreo se emdasa
alumnos del séptimo semestre de la carrera de Derecho y del sexto semestre de la
licenciatura de Ciencias de la Comunicacion de la Universidad de la SalledBajio,
edades de 18 a los 29 afios de edad, y a los jévenes obreros de la fébcalaatio

Jakuna.

NZ 0]l E pv up *SE } e« 3}u E PV %} E ]Jev o %3}}o Jev <
0 MV]A E-} «p e u}e v o]l E ~< Eo]JvP EU Tiidetd %}E o
muestreo es un procedimiento mediante el cual se estudia una parte peblacion,

conocida como muestra, que servira para inferir actitudes, comportamientos,

acciones, entre otras cosas, de toda la poblacion.

Nno A o}E O UM *SE } E ] VO %}e] JoJu] vS} }VvIuME o0 }
poblacién infinita a partir de un subconjunto, por lo que no es necedlariar a cabo

pMv  ve} X ~'" o]v }U i660-

v Pv EE o - vsS] v %}E up *SE } NS} } % E} Ju] vs}
individuos, procedentes de una poblacién objetivo, que asegure a tatieidoo que
compone dicha poblacién, una probabilidad de ser seleccionado pareaif parte de

O UM *SE <pu » E -<}u 3] Spu ]} X ~E u I(}E}**ZU TiifeX

Se realizaron grupos de enfoque de no mas de 10 personas con jévenes glistinto
(universitarios y no universitarios). La seleccion de los participantes salmakio por
medio de un muestreo de conveniencia dentro de las facultades de Ciencias de |

Comunicacion y Derecho de la Universidad La Salle Bajio.

Los alumnos participantes, 20 en total, estudian el séptimo semestra ciriera de
Derecho y del sexto semestre de la licenciatura en Ciencias de la Conimitas
estudiantes fueron seleccionados de acuerdo a la muestra ya descrita. El tercer grupo

de enfoque corresponde a jovenes no estudiantes de la fabrica de calakdpa.
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6.3. Andlisis de datos grupos de enfoque

En este apartado se mostraran los datos obtenidos en los tres gruposfdeue
realizados por separado a alumnos de las carreras de Derecho y Ciencias de la
Comunicacion de la Universidad de la Salle Bajio, asi como a jovenes no estudiantes d
la fabrica de calzado Jakuna. En total se analizaron 18 de Iapa&doliticos que se
difundieron durante la campana electoral del afio 2012, mismos que de acwaérd
analisis de contenido corresponden a temas de ataques entre los tresdasoxl

narcotrafico, violencia y promesas al televidente.

Cada grupo focal se realizé propiciando la discusion, haciendo unaatteaso del
tiempo, buscando la participacion en forma equitativa y encausanduréggintas de

acuerdo al cuestionario previamente seleccionado para este fin.

Los datos que se obtuvieron de estos grupos focales se presentan en basemas

o variables de estos 1&potspoliticos que mostraron mayor nimero de ocurrencias.
Los cuales son: Opinion de la politica y los politicos, interés pdciparten alguin
partido politico, la importancia que tiene para los jévenes particgmivamente en
politica, la television como principal medio de comunicacion de magasdn de los
spotspoliticos que se transmiten por televisién en época electoral, sild@deo de
spots politicos en televisién y su impacto en propiciar la participaculftiga de los
jovenes y por ultimo la television como medio para crear solo imagenes
mercadoldgicas de los politicos y sus partidos. La transcripciéon completiadetres

grupos de enfoque se encuentra disponible en el apartado de anexos.

6.3.1. Para iniciar el andlisis se puede decir que en general, algunos de lipaj@snc
hallazgos de estos tres grupos focales, se refieemecho de que los jovenes tienen
una pésima imagen de los politicos y sus partidos. Incluso consideram Goa n

necesarios para la vida democratica de México:
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Tabla 31.0pinién de los jovenes sobre los politicos y los partidos

@pileidos partidos y los politicos
Grupo de enfoque Valores y percepciones| Porcentaje Este tema les
mas mencionadas. crea interés por
participar en
politica

Alumnos de Mentirosos. 90% Mala No ya que
derecho deshonestos. opinion. consideran que

Manipuladores los politicos y sus

falscs. 10% Buena partidos son

opinion deshonestos.

Alumnos de Corruptos. 100% Mala No
comunicacion. Deshonestos. opinion

Coludidos con el

narcotrafico.

intereses de grupo
Jovenes Deshonestos. 100% Mala No
trabajadores de Ig Mentirosos. opinioén
fabrica de calzadd Corruptos.
Jakuna Falsos.

Ineficaces.

6.3.2. Pertenecer a algun partido politico.

En la siguiente tabla es notorio que los jovenes participantes no tikengras minima
intencion de pertenecer a algun partido politico, al no existiditiédad o que son

muy impositivos ante cualquier idea diferente
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Tabla 32.Interés de los jovenes por pertenecer a algun partido politico

Grupo de enfoque

Valores y percepcioneg

mas mencionadas.

2$orcentaje

Este tema les cre
interés por

participar en

pal

politica

Alumnos de No tienen 70% No esta de | No.
derecho credibilidad. acuerdo.

Solo utilizan a

» 30% Si esta de
los jovenes.
y acuerdo.

Saturacioéon de

partidos en

México.

Son impositivos.
Alumnos de Desinterés. 90%. No tiene No
comunicacion. Incredulidad. interés.

deshonestos.

10%. Si tiene
Desagrado.
interés

Jovenes Desinterés. 100% No tiene No
trabajadores de la Falta de interés
fabrica de calzado credibilidad.
Jakuna Impositivos y

autoritarios.

Desagrado.

6.3.3. Participar activamente en politica o sélo al momento de acudir a votar.
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Los participantes en este ejercicio vertieron diferentes opiniones respectardesés
en participar activamente en politica, al considerar que no tiene casdas falsas
promesas de los politicos y sus candidatos. Al final todos saben gaigara las

proximas elecciones.

Tabla 33 Los jovenes participan activamente en politica o s6lo al momento de acudir a
votar.

Grupo de enfoque Valores y percepciones mas| Porcentaje Este tema les crea
mencionadas. interés por

participar en politica

Alumnos de derecho No es importante 100% no participan | No
participar. ni acuden a votar.
Existen cosas mas
importantes.
Apatia.
Desintereés.
Engafio.
Explotacion.

No es prioritario.

Alumnos de Falta de credibilidad. | 70%. No es No
comunicacion. Falsas promesas. importante
Desinterés. participar en politica.

Ideas arraigadas sobre
s 30% Sj s6lo a votar.
la politica.

No es indispensable.

Deshonestidad.

Joévenes trabajadores No es importante 30%. No participa ni| No
de la fabrica de participar. acude a votar.
calzado Jakuna Gana el que ya esta

decidido. 70%. No participa,

. . ero si acude a
Si es importante votar P

votar.

Sélo voto
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6.3.4. Existe desinterés y apatia de los jovenes por participar en poligsatoolo lo

contrario.

En la siguiente tabla se aprecia la decepcion de este sector de la polpacita forma

en que se ha manejado la politica en nuestro pais. Nadie cumple@usgas, existe

abandono de los gobiernos, pero ademas existe desinformacion y apdtia pepios

jovenes por interesarse en temas politicos.

Tabla 34 Desinterés y apatia por participar en politica

Grupo de enfoque Valores y percepciones mas | Porcentaje Este tema les crea|
mencionadas. interés por
participar en
politica
Alumnos de derecho Decepcion. 100% tiene No
Mentiras. desinterés y apatia
Promesas incumplidas. | Por participar en
Apatia. politica.
Desinterés.
Frustracion.
Desesperanza
Alumnos de Desinformacion. 100% Tiene No
comunicacion. Apatia. desinterés y apatia
Desconocimiento por participar en
politico. politica.
Coraje.
Desilusion.
Desinterés
Jovenes trabajadoreg Desinterés por la lectural. 80%tiene No

de la fabrica de

calzado Jakuna

Desinformacion.
Desinterés.
Apatia.

Coraje.
Impotencia.

Rabia.

desinterés y apatia
en participar en

politica.

20% si tiene interés
en participar en

politica.
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6.3.5 La television como medio de comunicacion

Pese a ser un medio de comunicacion importante, existe control pasiticee lo que

transmite la television y sus contenidos son en ocasiones cortinas de panao

ocultar la verdad de lo que pasa en México, sobre todo en temascpslit

Tabla35. La television como medio de comunicacion

Grupo de enfoque

Valores y percepciones mas

Este tema les crea interés por participar e

=)

i a

mencionadas politica
Alumnos de Medio de comunicacién | ElI 100 por ciento confirma que la televisié
derecho con mucho poder. es el medio por el cual se informan de
Negocio. temas politicos, pero aun asi no los motiva
Control. participar en politica.
Es el medio més
accesible.
Influencia negativa.
Engafio.
Alumnos de Distorsiona la realidad. | El 60 por ciento considera que la televisior

comunicacion.

Servicial.

Es un medio importante.
Ganancia economica.
Crea figuras politicas.

Servicial con los politicos

D.

esta al servicio de los politicos y s6lo busg
el beneficio econémico. El 40 por ciento
restante considera a la television como el

medio de comunicacién mas importante.

n

Jovenes
trabajadores de la
fabrica de calzado

Jakuna

Medio de informacion.
Ganancia econémica.
Distraccion.
Entretenimiento.

Es el medio mas

importante.

El 100 por ciento manifiesta que la
television es el principal medio de
comunicacion para informarse, pero siente

gue son manipulados.

N
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6.3.6. Lospotsque transmite la television contribuyen a que la sociedad acuda a las

urnas o participe activamente en politica.

Estos spots crean solo desilusion y desesperanza, mas aun cuando los canglidato
partidos politicos se atacan en forma reiterada. Todo esto provocaoguévenes se

alejen de la politica e incluso disminuya su interés por acudiranas.

Tabla 36 Losspotsque transmite la television contribuyen a que la sociedad acuda a

las urnas o participe activamente en politica.

Grupo de enfoque

Valores y percepciones

mas mencionadas.

Porcentaje

Este tema les
crea interés

por participar

en politica

Alumnos de Engafio. 100%dice que No.
derecho Desmotivan. estosspotsno

Desilusion. contribuyen.

Emociones

negativas.
Alumnos de Repetitivos. 90% dice que estos No
comunicacion. Aburridos. spots no

Contenido pobre.

contribuyen.

Aburren. _
10% dice que si.
Fastidio
Jovenes Engarios. 100%afirma que | No
trabajadores de la Mentiras. estos spots no los

fabrica de calzado

Jakuna

Golpes entre
candidatos.
Incumplen.

Farsa

motivan a
participar en

politica.

102




6.3.7 Saturacion de spots politicos en época electoral.

Lejos de propiciar un interés colectivo por participar en poligt@ontenido de estos

spotsinfluye en el desanimo de los jovenes. Las campafias electorales ya no motivan a

este importante sector y mas aun cuando los partidos politicos saturapualitidad

a los medios electrénicos, entre ellos la television.

El bombardeo dspotspoliticos en television no logra el objetivo de captar la atencion

de los jévenes, por el contrario, cuando el contenido es de ataques provoitacion

tanto en jovenes universitarios como en aquellos que no han tenidpdeunidad de

ingresar a una carrera universitaria.

Tabla 37 Sauracion despotspoliticos en television.

Grupo de enfoque

Valores y percepciones mas

mencionadas.

Porcentaje

Este tema les cre
interés por

participar en

politica
Alumnos de derecho Exageran. 100%considera que | No
Negocio. es exagerado el
Desperdicio. nimero despots
Engafio. politicos.
Despilfarro.
Alumnos de ciencias Envidia. 100%considera que | No
de la comunicacion. Coraje. es excesivo el namer
Persuasion. de spotspoliticos.
Distanciamiento.
Gasto excesivo.
Despilfarro de dinero.
Jévenes trabajadores Cansancio. 100%Dice que es No.

de la fabrica de

calzado Jakuna

Fastidio, enfado
Despilfarro de dinero.

Desagrado

excesivo el nimero

despots.
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6.3.8. La influencia de los contenidos dedpstspoliticos en los jovenes.

El contenido de ataques en estspotsprovoca aun mas el desinterés de los jovenes
por participar activamente en politica, sugieren aprovechar otras estrategkasno
utilizar esos recursos economicos en acciones que sean de beneficio pardatoda

comunidad.

Los alumnos de derecho, comunicacién y los jévenes trabajadores de la empresa de
calzado Jakuna, coinciden en sefialar que en politica todo es una dlaesastir
contubernio entre los propios actores politicos. Arguyen que espmgs de ataques

son una farsa para engafiar a la poblacién. Sugieren que la autoridad electoral
sancione y prohiba la transmision de estos mensajes para que los partidésopolit
realicen campafas publicitarias mas creativas y propositivas que alientaerékide

los jovenes por participar en politica.

Los contenidos de ataque, narcotrafico, violencia, corrupcién y falsas promesss,
del agrado de los jévenes que participaron en estos tres grupos de discusion.
Consideran que son temas muy desagradables que no aportan nada para el

crecimiento de la sociedad.

Asimismo, reiteran que todo es una farsa y que los contenidos de sgtisestan
AU <p]oo  }e $ o (}dEedad ¢reacque en verdad existe una competencia
entre los partidos politicos y sus candidatos. Al final la mentirala@ descubierto

cuando sale ganador el que todo mundo esperaba.

Los contenidos de lospots segun los jovenes participantes, crean un rechazo
generalizado por todo aquello que tenga que ver con la politica.thgees, en suma,

no son de su agrado.
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Tabla 38.La influencia de los contenidos de sggotspoliticos en los jévenes

Grupo de enfoque

Valores y percepciones m

aBorcentaje

Este tema les

mencionadas. crea interés por
participar en
politica
Alumnos de derecho Todo esta 60%dice que el contenido | No
Au <p]oo }_ Xde losspotspoliticos no
Montaje. influye en su interés por
Farsa. participar en politica.
Pésimo contenido.
Gasto excesivo en 40%dice que si influye.
spots.
Alumnos de ciencias Rechazo a los 70% Considera que el No
de la comunicacion. atagues. contenido no influye en su
El contenido crea | interés de participar en
desanimo. politica.
Impotencia.
Poca credibilidad, | S07 Considera que el
Mala estrategia, contenido si influye.
Jovenes trabajadores Rechazo a los 100%No influye en su No.

de la fabrica de

calzado Jakuna

atagues.
Cansancio.
Repetitivos.
Fastidian.
Falta de
propuestas.

Ningin beneficio

interés.

6.3.9 A través de lospotspoliticos se busca difundir una propuesta politica o sélo se

trata de vender un producto mercadologico.
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No existen propuestas, solo se busca vender una imagen del candidatoqpara

determinado sector de la poblacion vote por él. Ahora todos los partidos hacen |

mismo ante el buen resultado que obtuvo el PRI en las elecciones del 2012.

Tabla 39.Losspotspoliticos como herramienta para vender productos mercadoldgicos

Grupo de enfoque

Valores y percepciones mas

mencionadas.

Porcentaje

Este tema les crea
interés por
participar en

politica

Alumnos de derecho

La televisiéon vende mas lo
guapo.

Todo es publicidad y
mercadotecnia

La tv vende imagen.
Intereses econémicos.

No hay propuestas.

100%considera que efectivamente la|
television crea productos

mercadoldgicos.

No

Alumnos de ciencias de

la comunicacion.

Falta de propuestas.
Dinero para crear imagen.
Necesario un cambio de
hacer politica.

Dinero mal invertido.

Les agrada verse guapos |
coquetos.

Se venden como si fueran

articulos o productos.

Vende mas una imagen que

mil palabras.

100%de los jévenes considera que Iq
politicos y los partidos utilizan mas lg

mercadotecnia que la propuesta

sNo

Joévenes trabajadores
de la fabrica de calzadg

Jakuna

La television los hace ver
mas grandes, inteligentes \
guapos.

Intereses econémicos.
Engafian con apariencias.
Irreales.

Falta de propuesta.

Todo esta maquilleal

100%El 100 por ciento considera qu
efectivamente la television crea s6lo

productos mercadolégicos.

2 No
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CAPITULO VII. ESTUDIO TERCERO. ENCUESTA DESCRIPTIVA.

7.1. Encuesta descriptiva.

La encuesta descriptiva busca reflejar o documentar las actitudes o cordicion
presentes. Es decir, intenta descubrir en qué situacion se encuentra una deteaminad

poblacién en momento en que se realiza la encuesta.

El objetivo es obtener, a partir de entrevistas en tiempo real, indicadgue permitan
conocer si los jovenes universitarios y no universitarios muestran interéartleipar

en politica por lospotsque transmite la television.

Para dar certeza al estudio se aplicé una encuesta descriptiva a tliellaptes del
séptimo semestre de la carrera de derecho de la Universidad de la SalleaBdiga,
alumnos del sexto semestre de la carrera de comunicacién y a diez jovenes no
estudiantes de la fabrica de calzado Jakuna. A todos ellos se les solicéétaoasta
encuesta con 9 preguntas. Lo anterior a manera de prueba piloto qguaracer si
efectivamente los jovenes universitarios estaban familiarizados con el tema de los

spotspoliticos en la campafia presidencial del afio 2012

Para ello se disefi6 un cuestionario para aplicarse mediante encuesta a jovenes
universitarios de entre los 18 a los 29 afios de edad, lo mismo que trabajadoies de |

fabrica de calzado Jakuna. EIl cuestionario contiene las siguientes secciones:

AN ]ev M Bateria de preguntas sobre el perfil socio
demogréfico de los jévenes.

N ]ev N Bateria de preguntas sobre un diagnéstico [del
nivel de conocimiento politico de los jévenes.

AN ]ev M Bateria de preguntas sobre la percepcion de

los jévenes sobre Iapotspoliticos que
transmite la TV y de qué manera alienta o
inhibe su participacion en politica.
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Las preguntas de la seccion "A" se utilizan para obtener una taxononparéietle los
jovenes universitarios que acuden a estudiar en las carreras de Ciencias de la
Comunicacion y Derecho de la Universidad de la Salle Bajio, asi como de las jovene

no estudiantes de la fabrica de calzado Jakuna.

Las preguntas de la seccion "B" sirven para cuantificar el nivel de conociipaitico
que tienen los jovenes. De esta manera se generan indicadores para conocer sus

preferencias o las opiniones que tienen sobre los diversos actores y [saptiditicos.

Las preguntas de la seccién "C" tienen un doble propédsito, permiterergen
indicadores de conocimiento en cuanto a conocer la percepcionodejdvenes
respecto a losspots politicos que se transmiten en television y determinar de qué

manera estos influyen en su participacion en politica.

Cada una de las preguntas contiene una serie de opciones multiplesrespuesta, y
se califican en lo individual segun el tipo de respuesta dada penalestado. A

manera de ejemplo se plantea lo siguiente:

¢,Cual es su opinion sobre los partidos politicos en México?

Buena Regular Mala

Cabe mencionar que la calificacion final implica el cruce de preguntas gjande
ponderadores a cada pregunta que se obtiene directamente de los cuestionar&s pa

minimizar errores de captura en la base de datos.

Esta encuesta es importante para los fines practicos de este trabajo de investigacion
dado que nos ayuda a conocer si $potspoliticos que transmite la television inhiben
o alientan la participacion de los jovenes universitarios en politd® gué manera lo

hacen

Era importante conocer el punto de vista de estos jovenes respecto asposs
politicos que se promocionaron en la campafa electoral del afio 2012, delaahi
importancia de aplicar esta encuesta descriptiva como una técnica tatasicon

preguntas estandarizadas de acuerdo a la muestra ya sefialada: 10 alumnos del
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séptimo semestre de la carrera de derect6,alumnos de la carrera de ciencias de la

comunicacién y 10 jovenes no estudiantes de la empresa de calzado Jakuna.

7.2. Preguntas encuesta descriptiva.

Las preguntas de esta encuesta fueron las siguientes para los alumnos a@ledessc
de Derecho y Ciencias de la Comunicacion de la Universidad de la Salle Bajinp asi ¢

para los jovenes trabajadores de la empresa de calzado Jakuna:

1. ¢, Recuerdas algun spot en television sobre la campafia electoral del mes de juli
del afio 20127

a) Si

b) No

2. ¢ Te interesa participar en politica?

a) Si, ¢ por que? No, ¢ por qué?

3. ¢, Tu participacion en politicas la realizas por medio de?

a) Mitines
b) Manifestaciones
C) Votaciones

d) Otras

4. ¢ Losspotspoliticos en television los consideras?
a) Buenos

b) Malos

C) Regulares

5. ¢Por qué?

a) No reflejan la verdad

b) Me aburren

C) No creo en los politicos
d) Son tediosos

e) Otra causa

6. ¢ Estospotste motivan a participar en politica?

a) Si

b) No

7. ¢ Estospotste causan desinterés en participar en politica?

a) Si

b) No

8. ¢La informacion que recibes de esspotsen television fue clara?
a) Si
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b) No

9. N }Jve] € « <p 0 5 0 Ale]Jev E 0} JuP v erAv]o-_
en lugar de mostrar la realidad?

a) Silo creo

b) No lo creo

Elobjetivo, como ya se explico, fue conocer y documentar las actitudesdiciones
presentes de los estudiantes y de los jovenes no universitarios en eldarepad
entre los 18 y 29 afos. Es decir, se busco descubrir en qué situaciorusatescina

determinada poblacion (jévenes) al momento de realizar el ejercicio.

También fue importante conocer la informacion que reciben de la w@vicomo
medio de comunicacion y de los partidos respecto a la politica y sus diversosactore

asi como su impresion de patrticipar activamente en politica.

Una vez aplicado el cuestionario, la informacién obtenida se analizaréngdio del
paquete estadistico SPSS, para realizar inicialmente un analisis estadistciptivo
de las variables y después llevar a cabo un ejercicio con las multivariables para

determinar grados de correlacion entre las variables de estudio.

En el capitulo siguiente se presenta toda la informacion de losadssl que arrojo6 la
aplicacion de esta encuesta descriptiva a los tres grupos de jovenes: estudiantes de
Derecho y de Ciencias de las Comunicacion de la Universidad de la SajlgéBajies

no estudiantes de la fabrica de calzado Jakuna.
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CAPITULO VIII. ANALISIS Y RESULTADOS

8.1. Andlisis y resultados de la encuesta descriptivgrupos de enfoque a

estudiantes de Derecho, de Ciencias de la Comunicacion yhgweo estudiantes de

ol } ~: lpv _X

o ( &]

La encuesta descriptiva se aplicé a 20 estudiantes previamente seleccionados de la

carrera de derecho y de comunicacion dela Universidad de la Salle Bajio, y a 10 jovenes

trabajadores de la fabrica de calzado Jakuna. La encuesta con los dstidian

derecho se aplico el viernes 25 de octubre del afio 2013 en el salodedtEbpropia

facultad, con los estudiantes de ciem&de la comunicacion se trabajél 19 de marzo

del afio 2014 y con los jovenes no estudiantes de la fabrica de calzada &4 de

abril de este afio.

Derivado de esta prueba, la encuesta descriptiva arrojé datos interesantes:

Como resultado de la pregunta numero uno, el 76.67 por ciento del tietgbvenes

encuestados dijeron recordar le@potspoliticos que se transmitieron por television en

la pasada camparia electoral del afio 2012. Esto indica que hubiooume despliegue

publicitario de los tres candidatos a la presidencia de la RepUdlieste medio de

comunicacion. Soélo un 23.33 del total afirmaron no recordarlos.

Tabla40. ¢Recuerda alguspot en televisién sobre la campafia electoral del mes de

julio del aiio 2012?

Opciones: Alumnos de derech¢  Alumnos divenes ng
comunicacion estudiantes. Fabrica
Jakuna
Sl 100% 80% 50%
NO 0% 20% 50%

Respecto a la pregunta numero dos sobre el interés de participar ercap#tié0 por

ciento del total de los jovenes encuestados dijeranestar interesados y sélo urd4

por ciento dijositener interés. Dato valioso para los fines del presente trabajo.
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Tabla41l. ¢Te interesa participar en politica?

Opciones: Estudiantes deEstudiantes de Jovenes ng
derecho comunicacion estudiantes. Fabrica

de calzado Jakuna.

SI 30% 50% 40%

NO 70% 50% 60%

En cuanto a cdmo es su participacion politica, el 90 por cidioon que sélo lo
hacen al momento de emitir su voto, es decir, cuando acuden a vdiier.10 por
ciento del total de encuestados dijo que lo hace participando etinesi de los

partidos politicos.

Tabla42. ¢ Como es su participacién politica?

Opciones: Estudiantes deEstudiantes de Jovenes ng
derecho comunicacion. estudiantes de Ia

fabrica de calzado

Jakuna.
So6lo para emitir e| 90% 90% 90%
voto.
Participacién activa 10% 10% 10%

en partidos politicos

En otra de las respuestas, el 60 por ciento de los encuestados dgidemar como
regulares losspotspoliticos que se transmiten por television; otro 20 por cienfo di
que son muy malos en cuanto a contenido y so6lo un 20 por cleatoonsider6 como

buenos.
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Tabla43. ¢Losspotspoliticos en television los consideras?

Opciones: Estudiantes deEstudiantes de Jovenes ng
derecho. comunicacion estudiantes de Ia

fabrica de calzadg

Jakuna.
Buenos 50% 0% 10%
Regulares 40% 70% 70%
Malos 10% 30% 20%

Otro dato interesante es que el 53.33 por ciento de los jévenes encuestfdmaron
gue estosspots politicos que se transmiten por television no son coherentes datre
realidad, un 10 por ciento los considero tediosos, un 3.33 por@ieatles gusta su
contenido, otro 3.33 por ciento considera que es un gasto excesivo porcentaje
similar del 3.33 por ciento consideran que con esjestsno existe transparencia. Esta
pregunta de opcién multiple permiti6 conocer que otro 16.67r miento de los
encuestados contestd no creer en los politicos y sélo un 10 eotocdijo que estos

spotsson aburridos.

Tabla44. Opinion sobre el contenido de Igpots.

Opciones: Estudiantes deEstudiantes de Jovenes fabrica de
derecho comunicacion calzado Jakuna

El contenido no e$80% 30% 50%

coherente con I3

realidad

No creo en los 10% 20% 20%

politicos

Los spots son| 10% 10% 10%

aburridos

Tediosos 0% 30% 0%

No les gusta su0% 0% 10%

contenido

Es un gasto excesivg 0% 10% 0%

Falta de| 0% 0% 10%

transparencia
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Un indicio contundente en esta prueba fue que el 60 por ciento de los jévenes coincidié en qu

estosspotsno los motivan a participar en politica, contra un 40 por ciento que dijo que si.

Tabla45. ¢ Losspotste motivan a participar en politica?

Opciones: Estudiantes deEstudiantes de Jovenes de la fabrica
derecho comunicacion de calzado Jakuna

Si 40% 40% 40

NO 60% 60% 60%

Otro dato de suma importancia es que el 63.33 por ciento de los jévenes mpeamties
afirmaron que estospotsles causan desinterés por participar en politica y s6lo un

33.33 por ciento afirmd lo contrario.

Tabla46. ¢Losspotsles causan desinterés por participar en politica?

Opciones: Estudiantes deEstudiantes de Jovenes de la fabrica
derecho comunicacion Jakuna

NO 30% 30% 40%

Sl 70% 70% 50%

Con ese pensamiento critico y la posibilidad de estar informados, gbr66iento de
los jovenes mencionod que es clara la informacion que contienen sptutspoliticos,
pero aun asi no los motiva a participar en politica al considerar que flegare la
verdad y que los politicos son poco creibles. El 40 por cientguagael contenido de

informacion es poco claro.

Tabla47. ¢Es clara la informacién de kots?

Opciones Alumnos de defez | Alumnos de Jovenes de la fabrica
comunicacion de calzado Jakuna
Si es clara 1a60% 60% 60%

informacién de los

spots

No es clara la40% 40% 40%
informacién de los

spots
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Por ultimo, el 80 por ciento de los encuestados considera a la téewisimo un
medio de comunicacion de masas queE ee0} JUP Ve "Av]os_
candidatos y de los partidos politicos. Argumentan que un clamm@p de lo anterior

fue la campafa de Enrique Pefia Nieto. Sélo un 20 por ciento abirooitrario.

Tabla48. Opinion de los medios de comunicacion

Opciones: Alumnos de derechgp  Alumnos de Jévenes de la fabricg
comunicacion de calzado Jakuna
La television crea 80% 80% 80%

sélo imagenes
NAv]o e 0}
candidatos y de los

partidos politicos

La television no crea| 20% 20% 20%
s6lo imagenes
AAv]o e 0}
candidatos y de los

partidos politicos

8.2. Analisis grupos de enfoque.

8.2.1. Andlisis y resultados de los tres grupos de enfoque que se aplicaron a 10
estudiantes de la carrera de Derecho, a 10 estudiantes de la carrera de Ciencias de la
Comunicacion de la Universidad de la Salle Bajio y a 10 jovenes de la fabricadiz cal

Jakuna en el ciudad de Leodn, Gto.

El primer grupo focal se realiz6 el 25 de octubre del afio 2013 e pienias 11 horas
en el salén 410 de la propia facultad de Derecho de la UniversidadStdlé Bajio. La

jornada termino a las 13 horas.

Los jévenes estudiantes mostraron al principio cierta inseguridad y desinterés por el

tema, pero conforme observaron lasgpotssu interés creci6 al recordarlos, por lo que
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este ejercicio se realiz6 sin ningun contratiempo de acuerdo al horésionato

establecido para este grupo de enfoque.

En lo que respecta al segundo grupo focal con los alumnos del senéstse de la
carrera de Ciencias de la Comunicacion, este se realizé el 19 de mafd den el
salon 415 de la facultad de derecho de la propia Universidad de la Salle Bajiot@n
de las 17 horas para concluir a las 18:30. Cada estudiante portaba su respectigo gafet

para identificarse.

El grupo de enfoque con obreros de la fabrica de calzado ihflakunase realizo el
24 de abril del afio 2014 en horario de 10:30 a 12:00 horas en la salatds de la
gerencia ubicada en la calle Segovia nimero 712 en la colonéa Néstnosa en la

ciudad de Leoén, Gto.

En total se analizaron 18 de los 1§8ots politicos que se transmitieron durante la
jornada electoral del afio 2012, mismos que corresponden a los candidatos
participantes: Enrique Pefia Nieto, Josefina Vazquez Mota y Andrés Mabpez!
Obrador.

Estosspots politico fueron seleccionados de acuerdo a un ejercicio de anabsis d
contenido, por lo cual se seleccionaron aquellos con frases e imagenatagues

entre los candidatos, promesas, narcotrafico, corrupcioén, violencia, etc.

Después de que los participantes tuvieron la oportunidad de observas sgiuts
politicos, se procedié a iniciar con los grupos de enfoque de asletds preguntas

programadas y al protocolo establecido para este tipo de ejercicios.

A continuacion se ofrece un analisis general de los comentarios vertidosogor
participantes a cada uno de los cuestionamientos en estos tres grupos dsidiisEs
importante sefialar que algunos de los jovenes participantes hacian sus comentarios
en el sentido de estar de acuerdo con lo sefialado por sus comparieioglersente

afirmaban con ursio negaban so6lo con un no.
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La transcripciébn de estos tres grupos de enfoque se encuentra en eladpate

anexos.

Tabla 49 ¢ Qué opinidn tienen de la politica y de los politicos?

Participantes

La politica me interesa.

No me interesa la pol
Los politicos son mentiroso

ven solo por sus intereses

tica.

y

10 Alumnos derecho 0 10
10 Alumnos de comunicacion 0 10
10 Jbévenes de la empresa (@ 10

calzado Jakuna

Es importante comparar los resultados de la encuesta descriptiva con losdustem

este grupo de enfoque, ya que existe una similitud en la apreciaeidosdévenes en

cuanto a la opinién que tienen de la politica y de los jgokt Existe un rechazo

generalizado a este tema segun los datos de esta tabla.

Tabla 50 ¢ Les gustaria pertenecer a algun partido politico?

Participantes:

Si me gustaria pertenece

un partido politico.

r ldo me gustaria pertenecer

ningun partido politico.

a

Alumnos de derecho 0 10
Alumnos de comunicacion 2 8
Jovenes de la empresa dd (milita en el PAN) 9

calzado Jakuna

Tabla 51 ¢Es importante participar activamente en politica, o sélo lo hacen al
momento de emitir su voto?

tir e

Participantes Si es importante participar Solo al momento de enhi
voto.

Alumnos de derecho 0 10

Alumnos de comunicacion 1 9

Jévenes de la empresa @& 10

calzado Jakuna
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Es claro que los jovenes (18 a 29 afios de edad), no les interesa partidyemeaote

en politica ysu Unica manera de manifestarse es acudir a las urnas el dia de las

elecciones. Queda clara la gran tarea de los partidos politicos y de los $rgano

electorales para establecer estrategias y mecanismos que coadyuven a despertar el
interés de este sector de la poblacién para que se interesen por la pofitibre todo

porque gran parte de sus decisiones fluye en torno a este tema.

Tabla 52.¢ Consideran que existe desinterés y apatia de los jovenes por participar en
politica, o es todo lo contrario?

Participantes: Existe interés por particigaExiste desinterés par
en politica. participar en politica.

Alumnos de derecho 0 10

Alumnos de comunicacion 0 10

Jovenes de la fabrica de O 10

calzado Jakuna

Otro dato interesante que arroj0 este ejercicio, es que el total de3goévenes
participantes coincidié en que existe desinterés y apatia por participaroéticp.
Sienten que son excluidos y que sus opiniones no valen al interior dpi@rglartido
politico, ademas de que como grupo mayoritario de la sociedad soélo tienen
importancia en época de elecciones y cuando éstas concluyen dejan deaner

importancia para los partidos politicos, candidatos y autoridades electorales.

Tabla 53 ¢ Que opinidn tienen de la television como medio de comunicacion?

Participantes: Comentarios favorables a| ldomentarios desfavorable

[*2)

pregunta. La tv tienela tv esta controladay

influencia en la sociedad. coludida con los politicos.

Alumnos de derecho 4 6
Alumnos de comunicacion 0 10
Jovenes de la fabrica de 8

calzado Jakuna
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La television como medio de comunicacién de masas, ejerce sin lugar a dadgisn
influencia en la sociedad mexicana, en donde mas de 94 por ciento dlecion
cuenta con al menos un aparato receptor en su hogar. Es el medio poralklos
jovenes se enteran de lo que pasa en la vida politica de México, peroesgajesticio

de grupo de enfoque quedo claro que no existe confianza de los jévenesatahido

que ofrece la television en temas politicos. Consideran que este mddio
comunicacién esta controlado y coludido por los grupos de pquietidos politicos,
empresarios, gobierno, organos electorales, etcétera. No existe confianza a lo que

ofrece la television.

Tabla 54 ¢Consideran que lospots politicos que se transmiten por television
contribuyen a que los jévenes acudan a las urnas o bien participen activaeente
politica?

Si e

Participantes:

jovenes acudan a las urng

contribuyen a que loklo

contribuyen,  por

scontrario crean desinterés

aungue no los motivan a
participar.
Alumnos de derecho 3 7
Alumnos de comunicacion 0 10
Jovenes de la fabrica ded 10

calzado Jakuna

Losspotspoliticos, se justifica la hipétesis y preguntas de investigaci@staetrabajo,
no propician el interés de los jovenes para participar activamente eticpolpor el
contrario su contenido y el gran nimero de impactos durante las campagsrales
provocan el desinterés de este importante sector de la poblacién, que en México son

mayoria. 27 jovenes participantes en este grupo de enfoque lo sefialan.
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Tabla 55 ¢ Qué opinan del

}ves vs M }u

especial durante las campafas electorales?

Participantes:

Exageran en el numero

spotspoliticos

dés adecuado el numero d

spotspoliticos.

Alumnos de derecho 5 5
Alumnos de comunicacion 4 6
Jovenes de la fabrica de3 7

calzado Jakuna

(E spotspoliticos en television, en

e

De igual manera, los jovenes participantes en su mayoria (18), no estan decacoerd

(0]

AP E } ~1lu

@potg politicos durante las camparfas electorales,

al

considerar que son un exceso y que el dinero gastado seria mucho apejmechado

en obras y servicios que beneficien a la comunidad. Las estrategias publieitidias

mal enfocadas, ya que segun ellos, se gasta mucho dinero en producirspstss

politicos que a final de cuentas no dan ningun resultado.

Tabla 56 ¢ Influye en el animo de los electores el contenido desfmds politicos que
se transmiten en television?

Participantes:

El contenido de lospots

politicos si influye

No influye el contenido de lg

spotspoliticos.

Alumnos de derecho 4 6
Alumnos de comunicacion 0 10
Jévenes de la fabrica ded 10

calzado Jakuna.

Para este grupo de jovenes, Iggotspoliticos no influyen en su intencion de voto, ni

en sus preferencias electorales, ya que el contenido de éstas e su agrado por

los constantes ataques partidistas. Estan cansados de que los contenidos sean de
violencia, narcotréafico, corrupcion, muertes, desaparecidos y promesas dificiles de
cumplir. Tal vez influyan en otros sectores de la poblacion, pero en alloslen
acuerdo a lo sefalado por 26 de los 30 jovenes participantes en estos grupos de

enfoque.
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Tabla 57 Estosspots muestran diferentes facetas de los candidatos y de los partidos
politicos, muchos de ellos son de ataques. ¢Qué interpretacion le dan ustestss

ataques?

Participantes: En desacuerdo con |dSe acuerdo con los atagues
atagues en lospotspoliticos | en losspotspoliticos.

Alumnos de derecho 7 3

Alumnos de comunicacion 9 1

Jovenes de la fabrica deb 4

calzado Jakuna

Un total de 22 jovenes rechazan el contenido de esfusspoliticos y las estrategias
utilizadas por los partidos politicos y sus candidatos, al tratar de conveaicer
electorado con este tipo de argucias publicitarias. No descaatgnosibilidad de que

este tipo de contenidos sean del agrado de otros sectores de la p@blaci

Tabla 58 ¢Cual es el mensaje o las palabras que mas recuerdan después de ver estos
spotspoliticos?

Opciones: Alumnos de derechp  Alumnos dkvenes de la fabrica

comunicacion. de calzado Jakuna

No cumple. X

Cambio.

Corrupcion.

X| X| X| X

Narcotrafico.

Violencia

Miente. X

Incompetencia.

X| x| X| X| x| x| x| %

Fraude.

Chantaje.

Promesas. X

x| x| X| X| x| X| X| x| x

Transformacion.

Justicia. X

Las frases o palabras que mas recuerdan los 30 participantes en estos grupos de
enfoque fueron: No cumple, en alusion a los ataques que recibinelidato del PRI,

Enrigue Pefia Nieto, por parte de sus adversarios politicos en la campafia @8ll&io
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las palabras cambio, corrupcion, violencia, narcotrafico y promesas, son de las que mas

eco tuvieron después de observar lossptspoliticos.

En contraste, las palabras como justicia, transformacion y chantaje, fueron las meno
recordadas por los jovenes participantes, a pesar de que varios desgsitshacian

alusion a las mismas en sus contenidos.

Lo anterior demuestra que los contenidos de esgpots estan impregnados de
palabras, frases e imagenes que hacen alusion a lo ya sefalado: Ataques, violencia,

narcotrafico, corrupcion, promesas, etcétera.

Tabla 59 ¢ Consideran que estagpots cumplen con el propdsito de informar o de
transmitir una propuesta politica, o sblo se trata de vender un produc
mercadoldgico?

Participantes: Lospotspoliticos transmiten Los spots politicos  sélo
propuestas politicas. venden productos

mercadoldégicos.

Alumnos de derecho 0 30
Alumnos de comunicacion 0 30
Jovenes de la fabrica ded 30

calzado Jakuna

Un dato contundente que se obtuvo de estos tres grupos de enfoque, edaque
totalidad de los participantes coinciden en que la televisibn séloderey crea
productos mercadologicos en cuestiones politicas. Y el méas claro ejeguglo
expusieron es el de Enrique Pefia Nieto, candidato ganador del PRI enctasnele

del afio 2012, a quien sefialan como un producto hecho por la television
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Tabla 60 ¢ Estospotspoliticos los motivan a ser militantes de un partido politico?

Participantes Si nos motivan a geNo nos motivan a ser

miembros de un partidg miembros de un partidg

politico. politico.
Alumnos de derecho. 0 10
Alumnos de comunicacion. 1 9
Jovenes de la fabrica ded 10

calzado Jakuna

Durante este ejercicio fue notorio el rechazo de los jovenes a los poljtieotos
partidos politicos, a quienes consideran deshonestos, mentirosos y carentégale é
En forma clara manifestaron su rechazd a pertenecer a algun partido olitic

independientemente si los spots los invitan a ello.

Tabla 61 ¢ Concluimos que la television no cumple con ese objetivo de transimitis
politicos que les llamen la atencion?

Participantes: La TV si cumple con|e&h TV no cumple con el
objetivo de transmitirspots| objetivo de transmitir spots

de interés para los jovenes. | de interés para los jévenes.

Alumnos de derecho 0 10
Alumnos de comunicacion. 0 10
Jovenes de la fabrica ded 10

cdzado Jakuna

En conclusion, este ejercicio ofrecid resultados interesantes para los fingtgcps de
este trabajo de investigacion, ya que demuestra quesfmsspoliticos no propician el
interés de los jovenes universitarios por participar activamente en polipice,el

contrario su contenido provoca un rechazo generalizado.

8.2.2 Interpretacion de los grupos de enfoque con alumnos de la cadef@erecho,
de comunicacion de la Universidad de la Salle Bajio y jovenes no estudianges de

fabrica de calzado Jakuna.

En lo que respecta a los tres grupos de enfoque (estudiantes de delntencias

de la comunicacion y jévenes no estudiantes de la fabrica de calzado Jadmna),
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donde participaron 10 personas por cada grupo, el total de particgsan(80),
coincidieron en sefialar que estsgotspoliticos no los motivan a participar en politica
incluso consideran que se invierte mucho dinero en estos productosdeievicon el
afan de convencer y conseguir el voto de la ciudadania, en especial skrioses de
la poblacibn mas necesitada y con niveles de educacion muy deficientes das no

permiten analizar lo que en realidad buscan los partidos politicos.

Este ejercicio permitié conocer ademas que un total de 26 jévenes que partitiparo

este grupo de enfoque no estan de acuerdo con el contenido yniagenes de estos
spots donde se muestra a los candidatos atacandose entre si, sin que existan
propuestas reales y concretas que beneficien a la sociedad. Lejos de lograr que este
importante sector de la poblacion se interesa por la politica y los qadjtios aleja

cada vez mas al considerar que todos son corruptos y que los partidibsopaiblo

ven por los intereses personales de unos pocos y no por el resto de la sociedad.
Aunado a ello, la desilusibn es mas porque consideran que los jovenes sé@lo tie
importancia al momento de las elecciones y cuando éstas terminan dejamedecer

importancia.

El desinterés es tal, gue muchos de estos jévenes nunca han partiepadgin mitin
0 reunion partidista, inicamente acuden a votar de acuerdo a su muy gdartjgunto
de vista (29 participantes), sin importar el mensaje que transmiten ldisicos a
través de estospots, pues consideran que son mentiras, falsas promesas y que lo

Unico que buscan es engafar a la sociedad.

La totalidad de los participantes, 30, coincide en que las grandes empeésasdras

son las que mas ganan con los politicos, al crear imagenes falsas y surrealistas de |
candidatos con el unico fin de obtener ganancias econémicas. El cagwragasatico
segun ellos es el de Enrique Pefia Nieto, de quien hicieron unnagesal gusto de un
amplio sector femenino de la poblacion con el unico fin de obtenepsvgtganar la
eleccion. Por desgracia, la falta deueacion y cultura politica crea un ambiente

favorable para la produccion televisiva de estos personajes.
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Otro dato interesante que arrojé este ejercicio, es que estos jovenes consideran que el
narcotrafico esta muy relacionado con la politica y con los pditicocluso
argumentan que estos grupos delictivos son los que financian a los partidticogch
efecto de buscar proteccion y salvaguardar sus intereses. Ningun partideqgkti

salva de esta apreciacion.

De igual manera, 24 jévenes consideran que siendo la television un medidantpo
de control de masas, es la que mas utilizan los partidos politicos prstisiatos para

transmitir estosspotsplagados de ataques y de promesas que nunca van a cumplir.

En sintesis, este ejercicio permite corroborar hasta el momento la hipotelsis y
objetivos centrales del presente trabajo de investigacion, en el sentEloquk
efectivamente estospots politicos provocan desinterés de los jévenes universitarios
por participar en politica. Su Unica forma de hacerlo es acudir a vottiermapo de
elecciones, pero jamas lo hacen por la supuesta influencia que pueda ejarcer |
television a través de estaspots politicos. Este fue el sentir de los 30 jovenes que

participaron en este grupo de discusion y de los resultados de la eaclestriptiva.

El contenido y encuadre de estsgotsno es del agrado de este sector de la poblacion,
segun manifestaron 26 de los 30 jovenes participantes, por lo que se justifica lo
publicado en la mas reciente Encuesta Nacional de Valores en Juver2de?0la

cual se registr6 que el 89.6 por ciento de los jévenes muestran poco ineréa
politica y los politicos, no asi por las votaciones al considerar epueuna

responsabilidad civica muy importante que se tiene que cumplir.

Este ejercicio coincide también con dicha encuesta en el sentidoa®sjovenes, 3°
en total, consideran a los politicos poco honestos y que sélo agt@angarantizar
sus intereses personales y de grupo. Pero aun mas, implican al narcotraficdaen to

actividad politica.

Un resultado contundente que arrojo este ejercicio es la apreciacion igoert los
jovenes sobre los politicos y sus partidos a quienes catalogan poco intesesad

servir a la ciudadania. La apreciactimellos al observar estos videos es que sélo
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buscan el poder politico y econdmico para beneficiarse en lo particidangcen para

ascender en posiciones politicas a costa de la poblacion.

Los tres grupos participantes, 30 en total, consideraron a los politicos pasigos
muy deshonestos, sin credibilidad y faltos de transparencia en lo que ylicacen, al
grado de que no creen absolutamente nada de lo que prometen en campafas

electorales.

Lo anterior concuerda con lo planteado en el capitulo primero deiegéstigacion, en
donde la poblacién otorgé calificaciones por debajo del 4.4 a los peliticsus

partidos, de acuerdo a la encuesta sobre practicas ciudadanas y habitasqsof012.

Es tal el desinterés de los jévenes universitarios por participar en politiea, qu
consideran que estaspotspoliticos solo reflejan el interés de los partidos politicos por
conseguir el poder y por ende el dinero para satisfacer sus intereses personales y de
grupo, sin consideraen lo mas minimo por las necesidades de la poblacién, como
pueden ser el empleo, salud, inseguridad o educacion. Esta misma agnmedaci

tienen los jévenes no estudiantes de la fabrica de calzado Jakuna.

De igual manera fue latente el malestar de los estudiantes hacia el gobiegho y
Instituto Federal Electoral, al proponer que seria mucho méas bengdicola sociedad
gue todo ese dinero que se invierte en las prerrogativas a los partiddgg®lpara

campanfas publicitarias, se destinara mejor a programas de beneficio. social

Lejos de incentivar su interés, fue notorio el malestar de los universitarios al observar
estosspots pues consideraron que siempre ocurre lo mismo en tiempos electorales y
mas cuando se trata de buscar el voto de los electores jovenes a quienes, segun ell
se les baja el sol, la luna y las estrellas y al final no les cumplen. No tigrggm
interés por pertenecer a ningun partido politico al reconocer quecause les tomara

en serio ya que son los propios dirigentes los que deciden el rumbo del msmo d
acuerdo a sus propios intereses; sin embargo, encuentran indispensables las

instituciones para la correcta aplicacion de las reglas electorales.
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En definitiva losspots politicos que transmite la television no les atrae en lo més
minimo y por el contrario sugieren que seria mucho mas sano y productiviogjue
partidos politicos hicieran otro tipo de campafias publicitariasoya través de la
television. A este tipo de publicidad la consideran tediosa yralay la calidad de los

mismos es muy pobre. Los 30 jovenes coinciden en esta apreciacion.

A 18 de los participantes tampoco les agrada que disposslos pasen a todas horas
y menos cuando estan viendo algun programa de interés, incluso no esttuderlo
con el contenido de ataques entre los partidos politicos y lodidatos, ya que esto
les aborrece, les cansa y lo consideran poco ético y sin escrupulos. Alofigak

hacen es cambiar de canal o bien apagar el aparato receptor.

El constante bombardeo d&potspoliticos en época de camparias electorales, es otro
factor que lejos de propiciar ese interés, aleja alin mas a los jovenpartieipar en
politica, aunque los participantes en este grupo de discusion ida@nen en sefialar
que tal vez si influyen en otro sector de la poblacion ya que es tantongbdroleo de
spots que el votante termina poconvencerse de votar por determinado partido
politico y mas aun cuando sufre de ataques por parte de sus adversariosialectan
gue si lo hacen es por envidia o porque el candidato atacado es mejor gestelde

los oponentes.

Los contenidos de ataque en estgpots en términos generales no motivan a la
poblacién joven a participar en politica y muchos menos para acuditaa el dia de

las elecciones. Es urgente, sugieren, que los partidos politicos modifigugn
estrategias de campafia, al menos si quieren conservar el interés y el apoyo del sector

juvenil.

Sin embargo, el desinterés y la apatia no solo es el reflejo del hartazgoldmcia
partidos politicos, sino que también influye el hecho de que los gs/ealn los
propios universitarios, no se interesan por la lectura y mucho menos cuesdie
politica, al igual que rehlyen las conversaciones y las amistades que estan ligadas a

este tipo de actividades.
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Lo anterior es un claro ejemplo de que el nivel de sofisticacion qgaolifi menos en

este grupo es muy bajo, no tienen interés en informarse, leer o mucho menos sostener
conversaciones sobre politica. Era de esperarse que con ese nivel educativo
(licenciatura), tuvieran por lo menos la informacion necesaria para particip&rmno b

interesarse en esta actividad, pero sucede todo lo contrario.

A pesar de que su nivel de sofisticacion politica no es comparablele uin joven
universitario, es de sorprender la similitud de apreciacion de este grupoveegé
trabajadores en cuanto al contenido de Ispots politicos que se transmiten por
television, en especial en este segmento de muestra en donde se utifiza@tedial de

campanfa de la eleccién del afio 2012.

Este grupo de enfoque, si bien so6lo fue con 10 trabajadores qukanotenido la
oportunidad de acceder a la educaciéon media superior y superior, dejé en lalaro
apatia y desinterés por participar en politica y que dichpats lejos de motivar su

participacion los aleja notoriamente, tal y como ocurre con 10s uniaeisst

Es de agradecer el entusiasmo que mostraron estos trabajadores al momento de
contestar la encuesta y mas aun el interés y la disposicilbrobservar con

detenimiento losspotspoliticos en un monitor de computadora.

Fue unanime el rechazo al contenido de estpsts sobre todo en aquellos donde los
ataques entre los principales candidatos y sus partidos eran notoriodubliaron en
mostrar su inconformidad por la forma de malgastar los recursos econémicos en este

tipo de estrategias publicitarias y mercadoldgicas.

Fueron contundentes al sefialar que este material no los motiva a participaslitica
0 a pertenecer a alguno de los partidos politicos que existen en nueatso or el
contrario, los aleja cada dia mas al considerar que son deshonestos y Qusaam el

bienestar general de la poblacién.

En términos generales estan cansados por la falta de propuestas, de inicjatieas
acciones que beneficien a toda la sociedad, pero sobre todo por ese tgagenias

en donde se‘atacan unos contra otros en un afan de demostrar quién es el mas
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fuerte y quién tiene mas poder para derribar a su contrincante sin el masnmini

recato.

N el vE v VP Yy }e C (EU*SE }* %}E 0 * % E&}u » « } o ]
pero dan poco, o de plano se valen de la ignorancia de la genteomlento de
solicitar el voto con falsas promesas. Ahi por ejemplo, esta el alza dedhdgra y la
gasolina, cuando en campafa hicieron el compromiso de bajar estos servieipsyen

a las familias mas necesitadas

La falta de empleo y mejores salarios, son otro factor que arguyen es la causa de no
creer en los politicos, los partidos politicos y el gobieAiansistir que sélo en
campafa se arman de valor para prometer miles de cosas pero cuando llegateal p

no las cumplen o hacen todo lo contrario en detrimento de las clasesnecesitadas.

Como trabajadores esperan mucho mas de los politicos que unos SisgBESO
promesas de camparia, simple y sencillamente quieren que cumplarelprgmeten
y que promuevan mejores oportunidades de desarrollo y bienestar para las nuevas
generaciones: Empleos mejor remunerados, educacion y salud para toda la pgblacion

sin olvidar el tema de la inseguridad que ya les afecta en forma directa.

Denuncian que los ro}e ¢S v o "}JE v o0 _ _ Vv 38} e o0 l}ve
como trabajadores tienen que cuidarse al ser presas faciles de la delincuencia. El
problema, dicen, es que nadie hace absolutamente nada para acabar con la

delincuencia, pese a que también es un tema recurrente en campaftisgsoli

Ya no quieren ver méspotspoliticos en las proximas elecciones, e insisten que ese
dinero mejor se invierta en cosas mucho mas productivas que beneficietoa yono
s6lo a las grandes empresas televisoras que son las Unicas que hacen negocios

millonarios en cada elecciéon
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CONCLUSIONES Y PROPUESTAS

Existen infinidad de estudios que reflejan el sentir de la sociedad hacidtleapdbs
partidos politicos y los procesos electorales, tan sélo para este trabajosestigacion

se tomaron en consideracion tres: La Encuesta Nacional de Valores en JR@Hud

la Encuesta Nacional sobre Cultura y Practicas Ciudadanas 2012 y la encuesta sobre

Cultura Politica de los Jovenes 2012.

La primera arrojo un dato interesante en el sentido de que el 89.6 ipatacde los
jévenes muestra poco o nulo interés por participar en politica y quesaatro 35 por
ciento del universo encuestado dijo no tener interés en ver noticias spbli¢ica.

Ademas de considerar a los partidos politicos como un mal necesanigesiro pais.

Asimismo, la ENCUP 2012, mostré que un 65 por ciento de la poblacion enauestad
tiene poco interés en conocer de politica al calificarla dg/ momplicada, pero un
dato interesante es que un 61 por ciento considera a la televisidmocun medio

importante de comunicacion.

Bajo esta perspectiva el objetivceldpresente trabajo fue conocer el impacto que
producen losspots politicos en televisién en la participacion politica de los jévenes

universitarios.

Para tal efecto, y como parte del ejercicio metodolégico, se trabajoé bajo un esquema
mixto (cuantitativo y cualitativo), con encuestas descriptivas y grupos de disasi
alumnos de la carrera de Derecho y de Ciencias de la Comunicacion deeclsitad
de la Salle Bajio, asi como con jovenes no estudiantes (trabajadorasfat@ita de

calzado Jakuna).

Como parte medular del mismo, se utilizaron sgpotspoliticos que se transmitieron

en la campanfa presidencial del afio 2012 en donde participaron: ErPigfaie Nieto,
Josefina Vazquez Mota y Andrés Manuel Lopez Obrador. Por ser una campafa
reciente, aun persiste en la mente de los ciudadanos ese material por el graatamp

publicitario que se desplego por todo el pais.
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Las teorias de analisis de contenido, del discurso politico yfraeling fueron
fundamentales para escoger sélo aquelk®ots con caracteristicas que resultaran

Gtiles para este trabajo. En particulgpotscon contenido de ataques y de promesas.

Los jovenes universitarios estan conscientes de que en tiempos electoraldéanmasul
segmento apetecible para los medios de comunicacion, para los partidosgsoiit
sus candidatos, quienes en campafia hacen todo lo posible por convencerlos
infinidad de argucias publicitarias. Cuando las elecciones terminan, este sector c

grupo mayoritario de la poblacion deja de merecer importancia.

La misma idea tienen aquellos jévenes que no han tenido la oddedrde cursar una
carrera universitaria, al cuestionar la falle ética de los partidos politicos y de los
medios de comunicacion por la infinidad de promesas que hacen durkste
campanas electorales y gaéfinal no cumplen. La percepcidn de sentirse utilizados es

latente entre todos los jévenes que participaron en este ejercicio.

Bajo esa perspectiva, los medios de comunicacién han optado por crear imagenes
mercadoldgicas de los candidatos y de los propios partidos politicos, bagriasa de
que la ciudadania y en especial los jovenes desean mas una imagen o uctqopki
las ideas mismas. Transmitir sélo informacién politica ya no es redityesvh las

grandes compainiias televisoras.

Lo anterior se pudo corroborar tanto en los resultados de las encaieiacriptivas
como en los grupos de discusién, en donde los participantes comfirmgue
efectivamente la television sélo crea imagenes vendibles de los candidatogaerdéu
mostrar la realidad, aspecto que en verdad molesta a este importante segrderito

poblacion.

Precisamente es en este sector donde podria surgita masa critica que puede
modificar sustancialmente su participacion en politica. Por desgracia ercdvigan

pocos los que pueden acceder a la educacién superior y la gran mayoria esta a
expensas de sucumbir ante el cimulo de informacién propagandista de los medios d
comunicacién. Sin esta masa critica, muy dificilmente podremos transitar a ungsis
democrético y participativo.
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Son ellos, lo que pueden lograr niveles de sofisticacion politica que leggeano sélo
participar sino también modificar el pensamiento y las actitudes cividasnpcraticas
de la sociedad en su conjunto, y en particular de aquellos jovenes quevarsas

situaciones no han tenido la oportunidad de estudiar una carrengeusitaria.

Gran parte de ese potencial de sofisticacion lo da precisamente la educacidme ya q
de acuerdo a varios autores de este fenOmeno, entre mas educacion mayor seré el

nivel de sofisticacion politica de un individuo.

Sin embargo, la gran mayoria de estos jovenes se ven inmersos dentro de una libertad
manipulada dirigida por el mercado a través de los medios de comunicacion, en
especial la television, en donde por desgracia consumen sin pensarloccto que el

mercado saca a la venta en cuanto a publicidad politica.

Partiendo de esa premisa y del hecho de que la mayor parte de la gwbatiMéxico

es joven, se propuso el presente trabajo de investigacion para conocer si en verdad
dichosspots politicos propician el interés de los jévenes universitarios por [jaatic
activamente en politica. Tomando en consideracion que la television como medio
comunicacién de masas, sigue siendo el canal por exceldaaoilones de mexicanos

para mantenerse informados.

Derivado de las encuestas descriptivas se pudo comprobar que efectivamentieimas
70 por ciento de los encuestados recordd dichemots politicos, sobre todo porque
para la gran mayoria fue la primera vez que acudieron a emitir su voto el licddgl

afio 2012. La informacion corresponde a los tres grupos a quienes se les aplico |
encuesta: Los estudiantes de la carrera de Derecho, de Ciencias de la Codwigieaci

la Universidad de la Salle Bajio y los jovenes no estudiantes de la fabricaatio cal

Jakuna.

De igual manera, gracias a este ejercicio se pudo observar que los jovenes no se
interesan en participar en politica al considerar que los partidogigas no los toman

en cuenta, salvo en temporadas de elecciones por lo que se sienten wilizad
Mantienen la idea de que todos son corruptos, falsos y que sélo busqeniet para
beneficio propio sin importar la ciudadania.
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Tampoco les interesa asistir a mitines, reuniones, manifestaciones o afiliarse a un
partido politico, como parte de una formacion de participaciontpal integral, sino
que la Unica idea sobre este tema radica en algunos casoglsgitodir a las urnas el

dia de la eleccion.

En el tema que nos ocupa, es claro que $p®ts politicos no ejercen ninguna
motivacion para que los jévenes se interesen en participar activamente en ggbidic
el contrario el contenido de los mismos les crea un sentimiento dgoerde
impotencia y de hartazgo hacia los candidatos y partidos politicodoguaeja en

definitiva de esa posibilidad.

Particularmente aquellospots con contenido de ataque entre los candidatos y de
promesas son los que mas efecto negativo causan entre los jévenes, al consi@erar qu
todo obedece a juegos de poder y a intereses economicos del gobierno y de los

propios partidos politicos.

Sin embargo, es notaria la poca capacidad critica de los participantestehearolos
antecedentes historicos de la vida politica en México y de los proetstsrales que

se han desarrollado a través de la historia para llegar al primer paso de una
democracia en nuestro pais que culmind con la alternancia aquel 2lidedgl afio
2000.

Es decir, los jovenes no se interesan por la historia y mucho menos por la lectura
politica, lo que de nueva cuenta queda de manifiesto el bajo nivel deisai$in que

sobre este tema impera en la juventud mexicana.

A los jovenes no les gusta el contenido de esfasspoliticos, mucho menos cuando
. e "3Ju & }_ u ]58]} v388] u%l}e o S}E o0 X Z (] & vV <

de tiempo y de dinero invertir en ese tipo de estrategias publicitarias.

Lejos de incentivarlos a participar, los jovenes rehlyen a manifestar su ognion
torno a la politica y los politicos. Estgmotsni siquiera logran el cometido de provocar
un comentario favorable, para ellos todo se reduce a mas de lo mismo. Promesas que

no cumplen, duros ataques contra el que va ganando la eleccion, lamsigases de

133



siempre }u} % }E i ePbeabid verdaderoo %l cambio que a ti te convieng

violencia, inseguridad y narcotrafico, etc.

No dudan en cuestionar al gobierno y al Instituto Federal Eleciéia),(de permitir la
produccion y difusion de es@potsy mas aun cuando se invierten millones de pesos
en beneficio de los medios de comunicacion, en particular la televisigier8n que

todo ese recurso se invierta en obras que beneficien a toda la sociedad.

Por citar un dato, el total depsts que los partidos politicos emitieron durante la
campanfa electoral de 2012 en México fue poco mayor a 15 millones entre lmglos
partidos, mientras que por ejemplo en Estados Unidos, después de la campafia mas
cara y mas negativa de la historia, demécratas y republicanos juntos, emipeco

mas de 1 millon depotspara las camparfias presidenciales de 2012.

Partimos de la premisa de que Ispots politicos, de la misma forma que los que
presenta cualquier otro tipo de campafa, buscan por consiguienternrentar la
preferencia por los candidatos. Si se anuncian 15 vecesspgisen México que en
Estados Unidos, en un mercado electoral equivalente a un tercio del esiddosa
pero con el cuadruple de partidos politicos, esperariamos un efettrdinante en la

decision de los electores.

Para aquellos jovenes que no han tenido la oportunidad de estudiha carrera
universitaria y que por consiguiente se ven en la necesidad de trabajarstia@a&ion y
el enojo es mayor al observar Ispots politicos plagados de infinidad de promesas.
Cuestionan duramente los ataques entre los candidatos al considerar qobl&cion
ya esta cansada de este tipo de actitudes y lo Unico que provocan da goblacion

se aleje cada vez mas de la politica y la visualicen como algg/sigsio de mentiras.

La apreciacion que tienen de la politica y de los politicos conceerdal resultado de
la Encuesta Nacional sobre Cultura Politica y Practicas Ciudadanas 2018derado
poblacion otorga una calificacion reprobatoria de 4.4, superando s@s palicias. En
este trabajo de investigacion fue notorio ese descontento y la razénaggumentan

por no interesarse en participar en politica es que definitivamente nencen los
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politicos y que el contenido de estgpotsno refleja la verdad de lo que sucede en

México.

A pesar de que consideran que el contenido e informacion que serniesn estos
spotses clara, aun asi no tienen ningun interés de participar activamentkinca.
Empero, los jovenes que participaron en este ejercicio estan conscientes gague

exigir una verdadera democracia deben ser mas participativos, pero no lo hacen.

Otro dato interesante es que la mayoria consider6 que esfosts solo reflejan
imagenes ~A v ] 0 ¢ _ o}e Vv ] 8} %% E PV E o0 ]J}v-e %
television y que por ende tampoco reflejan la verdadera personalidadlod
participantesX d} } ¢ eu% E(] ] oU u <pdictees IXC oo v} A

Propuestas

Derivado de este ejercicio, que por cierto, puede ser la base para realizar un
documento posterior y mas extenso en cuanto a investigacion politica, es necesario
que los o6rganos electorales, el gobierno y los partidos politicos regansus

estrategias para asegurar que un mayor numero de ciudadanos participen activamente
en politica. Acrecentando, claro, politicas publicas encaminadas a que mas gente
acuda a las urnas como una forma de expresion libre y democratica, para asegurar

gue este derecho no se vea s6lo como una obligacién o la Umioa fite participar.

El contenido de lospots politicos debe ser mejorado con estrategias mas claras y
acordes a las necesidades de cada sector de la poblacion. Todos piensan diferente
mas aun cuando se trata de un sector que se siente utilizado y cuyas prapunesica

son tomadas en cuenta, como lo son los jovenes universitarios.

La informacion y el contenido de estggotsdeben ser modificados, 1o mismo que el
discurso politico de los candidatos y sus partidos; ademas de @&lidacuadre, los
escenarios y las imagenes de estp®ts para que resulten mas atractivos para este

importante sector de la poblacién.
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La teoria del discurso politico, sugiere entre otras cosas, estrategias de gaue
persuadir a la poblacion de que el candidato que va puntero en lasestas no es la
mejor opcién, asi ocurre con el tercer lugare quiere desplazar al segundo, etc. Esta
situacion, al menos en este caso, no ha tenido los resultados esperados ya gog son |
jovenes los que méas se quejan de este tipo de maniobras polélcas ser de su

agrado.

Es urgente buscar otros mecanismos que alienten la participacion paliiclas
jovenes universitarios, ya que ni lgpots, ni los discursos ni todo el dinero que se

invierte en publicidad oficial han logrado despertar ese interés.

Aunado a lo anterior, tampoco la preparacion académica ha logradotinaeel nivel
de sofisticacién politica en este sector, por o que es necesario que se focalicgau

la preparacion civica y politica de la poblacién en los diferentes naedel€micos.

Los partidos politicos deben redoblar esfuerzos por cambiar su imagen y propon
candidatos que en realidad cumplan con las expectativas de la ciudadaeben

hacer campafias mas propositivas de acuerdo a las necesidades propias de la
poblacion; deben disminuir sb6lo la estrategia mercadoldgica o de comudricaci

politica en sus campafas y adentrarse en lo que la ciudadania dege®re y exige.

De igual manera seria conveniente que tomaran en cuenta las opiniones, 13cigeng
propuestas de los jévenes universitarios para el planteamiento de futuras campafas
politicas, en especial en el tema de propaganda y publicidad. De esta nmemera

tendria la posibilidad de provocar el interés de los universitarios paraserdiiles.

Se corre el riesgo de perder generaciones valiosas de ciudadanos que pueden marcar
la diferencia en el rumbo politico y democratico que besiefal pais; hoy, la gran
mayoria no tiene interés de participar y motivar a otros a que lo hagan. Esto

representa un verdadero retroceso para México.

Se logré un paso importante en reformar la Ley electoral para que sea el IFE y

préximamente el instituto Nacional Electoral, el que contrate lemftios oficiales en
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los medios de comunicacion, a efecto de garantizar la correcta aplicacion de los

recursos oficiales via el pago de espacios publicitarios para los ggpttiticos.

Por consiguiente, es necesario respetar y aplicar la reforma electoral del &7o 20
mediante la cual se busca equilibrar la participacion de los congretsdde las
campafnas mediaticas en México, a través de dos medidas especificas: prohihiendo g
los spots de campafia incluyeran difamaciones, calumnias o cualquier otro tipo de
insultos y prohibiendo que los partidos politicos, o cualquiartipular compren

espacios publicitarios en los medios de comunicacion electronicos.

Es urgente respetar esta horma ya que a pesar de la prohibicion explidadesn los
spotsque contienen calumnias o difamaciones son puestos al aire y redidespués
mediante un proceso administrativo una vez que otros se inconforman por su
contenido. Es precisamente en este punto, donde los jovenes universitgisienten
desmotivados por participar activamente en politica al estar hartos de estos

recurrentes ataques durante las campafas electorales.

También es necesario que las autoridades electorales y los propios partidisopolit
ofrezcan informacién oportuna respecto a los procesos electorales ngdossos que

se invierten, ya que precisamente slos jovenes los que mas cuestionan el dispendio
de recursos en campafnas publicitarias que no logran su cometido de mativarlo

participar activamente en politica.

Urge dar mayor transparencia a la utilizacion de estos recursos, sobre todo los
destinados al pago de publicidad en medios impresos y electrénicosstl ifinidad
de cuestionamientos en este sentido. Existe la idea de que todo ese dineroase est
desperdiciando y que los Unicos que obtienen ganancias importanteos@rdpios

medios de comunicacion.

Es necesario hacer esta diferencia porque existe un niumero muy alto de jovemes qu
no estan interesados en nada respecto al desarrollo y avance del paisp mecios

en informarse para elegir dirigentes. En este grupo, el conformado por los
universitarios, son quienes podrian desarrollar una participaciéon mas activa, lesque
permitiria cuestionar lospotspoliticos que les son emitidos y con esto generar una
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opinibn propia para ejercer una participacion politica pensada a través de su
participacion en foros, mitines, reuniones, organizaciones civiles e inclusoramntm

de acudir a emitir su voto.

México requiere de una sociedad mas critica y con un pensamiento sistémiety ab
para que la poblacion participe activamente en politica y es ahi dond@Jeses
universitarios pueden lograr un cambio trascendente para el pais. Son ellos quienes
tienen las herramientas y el conocimiento necesario para cambiar y transforma

s6lo su entorno, sino el de muchos otros.

El impulso para una participacion activa les corresponde, ya que son ellqados
pueden forjar una sociedad mas critica e informada y ser ejemplo para sgeiores

de la poblacion. Un sector juvenil informado puede ser el motor de mamhde
transformacién en cualquier pais que se jacte de tener un sistema de gobierno
democrético. La responsabilidad de hacerlo o no, corresponde sélosayen su

participacion politica se vera reflejado ese compromiso por el bien dechlé
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ANEXO.IMATRIZ DE CONGRUENCIA

Problema de investigacion

Los jévenes universitarios muestran desinter
por participar en politica, debido a lepots
politicos que transmite la television.

eante el cimulo de informacion a través de la
televisiébn en materia politica, los jévenes
universitarios, capaces de generar ese
pensamiento critico tienen la oportunidad de

manejar y producir nuevas teorias, pensadas

desde la realidad propia y real, no la simulad
manipulada, para propiciar su participacion €

el Ambito politico.

D

ay
n

Pregunta de Investigacion.

¢, Cuales son las causas que provocan el
desinterés de los jovenes universitarios por

participar en politica?

¢, Qué tanto influyeron lspotspoliticos en
television para que se dé este desinterés pol
participacion ciudadana?

a

Justificacion.

Los jévenes universitarios
muestran apatia a participar
en politica debido a laspots
politicos que se transmiten
por televisién, en particular
durante las campafias
electorales.

Los jévenes universitarios
muestran apatia a participar
en politica debido a laspots
politicos que se transmiten
por televisién, en particular
durante las campafias
electorales.

Lejos de propiciar una
participacion activa e
incentivar el interés de este
sector de la poblacion, dichog
spotsestuvieron impregnados|
de propuestas
mercadoldgicas, ataques entf
los actores politicos y
promesas dificiles de cumplir
Mensajes sin ningun atractivg
para los jovenes.

Objetivo General.

Determinar si lospotspoliticos que transmite la television provocan el desinterés de los jove
universitarios de 18 a 29 afios de edad, en el ambito de la participacién politica.

eNnes

Objetivos especificos.

Determinar si los jovenes
tienen desinterés por la
politica debido a lospots
politicos que se transmitieron
por television.

Conocer si este desinterés
incide en la participacion
politica de los jovenes al
momento de sufragar, acudir
reuniones politicas o mitines,
e incluso en su deseo de
pertenecer a determinado
partido politico.

Conocer si el tipo de
contenido de lospots
politicos en television propicig

ael desinterés en las
actividades de participacion
politica de los jovenes
universitarios.




Hipotesis.

Losspotspoliticos que se transmiten por televisién provocan el desinterés de la participaci

politica de los jovenes universitarios, su contenido causa un rechazo hacia los partidos pocj

sus candidatos, lo que provoca que este sector de la poblacidn se aleje de cualquier activi

politica, incluso votar.

an

iticos y
dad

Marco teoérico

Los jévenes constituyen un
sector importante porque
conforman el 52% de la
poblacién en México, segun
cifras del INEGI.

Este fendmeno ha llamado la
atencion de varios gobiernos
de investigadores como
Antonio Murguia Frassinnetti
y Elia Guadalupe Villegas
Lomeli, respecto al desinteré
y la indiferencia de este sectd
poblacional para participar
activamente en politica.

La Encuesta Nacional de
yValores en Juventud 2012
registra que el 89.6% de los
jovenes muestran poco interé
por la politica y las elecciones
5incluso opinan que los
rpartidos politicos son poco o
nada necesarios para la
funcionalidad democratica de

pais. El 35% de ellos dice no
estar interesado en ver
noticias sobre politica.

~

Py

Variables.

Desinterés, apatia.

La television como medio de comunicacion.
Jévenes universitarios y no universitarios.
Participacién politica de los jovenes.
Percepcién del publico.

Imagen.

Diferencias entre oponentes.

Discurso.

Politica mercadoldgica.

Ataques.

Mensajes.

Encuadre.

Informacion.

Contenido.

©CoNOO~WDE

el ol el
wnh e o

Método.

Se pretende llevar a cabo el método de grupos de enfoque con tres grupos de paeisipan

(jévenes universitarios de las licenciaturas de derecho y de ciencias de la comunicacion de

universidad de la Salle Bajio y no estudiantes). Se plantearan situaciones concretas sobre
informacion que presenta la television a travésspetspoliticos (se usaran Iepotsde la

campanfa electoral 2012). Se les pedira que interactien y se organicen para fijar posturas
torno a los mensajes en materia de comunicacioén politica. Se instalaran mesas de dialogo

en

donde ellos puedan inscribirse o participar activamente.




Instrumento de medicion.

Para conoceal detalle si la
informacién politica que
transmitié la televisién y los
partidos politicos, influye en |
participacion o abstencion de
los jovenes universitarios en
politica, se realizara una
revision de encuestas ya
aplicadas, en particular la
Encuesta Nacional sobre
Cultura Politica y Précticas
Ciudadanas, la Encuesta
Nacional de la Juventud en e
afno 2012 y la encuesta sobre

Cultura Politica de los Jovenes

2012. La informacién de esta
encuestas es publica y con
estadisticas de vital

importancia para la realizacion

del presente trabajo.

192}

En este trabajo de
investigacion mixto
(cuantitativo y cualitativo) se

autilizara la encuesta

descriptiva.

Cuestionario restringido o
cerrado.




ANEXO Il. TRANSCRIPCION DESEQS $OLITICOS DE LA CAMPANA ELECTORAL DEL
ANO 2012. ENRIQUE PENA NIETO, JOSEFINA VAZQUEZ MOTA Y ANDRES MANUEL LOPE
OBRADOR.

Transcripcion de lospotspoliticos.

Spots Partido Revolucionario Institucional (PRI)
#1 Educacion

La educacion en México esta detenida, nuestros nifios no saegores calificaciones y mientras muchos paises afio
con afio nos superan, nuestro pais sencillamente no avanzgud oecesitamos es una nueva forma de gobernar. Lo
gue necesitamos es un partido que se comprometa con la edicgcgue cumpla, eso es lo que vamos a hacer. PRI,
comprometidos por México.

#2 Empleo

México esta detenido. Cientos de miles de buenos mexicanosnnaentran un empleo, y lo que es auin peor, no
encuentran un futuro porque el pais esté paralizado. Los jovenes mexica@o® dienen una oportunidad de estudiar,
pero tampoco de trabajar, son ya una negra estadistica mundial. Lo gesitznos es una nueva forma de gobernar.
Lo que necesitamos es un partido que verdaderamente se comprazonetal desarrollo econémico y que cumpla. Eso
es lo que vamos hacer. PRI, comprometidos por México.

#3 Cunero

Este es un mexicano nuevecito, nacidé hace unos dias. Eprdeisnos seis afios necesitard que lo cuiden, que lo
protejan, que le den una buena educacion y un pais del spusienta orgulloso. La pregunta es ¢Quién se va
comprometer con él y con todos los mexicanos que estan ndgigara darles todo esto, todo lo que se merecen?

Estas son las grandes preguntas de México y, en el PRI lagisfaueamos a dar gobernando. PRI, comprometidos
con México.

#4 Salud

México esta detenido. La salud, un derecho universal en nugsti®, llega a cuentagotas; muchas veces caro, otras
inexistentes y, en general, de baja calidad. Nuestros sendei@slud estan completamente paralizados. No caminan,
no avanzan. Lo que necesitamos es una nueva forma de gobernar. dmapesitamos es un partido que
verdaderamente se comprometa con la salud y que cumpla. PRI, comprometidos con. México

#5 Boda

Ella es Patricia y el Juan, un par de mexicanos que hoy empiaa nueva vida. En los préximos seis afios querran que
su familia crezca, una casa linda y un trabajo honesto. La pregunta es ¢ Quiérnceenparameter con ellos y con todos
los mexicanos que estan formando uaanilia para darles todo esto? Estas son las grandes preguntas deoljéaticel

PRI la respuesta la vamos a dar gobernando. PRI, comprometidos con México.

#6 Campo



La pregunta no es si es importante apoyar el desarrollo del camgxicano. Todos sabemos; es una de nuestras
necesidades mas importantes. Hoy, la gran pregunta es ¢Quién seovapeometer con modernizar y hacer mas
productivo nuestro campo para que las familias que viven deadinente puedan cubrir sus necesidades y prosperar?
Estas son las grandes preguntas de México y en el PRI la teslauesmos a dar gobernando. PRI, comprometidos con
México.

#7 Turismo

La pregunta no es si es importante impulsar el turismo. Todesbemos; es un importante generador de empleos.
Hoy, la pregunta es ¢Quién se va a comprometer a mejorar la imagemedgmpais en el extranjero, para que mas
turistas de todo el mundo visiten los destinos turisticodvtxico? Estas son las grandes preguntas de México y en el
PRI la respuesta la vamos a dar gobernando. PRI, comprometidos con México.

#8 Empleo

La pregunta no es si es importante impulsar la creacion deasiempleos. Todos sabemos; es indispensable para
nuestro pais. La pregunta hoy es ¢Quién se va a comprometer a crear empleosagefivg? Empleos que permitan a
las familias mexicanas vivir desahogadamente y planear un futuro. Bstdassgrandes preguntas de México y en el
PRI la respuesta la vamos a dar gobernando. PRI, comprometidos con México.

#9 D.F.

Hay un México que brilla y que nos llena de orgullo. La pteges ¢ Como lograr que ese México sea el de todos?
¢ Quién se va a comprometer a que la grandeza de nuestra tierra sea tierra de tambidéoda sle gente? Estas son las
grandes preguntas de México y en el PRI la respuesta la vamos a dar gobernarmompi®metidos con México.

#10 Lanzamiento

¢Por qué quiero ser presidente? Porque nuestro pais mergteg mejor; porque quiero cambiar a México. Por eso a
partir de ahora me vas a ver recorriendo cada uno de los estadoa &epublica. Viendo a la gente a los ojos;
empefiando mi palabra. Comprometiéndome contigo y con todos loscam@s. TU me conoces, sabes que sé
comprometerme. Pero lo mas importante: sé cumplir.

#11 Guanajuato

La historia de México no seria la misma sin un lugar como Guanajua¢sfado con un pasado grandioso que merece
un futuro igual de grande. Hoy estoy aqui para comprometerme con Guangjuato todo México. A seguir haciendo
historia como presidente de México. Me ocuparé todos los déasanhstruir un pais en el que el presente sea mas
alentador y en el que el futuro tenga un rumbo claro: el del progreso. Este es mi comprosabes que voy a cumplir.

#12 Veracruz

Es un puerto, es una cancion. Veracruz es uno de los estaoalegres de todo el pais. Por eso, es ain mas doloroso
que la violencia haya llegado hasta aqui. Como presidente de M@&@@pmprometo a ajustar y corregir la estrategia
nacional contra el crimen, para recuperar la tranquilidad de &acruzanos y de todos los mexicanos. La alegria de
éste estado es también la alegria de todo México y lo voy a defefEste es mi compromiso y ti sabes que voy a
cumplir.

#13 Quintana Roo



Esto, precisamente esto, es el mejor ejemplo de como el turisnenig@onvertirse en la industria que beneficia a
todos los mexicanos. Pero yo veo algo mas: la enorme oportunidadegeenos para crecer como potencia turistica
mundial. Por eso, como presidente de México me comprometo impdisaididamente el turismo para generar mas
empleos y prosperidad. Ese es mi compromiso y tu sabes que voy a cumplir.

#14 Jalisco

Jalisco es un estado que nos llena de orgullo. Por su maneechsu tequila, por su cultura, y porque ademas es un
estado en movimiento. Todos los jaliscienses deben beneficisesta grandeza. Como presidente de México me
comprometo a combatir la pobreza y la desigualdad con una sola iteaeate: lograr que todos los jaliscienses y
todos los mexicanos construyan su propia historia de éxito. Ese es mi compyottiisabes que voy a cumplir.

#15 Yucatan

Yucatan es un orgullo nacional, por su historia, por su comida mdasica, por su gente. Es un estado con gran
personalidad. Eso hay que respetarlo escuchando a los yucateoogprometiéndome con sus inspiraciones,
trabajando para que el bienestar y el progreso sea una realidea tpdos. Como presidente de México eso es lo que
yo voy hacer aqui; comprometerme y cumplir tal como estoy decidido hacerlo en todo el pais.

#16 Nuevo Le6n

Lo que mas respeto y admiro de Nuevo Ledn es su gente: trabajashopgendedora; gente buena que no merece la
ola de violencia por la que est4 atravesando. Lo tengo muy claro. @@sidente de México me comprometo a que la
gente de Nuevo Ledn y todos los mexicanos que viven bajon@raode la inseguridad y el miedo recuperen la
posibilidad de hacer sus vidas libremente. Este es mi compromiso y me splweey a cumplir.

#17 Biografico
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de mi abuela, es una casa que me trae muy gratos recuerdosaar@nily comiamos aqui con mi abuela; charales con
huevo, mi pan con nata me encantaba. Habia un tocadiscos aqui; teods:dJorge Negrete. Tengo un grato recuerdo
de mi infancia aqui en Atlacomulco.

#18 Biografico 2

Yo soy el mayor; tengo un hermano al que le llevo dos afias,heiimana a la que le llevo tres afios, y el pilon, mi
hermana a la que le llevo 12 afios. Sin duda mi mejor amigo fue mi hermasm@amos con los amigos a jugar futbol.
Colocdbamos dos piedras y ahi estaba la porteria. Mi mama jugaba corospsetuerdo que hicimos nuestra casa de
espantos. Mi mama iba y yo no sé si realmente se asustaba o hacia gaestaba con las cosas que ahi colocdbamos.
La verdad es que fue una infancia muy bonita

#19 Morelos

Hasta hace muy poco muchos mexicanos elegian Morelos para vivig, fpanquilidad y la calidad de vida que aqui se
podia encontrar. Desafortunadamente esto ya no es asi. Morelos, aljgealtros estados de la Republica vive bajo la
constante amenaza de la violencia. Como presidente de México meraoma a combatir con determinacién y asi
devolverle el derecho a vivir tranquilos a los morelenses y a thdomexicanos. Este es mi compromiso y ti sabes que
voy a cumplir.
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#20 Baja California

Aqui en Baja California inicia este muro que marca la frontera entséchlg Estados Unidos. Un muro que representa
la dolorosa realidad de miles de mexicanos obligados a dejaisien busca de una vida mejor, aunque la arriesguen
en el camino. Por eso como presidente de México me comprometeaa oportunidades de empleo y calidad de vida
de este lado de la frontera. Y a que los derechos de loxamos se respeten dentro y fuera de nuestro pais. Este es
mi compromiso y desde aqui te aseguro que lo voy a cumplir.

#21 Logros

Como gobernador, Enrique Pefia Nieto se comprometié con mas de 600auisps, y cumplié. Con 29 nuevos
hospitales, el circuito exterior mexiquense y 422 kilbmetros devas autopistas, con el macro circuito de agua
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#22 Biografico

El Estado de México debe crecer cada afio mas o menos en @l ded250.000 habitantes. Significa que cada afio
tienes en tu estado una nueva ciudad, y que hay que construir una infraeestryara atender a esa poblacion. Ese fue
el reto que tuve en el Estado de México. Creo que en Iesas®s que tuve el alto honor de ser el gobernador del
Estado de México, dimos en mucho, respuesta a las necesidades de lapgeateobretodo cumplimos compromisos.

#23 Distrito Federal

La Ciudad de México es espectacular. Y si no tiene todo @laeimiento internacional que merece, se debe a los
enormes contrates y carencias que todavia vemos sus calles. ¥aueelo primero que hay que hacer aqui es
comprometerse con todos sus habitantes y no sélo con unos cea@mmo presidente de México trabajaré para que
nadie se quede sin oportunidad de tener un bysasente y un futuro prometedor. Este es mi compromiso y tu sabes
que lo voy a cumplir. Asi lo haré con esta gran ciudad y con todo México.

#24 Coahuila

Coahuila es tierra de gente trabajadora, decidida; cualidades gadécho que a pesar de la inseguridad y la violencia
ede gran estado siga creciendo. Este es un ejemplo que merece ser ramridai eso como presidente de México me
comprometo a que la tranquilidad regrese a sus vidas, haceCgaduila sea reconocido por la prosperidad y la fuerza
de su trabajo. Ese es mi compromiso y tu sabes que lo voy a cumplir.

#25 Aguascalientes

Aguascalientes no se mide por el tamafio de su territoriopgpar su gran amor a México. Que todos los afios cobra
vida en la Feria de San Marcos. Su gente calida y generosa esackatrger el turismo nacional e internacional. Por
eso como presidente de México me comprometo a que Aguastegigntodo el pais generen mas empleos y mayor
derrama econdmica a través del turismo. Este es mi compromiso y tu sabes que lo voy la cumpli

#26 Oaxaca

La voz de Oaxaca es la voz de la diversidad cultural de nuestro pais. Unanog logigla fuerte y claro y que nos exige

combatir la marginaciéon y la pobreza. Como presidente de México mmprometo respetar los derechos desla
comunidades indigenas en Oaxaca y de todo México, y se benefigi proyecto de desarrollo econémico del pais. No
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permitiré que quienes le han dado tanto a México se sigadgndo atrds. Este es mi compromiso y tu sabes que lo
voy a cumplir.

#27 Posicién

Hay quienes me preguntan si voy a responder a las agresionesedt&ras adversarios, la respuesta es no. Y por una
muy poderosa razon, las agresiones en campafias politicas dividersociedades. La guerra sucia de hace seis afios,
nos separ0, provoco pleitos aln dentro de las mismas familids. W@mos y aprendimos que un pais se debilita y no
avanza. Por eso yo no voy a dividir a México. Ese es mi compromiso y tl sabes que voy a cumplir.

#28 Propuesta: diputados

Una de las cosas que me parecen fundamentales como labor de udegmesies no sélo ver hacia fuera, sino hacia
adentro del estado. Hacia adentro del gobierno. Por eso comdderge de México promoveré eliminar cien
diputados de nuestro congreso, con los cuales no so6lo samahorrar dinero, vamos a hacer mas eficientes, mas
eficaces y vamos a hacer de nuestra democracia una de las mejoreso Méxccambiar. Ese es mi compromiso y tu
sabes que voy a cumplir.

#29 Pagina PRI

Cuando fui gobernador del Estado de México firmé ante notarioignibhds de 600 compromisos. Estas son las actas
gue certifican que estos compromisos que hice con los mexiquesasesmplieron, y esta es la relacion de todos y cada
uno de ellos. Si quieres informarte sobre todo este trabajo entra a nuestragdgilnternet, la informacién es publica.
Haber servido al Estado de México ha sido el mas alto honor de mi vida. Hoy mi comproseisdriesa todo México.

#30 Guerrero

Hay gente que no habla espafiol y sabe decir Acapulco, yeesrgésta bahia nacié México como destino turistico

mundial. Desafortunadamente la inseguridad y la violencia qtéeégiendo el pais estan llegando hasta aqui. Vengo
hacer un compromiso firme con los guerrerenses para que laggaese a sus vidas. Voy a trabajar para que México
recupere la imagen de un pais seguro que siempre reciba misitantes con los brazos abiertos. Como Presidente de
México éste es mi compromiso y tu sabes que lo voy a cumplir.

#31 Logros: educaciéon

Como gobernador, Enrique Pefia Nieto se comprometid con mas de 600auisps y cumplid. Tan sélo en la
educacion, se construyeron tres universidades politécnjcdsunidades de la Universidad Auténoma. Se inauguro la
Universidad Mexiquense del Bicentenario con 22 planteles en teld&stado. Se crearon 209 preparatorias y
bachilleratos. Si. Para mejorar la vida de la gente, los nUmerogacuahora su compromiso es con la educacién de
§}} D £] }IX 2z« « u A}C MU% 0] E X _

#32 Logros: salud

Como gobernador, Enrique Pefia Nieto se comprometié con mas de 600 coispsoy cumplid. Tan sélo en Salud se
construyeron dos hospitales de Alta Especialidad. Se credrathale cinco hospitales de especialidades materno
infantil. Ademas de 22 Hospitales Generales y Municipales. Sumartdtakth10 centros de atencion médica. Parecen
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#33 Logros: infraestructura
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Como gobernador, Enrique Pefia Nieto se comprometi6 con mas de 600 comgmoyisumplié. Tan sélo en
Comunicaciones se modernizé y amplié el Aeropuerto Internacidmaloluca para atender a mas de 4 millones de
pasajeros al afio. Se inaugur6 el Circuito Exterior Mexiquenseug@el6 municipios, ocho autopistas y 45 zonas
industriales. Hoy operan méas de 400 km de autopistas. No son nimerospsas que cambiaron la vida de mucha
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#34 Propuesta: oportunidades

Entiendo que vivimos momentos en los que se dicen muche&scé\si son las campafas politicas; pero lo importante
es que no te dejes engafiar. Programas como oportunidades se van a nrafiemeas, se tienen que ampliar. Deben
hacerse mas grandes para llegar a mas gente y con mejores resulfadosdije desde que empecé mi campafa, voy a
combatir la pobreza. Quiero que este pais sea mejor por una muy pa@desaén: porque es nuestro. México va a
cambiar. Ese es mi compromiso, y tl sabes que lo voy a cumplir.

#35 Propuesta: seguridad

El tema mas doloroso y preocupante de México es la inseguridads Estamos de acuerdo en que debemos combatir
el crimen. Pero hay millones de voces que no han sido escashaitliendo que la estrategia se cambie. Gom

Presidente de México me comprometo a corregir la estrategiaedg@rgdad para reducir la violencia, destinando los
recursos necesarios para devolverte a ti y a todos los mexicanos grsigbre todo libertad. México va a cambiar. Ese
es mi compromiso, y tl sabes que lo voy a cumplir.

#36 Zacatecas

Zacatecas es un Estado imponente. Eso hace todavia mas tristeisfa® gueblos enteros de mujeres que se quedan
solas porque sus padres, sus esposos 0 sus hermanos seis@ntho mejores oportunidades. Como Presidente de
México me comprometo a impulsar la modernizacion del campo para hacerlo mas productivotaMisnhegrar que los
mexicanos permanezcan al lado de su familia, teniendo mejorediciones de vida. Ese es mi compromiso, y ti sabes
que lo voy a cumplir.

#37 Sinaloa

En pocos estados de nuestro pais la naturaleza ha sido tan @rtd en Sinaloa. Aqui no sélo se cosecha en serio,
también se pesca en serio. Lamentablemente el Sinaloa que hoy epamdas noticias es otro: el de la violencial y e
narcotrafico. Como Presidente de México me comprometo a combatir estégona para que su enorme potencial en
agricultura, pesca y turismo alcance toda su fuerza. Este es mi compromiso y puedes estargetpuvoya cumplir.

#38 Legisladores familia

México esta detenido. Hace afios que nuestro pais no avanza §l ce ha paralizado la posibilidad de que a nuestras
familias les vaya mejor no podemos resistir otros seis afios asi. México tienangbiarc VVota por un cambio, hagamos
que nuestras familias y nuestro pais vuelvan a avanzar. Vota por los candidatos a digpugadadores del PRI estamos
comprometidos para que las cosas cambien. Estamos comprometidos con México.

#39 Posicién

La dinamica de las campafias politicas es compleja y hasta agresi@amb8igo sostengo mi compromiso. Yo no voy
entrar en una guerra sucia. Yo no voy a dividir a México. Pero tanvoyca permitir que te engafien o te confundan.
Por eso para cada agresién que lancen nuestros adversariosdatos a medias o manipulados, encontraras
informacion clara y transparente en nuestra pagina de Internet. Mésdca cambiar. Ese es mi compromiso, y tu sabes
que lo voy a cumplir.



#40 Madres
A todas las mamas de México, muchas felicidades.
#41 Propuesta: educacion

El gran tema de México es la Educacion. Eso lo sabemos tatosgcgmo pensar en pedir mejores calificaciones a
nuestros nifios, si muchos ni siquiera tienen una bancdienen aulas. Esto se tiene que acabar. Como presidente de
México voy empezar por el principio. Echaré andar el programa mas ambigies México haya tenido en
rehabilitacion de la infraestructura educativa del pais. Escuelagmueta. México va a cambiar. Ese es mi compromiso,
y tu sabes que lo voy a cumplir.

#42 Propuesta: pobreza

En el México que queremos construir, en el México delrfutno es posible, es totalmente inaceptable tener atrasos
como los que actualmente vivimos. Y es que aunque parezca ie¢raly hay millones de nifios mexicanos que
padecen hambre. Por eso como Presidente de México, ni un misiouttido mas, ni un niflo mas con hambre. Voy a
erradicar la pobreza alimentaria de este pais. México va a cambiaesEse compromiso, y ti sabes que lo voy a
cumplir.

#43 Propuesta: jovenes

México tiene una enorme fortaleza en su gran numero de joveess,significa mucha energia mucho corazén y
muchas ganas. Por eso resulta frustrante que no existan las opdaties para desarrollar todo su potencial. Como
Presidente de México me comprometo a crear condiciones para quetnoggovenes encuentren un trabajo de calidad
y promoveré los programas de empleo temporal y servicio social remunefddgico va a cambiar. Ese es mi
compromiso, y tl sabes que lo voy a cumplir.

#45 Biografico vision

Quiero poner al servicio de mi pais la experiencia quedmdo en estos afios dentro del servicio publico, porqee c
que México tiene un gran potencial. Lo he sefialado en mas deoaasion. La gestion de un gobierno, la labor y el
trabajo de un gobierno tiene que estar orientado a un solo pri@posjue la gente viva con mayor calidad de vida y
donde la gente encuentre oportunidades para construir su propia héstori

#46 Durango

Este es un simbolo de todo lo que le ha dado Durango a Ustiie minera de México. Sus tierras son ricas en oro,
plata, y muchos minerales. Su potencial es enorme pero para haceridexkske necesita abatir la violencia que tanto
lastima a quienes viven aqui. Como presidente de México me compuoane&ombatir al crimen organizado con
resultados que la gente perciba en su vida diaria y crear los empleos que émetEitamos. Ese es mi compromiso, y tu
sabes que lo voy a cumplir.

#47 Respeto

México merece ser gobernado por alguien que entienda quaifiss necesitan la certeza de un buen futuro, que los
jovenes exigen y con razon, un mejor presente que entiendadaasgcon las que las mujeres y los hombres se
levantan a diario para sacar adelante a sus familias. Voy a gobernar arta dgtlos que encuentran en mi una
esperanza, pero también entiendo, a los que no comparten deiasi Hoy mas que nunca México merece un
presidente que escuche, respete y gobierne para todos.



#48 Propuesta campo

¢ Te has fijado como la gente separa el campo y la ciudad, camdratara de dos mundos diferentes? Tenemos que
entender que se trata de un solo pais y que si queremasajlarroz, el maiz y el frijol dejen de subir, no podemos
seguir trayéndolo de fuera. Como Presidente de México me comprome@@raover un campo moderno con los
recursos y la tecnologia necesaria. De nuestro campo debemosr domhes. México va a cambiar. Ese es mi
compromiso, y tu sabes que lo voy a cumplir.

#49 Propuesta cultura

Hay veces que uno piensa que con amar a México es sufigimteno. Hay que lograr que muchos lo amen para que
nuestro pais crezca, y eso s6lo se puede lograr difundidndgue somos. Por eso como Presidente de México,
impulsaré una politica cultural que resguarde nuestro patrimppi@mueva nuestros talentos y los proyecté a nivel
internacional. Estoy determinado a convertir a nuestro pais en p@endtural del mundo. México va a cambiar. Ese
es mi compromiso, y tu sabes que lo voy a cumplir.

#50 Propuesta: adultos mayores

Siempre he pensado que la primera deuda que tiene el pais, s6lo hablé del aspecto econdmico, también en el
moral, es con la gente que ya trabajé para construir esa nacion. Corsmldhie de México voy a reconocer esa
entrega y la voy a compensar. En mi gobierno generaré la Pensiorrdahitedos los adultos mayores de 65 afios
recibirdn una pension que apoye una vida digna. No olvidaréemegitanto nos han dado. México va a cambiar. Ese es
mi compromiso, y tu sabes que lo voy a cumplir.

#51 Familia Don Jorge
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#52 Discurso

Nuestros enemigos no estan en los demas partidos politicossthis enemigos son el desempleo, la pobreza y la
inseguridad que México ya no quiere vivir. El PRI tiene que aelpapel que le corresponde. Quien no esté dispuesto
a comprometerse con la democracia, la libertad y la transparencia, simplemente nedieiga en este proyecto.

#53 Dia del padre

Sin darse cuenta mi papa, yo creo que fue despertando en tu servidor el gudtogmlitica. Y algo que me pesa mucho
y me duele es que el ya no me vio como gobernador. El disauelecto gobernador, practicamente al dia siguiente,
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#54 Planton
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Hace seis afios Andrés Manuel Lopez Obrador no respet6 latatldel pueblo y organizo un plantdén durante tres
meses en Reforma, afectando la economia violando los derechos deduilmexicanos. Lopez Obrador no cree en la
democracia. ¢ Esto quieres para México? Tu decides.

#55 Charolazo

En 2003 René Bejarano, operador de Lopez Obrador recibe dinero amaoraligas y en portafolios. En 2012 vuelve a
suceder. Esto no es honestidad. México necesita algo mejor.

#56 CFE

Hace casi 75 afios, menos de la mitad de la poblaciéon contabeneogia eléctrica. La respuesta de un gobierno priista
fue crear CFE para que se dedicara a tratar de llevar luz a todosgmefale México. Hoy la gran pregunta es co6mo
mejorar la calidad de este servicio y lograr que las familias pagesos por él. Esas son las preguntas que hoy nos
hacemos en el PRI. La respuesta la vamos a dar gobernando. PRI comprometidos con México

#57 IMSS

Hasta los afios 40 la mayoria de los mexicanos no tenian aseguraym rservicio de salud. La respuesta de un
gobierno priista fue asegurar estos servicios a los trabajadtgkpais. Hoy la gran pregunta es cdmo elevar la calidad
de los servicios del seguro social y hacer que sean para fBsas.son las preguntas que hoy nos hacemos en el PRI. La
respuesta la vamos a dar gobernando. PRI comprometidos con México.

#58 Llamado

TG me has visto aqui. Este es mi equipo de trabajo y hoy querdewnirs Hoy queremos pedirte que este 1 de julio
votes por este proyecto de cambio con rumbo para México y queremos pedirte tamobéoyo a nuestros candidatos

a diputados y senadores del PRI para lograr hacer un gobierno con mayor capacidquepasacosas sucedan. México

va a cambiar.

#59 Juramento

Lépez Obrador manipula elecciones. Lopez Obrador se burla de la democraoiguigess para México? Tu decides.

#60 Llamado

Como presidente de México mi principal objetivo es que lo gamees te alcance para mas. Que ganes mas por tu
trabajo. Darle valor a tu trabajo es darle valor a México. Por eso junto a mi equipo de trabagomqaeénvitarte a votar

este 1 de Julio para hacer realidad eso que queremos lograr: que ti te vaya mejdr.desialio México va a cambiar.

#61 Energia

TG me has visto a lo largo de esta camp&fiao u C} E _ o Pvs u ] WAK]P vIuEo wil U v} o
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encareciendo los ultimos afios. Con la reforma energética voy addajasto de la luz eléctrica. Les va a llegar el recibo
de luz por menos y ese es un compromiso que he hecho con todos lognuxiSe trata de que cada familia mexicana
sienta los beneficios de un buen gobierno dia a dia.

#62 Democracia

Si México ya no es como antes, ¢Por qué tendriamos que gobegwrio antes? Que no te confundan. Como
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presidente de México voy a gobernar bajo los principios dedéasocracias mas sélidas y libres del mundo. Con
apertura, con transparencia, escuchando todas las voces y respetaeha® los puntos de vista. Eso es lo que demanda
el México de hoy. Y voy a responder a la altura de sus exigencias. Ese es mi camplomiy a cumplir.

#63 Gracias

Gracias Veracruz, Distrito Federal, Durango, Jalisco, Morelos, ColimeaQéabayarit, Michoacan, Nuevo Ledn,
Querétaro, Sinaloa, Sonora, Tabasco, Chihuahua, Quintana Rooo ldgxin gran pais. Merece un gran compromiso y
yo lo voy a cumplir.

#63 Gracias 2

Gracias Guerrero, Guanajuato, Aguascalientes, San Luis Potosi, Bajai&8liio Chiapas, Coahuila, Puebla, Estado de
México, Campeche, Hidalgo, Baja California, Tlaxcala, Zacatecas, Tamdéutips). México es un gran pais. Merece
un gran compromiso y yo lo voy a cumplir.

#64 Gracias 3

Gracias a ti. Gracias a los millones de mexicanos que nos hana@dopGracias por decirnos de tantas maneras que
México quiere cambiar. Este 1 de Julio con tu voto vamos a cumplir.

#65 Concurrencia

La verdad es que son muy pocos los que siguen a Lopezodbgiete de cada diez mexicanos no confian en él. Siete
de cada diez no quieren poner su futuro en riesgo. México quiere un futura.ndgxico no esta con Lopez Obrador.

SpotsPartido Accion Nacional (PAN)
#1 Verdadera coalicion

Hoy méas que nunca debemos recordar los origenes de nuestroqatie PAN hecho por y para los ciudadanos, para
todos los ciudadanos. Hoy es nuestra oportunidad de gobeemarcoalicion contigo: obrero y empresario, los
campesinos y los estudiantes, las mujeres y los indigevsantianos y los nifios. Esta es la verdadera coalicion y ésta
nuestra oportunidad.

#2 Seguridad

En los gobiernos del PAN hemos enfrentado al crimen como raummiea. Enfrentar a los delincuentes exige no ser uno
de ellos, por eso crearé una fiscalia anti-corrupcion encabgzadan ciudadano y cadena perpetua a los politicos que
sean complices del crimen. Ya antes juntos hemos vencigalarsidad, ahora también juntos enfrentemos con
decision la impunidad.

#3 Educacion

La educacién sera mi prioridad porque es la verdadera solucién para resolpeshbteamas en México. Creare un fondo
de educacion donde desde nifio cada estudiante tenga ueataude ahorro, y asi juntos, familia y gobierno logremos
garantizar sus estudios superiores. Impulsaré un programa integratefeéhy acceso a la tecnologia de vanguardia.
Juntos con educacion si es posible y es nuestra oportunidad.

#4 Voto

Amiga y amigo panista. Este 5 de Febrero te pido tu voto para camsintos el México que si es posible sobre dos

grandes pilares: el poder de la gente y las familias mexicanesdeXgo que me hayas acompafiado y con esperanza,
alegria y conviccién de triunfo te pido tu voto por que juntos vamos a ganar la praaideridéxico.

X1



#5 Peticion voto

Queridas amigas y amigos panistas. Para construir juntos el Mguécsi es posible, este 5 de Febrero te pido tu voto
para crecer mas, para aprender mejor, para vivir en paz. Esta es la casa de aquitfgano Vicente Fox y también el
presidente Felipe Calderon. En esta casa de triunfo te pido tu poitcque juntos vamos a ganar la presidencia de
México.

#6 Sal a votar

Desde hace doce afios hemos venido construyendo un mejor pais. Hoy, tenegrens relto de consolidarlo y reafirmar
la confianza de los mexicanos. Este 5 de Febrero los panlistasemos nuestro candidato o candidata a la Presidencia
de la Republica y asi refrenaremos la transformacion que México exige. Salgawotar con libertad, con entusiasmo y
sin presiones. Como sabemos hacerlo los panistas.

#7 México para todos

Doce afios impulsando el cambio. Entregamos mas de un millérédiéos para vivienda. Duplicamos bachilleratos y
construimos 20% mas universidades. Y a través del seguro popular, 100% coberticea Peitido Accion Nacional, un
México para todos.

#8 México para todos

Doce afios impulsando el cambio. Entregamos més de 57 millonescds- e inflacién es la mas baja en décadas.
Deducimos la deuda externa en un 55%, ademas construimos mas delk2# del carreteras. Partido Accion Nacional.
Un México para todos.

#9 Seguridad

Quiero que la policia cumpla con su deber: proteger a nuestnadlias. Quiero una policia que te de confianza con
ingresos dignos y orgullosos de su trabajo. Quiero que laipdk inspire seguridad, no temor. Quiero que nuestros
niflos puedan jugar en las calles, que duermas tranquilo. Quienstruir un México diferente. Con tu ayuda si es
posible.

#10 Biografico

A mi nadie me regalo nada. He conseguido lo que tengo adeasefuerzo y trabajo duro. Vengo de una familia como
la tuya y como la de la mayoria de los mexicanos. Mi padre teniaagneeipa tienda de pinturas y ahi aprendi el valor
del trabajo y la responsabilidad. Soy Josefina Vazquez Mota, quiestrido un México diferente, y con tu ayuda si es
posible.

#11 Educacion

¢ Confiarias la educacién de tus hijos a alguien que hereadnpré su plaza de maestro? Cuando fui secretaria de
educacion publica, por primera vez hubo exadmenes para contratar aukpss maestros por sus conocimientos y
habilidades. Las plazas ya no se venden y garantizamos que lossmeaastros estan frente a nuestros nifios. Quiero
construir un México diferente y con tu ayuda si es posible.

#12 Pisos firmes

Fue indignante ver a nifios arriesgando su salud durmiende enifies de microbios. Yo, igual que td, hago lo que sea
para proteger la salud de mis hijos. Cuando fui Secretaria de Desaamllal puse 3 millones de pisos firmes. Hoy
nuestros nifios ya no viven en la tierra. Quiero construir un México diferente fuayuda si es posible.

#13 Por un México diferente

Doce afios impulsando el cambio. Donde antes habia tierra, ahora la temtepiso firme. Hoy todos los nifios de
México tienen lugar en la escuela. Gracias al apoyo econdmicstrosieviejitos viven mas tranquilos. Ademas las
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familias mexicanas vivimos mejor. Partido Accion Nacional, por un México tifepemnsi es posible.
#14 Becas

Conozco el anhelo de querer darles un futuro a nuestros.hfmiando fui secretaria de educacion en el 2006 promovi
el mayor nimero de becas en la historia de nuestro pais. Hoy mésriléones de jovenes pueden seguir estudiando.
Con tu voto protegeremos a nuestros nifios y jovenes con mejoreswpdatdes. Quiero construir un México diferente

y con tu ayuda si es posible.

#15 Seguridad diferente

Yo no voy a negociar con el crimen organizado. Yo tengo el vatorgy la decisién de proteger a las familias
mexicanas. Y si hay politicos involucrados, incluso yo estingalla pena maxima. El México que todos queremos es
posible si lo hacemos juntos y lo hacemos diferente. Yo vey ara presidenta con falda, pero eso si: con muchos
pantalones.

#16 Oportunidades

Como economista y madre, conozco los problemas de las familias mexicanas. Cuaectetaii® de Desarrollo Social,
inicie el programa Oportunidades. Gracias a esto mejoraron lasaionés de vida de 24 millones de mexicanos. Como
presidenta de México voy a asegurarme que todos nuestros niffgmtesalud, coman mejor y vayan a la escuela.
Construir un México diferente con tu ayuda si es posible.

#17 Yo voto diferente

Hola, yo soy Josefina Vazquez Mota y soy la candidata del PAN a lareiasite México. Yo creo en el trabajo

honrado, en que podemos llegar muy lejos, vivir en paz y con rgasidad. Pero tenemos que aprender que esto sélo
es posible si lo hacemos juntos, si somos parte del misthere. Acércate y ayddame a servirte mejor. Entra a
yovotodiferente.com y sumate. Cuéntame el México que deseas y recuerdaztés mi vos, hagamos una historia

diferente.

#18 Afuera el fuero

Pactar con el narco no es una solucion, enfrentemos lo pagainos lo diferente. Cualquier politico gobernante que
proteja, haga negocios y tolere a los narcos en su territorio, traciios mexicanos. Cadena perpetlda para ellos.
Afuera el fuero. Que nunca mas un politico delincuente eetaiprotegido. Recuperemos a México para nuestras
familias. Construir un México diferente con tu ayuda si es posible.

#19 Emprendedores

Levantarse muy temprano, esforzarse y no cansarse, ir y venir,yshajar y nunca parar. Esta es la historia de todos
los dias de millones de mexicanos que pusieron su neghpbyemos nuestra economia de manera diferente. Llego el
momento de impulsar el talento con capacitaciéon y facilitar el esfuemo créditos. Crece tu negocio, crece la
economia, crecemos todos. Construyamos un México diferente, con tu ayuda silde.po

#20 Cuentas bancarias

Pactar con el narco no es una solucién, enfrentemos lo pero hag#rdiferente. La inseguridad se resuelve con dos
cosas: con valor y con mas educacién. Como presidenta de Méxia@atélpara que cada nifio tenga una cuenta
bancaria escolar y asi todos tendran asegurada su educacion sugenioos mas los que preferimos hacer el bien que
vivir del mal. Construyamos un México diferente, con tu ayuda si es posible.

#21 Verdad sobre violencia

Pefia y el PRI culpan a otros de la violencia del pais. Pero oiuidaellos provocaron el problema dejando a los
criminales tomar el control de los estados que gobiernan. Vealmagealidad: 7 de cada 10 homicidios a manos del
crimen organizados se cometieron en estados gobernados por Peiia ¢l PRI. La gran mayoria de las muertes
ocurrieron en estados gobernados por el PRI. La verdad epdtraes clara. Donde el PRI gobierna esté la violencia.
Pefia no cumple.
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#22 Nuevo dia

Hoy no es como siempre. Hoy no es como ayer. Hoy comienza uka historia, un nuevo dia. Hoy tenemos una
oportunidad Unica para mirar hacia adelante y construir nuestro tufunto, de manera diferente. Hombres, mujeres,
nifios, todos. Todos estan invitados. El México del mafiana lo construimos hoy.

#23 Pacto por la educacion

Yo no voy a pactar con el crimen organizado, mi pacto es con usididpacto es por la educacion. Mi pacto es con los
jovenes para que lleguen mas lejos. Mi pacto es con las mujarasgoe tengan mejores oportunidades. Mi pacto es
con los nifios para asegurar su futuro. Y mi palabra es la educacién.

#24 México merece ser diferente

Yo quiero ser presidenta porque tengo la sensibilidad como mpajea escucharlos. En materia de seguridad propongo
una policia nacional con disciplina militar. Eliminar el fueertmda clase politica sin excepcién. Si, si soy diferente,
porque he tenido una trayectoria de honestidad y puedo verlos a los ojos.nkodéérente.

#25 Ser mujer en México

Que no te falte valor. Que nadie te falte al respeto. Este pacto esujer a mujer. Yo pacto contigo para que nadie te
maltrate, para que tengas igualdad en ingresos y oportunidadesadto pontigo para que te desarrolles en libertad.
Atender tu salud, tu trabajo y tu familia. Desde el primer momento enygueea presidenta, ser mujer va a ser muy
diferente.

#26 Nueva tarea

Una buena maestra sabe que tiene la responsabilidad de formar a ngesfias. Una mala maestra prefiere tomar las
calles que ensefiar valores. Mi tarea es que evaluemos a los maestpmyemos a los buenos, que son la mayoria.
Elba Esther Gordillo no frenard més la educacion de este pdia.NReto ya pactd con ella. Soy diferente porque mi
pacto es con los nifios y los buenos maestros.

#27 Presidenta de México

Voy a votar por Josefina no sélo porque es mujer y no sélo pasjwapaz. Mi eleccién es mucho méas que eso, voy a
votar por Josefina porque tengo una hija y quiero que crezcanliénée en un pais diferente. Uno donde ella sepa que
puede llegar tan lejos como ella quiera. Llegar incluso hasta ser presidenta.

#28 Corrupcion

Este es el PRI de Pefia. El dinero de los trabajadores de PEM&Xp=ra pagar los lujos de un lider sindical y su
familia. Con el PRI de Pefia un gobernador recibe dinero detdossnaara comprarse propiedades y vivir con todo lujo.
El PRI de Pefia les otorga contratos a sus amigos para que Pefa viajosipruvatos y se divierta en Miami. No les
importa tu familia. S6lo quieren enriquecerse mas. El PRI de PeflaP#dl ele siempre. En el PRI ya no caben los
corruptos, por supuesto que ya no caben porque esté lleno.

#29 Seguridad

Este primero de Julio con tu voto vas a decidir sobre tu seguyittade tu familia. Vas a decidir entre los que prefieren
pactar con los criminales y los que queremos proteger a nuestjos. lamas me rendiré frente a los criminales. La
pregunta es para ti: ¢Nos rendimos? O seguimos adelante. Solocastraremos la paz y podremos ver de frente a
nuestros hijos. México no se rinde, yo tampoco.

#30 Soy tu opcion
En esta eleccién vas a decidir el México en el que viviregecidiras entre regresar al México de corrupcion,
represion y pactos con los criminales? (O ese otro Méxtoteiante, violento y de rencores? Elijamos el México

estable y seguro. Construyamos lo juntos hombres y mujeres en igu&@ds tu opcion de libertad y de futuro. Con tu
voto seré la primera mujer presidenta de México.

XVI



#31 Algunas personas nunca cambian

K E }EU id60X s u}e Ju% ]J]E o % ESUE VI A}e % }1}e % SE}o E}eX _
K E }EUTIIoX 0o ] o} }v epge JveS]Spu J}v ¢X_ o0O}<p » Z (}J&u X

K E }EU TIitX ~> A Eu U pv %}e] ]o] % E O}PE E o SE ve(}EU ]ev
Algunas personas nunca cambian.

#32 Risas

AYL o JvPE <} (ulo] v Z}P E +« u C}EX_

Pefia promete mayores ingresos, igual que prometio obras que no cumpliéerpbeloreerle a Pefia?
"s}C Z Eo}U & ouvs <u D AE]L} ul] % & ]vX_
Ja Ja Ja Ja Ja. Pefia no cumple.

#33 La mejor

No van a votar por Lopez Obrador aquellas familias y aquellas pergopasaben el trabajo que nos ha costado
conseguir una hipoteca, tener el crédito para un automévil. Ldpbrador también va a llevar a la quiebra a la
economia de nuestro pais. Con los gobiernos del PAN las sigjuedaron atras. Soy la mejor opcién por qué no
ofrezco regresar al pasado. Lo que les estoy ofreciendo esgpmaas adelante. Es que cuidemos lo que hemos hecho
bien.

#34 La mejor

Soy muy diferente a Pefia Nieto. El tiene que cuidar primero a siggieacél tiene que responderle a los que estan
involucrados con el crimen organizado. El tiene que respdmdetodos los intereses que lo han hecho llegar a ser
candidato a la presidencia de México. Por eso soy su mejorropei@ gobernar porque soy honesta y porque estoy
del lado de la gente, y voy a trabajar para ustedes.

#35 Escoba

No puedo creer lo mal que estabamos y nunca nos dimos cudptaege que esta saliendo mas caro el caldo que las
albondigas verdad? Pues no, cuando se limpia la casa se laatee gor donde no se ve. Aunque cueste mas trabajo.
Porque cuando se hace algo, se hace bien. En el PAN no negamos la reddetadssgue la tarea por tu seguridad y la
de tus hijos es dificil. Pero alguien tenia que hacer algo para cuidarte. RdNadtmra.

#36 Oportunidad

Creo firmemente en la esencia del PAN, esencia que se comprenggtbernar con mayor participacion ciudadana y
éste es el México que si es posible, por eso creo en Josefina.

Hoy mas que nunca necesitamos recordar los origenes de nuesttinigp que ésta hecho por y para nuestros
ciudadanos. Soy una mexicana comprometida con nuestra patria y todagosas, todas. Te invito a unirnos para
gobernar juntos.

#37 Que pasaria

¢ Qué pasaria si el PRI tuviera mayoria en el Congreso General2d adégndicaria que no habria leyes atoradas, que
para los legisladores seria mas facil llegar a un acuerdo, pereaédad pasaria lo que en la practica hicieron durante
68 afios cuando tuvieron la mayoria absoluta: endeudar al pais, deValoawneda, nacionalizar la banca, autorizar

presupuestos desorbitados a la medida de sus ambiciones meEeso Y lo que es peor, acabar con el patrimonio
construido y con la estabilidad generada por congresos equilibrados. Vptmeablemente.

#38 Mujeres con Josefina
Te voy a dar una oportunidad para crecer, para cambiar la historia, para mdiarddelante. Una oportunidad para ti,
para mi, para ellas, para nosotras, para que se escuche mi voz.URamai grabajo también valga. Una oportunidad

para todas, para todos, para México. Una oportunidad para las mujeres,gsanarhbres. A votar por Josefina, si gana
ella, ganamos todos. Las mujeres movemos a México y asi votaremos este 1 de Julio.
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#39 Hombres con Josefina

Toda la vida hemos puesto a la mujer en segundo lugar, y lo queshiogrado es tener una sociedad de segunda.
Llegé el momento de la mujer, hay que cederle el paso para meterdedan a la justicia, para luchar por la igualdad.
Por ser honesta, trabajadora, sensata, administrada, capaz. Ahora o nunemotemue reconocerlas. A votar por
Josefina, si gana ella ganamos todos.

#40 Las mujeres mueven a México

Para las mujeres nada ha sido facil. Josefina ha llegado hasta aqui clom estuerzo, trabajando duro. Me dicen que
no estamos preparados para ser gobernados por una mujer, que las meg@ratebiles. Débiles son los que se rinden
frente al crimen, se prestan a la corrupcion o son intoleranté®g mujer lucha todos los dias para sacar adelante a
toda su familia. La seguridad y la educacién de sus hijasradd importante. Las mujeres mueven a México. Si gana
ella ganamos todos.

#41 Libertad

Estoy orgullosa de ser panista porque es el partido de las nsyjemmbres y jovenes libres. Porque sabemos que
donde hay pobreza falta libertad, justicia y equidad para millomemexicanos. Somos la mejor opcién para construir
en libertad un México con equidad, con educacién. Un México con trgbago paz. Construyamos juntos la paz.

#42 Navidad

Hola, aqui en compafia de mi esposo y mis hijas quiero deseaaetelR012 te brinde trabajo, salud, amor y paz.
Quiero que tus esfuerzos de cada dia hagan tu suefio rdalitios son mis deseos y son mi compromiso. Son para ti y
para todas las familias mexicanas, para todas. Muchas felicidades.

#43 Dia del padre

A los que respetan a las mujeres, a los que las aman, id@nc@poyan y protegen. A los que creen en nosotras, en
nuestra fuerza y comprension. A quienes nos han invitado a foumarfamilia y un futuro y son ejemplo del trabajo,
carifio y entrega para todos nuestros hijos. A todos ustedes gracias. Felit pharde

#44 La verdad no divide

La verdad nuca podra dividir a México. Dividen los que mienten. Djvige cree que los asesinatos de mujeres son
s6lo una estadistica. Divide el gobernador del PRI que falsificangntos y endeuda a cuatro generaciones de
ciudadanos. Dividen los gobernadores que dejan que los @liesirmaten, extorsionen y roben. Divide el PRI que no
tiene el valor para enfrentar el crimen. Divide quien no tiene policia confipl#enos cuiden. La verdad no divide.

#45 Compromisos no cumplidos 1

Asi cumplié sus compromisos Pefia como gobernador:

Compromiso No. 67 Construccion de la vialidad Barranca del Negraligquiican, éstas son las imagenes del
compromiso supuestamente cumplido.

Compromiso No. 57 Creacion de un parque ecoturistico en la laguAandpango, éstas son las imagenes reales del
compromiso supuestamente cumplido. Conécelo, Pefia no cumple.

#45 Compromisos no cumplidos 2

Pefia dice que cumple sus compromisos pero no es verdad. Revisémoslos.
El No. 73, Derivacion del macro circuito de agua potable a Atizapan de Zaragoza,

Pefia dice que cumplié pero no esta terminada, si vas al lugar lo encuentras asi.
Otro ejemplo, el No. 269, pavimentacion de las calles de los 1Bigride Izcalli. Pefia mostrd las calles terminadas,

pero siguen siendo de terraceria. Miralas, acude a estos lugavelos con tus propios ojos. Cuando Pefia dice que
cumple, no puedes confiar en él. Pefia no cumple.

#46 Compromisos no cumplidos 3
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Pefia hizo mas de 600 compromisos y dice que cumplié. Veamoslos.

El No. 386, continuacion de la carretera Coatepec Harinas a los \é(erdba dice que se terminé pero esta
abandonada y es peligrosa.

Otro ejemplo, el No. 512, transporte articulado de Ciudad Azteca aaBista. Pefia dice que cumplié pero desde
Ecatepec hasta Lecheria la obra esta abandonada.

Acude a estos lugares y velos con tus propios ojos. Cuando Refiqudi cumple, no puedes confiar en él. Pefia no
cumple.

#46 Compromisos no cumplidos 4

Como candidato a gobernador Pefia prometié seguridad en su Estadogudiceimplié. Veamos la realidad. El Estado
de México llegd a ser el Estado con mas crecimiento del crimdad® el pais cuando Pefia era gobernador. Uno de
cada tres feminicidios en el pais ocurrié en el Estado deiddéobernado por Pefia. Llegd a ser el Estado con mas
ndamero de violaciones. Se incrementaron a mas del doble el nideigecuestros. Pregunta a quienes viven en el
Estado de México y lo padecieron. La verdad nunca divide. Pefia divide cuantie. fefia no cumple.

#47 Compromisos no cumplidos 5

Pefia dice que cumpli6 méas de 600 compromisos.

N VEE VU *SE % P]v ]Jvd Ev 8X_ Z Ale u}e ey % P]v X

Compromiso No. 578, pavimentacion y rehabilitacion de los caminosaféeéix-Laguna Seca y San Isidro Xochitla-
Rincén de Cristo. La pagina de Pefia muestra esta foto de una obra teampead si vas al lugar esto es lo que hay:
actualmente un camino en pésimas condiciones.

Visita las obras incumplidas de Pefia, son muchas. Cuando Pefguéicemple, no puedes confiar en él. Pefia no
cumple.

#48 Compromisos no cumplidos 6

ANuv} (p] P} EGv JE o 3 } D A£] }XXX_

Pefa dice que cumplié mas de 600 compromisos.

N VvEE VU *SE % P]lv Jvd Ev 8X_ Z Ale u}e epu % P]v X

Compromiso No. 161, construccion de la carretera de San Mateo Ela/®@m Pedro El Alto. La pagina de Pefia
muestra esta fotografia de la obra terminada, si vas al sitio, asi se ve aattelme camino deficiente, en muy mal
estado.

¢SA quién le vas a creer, a la pagina de Pefia, o0 a tus propios 0jos?

Cuando Pefia dice que cumple, no puedes confiar en él. Pefia no cumple.

#49 Compromisos no cumplidos 7

Nupvy} (pl P} Ev }JE o 5 } D A£] }XXX_

Pefia afirma que cumpli6 mas de 600 compromisos.

N VvSE VU ¢ SE % P]v Jvs Ev §X_ VSE u}e ep % P]Jv X

Compromiso No. 246, pavimentacion del camino Pueblo de Venta Morales-Pecdtaes Tablas-El Agostadero. La
pagina muestra la imagen de una carretera pavimentada, pero si vas al lugaimsnte se ve asi: un camino
devastado y muy peligroso.

¢A quién le vas a creer, a Pefia, 0 a tus propios ojos? Lasrahnaplidas de Pefia son muchas. Cuando Pefia dice que
cumple, no puedes confiar en él. Pefia no cumple.

#50 Compromisos no cumplidos 8

Noele lu%oE}ule}e <pu Z] }v o}e u E]J<pp ve ¢ ¢ pu% 0] EIVXXX_

Pefia afirma que cumplié mas de 600 compromisos.

N vSE VU *SCE % P]v Jvs Ev §X_ s u}e *u % P]v X

Compromiso No. 196, pavimentacion de la primera etapa de la carretera AmateBewdfado. La pagina muestra la
imagen de una carretera nueva, pero si vas al lugar, actualmente esta asiamatera totalmente deteriorada. Ve y
compruébalo. ¢A quién le vas a creer, a la pagina de Pefia, o a tisspos? Las obras incumplidas de Pefia son
muchas. Cuando Pefia dice que cumple, no puedes confiar en él. Pefia no.cumple
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#51 Nuestro futuro

Esta eleccion va mas alla de elegir un presidente. Esta elesgitmata de elegir el futuro donde queremos vivir, un
futuro educado, no ignorante, libre y no represor, honesto y eroupto, responsable y no conflictivo. Un futuro donde
las mujeres y los hombres tengamos las mismas oportunidades, sogitinafe libertad, paz y estabilidad. Mi voto es
por Josefina. Si gana ella ganamos todos.

#52 Rojo

Mario Villanueva, ex gobernador de Quintana Roo. Preso en Bstakidos, pactd con los narcos. Este es el PRI de

Pefia. Tomas Yarrington, ex gobernador de Tamaulipas, es persegoid@&sfados Unidos por proteger a
narcotraficantes. Este es el PRI de Pefia. Veracruz, Tamaulipas, ChihudhexoylLeén azotados por la violencia.

d} }e P} Ev }* %}E o WZ/ Wy X A> }e @Y} » PO EV}3} VUEOISE (] vs » A
comodamente en el Estado de México gobernado por Pefia. ¢ De verdad quienegese el PRI?

#53 Tres casillas

Nadie en el mundo sabe cuidar a sus hijos mejor que nosairasiestros hijos representan el futuro, entonces nadie
es capaz de cuidar el futuro mejor que nosotras. Este 1 desalimos a cuidar nuestros votos. Vayamos a cuidar las
casillas. Evitemos embarazos no deseados en las urnas. Cuidenms. Tres de nosotras en cada casilla. Tres de
nosotras. Tres. No se te olvide. Es ahora 0 nunca, si gana ella ganamos todos.

#54 Manos

Porque es la mejor opcion. Para la familia, para la seguridad, para. ldgsafina. Por las becas, por la libertad, por la
tranquilidad, por la estabilidad, por cambiar la historia. Ahora ecaypor las mujeres. Ganando ellas, ganamos todos.
Por Josefina, es la mejor. Josefina.

#55 Manos 2

Porque es la mejor opcion. La mejor opciéon de educacion, la megddn de estabilidad, la mejor opcion de libertad, la
mejor opcion para las familias. Josefina. Porque es honesta, por noaegtggasado. Ganando ellas, ganamos todos.
Josefina.

Por el futuro, por la educacion, por las oportunidades, por bego el momento, por Josefina. Por el respeto, por la
paz, por un México diferente, por los valores, por Josefina. Ganelfaly ganamos todos. Por Josefina, es la mejor. La
mejor opcion, Josefina.

Spotsdel Partido de la Revolucion Democratica (PRD) y Movimiento Ciudada

#1 Reconciliacion

Ofrezco mi mano franca, mi sefial de reconciliacion, de amistadiea gude haber afectado en mi determinacion de
luchar por la democracia y la paz. Es hora de reconciliarnos de mamegeaside corazon. Para lograr el renacimiento
de México. Construyamos juntos un México prospero, justo, fraterno. El cambio verdssiéren tus manos.

#2 Una historia

Una historia de un pais de hombres y mujeres de coraje que resoéron su tiempo. 70 afios de corrupcién como
sistema de gobierno. Las ansias de cambio de todo un puebliid?de una accion que defraudd esas esperanzas.
Una guerra que enluté a 60.000 familias. La historia de México es tarebléstoria de hombres que luchan por la
dignidad de todos. El cambio verdadero es construir juntos ue&anhistoria de justicia, de paz y de fraternidad para
México.

#3 Seguridad
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Me comprometo con ustedes a que nuestro gobierno dara seguridaodas las familias de México. Tenemos
experiencia; ya lo hicimos en el Distrito Federal y hoy es deiddades mas seguras del pais. Vamos a atender las
causas del delito. Se reactivara la economia. Habra trabajo y vamos a fadpobireza. México sera un pais de
progreso y de valores. Hoy, éste cambio verdadero esté en tus manos.

#4 Hijo

Quiero hacer un compromiso con mi hijo y con ustedes. Desenejor para él y para todos los nifios. Debemos
terminar con esta historia de injusticias, corrupcion y violendecomprometo a encabezar un gobierno honesto, que
procure la justicia y el bienestar de todos. Escribamos una rhist@ia para que todos los nifios de México puedan
crecer con amor, protegidos y felices.

#5 Empleo

Conozco todos los municipios de México, he recogidostgimientos de la gente. Por eso sé que la principal
preocupacion de los mexicanos, ademas de la inseguridad,fakd de oportunidades de trabajo. Tengo experiencia;
me comprometo a que en nuestro gobierno vamos a crear 7 millonasudeos empleos. Soélo asi habr4 seguridad
para todos. El cambio verdadero esta en tus manos.

#6 Multitudes

Hay apoyos de papel que se compran y se venden o que al difas dleva el viento. Pero hay apoyos de verdad.
Construidos con contracciones, con lealtad, con esperanza.Addrés Manuel vamos a ganar la presidencia de
México, porgque él estd ganando pueblo por pueblo, ciudadcudad el corazén y la confianza de quienes quieren un
cambio verdadero. Andrés Manuel es capaz de poner en movimiensudd®s de todo un pueblo y de acompafiarlos

hacia un objetivo comun de justicia y de fraternidad.

#7 Eco

Voy a votar por primera vez. Mi suefio es que en mi pais haya papd@amos ser felices. Voy a votar por Andrés
Manuel por qué le creo. Porque de veras se preocupa poritegBorque quiere un México mejor; deseo con todas
mis fuerzas que mi suefio tenga un eco en los corazones dss tpdra que podamos lograr juntos un cambio
verdadero.

#8 Presidente de todos

El 1 de julio con tu voto podemos lograr el renacimiento deitéxSi me das tu confianza puedo ser tu presidente.
Presidente de todos y de cada uno de los mexicanos; voy a gobernar para ricos y jpearéss que viven en el campo
y la ciudad, para los que simpatizan conmigo pero también para missades. Habra progreso y justicia. Estaremos
unidos en paz. El cambio verdadero esta en tus manos.

#9 Jovenes

Apoco crees que votar por el PRI va a ayudar este pais.
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Esta en tus manos.
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#10 Nifos

En nuestras manos esta decidir si somos duefios o construateresestro destino. Construyamos a México juntos. Un
pais para todos; con honestidad, con crecimiento, con pazedanacidn, con dignidad, con amor, con justicia para
todos. El cambio verdadero esta por venir. Unidos es posible, PRD.

#11 No tengas miedo
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Los mismos que en el 2006 impidieron el cambio y llevaron al pais a ésta grave crisiguatsu candidato Pefia Nieto
se les esta cayendo y yo llevo la delantera, han iniciado de rlaegoerra en mi contra. No te dejes engafar, ten
confianza. Tengo tres principios: no mentir, no traicionar y no robar. El cambio vevdzsié en tus manos.

#12 Gabinete

Como Secretario de Gobernacion en el gobierno de Andrés M&dpez Obrador, lo voy a dedicar con la experiencia
que tengo y todo mi esfuerzo a serenar a México. Que podamos renolieiappintroducir tecnologias y trabajar en
conjunto con ciudadanas y ciudadanos para lograr la tranquilidedtanto anhelamos para nosotros y para nuestros

hijos. Vamos por eso. Unidos es posible.

#13 Tienen miedo
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Yo ya no tengo miedo, no te dejes engafar. El cambio verdadero estd en nuestras manos.
#14 Tierra

Amiga, amigo. Acudo a ti como representante de nuestro movimiento y como proségdiel cambio verdadero. Llegé

el momento de que cumplas con tu tarea, te pido que convenzatxa ciudadanos mas y te asegures de que vayan a
votar por nuestro proyecto. Si cada quien hace lo que le correfoentre todos vamos a lograr el renacimiento de
México. El cambio verdadero esta en tus manos.

#15 Somos millones

No lucho por la ambicién al poder, sino por ideales y por principiogoY @msciente que la transformacion de México

no depende de un so6lo hombre, si no de la participaci@mujeres y hombres que como ustedes han decidido tomar
el destino del pais en sus manos. Ustedes luchan por una vida nueva y trajrajexa ppatria nueva.

Movimiento Ciudadano:

#1 Nifios

Ennuestras manos esta decidir si somos duefios y constructoresigisro destino. Construyamos un México juntos,

un pais para todos. Con honestidad, con crecimiento, con pazducacion, con dignidad, con amor, con justicia para
todos. El cambio esté por venir.

#2 Movimiento Ciudadano Legislativo

Conozco todos los municipios de México. He recogido dasinsientos de la gente, por eso sé que la principal

preocupacion de los mexicanos ademas de la inseguridad esaaléabportunidades de trabajo. Tengo experiencia.

Me comprometo a que en nuestro gobierno vamos a crear 7 millagesiuevos empleos. Solo asi habri paz y
seguridad para todos. El cambio verdadero esta en tus manos.

#3

Juntos vamos a lograr el renacimiento de México. Vamos a terminda@mmrupcion y vamos a terminar con los lujos

en el gobierno. El presupuesto servira para que haya progresoacpariicipacion de empresarios y trabajadores.

Crearemos empleos, apoyaremos a la clase media, ayudaremos a la genteehdalilthmpo y de la ciudad. Asi vamos
a garantizar la paz y la tranquilidad de todos. El cambio verdadero esta en tus manos.
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Transcripcion de 1088 Spotspoliticos analizados en los tres grupos de enfoque:
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Algunas personas nunca cambian.

Spot 2. Risas.
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Pefia promete mayores ingresos, igual que prometié obras que no cumpkbepos creerle a

Pena?
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Ja Ja Ja Ja Ja. Pefia no cumple.

Spot3. La mejor.
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nos ha costado conseguir una hipoteca, tener el crédito para un automoépizLObrador
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también va a llevar a la quiebra a la economia de nuestro paiso€gobiernos del PAN las crisis
se guedaron atras. Soy la mejor opcion por qué no ofrezco regresar al pasade les gstoy
ofreciendo es que sigamos adelante. kp p] u}e o} <p Z u}e Z Z} ] v_X

Spot4. La mejor.
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responderle a los que estan involucrados con el crimen organizado. El tiene que edpaend

todos los intereses que lo han hecho llegar a ser candidato a la presidencia de México. Por eso soy

su mejor opcidén para gobernar porque soy honesta y porque estoy dediad® gente, y voy a

SE I E % E pnes§ +_X

Spot5. La verdad no divide.

> A E valra di%dl a México. Dividen los que mienten. Divide quien cree que los
asesinatos de mujeres son solo una estadistica. Divide el gobernador del PRI diga falsi
documentos y endeuda a cuatro generaciones de ciudadanos. Dividen los gobernadores que
dejan que los criminales maten, extorsionen y roben. Divide el PRI que no tigalrepara

V(E v8§ E o EJu vX JA] «u]l v v} 8]l v %}o] _ 3Iv(] o of vie n]

Spot6. Compromisos no cumplidos.

N e HUU%O]e eue }u % @inolgdberkader:

Compromiso No. 67 Construccion de la vialidad Barranca del Negro en Hgxguéstas son las

imagenes del compromiso supuestamente cumplido.

Compromiso No. 57 Creacién de un parque ecoturistico en la laguna de Zumpaag®oéstas
JuPve®& 0°¢ 0 }u%E}u]e} *u% Mt S U VS pPHU%O] }X }ve 0O}U W y

Spot7. Compromisos no cumplidos.
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El No. 73, Derivacién del macro circuito de agua potable a Atizapan de Zaragoza,

Pefia dice que cumplié pero no esta terminada, si vas al lugar lo encuentras asi.

Otro ejemplo, el No. 269, pavimentacién de las calles de los 13 pueblpsaile Pefia mostré las

calles terminadas, pero siguen siendo de terraceria. Miralas, acude a estos lugarasscpneics

% &} %]} }iteX pv3IWY ] <g HU%O0O UV} %pu < }v(] E v oX W

Spot8. Compromisos no cumplidos.

AW y Z]1} u e compromisos y dice que cumplié. Veamoslos.
El No. 386, continuacion de la carretera Coatepec Harinas a los Venados. Pefia diee que s
terminé pero esta abandonada y es peligrosa.
Otro ejemplo, el No. 512, transporte articulado de Ciudad Azteca a Buenavista. Peiaelice
cumplio pero desde Ecatepec hasta Lecheria la obra esta abandonada.
Acude a estos lugares y velos con tus propios ojos. Cuando Pefia dice que, cumpliedes

V(] E v oX Wy v} pu%o _X

Spot9. Compromiso no cumplido.
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A }ul}candidato a gobernador Pefia prometid seguridad en su Estado y dice que cumplid.
Veamos la realidad. El Estado de México lleg6 a ser el Estado con masgeatedilal crimen en

todo el pais cuando Pefia era gobernador. Uno de cada tres feminicidiogafs ecurrié en el

Estado de México gobernado por Pefa. Lleg6 a ser el Estado con mas dénvastaciones. Se
incrementaron a mas del doble el nUmero de secuestros. Pregunta a quienes viven en &l Estad

de México y lo padecieron. La verdad nunca divide. PefiA ] MV }ulvs XWy v} pu%o

Spot10. Compromisos no cumplidos.

Pefa dice que cumplidé mas de 600 compromisos.

N VvEE VU *SE % P]v Jvd Ev §X_ Z Als u}e ey % P]v X
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San Isidro Xochitla-Rincon de Cristo. La pagina de Pefla muestra esta fat aleraiterminada,

pero si vas al lugar esto es lo que hay: actualmente un camino en pésimas condiciones.

Visita las obras incumplidas de Pefia, son muchas. Cuando Pefa dice que cumple, no puedes
}Iv(l] E v oX Wy v} pu%o _X

Spotll. Compromisos no cumplidos.

ANuviyi(u] P} EGv }E o 5 } D A£] }IXXX_

Pefa dice que cumpli6 méas de 600 compromisos.

N VvEE VU *SE % P]v Jvs @agindX _ Z Ale u}e op

Compromiso No. 161, construccién de la carretera de San Mateo El ViejoPe@anE|l Alto. La
pagina de Pefia muestra esta fotografia de la obra terminada, si vas al sitio, asi se weeattual
un camino deficiente, en muy mal estado.

¢A quién le vas a creer, a la pagina de Pefa, o0 a tus propios 0jos?

Cuando Pefia dice que cumple, no puedes confiar en él. Pefia no cumple.

Spotl2. Compromisos no cumplidos.
Noele tu%E}Iu]e}e <pu Z] }v 0} U AE]J<H Ve ¢ ¢ HU% O] EIVXXX_
Pefia afirma que cumplié mas de 600 compromisos.
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Compromiso No. 196, pavimentacion de la primera etapa de la carretera Amatepec-El ®evelad
La pagina muestra la imagen de una carretera nueva, pero si vas al lugar, actualmérdsi:est
una carretera totalmente deteriorada. Ve y compruébalo. ¢ A quién le vas a creer, a la gégina d
Pefia, 0 a tus propios 0jos? Las obras incumplidas de Pefia son muchas. Rei@dadbce que

cumple, no puedes confiar en él. Pefia no cumple.
Spot13. Compromisos no cumplidos.

ANuviyi(u] P} EGv }E o 5 } D A£] }IXXX_

Pefa afirma que cumplié6 mas de 600 compromisos.

N VvSE VU *SE % P]v ]Jvs Ev §X_ VSE u}e 4 % P]v X
Compromiso No. 246, pavimentacion del camino Pueblo de Venta Mérlestepec-Las Tablas-
El Agostadero. La pagina muestra la imagen de una carretera pavimentada, pero dugas al
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actualmente se ve asi: un camino devastado y muy peligroso.
¢A quién le vas a creer, a Pefia, 0 a tus propios 0jos? Las obras incumpRédis é®n muchas.
Cuando Pefia dice que cumple, no puedes confiar en él. Pefia no cumple.

Spotl5. Rojo.

Mario Villanueva, ex gobernador de Quintana Roo. Preso en Estados Unidos, paogramds.

Este es el PRI de Pefia. Tomas Yarrington, ex gobernador de Tamaulipas, es pepsgguido

Estados Unidos por proteger a narcotraficantes. Este es el PRI de Pefia. Veracruz, Tamaulipas,
Z1Zpu Zuy C Ep A} > ev 1}8 }e %}E o AJlo v ] Xwd} }s W}y ®vA>}e %
& ] _ C "~ o /v ]}_U otiesuwmarcotrafibgnies vivian comodamente en el Estado de

México gobernado por Pefia. ¢ De verdad quieres que regrese el PRI?

Spotl5. Una historia.

Una historia de un pais de hombres y mujeres de coraje que revoluciosariempo. 70 afos

de corrupcion como sistema de gobierno. Las ansias de cambio deutogaoeblo. 12 afios de
una accién que defraudé esas esperanzas. Una guerra que enluté a 60.000 familias. badRistori
México es también la historia de hombres que luchan por la dbghide todos. ElI cambio
verdadero es construir juntos una nueva historia de justicia, de paz y de fraternidad para México.

Spotl7. Empleo.

Conozco todos los municipios de México, he recogido los sentimidatiasgente. Por eso sé que

la principal preocupacion de los mexicanos, ademas de la inseguridad, es la falta de
oportunidades de trabajo. Tengo experiencia; me comprometo a que en nuestro gobimos

a crear 7 millones de nuevos empleos. Sélo asi habrda seguridad pasa Ebdambio verdadero

estd en tus manos.

Spot18. Jovenes.

Apoco crees que votar por el PRI va a ayudar este pais.

Ny E eDvVHO>% I KE }E « 0 -v]} <u 3]V HV %E}C 3} v ]
0 A E <u] E o P vs X_

e 0 V] }% ]ev <p S] Vv 0 % _*X_

*S u}e Z ES}- §v3 AJjlov] C S§vS JTEEU% JevX_

& }<p v Ee*Dvpov ]S ul] Pv E Jev % E %} & o}PE &
Esta en tus manos.
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ANEXO Il LIBRO DE CODIGOS

Datos de identificacion de cagpot.

Numero total de impactos, por candidato y partido politicoarleccion del 2012

Candidato No. Depots Total de
versiones de
spots
Josefina Vazquez Mota. Partido Accigrd millones 68 mil 98pots | 52

Nacional.
Andrés Manuel L6pez Obrados. Partid@ millones 964 mil 453 16
de la Revolucion Democrética. Partido spots
del Trabajo. Movimiento Ciudadano y
Movimiento Progresista.

Enrique Pefia Nieto. Partido 6 millones 739 mil 278 79
Revolucionario Institucional y Partido | spots
Verde Ecologista

Fuente: Instituto Federal Electoral (IFE)

Principales temas de los candidatos enspsts
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5 S| & 3 ol &
Candidato S| o ol 2| 18l =] 8 e| 5|8 g ¢
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JosefinaVazquez | X | X | X| X X X X |X X X | X
Mota
Enrigue Pefia Nieto | X K K X X X1 x| x| x| X X
Andrés Manuel X X X[ X X X X K X X
Lépez Obrador

Palabras y frases de cada candidato ersfugspoliticos.

1. Enrique Pefia Nieto
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2. Andrés Manuel Lépez Obrador
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3. Josefina Vazquez Mota
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Principales encuadres y escenarios desfostspoliticos por candidato
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Josefina Vazquez | x X X X X X X X X X
Mota
Enrique Pefia Nieto X X X X X X X X
Andrés Manuel X X X X X X X
Lépez Obrador
Palabras mas frecuentes usadas por los candidatos espdaspoliticos.
©
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Josefina Vazquez Mota X X X X X X X
Enrique Pefia Nieto X X X X X X
Andrés Manuel Lépez | X X X X X X X X X
Obrador.
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ANEXO IVTRANSCRIPCION GRUPO DE ENFOQUE A ESTUDIANTES DEL
SEPTIMO SEMESTRE DE LA CARRERA DE DERECHO DE LA UNIVERSIDAD
LA SALLE BAJIO.

¢, Qué opinion tienen de la politica y de los politicos?

R- La verdad no creo que vean por el pueblo sino por suseses, para mi esa es la imagen de todos los politicos. Eso
es lo que yo veo.

R- En losspotstodos dicen que van a cumplir, que traen muchas promesas, pérabterminan haciendo nada, todo

lo dejan a medias; nada lo terminan y no benefician a la gente pobmapsebenefician a los altos funcionarios y a la
gente que traen como su equipo. Por ejemplo, siempre queaammtrnuevo Presidente sacan a todos los funcionarios y
meten a los que ellos traen, nunca hay posibilidades deeqii® alguien mas, al menos que sea gente de su mismo
equipo o esfera para entrar al gobierno y ser parte de ellos.

R- Yo los calificaria de mentirosos, son personas bastante mexgiyasque en todos sus informes siempre aumentan
los nimeros al doble de lo que en verdad se ha hecho; parggesi pavimentaron 100 calles, ellos dicen que fueron
200 pavimentaciones. Siempre son mentiras.

R- Son manipuladores profesionales, y se puede ver en silgsegten la temética de sepots Los hacen para que
gente muy ignorante los vea, simplemente buscan un voto y buscaipuf@na las personas, soélo les interesan las
% Ee}v e v 0 ]J}veU ee%pgeso0°cuv v o] 0}_X

R- Existe también mucha corrupcion y yo considero que tambiénnhagha filtracion de grupos criminales en los
partidos politicos y en las campafias electorales.

R- Son personas que solo velan por sus propios interesadeso los medios de comunicacion siempre magquillan lo
gue hacen. Son intereses econdémicos y politicos para velasusontereses y no por los de la sociedad. No es cierto
que les preocupe la gente, a ellos lo que les interesa es su gragido, su enriquecimiento y su postura partidista.

R- Coincido con mis compafieros en que son muy mentirosos.

R- No creo en la politica ni en los politicos.

R- Me aburren y cansan los temas de politica.

R- Son falsos.

¢ Les gustaria pertenecer a algun partido politico?

R- No, no. No son honestos y no hay transparencia.

R- No piensan por la gente, piensan por sus intereses personales.

R- No, aunque pienses en apoyar a la gente, como ya esté tdddwie tienes que acoplar a lo que dicen los partidos
politicos, aunque ta quieras ser honesto siempre hay lineamientosquéote tienes que sujetar. No me gustaria estar
en un partido politico.

R- Hay que introducirte en los tejes y manejes que ellos pnepoy tratar de adaptarte, mas si eres mujer, donde
influye lo sexual, donde existe hostigamiento sexual.

R- Los partidos politicos son impositivos, tienes que pecsano ellos, las ideas no valen, tienes que pensar asi, nacen
por una intencién de agrupar las ideas que tienen. Es algo mwsitive que va en contra de la democracia, como el
PRD PRI o el PAN; tienes que pensar asi, votar de esa manera. Ndisthiers ideas, tienes que decir lo que ellos
proponen y esto no es compatible conmigo porque yo no pi@wsoo ellos. Estoy en contra de que me impongan una
ideologia.

R- No.

R- Para nada.

R- Jamas.

R- Prefiero otras cosas que pertenecer a algun partido politico.

R- Todos son iguales.

¢ Para ustedes es importante participar activamente en politica, o sélo lo hacen al mtmd@emitir su voto?

R- Haciamos encuestas en la ciudad de Ledn, conforme demostralesspuje y talento te van subiendo de nivel
pero todo se quedd ahi. Cuando participamos hacemos encuestaspmes, pero al final hubo cosas que no nos
gustaron y que propiciaron alejarnos de ese partido politico (PRI).

R- Independientemente del partido que seas te ponen a haceasg te pagan una comision por ese trabajo, por eso
mucha gente lo hace y no porque quieran o porque le tengan ahpartido, por eso en tiempo de elecciones te
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buscan para que participes de esa manera. Incluso buscan desdapeente aquellos lugares o casas habitacion

donde puedan pintar bardas o colocar espectaculares a cambio gagm mensual, que en algunas ocasiones es de
hasta 15 mil pesos por el espacio; pero insisto, no es pargigeas o que te llame la atencion participar en politica.

Es sélo por el pago econémico.

R- A muchos otros no les dan dinero pero si les ofrecalnajps a cambio de participar con los partidos politicos, por
ejemplo conozco el caso de unos estudiantes de ingenterilaque participaron activamente con un partido politico y

cuando ganaron la eleccién los ubicaron en la direcciénkdasopublicas del municipio. A ellos no les pagaron con
dinero, sino con un empleo fijo en la Presidencia Municipal.

R- No me interesa y tampoco voto.

R- Jamas he votado y nunca lo haré.

R- No es importante, prefiero el deporte.

R- En mi casa nunca votan.

R: No es prioritario participar en politica.

R- Nunca se gana nada participando, nos hacen como quieren.

R- Hay cosas mas importantes que hacer que la politica.

¢ Consideran que existe desinterés y apatia de los jovenes por participar éticaglo es todo lo contrario?

R- La mayoria de los jévenes estdn como muy decepcionados y oddeonps darnos cuenta hay opiniones muy
variadas en cuanto a participar en politica. La mayoria de mis compafigoosoynpartimos de cierta forma la misma
idea de que la mayoria de los politicos son mentiros, yo perleonal no creo que todos sean iguales; igual algunos no
cumplen con sus compromisos al 100 por ciento pero me consacgnocido a politicos que si dan apoyos de las
partidas que tienen para apoyar a la gente mas necesitada, pero tampecatrevo a decir que todo lo den para
causas nobles, igual y de ahi toman dinero para sus interesesnages, eso no lo sé. Lo que si percibo es que hay
como gran apatia y decepcion por ver este tipo de casos de cidrup de mentira. En las elecciones te prometen, te
bajan la luna, el sol y las estrellas; se acaban las eleccilrasnio, el sexenio o lo que sea y te das cuenta quee
cumplieron ni con el 50 por ciento de lo que te prometierantonces esa realidad te hace tener una opinion de como
va a ser la siguiente eleccion y el proximo gobierno, entonces vienen laaf@@snpte desinteresas.

R- Muchas veces no te dejas guiar por los candidatos, sino ppaftidos politicos, como Barbara Botello, quien como
alcaldesa del municipio de Ledn, no hace nada y solo sakxlen sociales y se queja de las administraciones pasadas;
entonces ella misma provoca ese desinterés.

R- Ciento que hay una apatia de los jévenes porque creo gquesdan las oportunidades que supuestamente tienen
otras personas con experiencia, los partidos politicos no nos tomamesitiag siempre buscan a quienes ya conocen.

R- Si hay apatia de cierta manera, pues tu ves que tus padrestes gl alma todas los dias trabajando y hay veces
qguetd le dices ¢como te fue?, y td papa por mas que se esfeerconseguir mejores condiciones de vida para su
familia lo Unico que dice es que si hay trabajo pero lo qua &8 dinero. Es decir, existe oferta de empleo pero los
sueldos son muy bajos. Entonces vemos esa desmotivacioredéaoripadres y de nosotros mismos porque no hay
movimiento de dinero, porque por mas que nos esforcemos por cadeg e incluso trabajando el triple no lo
logramos avanzar, no podemos salir adelante. Yo soy del Estadaldeaetin, donde existe mucha violencia y dice el
Presidente una y otra vez que va a terminar, que se va a acabar y otesloc mismo dicen los partidos politicos y
tampoco es cierto, ya no puedes confiar ni en la policiardglicipio o del estado porque todo esta corrompido por el
narcotréfico, entonces que te impulsa a participar en politica®ab &sel interés?, creo que nada porque la politica y
los politicos estan coludidos con ese grupo de gente®nEes ti como joven vez que el hijo de un cabron que es
narco se cree mas que tu porque, solo por el hecho de ser gartea familia de narcotraficantes y a quienes la policia
no puede tocar ni molestar. Entonces como vas a creer en la potitsea eso no esta bien; es parte de la inseguridad
porgue si no tienes dinero es malo y si lo tienes es peayye te secuestran y te pueden matar sélo por sacar algo de
dinero.

R- Es algo como generacional, porque hemos visto que a lo larmscfios es siempre lo mismo, no es tanto de que
hagan promesa los politicos, sino que las maquillen, las pasrias hacen mas grandes de lo que en realidad son y
peor aun porque desde un principio los propios politisaben que esas promesas no las van a cumplir porque son
fisica y econdmicamente imposibles de concretar, sin importar gaesain trienio o en un sexenio. Hacen promesas
exageradas cuando desde el principio saben que no las van dirampl tiempo que duran en sus cargos politicos, si
van a hacer algo para lograr la credibilidad en la sociedad crecsetia bueno que empiecen por cosas que de
antemano saben que si van a cumplir.

R- Veo mucho desinterés en los jovenes por participar etigali al menos en mi caso que no me tocaron todos los
afos que gobernd el PRI, pero que me platican mis papas yomefa de la pésima administracion y de la corrupcion
gue existia en el pais. Eso te hace dudar y de no creer en la politica. Aongaetidular no me dan ganas de participar
en eso de la politica, si me gustaria verlo mas de cerca y sabesdo¢ue realmente hacen o que es lo que no hacen,
pero no me interesan los politicos ni los partidos, nge&es lo que piensan mis comparieros al respecto.

R: Existe mucha apatia y falta de interés.
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R- A los jovenes no les interesan esos temas.
R- Apatia, frustracién.
R- Me daigual.

¢, Qué opinion tienen de la television como medio de comunicacion?

R- La televisién esta controlada totalmente, lo que ves en l&vigon no hay que creer en un 90 por ciento de lo que
estan diciendo. ¢Cémo es posible que al Presidente que mndmpusiera una televisora; Usted cree que lo van a
cambiar o a criticar? La television es uno de los medios de doawidn al que un mayor nimero de personas tiene
acceso, entonces realmente es el que pone a los presidentes y es umpaglénportante dentro de la politica.

R- La tv es un medio de comunicacién al que mas personas t@tso, y como las personas pobres ven la television,
ven las telenovelas, estgpotslos ponen en los intermedios de estos programas y logran siias @ersonas se crean
todo lo que dicen los politicos y al final terminan votando por ellos.

R- Ademas cuando se hizo una investigacion de las clasidesoen México, el sector mas pobre de la poblacion
podria carecer de cualquier cosa en su hogar, menos de un aphragtevision. Eso habla de la importancia que tiene
este medio de comunicacion en la poblacién de México y mas en los sectoresspéstelidos.

R- Yo considero que es el medio mas accesible sin importaivel socioeconémico, ademas es el medio de
comunicacién masivo, a parte nuestra cultura no es muy dada a la lecturegrasi decir que a los mexicanos nos
encanta comprar el periddico o ver que noticias salen; o vas por la calle jate dasdo folletitos de partidos politicos,
simplemente los ves y ni siquiera los lees. Lo mas facihgidoocioso es ver la tele y te dicen lo que tienes que hacer o
te platican lo que debes hacer, pero también de lo que vda &levision no hay que creer ni un 75% por ciento de lo
que transmiten.

R- La television tiene una influencia bastante grande, mas ajuadio y que los periédicos, creo que nuestro pais se
basa en eso para saber por quién votar o por quien decidir. ERaracinfluencia que tiene la televisién en la
sociedad.

R- Es un medio importante.

R- Todo mundo ve la television.

R- No me interesa lo que pasan en la television y menos de politica.

R- Estoy de acuerdo, la television esta controlada.

R- Son negocios.

¢ Consideran que lospots que se transmiten por televisién contribuyen a que la sociedatlida a las urnas o bien
participe activamente en politica?

R- Més bien estospotscrean desilusion, contribuyen a la decepcion en la gente. Cuando las megjuntas para qué
salir a votar, para que participar. Vemos que Pefia no ha cumplido lprgueetid, entonces es donde dices para que
participar, para que salir a la calle si Pefia no cumple o los daeolifisos y sus partidos. Realmente provocan una gran
decepcion.

R- La gente humilde al ver estagpots o videos seguramente si van a votar, porque seguramente si cregrelestan
diciendo los politicos; o sea estepotsde radio y tv, si yo tuviera la mentalidad de una persona sircaion
seguramente diria si voy a votar por este candidato o por aquel pgstiiicos que sale en la television, y mas cuando
te dicen que los partidos politicos andan regalando dinedespensas para motivarte. De hecho es lo que hacen para
ganar el apoyo de los ciudadanos y en especial de la gefisehumilde, les ofrecen refrescos y tacos en los lugares
donde realizan sus mitines o concentraciones; para mi epmtssi influyen pero en las clases sociales mas pobres y en
la gente joven sin preparacion.

R- No nos motivan, mas bien nos crean una emocion negativa a laladgiemas cuando sabemos que los partidos
politicos invierten mucho dinero en este tipo dpots publicitarios. Pero creo que si no lo hicieran la genteaso |
conoceria, aungue también consideré que desperdician muahera en ellos y mas cuando no provocan el resultado
esperado que es cuando la gente no se motiva a participar Eticpae incluso ni siquiera vota por ese determinado
partido politico y su candidato. O sea, espstsestan hechos y dirigidos para gente ignorante y que son faaijes

de manipular; entonces simplemente pues lo que genera la s#evino funciona. Lo que motivaria a las personas a
votar es buscar otras fuentes de informacion sobre aspectos pstiticpero o que no me gusta es que los partidos
politicos y la television manipulen a la gente y los traten como simples marionetas.

R- Mi cufiado trabaja para el municipio de San Miguel de Alleat®nces cuando inauguran obras, me he fijado que
el Presidente Municipal es una persona muy inteligente al gareata gente humilde de una manera muy simple: llega
saludando a todo mundo, abraza a los nifios e incluso di@reato alguien esta dando de comer se acerca para tomar
un taco y comérselo delante de todos. Estas personas comentansirdeelo buena gente y humilde que es el alcalde,
al acercarse a comer y convivir con ellos, lo cual es una completérangrsélo lo hace por ganar la simpatia de la
poblacién y que sigan votando por él y su partido politico.

XXX



R- La motivacion depende de otras cosas, 0 sea la politicatresegsa, todo es estrategia. Estepots,creo que son
como sicologia inversa, no tanto que creas en el asunto, sindi@dgpagan mucho dinero por ellos y lo hacen para
que la gente los vea y vote por ellos. Por ejemplo yo creesgymra anunciar que el PRI hizo algo y el pueblo dice que
el partido va a la cabeza en las elecciones, no es buscar la motivacidgettd hacia ellos, sino mas bien es decir que
este partido va a la cabeza y en verdad propone cosas, no asmairbs. Entonces la gente los ve y en esa sicologia
inversa los hacen creen ellos y al final votan por ese partido politico.

R- No contribuyen.

R.- Sélo engafian a la gente y mas al sector mas pobre y sin educacion.

R: No sirven para nada.

R- Para nada, esos spots sélo alejan a la gente.

R- No motivan.

NYU }%]v v o }veS v§ ~ }spofEpoliticos en television, en especial durante las campafias
electorales?

R.- A mi en lo personal me desesperarsfosts me desesperan porque cuando estas viendo un determinado programa
gue te gusta y te entretiene, de repente comienzan los soytesalen cuatro o cincgpotsde los partidos politicos,
uno por uno y como que al final ya no le pones atenciomgum programa; por eso prefiero que la publicidad la
pongan de otra forma y no tanto en la televisién. Aparte no les creo lo que gliceque prometen.

R- Visto de otra forma yo lo veo en el sentido de presionar a la gente paragte, y utilizan a la television como uno
de los mejores mecanismos para transmitir una idea a la sociedegbyque lo hacen para decir a la gente que si es
importante ir a votar y hacerlo por alguien.

R- Creo que si es exagerado el nimercsgetsque transmiten por television, sobre todo en época de etews, pero

yo creo que por eso lo hacen y es parte de la estrategia etrivélin un gran nimero dspotspara que la gente de
manera inconsciente crea en ellos y por consiguiente acudan a votar en las urnas

R- Yo creoque actian de forma hipdcrita porque todos los partidos y politicosriraela que les pisen, todos.
Entonces como que ya existe una confabulacién entre ellosasismhdecir mira pues yo te voy a atacar por esto pero
no me perjudiques del todo porque yo también te puedo acabar. Cgueoellos mismos se confabulan para herirse
pero no matarse, como parte de una estrategia para engafar al pugbdeguramente acuerdan que una vez en el
poder y ver las proporciones que les toca a cada uno de los ganpialiticos, podran seguir haciendo sus cochinadas.
En este juego lo primero que piensan los politicos espeesus intereses y los de su partido sin pensar en ladzat
Siento que ya es una mafia y que no tienen remedio.

R- Siento que es pura pérdida de tiempo eso desfuats es puro negocio entre los partidos politicos y lasvisteras;
imagina cuanto cobra la televisién por unos minutos al aire y mas cusstdsspotsse transmiten dentro de un
programa importante o en horario estelar en determinada televisora. Simpltames pérdida de tiempo y dinero,
porque normalmente la gente prefiere cambiar de canal a estar viendo esos temadtaba pol

R- Es muy exagerado el nimero sjgots.

R- Es un desperdicio de dinero.

R- Me molestan, no los soporto.

R- Lounico que provocan es que apague la television.

R- Me desesperan.

¢Influye en el animo de los electores el contenido de $p®ts politicos que se transmiten en television?

R-Todo estda maquillado, tal cual es una farsa. Lo que sacan ememaimagen, soberbia de la persona como ser
individual y lo que quiere ser, lo que pretende, no es una realidad de lpwpae hacer, es un montaje.

R- Creo que si influye cuando votas, por ejemplo en las elezgipasadas el PAN puso un cartel o un espectacular
donde ejemplifica a un nifio con una mufdarbiey con la frase: las barbies solo sirven para jugar, en alusi&én a |
candidata del PRI Barbara Botello Santibafiez; siento que no supier@jaminestrategia e influyo en la votacion a
favor del PRI. Muchas mujeres se sintieron ofendidas por esa pakligi por consiguiente votaron en contra del PAN,
pues ninguna mujer sirve solo para jugar.

R- La television si influye y como ejemplo tenemos la coloaikas joyas, en donde Barbara Botello gan6 con ese voto
de la poblacién mas desprotegida y necesitada de la ciudadedie. En esa colonia no existe luz eléctrica ni agua
potable, ningun servicio. Como candidata llegé a ese lugar ydesefid todos estos servicios, aln a sabiendas que era
muy dificil de cumplirles en tres afios, pero como buena pal&upo ganarse la simpatia de estas familias teniendo
como bandera trabajar por los mas desprotegidos de esa y otras derasiudad. En la television vemos $petsde
Pefia Nieto al inaugurar una carretera, su proyecto fue ese y lo firmabaat#go publico, las personas que estan en
situacion precaria piensan que a lo mejor si lo va a hacer yogesta cumpliendo. Volvemos a lo mismo, la publicidad
va dirigida a las personas de més bajos recursos econdmicos.
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R- Yo creo que influyen de manera subconsciente, yo creo guemento de estar tachando la boleta a lo mejor si se
acuerdan de estospets, pero es de tanto y tanto que los estuvieron pasando y repiterCreo que ya es una
estrategia de atacar el subconsciente para que uno ndéseuenta de que esta votando por determinado partido
politico de acuerdo a lo que se vio en television; al final de cuentasragpublicidad como la de cualquier empresa y la
publicidad también la manejan de manera subconsciente.

R- Para nada.

R- En mi caso, no influye.

R- A lo mejor con la gente de escasos recursos se influyen.

R- No.

R- A los jovenes no nos interesan esspots

R- El contenido de los spots es pésimo.

Estosspots muestran diferentes facetas de los candidatos y de los partidostigol$, muchos de ellos son de ataques.
¢, Qué interpretacion le dan ustedes a estos ataques?

R- Se vieron mal porque yo siento que si el PAN se hubieracasto un partido serio no estuviera atacando al PRI.
Uno se pregunta qué tal vez lo hacen porque a final de cuentas le tiendo ali®RI o porque va a perder. Yo lo vi.

R- Yo lo veo muy dramético por parte de esos partidos que hayan incurrido eatagogs en lospots No tienen por
qué atacarse, mas bien que utilicen otras estrategias mejores para ajetidadania los pueda elegir, pero asi
atacando no.

R- A lo mejor me acuerdo de Vicente Fox Quesada y de Cuauht@#ndenas y ninguno se atacaba tanto como en la
elecciones pasadas del afio 2012. Vamos a esperar que sigag @rokXimas elecciones, pero a mi en lo particular no
me gusta que se estén atacando.

R- No estoy de acuerdo con estos ataques.

R- Me son indiferentes.

R- No es bueno que se estén peleand

R- Todo por el hueso.

R- Es muy lamentable que siempre se estén tirando.

R- Lo hacen por obtener el poder, no les interesa la gente.

R- todo es una farsa, una mentira, al dia siguiente de la eleccion andan muy juntitos

¢ Qué los motivé a votapor determinado candidato o partido politico?

R- Simplemente la esperanza, ojala que mi voto hubiera sidddeedtia, porque siempre tuve esa idea de hacer algo
para que el PRI no ganara, porque todos teniamos esa esperanza.

R- En la campafia para Presidente ni una de las dos fue, siilort@cpara que el PRI no llegara al poder por todo el
desmadre que habian provocado en afios anteriores, era mas bien tanmés al contrario, que decir que este
candidato si me convencia, simplemente con cual nos iba a ir menos peor.

R- No voté.

R- No voté por el PRI, pero de todas formas gané.

R- Me abstuve de votar.

R- No vote.

R- Vote por lo que dijeron en mi casa.

R- No vote.

R- Vote por el menos peor.

R- No vote.

¢ Consideran que estaspotscumplen con el propdsito de informar o de transmitir unagpuesta politica, o sélo se
trata de vender un producto mercadolégico?

R- La television vende mas lo guapo como lo que pas6 caguenPefia Nieto que le pusieron como esposa a una
actriz y la misma gente humilde vot6 por él, porque su esposaina actriz de television. Eso influyo mas que otra
cosa. De hecho desde que estaba como Gobernador del Estadéxdeo ya lo estaba impulsado televisa, que a fin de
cuentas eso también le conviene. El PRI manejé un candidato mdipkepara la gente, o sea que por que el tipo
estaba guapo entonces las mujeres iban a votar por él, poegteeguapo. En la vida yo en lo personal no votaria por
él, sin importar que este o no guapo, pero asi lo vendieron y mucha gente, erig@da@s mujeres lo aceptaron.

R- Es ldgico, todo es publicidad y mercadotecnia.

R- La television es un negocio y como tal debe actuar por sus intereses.

R- La television puso a Pefia Nieto.

R- Latelevision con estepotsA v ] E}v pv v ] 8} "Pu %} U v} o u i}EX
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R- Todo fue como de telenovela, hasta una actriz fue la novia de Pefna Nieto.

R- por supuesto, la televisién vende imagen.

R- cuales propuestas, yo no recuerdo ninguna, todo fue ataqae dos candidatos y al final gano el que televisa
quiso.

R- Por desgracia, muchas personas se tragaron el cuento y votaron por Redachiro que estospotsayudan a
posicionar la imagen de un candidato aunque no seas inteligente yogingsta.

R- Siempre ha sido asi.

¢ Cuél es el mensaje o las palabras que recuerdan mas al ver gstaspoliticos en television?

R- No cumplio.

R- cambio

R- justicia.

R- En todos lospotssiempr 0 % }v v Vv 0 % ES i} "A}S % }EEo}e WWME/Ue JoeW E }
WZ _U vS8}v espetsseEktan atacando entre candidatos pero al mismo tiempo les digo a los telegdpre
voten por mis candidatos y mi partido politico, aprovechando el espacio y el ditvemtido.

R- Los colores, por ejemplo: el no cumple en tu menteuslg el color rojo que utilizaron. También las imagenes
muy tristes y drasticas por parte del PRD en contra del PRI, como wadiencbnvencer al publico de que ese partido
es de lo peor, incluso utilizan imagenes en blanco y npgra dar esa sensacion de desesperanza, como si tratara de la
matanza de Tlatelolco. En las imagenes utilizan gente pobre ifuacién precaria para dar a entender que el PRI no
cumple, son imagenes muy drasticas. Por ejemplo, en primer cuadenpimagenes de una carretera muy bonita y
luego en un segundo plano se ve un terreno enlodamio lkasura que representa la realidad de cédmo se encuentra la
supuesta obra; pasan de un extremo a otro en esfuss.

R:- No cumple.

R- Narcotréfico.

R- Violencia.

R- No te dejes engafiar.

R-Pefia no cumple.

¢ Consideran que estospots politicos que se han transmitido por television, logran mar a los jovenes para
participar activamente en politica?, ¢ Al momento de analizarlos lesvpca algun interés por acudir a votar en un
futuro?

R- Si influye puede ser que influye poco, psto

R- No influyen.

R- Tal vez con la gente sin educacion si influyen y se dejan llevar psspsts.

R- No nos motivan en lo mas minimo.

R- Por el contrario, nos aburren.

R- También es culpa nuestra por no interesarnos en la politica.

R- Es una cuestion generacional, recuerdo que mi papa y misasbdecian que no tenia caso participar en politica y
menos ir a votar.

R- Es culpa de los jévenes, no nos motivamos.

R- Esospotsme aburren.

R- Los partidos politicos y los candidatos siempre tratan defeargas en las elecciones, nos prometen muchas cosas
y NOs ruegan para que participemos con ellos, pero nos hacen trabajar pegalocdmanias.

¢, Qué contenido les gustaria ver en es&mots politicos?

R- Realidades, verdades, algo que de verdad te motive a participar; porqagersbnal ver que se estan atacando no
me motiva por el contrario me decepciona y creo que es demasiado hipécritagyieraime motiva a votar por ellos y
mucho menos volver a votar, aunque en especial no haria la @éngptomaria de todos los males el menos peor,
pero no me motiva.

R- Spotsde promesas, voy a crear, la mayoria desjpstsiban en ese sentido y seguramente lo haran en las préximas
elecciones. Creo que estgpotsde ataques los hacen para que la gente los observe para coswagginion porque
seguramente los van a volver a presentar en las proximas elecciopesayello requieren producirlos con los
comentarios de la gente.

R- Propuestas para los jévenes estudiantes.

R- De empleo, becas.

R- Propuestas.
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R- Cosas que cumplan.

R- Que tomen en cuanta a la gente.
R- Propuestas.

R- Propuestas.

¢ Estospotslos motivan a ser miembros de un partido politico?

R- La gran mayoria no, porque estos no motivan a los jovenes a participartdos, ir a reuniones, mitines, entrega
de folletos, etc. Yo crearia un partido que aglutinara méas jovenes, pero no como estarealMéxico.

R- Losspotsno te motivan a pertenecer a un partido politico, mas bien logteque conocer por fuera, saber coémo
son, sus estatutos; pero al final todos son como muy pareced®RI es el de siempre corrupto, el PAN es el nuevo PRI
y el PRD es como los dos. Yo no creo que niegatste motive a participar en ningun partido politico o en la vida
politica, seria como algo muy personal, que uno mismo se interesaraopocer al partido y si te convence pues
participas, si no te abstienes, pero depende de uno mismo.

R- Existe apatia, no promueven esa participacion de los jovenes sobre too®jdeenes que inician su vida politica,
R- No me motivan en lo mas minimo.

R- No, para nada.

R- Todos son iguales, mentirosos.

R- Nunca toman en cuenta nuestras ideas, siempre quieren impasesuyas y sus intereses. Agitiene caso acudir
al partido politico.

R- Siempre son grupos y nunca dejan que te acerques, no tiene caso.

R- No me motivan, por el contrario.

R- Es pura pérdida de tiempo estar en algun partido politico.

¢Concluimos que la television no cumple con ese objetivo tcinsmitir contenidos politicos que les llamen la
atencion?

R- Estosspotssolo se presentan en tiempos electorales, cuando no estamd&mpos electorales es raro que un
partido politico que pasa uspotpara decirte Unete a nosotros, si he visto, no del PANleliPRI pero si de Alianza, de
Morena, del PT y de yo soy 132, pero més bien de partidos pesguyefio de partidos bien posesionados. Como estos
partidos cuando son elecciones su interés es incitarte a votaotgr por alguien, incitarte a votar y después
desaparecen hasta las préximas elecciones.

R- Por supuesto que no. Seria bueno que hablen de propuestas y sokigionede ataques.

R- La television ve por sus intereses y si eso le deja dineseguird haciendo y mas en tiempo de elecciones donde se
manejan millones de pesos en camparfias.

R- Es urgente que quiten esepots no sirven para nada.

R- Es necesario que cambien de estrategia publicitaria, esos spots semmusl

R- Ese dinero en spots lo hubieran de destinaran para cosas mas provechosas pamyangdirarlo de esa manera.

R- Los contenidos de los spots son muy malos, pero a lo mepdipo de gente le gusta y por eso la television los
produce.

R- Los contenidos de los spots no nos gustan, nos cansan.

R- No me gustan.

R- Vienen otras elecciones y seguramente los spots seran kmasj ataques, golpeteos, violencia, narcotrafico,
corrupcion. Son muy malos.
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ANEXO VTRANSCRIPCION GRUPO DE ENFOQUE A ESTUDIANTES DEL
SEXTO SEMESTRE DE LA CARRERA DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION
LA UNIVERSIDAD DE LA SALLE BAJIO.

¢, Qué opinion tienen de la politica y de los politicos?

R- Lo que veo, he leido y escuchado Ultimamente es que polécos no los veo interesados en lo que es servir a la
ciudadania, estan mas interesados por la ambicion del poder y s6lo buscaneasgasdender. No les creo.

R- No hay credibilidad y menos en las elecciones, yo no ceeolos partidos y en los politicos porque no son
totalmente transparentes.

R- Los politicos en las elecciones buscan sélo el podedinero y hacen cualquier cosa por llevarle la contra y la
competencia a otros partidos politicos. Su trabajo no lo h@oentransparencia, como el hecho de destinar mayores
recursos a programas que son necesarios para la poblacién comgiepwplo invertir en la educacién. Todo lo quieren
oo A E e 1 "Udamibmo Jes bonos y otras prestaciones que se les entregando son representantes
populares. Lo mas correcto seria que el gobierno destinararesossos a las personas que realmente lo necesitan, y
ademas en las elecciones siempre hay cosas raras con ehaistectoral y es cierto que cada vez se pierde mas la
transparencia en esto de la politica.

R- Cuando estadn en campafia prometen muchas cosas y despuéscomialen, siempre en campafia te bajan la luna
y las estrellas y después cuando terminan su mandato nos damemsacque no hicieron nada de lo que habian
prometido. Los partidos politicos y sus candidatos participapatitica mas por el interés del dinero que el hecho de
ayudar a la poblacion. Se mueven mas por el dinero y los intereses personales gade gru

R- Ya no es por el bien de México, es como el que hayglearnos a ver quién gana y quien tiene mas dinero. En el
pais no hay dinero, no hay obras, pero su sueldo nunca bajém, por el contrario siempre se lo aumentan; pero
lamentablemente hay gente que hasta por un termo los elige en l&Exiomes. El pueblo los elige y ya que més se
puede hacer.

R: El pais les vale, sélo quieren el poder para joder a la gente.

R: Se juntan entre ellos para ponerse de acuerdo como competir en lappéesyial final se reparten el pastel.

R: Son sucios y no les interesa la mayoria de la poblacion.

R: Todos estan coludidos con el narcotréfico y la corrupcion.

R: Es triste que en México existan tantos partidos politiededos peleandose por el poder sin importarles las
necesidades de la gente,

¢les gustaria pertenecer a algun partido politico?

R- Si lo hago o no, no creo que mi opinién se respete efEmplo en las elecciones pasadas a lo mejor votaron por
otra persona y gano otra, para que votar y participar si al final no respetan ti voto y tu opinién.

R- Yo creo que si es importante, a mi gustaria formar parte de urdpgblitico y ser militante, ya sea del PAN, PRI o
PRD.

R- Francamente no me llama la atencion ser militante de un partido mmlipero creo que como ciudadanos si
tenemos la responsabilidad. Yo por ejemplo en estas eleccionles eguoe ya pude votar lo hice por ejercer mi derecho
como ciudadano, pero igual a lo mejor mi voto no lo toman en @ygrero yo si pienso que ellos ya saben quién va a
ganar, ya tienen a la persona ganadora y es muy independientemente de que los eothsasia otros partidos.

R- Yo creo que si debemos creer en las institucionesp @eritrario no avanzariamos en materia politica. Mas que
nada no creo en las campafias publicitarias que hacen todos litisgoy como las realizan sélo para sobresalir de los
demas, entonces no hay que darles crédito a los politicos ni a los paEg&lgsie creo que los partidos, en especial sus
ideas son buenas, cada uno lo que propone esta muy pi&no, cada uno tiene ideas distintas (PAN, PRI, PRD), pero
creo que las personas no creen en los politicos, no tanto® partidos; los partidos a lo mejor estan bien, perode q
no estén bien son los politicos y sus dirigentes.

R- No hay mucha credibilidad en las instituciones porque tambéhan dado casos y demostrado donde se puede
decir que hay un fraude y las instituciones no hacen nadagrhiten, hacen como que no pasé nada y lo permiten.
Por ejemplo en las elecciones de 1988 donde segun habia g&halttémoc Céardenas y al final el triunfo se lo
dieron a Carlos Salinas de Gortari, se me hace muy raro que haya pasagono es el Unico caso donde se haya
presentado una situacion de esa manera.

R: No me gustaria, lo he intentado pero sélo te utilizan para que trabajes gratis.

XXXV



R: Si tomardn en cuenta nuestra opinidn, por supuesto que méagasparticipar, pero no es asi, son grupos muy
cerrados y s6lo se ayudan entre ellos.

R: Hay mucho partidos, pero ninguno me llama la ateneiouanto a sus propuestas o formas de trabajar, prefiero
estar al margen y mirar desde lejos.

R: No me gustaria estar en los partidos politicos, al final acabarias como ello

R: Si me gustaria pero sécomo entrar.

¢ Para ustedes es importante participar activamente en politica o s6lo lo hacen al mtorde emitir su voto?

R:- A lo mejor es como pensar que siempre va hacer lo mismdea@s es como un cliché, donde siempre pasa lo
mismo y lo mismo. Esto provoca que mucha gente ya no crea eansparencia de ir a votar, realmente ya no lo
creen.

R- Siento, que en mi caso es eso, viene de tus papasdimpea siempre es lo mismo el hecho de ir a votar. Los
candidatos vienen y prometen muchas cosas y al final no cunglemas de que se roban el dinero y se escapan de la
justicia dejando una deuda que al final tiene que pagar todaldagion, eso es lo que dicen los papés en torno a las
votaciones y las campafias electorales. Entonces uno como adolescente y conte jas&formando una idea de que
cada tres afios sera siempre lo mismo, como que vemos queaidad no se avanza en el tema de la democracia,
siempre son los mismos fraudes, siempre los politicos estdndidos con el crimen organizado. Entonces como que te
preguntas que caso tiene ir a formarse al sol el dia de las vo&aipara qué discutir con mis compafieros una pléatica
de café sobre politica, si siempre es lo mismo. Sinceramente ¢wveaes no es nuestra prioridad enterarnos de
politica y mucho menos acudir a votar el dia de las elecciones porque sinogegodo estad muy maleado.

R- No creo que sea bueno, pero es parte de la resignaaodque siempre es lo mismo, siempre los partidos te
prometen y no cumplen, como que siempre es la resignacion peranto sélo los jovenes sino el pais en general , ya
es como que estan cansados que siempre sea lo mismo, yo ma@eeesea bueno esa indiferencia o ese poco interés
hacia la politica, pero tampoco creo que si todos los jovenes hubieran votadodmalamoto tampoco hubiera hecho

la gran diferencia, no lo considero bueno, que no vayan a votar o anulercsypgm tampoco que sea indispensable

R- Si creo que como ciudadanos debemos tener esa respousabilie estar informados y de cumplir con nuestro
trabajo, pues asi como te puedes estar quejando de lo quenhasepoliticos todo el tiempo. No los justifico y no me
parece que estén bien, perd me parece que tenemos que estar informados de lo que pasd jgais. Si tU no vas a
votar y no sabes lo basico de la politica, entonces para qugu&amos, lo importante y parte de esa responsabilidad
como ciudadanos es estar informado de lo que estd pasando en el pais gaptieipar en lo que se pueda.

R: A veces vamos a votar por la presion de familiares o amigos, @eueedcexista interés por acudir libremente no la
hay.

R- Creo que si es importante participar y acudir a votar, pero influgeoho los comentarios de otras personas que
dicen que no tiene caso pues al final todo mundo sabe quién va a gatamces para qué hacer fila.

R- Todos deberiamos de participar, pero no hacemos caso y tampakadnteresamos por las elecciones. Nunca
leemos y siempre nos vamos por los comentarios de otras gentes.

R: Ni una cosa ni la otra, no me interesa.

R.- No me interesa en lo mas minimo participar en politica, a lo mejor si acudo a vothaperalli. No mas.

R- Nunca participaria en politica, son deshonestos, mentirosos y s6lo veaspotereses personales y de grupo.

¢ Consideran que existe desinterés y apatia de los jovenes por participar kticapo es todo lo contrari@

R- Creo que hay apatia y desinterés por lo mismo, porque no leemos y no estamos infexdaddajue esta ya no sélo
en nuestro estado sino en el pais en general. O sea si me preguntaran paoritbees de diputados y senadores no te
los podria contestar. Pero creo que es porque no estas informaatirque considero que la politica es mala. Creo que
la apatia es porque la gente esta desinformada, porque si lo hicieras te empezaréassar en la politica.

R- Es un tema que a los jovenes se nos hace para el futur@ceslal vemos como para cuando estemos grandes o
seamos adultos , pero si es importante tener conocimiento solmi@iga. Por ejemplo, es importante saber las
personas que estan en el gabinete o en la Presidencia Reféblica. ¢ Cémo esta integrado el Congreso y no solo ir a
votar, aunque tampoco los politicos se dan mucho a conocer?

R- Yo creo que hay desinterés, creo que hay apatia y concuerdonceompafiera que nosotros como jévenes no
estamos tan informados y por eso a lo mejor no nos interesa tanto; demdeerspectiva y con la gente con la que
convivo siempre en general no creen en la politica, por losgae porque estan desinformados o porque de plano no
les importa. O sea, varios de mis amigos dicen que para que votar, para que informpodigiciesi siempre nos hacen
lo que quieren. Yo no veo, al igual que mi circulo de anigterés por participar en politica, tal vez dos o tres si lo
estén pero la gran mayoria concuerda conmigo.

R- Por supuesto que si, nos ha ido muy mal como pais con estos politicos.

R- Todos los partidos son iguales, por eso no nos motivan a participar.
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R- Existe mucha apatia, coraje y desinterés de los jévenes paliteca Soélo les servimos cuando es tiempo de
elecciones, nos buscan, nos persiguen, pero solo es para cansegstro voto; después ni se acuerdan.

R- Es un desinterés generalizado y lo escuchas en nuestras reuniones.

R: Mucha apatia por este tema. No nos interesa.

R- Nada nos motiva por participar, al menos con estos partidos politicos éaieregn México.

R- Es triste que lo digamos, pero es la realidad en el sentido de gunesniateresa ese tema.

¢, Qué opinion tienen de la televisién como medio de comunicacion?

R- La televisién transmite cortinas de humo, como que no @iléa realidad de las cosas o lo que en verdad esta
pasando, en verdad no me gusta lo que transmite la televisibouanto a contenidos de politica o spots publicitarios
sobre esta materia.

Marco.

R- La television dejé de ser un medio de importancia pargolsnes, ahora lo es el internet y las redes sociales. De
hecho si queremos enterarnos de algin tema que nos interesentes la posibilidad de consultar diversas paginas en
internet para conseguir cualquier tipo de informacién. Lam televisi@mo medio de comunicacion tiende a
desgarecer para este sector de la poblacion, la juventud esta tomangalsaisiones en base al internet y no a la
television.

R- Esté al servicio del presidente en turno y de los partidos politicos

R- La televisién soélo busca la ganancia econémica y nada mas, sobre todo cuando sepoditecde

R- A final de cuentas, los que siempre salen ganando son los mediomdaicacion y mas la television.

R- Es un medio importante, todo mundo la ve.

R- esel medio mas fuerte, por eso los politicos acuden a ella.

R- Muchos de nosotros aun nos enteramos de lo que pasa ptldeision, es un medio importante para toda la
familia.

R- La television produce lo que la mayoria de la gente quiere ver y escudhes easMéxico.

R- La television crea a los politicos y a los presidentes.

¢ Consideran que lospots que se transmiten por televisién contribuyen a que los joesnacudan a las urnas o bien
participe activamente en politica?

R- Yo creo que llamaria mas la atencion si realizan otra forma de haokcigad, pero a final de cuentas es lo que
quiere tu partido, el hecho de que se estén tirando yaegtitivo, aburrido y cansado, pero lamentablemente hay
gente a la que le gusta ver que se estan tirando y por esouersigaciendo, pero para nosotros los estudiantes ya se
me hace tan casado y tan aburrido que yo les recomendariacahai#datos que hagan algo mejor por su partido, algo
que llame la atencién y no los mismgpgotsque aburren a la gente e incluso la calidad de los misgadea, es que no
me gustan esos spots.

R- Lo que no me gusta es que los transmiten a todas horasejpoplo en un domingo estés viendo el fatbol y al
medio tiempo pasan lospots le cambias de canal y también estan espsts incluso con mas frecuencia en horarios
de la noche.

R- En algunos casos si contribuyen a que la gente acuda a vetgraca los mitines, sobre todo en los niveles méas
pobres y sin educacion, que es donde mas penetracion tienen.

R- El caso mas notable es el de Pefia Nieto, donde muchas mujesgsrvpor él por lo guapo, sin fijarse en sus
propuestas o forma de ser. Finalmente aqui si dieron resultadosgsis.

R- Por supuesto que no, el contenido de esspstses muy pobre y no tienen ningliin elemento para que nosotoss n
interesemos por participar o acudir a votar.

R- Por el contrario, esaspotsnos alejan de la politica y de los candidatos.

R- Para nada, que mejor cambien los contenidos y la estrategia de campaifi

R- Creo que estospotshechos para un puablico determinado, a los jévenes no creo que les llamemdédate

R- No contribuyen.

R-Estoy de acuerdo con mis compafieros, no nos gustan.

YR 1 %]V v 0 }ve§S v§ /A }usp@s pdliticos en television, en especial durante las campafas
electorales?

R- Bueno yo creo, que estos mensajes, por ejemplo cuandotegoeatacando al candidato del PRI, mucha gente
piensa que lo hacen por envidia y coraje en contra de él yadidp, y al final lo que provocan estspotses que un
mayor namero de personas terminen votando por él o de plano ya no ya votar.

R- Si lo hacen a manera de persuadirte para que un mayor nimerordenas acudan a votar, sinceramente no lo
logran pues con estaspotsse da todo lo contrario. Lo Unico que provocan es que la gente se aleje
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R:- Pero cuando hablan de las promesas que no cumplié determioaddidato, a lo mejor estaspotssi te orillan a
votar por otro, pero si igual sacan lo mismo, te vas por otro, aunque depende meadto lo tomen los ciudadanos.
R- Creo que con la publicidad lo que menos interesa es ir a votar, porqoesoagresion y no motivan en lo absoluto.
R- Es normal que lo hagan, quieren ganar y por eso invierten mucho dinertegiipesde publicidad.

R- Creo que es algo que esta permitido por la ley, asi es que estad@su derecho; el problema es ese contenido de
ataques y de falsas promesas.

R- No me preocupa que los pasen tan seguido, lo que nous& @s que interrumpan algin programa interesante y
que duren muchos minutos.

R- Me da igual.

R- Es de esperarse algo asi cada eleccion.

R- Que ese dinero no lo utilicen en tantos spots, que meggraim mas escuelas, centros de salud, canchas deportivas o
fuentes de empleo. Seria mas sano.

¢Influye en el animo de los electores el contenido de $p®ts politicos que se transmiten en television?

R- Tal vez si cambiaran sus estrategias de no atacarse les iria mejor, pero siempendasasampafias electorales.

R- Yo creo que lo que mas provocan esipstses que la gente deje de ir a votar, pero las campafias publicitaras no
me motivan nunca, a lo mejor cuando participa una mujer lo haces, pertomeneral esto también desmotiva a otro
sector de la poblacidn, en particular los hombres, pues seguimos sienpisimachista.

R.- No motivan a votar, mas bien yo creo que espmstslo que provocan es que la gente deje de creer en la galiti
porque todo lo que pasan no sirve.

R- Creo que depende mucho del sector de la poblacién, mdr con otras personas si los influyen, pero con los
jovenes no.

R- En algunos cass$

R- Considero que no.

R- Tal vez mucha gente se vaya con la idea de que por que gsii@gando al que va arriba en las encuestas es la
mejor opcidn y por eso lo atacan, seguramente ahi si influyen.

R- Con los jovenes no creo, porque no son temas de conversacion entreqsosotr

R- No.

R. De tanto que los repiten a lo megir

Estosspots muestran diferentes facetas de los candidatos y de los partidostigol$, muchos de ellos son de ataques
¢ Qué interpretacion le dan ustedes a estos ataques?

R- La television es el medio que todos los mexicanosmés,que la radio. Por ejemplo estggotsque vimos de uno
tirandolo al otro, entonces dices por quien voy a votar, 0 se@ lansaca los trapitos al otro y asi sucesivamente,
entonces quien es el bueno y quien es el malo. Aquuasdo muchos se preguntan que lo mas correcto es apoyar a
aquel candidato o partido politico que saca mespstsy no de ataques como suele pasar. Mucha gente dice que es el
bueno es aquel que no se mete con nadie, como ocurrioEmique Pefia Nieto, quien por llevar la delantera en las
elecciones del afio 2012 casi no ataco a sus contrincantes politicogpqyezbcontrario todos lo atacaban a €l. Los que
iban en desventaja lo atacaban para bajarlo y que no ganara.

R- No es bueno que se ataquen de esa manera.

R- Demuestran el bajo nivel politico con esos ataques, no estan a la alturajde la sociedad demanda y exige.

R- Son pésimas estrategias de camparfia.

R- Es algo que no debe ocurrir en México. Epmisde ataques deben de prohibirlos.

R- Son golpes de desesperacion, el que va segundo le tpenaéro y el que va tercero golpea a los dos. Es algo
terrible.

R- Mejor que hagamspotsde propuestas, a lo mejor de esa manera logran que mas gente se interese poida.polit

R- Seesta convirtiendo en algo rutinario, no es bueno para nadie.

R- Urge que cambien de postura, asi no logran convencer a la gran mayoria que ssotossrios jovenes.

R- Son muy tediosos, cansan.

¢, Qué los motivé a votar por determinado candidato o partido politico?

R- Sélo participo votando sin importar por cual candidato o partfsirque o vemos como que ya cumplimos y no
tanto por investigar que han hechos los candidatos y los parpddticos, que eso seria fundamental para tomar la
decision. Es decir, es necesario estar mejor informados para sabgropéksta es la mas adecuada al momento de

emitir nuestro voto.

¢Cual es el mensaje o las palabras que mas recuerdan al ver gstdspoliticos?
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R- Violencia.

R- Fraude.

R- Mentiras.

R- Chantaje.

R- No cumple.

R- Promesas.

R- Incompetencia.
R- Cambio.

R- Transformacion.

¢ Consideran que estaspots cumplen con el propésito de informar o de transmitir unagpuesta politica, o sélo se
trata de vender un producto mercadolégico?

R- Seria bueno que los partidos politicos dieran un camhiorgknido de estospotspoliticos para que el dinero que
utilizan en ellos estuviera mejor aprovechado. No es bueno glieantitodo ese dinero en campafias para atacarse o
para vender la imagen de un determinado candidito o partido polifiorque a final de cuentas ya nadie les cree y lo
Unico que estan haciendo es tirar ese dinero a la basura. Mejertgdo ese dinero lo destinen a otras cosas de
beneficio social y tal vez les iria mucho mejor para que la poblacion ecdveréer en ellos. No es bueno que utilicen el
dinero en campafias para atacarse o para promoverse.

R- Creo que llamaria més la atencion si cambiaran la forma de hacer politica en los deedomunicacion, que hagan
campafias mas cortas y que el dinero lo utilicen en otra cosa.

R- Todo es publicidad y nada de propuestas en las campafas electorales.

R- Por supuestos que estgpotsbuscan vender la imagen de los candidatos, no les interesa @$e@rnas que esa y
todo mundo esta de acuerdo.

R- Ya es recurrente en las elecciones ver muapss con este tipo de estrategias, parece que es lo que mas les
agrada a los politicos, verse guapos y coquetos.

R- La realidad es esa, vende méas una buena imagen que mil palabras.

R- Pefia Nieto dejo ese antecedente y seguramente en las proximasoalesvamos a ver mas casos como ese del
afio 2012..

R- Ahora todos buscan una buena foto o imagen en la televisiélgserevistas o periédicos, al parecer para ellos eso
es lo que da resultados mas que las propuestas.

R- La television a través de estggotses la mejor forma de venderse y ganar elecciones, como si fuemespecie

de articulos o productos. Qué triste.

R- Estospotspara nada transmiten una propuesta politica, gana el que mas salga en la tele.

¢, Qué contenido les gustaria ver en es&yots politicos?

R- Hacen falta que realicen campafias que no sé6lo sean de ataqdesfalsas promesas, sino de propuestas, por
ejemplo proponer algo para las mujeres en caso de que la candsdstade ese género, pero que no hablen
necesariamente de atacar, sino de propuestas claras y no hablar mal de otras persandisiatas.

R- Que den a conocer sus curriculos y lo que han hecra, gaber por lo menos de donde vienen y que han hecho en
sus carreras.

R- Propuestas.

R- Que involucren a los jovenes.

R- Que hablen con la verdad.

R:- Que sean sinceros.

R- Que ya no se ataquen entre ellos y que reconozcan cuando van perdiendo.

R- Propuestas.

R- Cosas que sirvan a la gent

R- Verdades.

¢ Estospotslos motivan a ser miembros de un partido politico?

R- Yo creo que los partidos politicos si son necesar@s, Ips hace falta contar con equipos mas capacitados para que
hagan las cosas bien. Sélo de esta manera podran convencer a los jovenegdegeera uno de ellos.

R- Dependiendo a lo que te quieras enfocar, puedes llegar muy arriba en uropaetitico y ser alguien importante.

R- Tenemos la falsa idea de que si vamos a entrar a un partidc@aamos a ganar mucho dinero, cuando hay que
empezar de cero e ir avanzando, y no sélo buscar el aspect@dmgmn Por desgracia los partidos no emprenden
acciones por el bien de la sociedad, sino por intereses persondiegnupo. Y creo que eso también esta mal.
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R- Siento que un punto en contra de ellos es que enctmpafias si prometen mucho a ciertos sectores de la
poblacién, pero si tienes una poblacién que en su mayorjavesn qué les estas ofreciendo, qué les estas creando que
resulte de interés a los jévenes. Siempre hablan de qustagren muchas escuelas, muchas, primarias, secundarias y
prepas, pero a ti como joven que mas te ofrecen por tu voto, posjtie persiguen y persiguen, pero cuando votas ya
eres un X para ellos.

R- No.

R- Por supuesto que no.

R- Tal vez, depende de las situaciones y del ofrecimiento que te hagan.

R- Nunca

R- Es algo que no esta en mis planes, al menos por ahora

R- Para nada.

¢Concluimos que la television no cumple con ese objetivo densmitir contenidos politicos que les llamen la
atencion?

R- Yo no gastaria dinero en campafias asi, pero hay que demostranguese dinero se pueden hacer otras cosas. Yo
creo que seria un buen ejemplo que un partido politico desta su dinero a otras cosas mas propositivas y no gastarlo
en este tipo despotspublicitarios en la television, porque a final de cuentas starelogrando que la gente se interese
en ellos y en sus candidatos. Creo que resultaria mucho megoeste tipo de publicidad se manejara en otros medios
y no en la television que ya ha perdido mucha credibilidad entre la juventud.

R- Es necesario que se hagan materiales mas propositivos. Lagatag propician el interés de la poblacién, por el
contrario no nos gustan. Es necesario que se enfoque méas gdpeestas y que los partidos politicos propongan
cosas diferentes en lugar de espots.

R- Hasta ahorita no se ve nada. Algo que nos llame la atencién en cuanto a la politica.

R- La televisién no piensa como nosotros, seguramente hac®$as porque le pagan fuertes sumas de dinero y por
eso produce esospots Al final de cuentas no le interesa lo que diga o piense la gente.

R- definitivamente no cumple con ese objetivo.

R- Estoy de acuerdo con mis compafieros. No me motivan a participar.

R- Son muy pobres los contenidos, me aburren.

R- Prefiero cambiar de canal a estar viendo exusts.

R- El contenido de esapotsno motivan, mas bien despiertan enojo, frustracion y coraje.

R- Que el gobierno los retire, no es justo que digan tantas mentiras y selualia pobre gente de esa manera.
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ANEXO VITRANSCRIPCION GRUPO DE ENFOQUE CON JOVENES NO
UNIVERSITARIOS

¢ Qué opinion tienen de los politicos y de los pad&?

R- No dicen la verdad, siempre engafian con falsas promesas.

R- Por ejemplo nosotros que somos trabajadores en esta fabrica de calzado, vagrlas gosas estan muy dificiles, no
hay trabajos y los sueldos son muy pobres. Los politicos siehgilan de que van a crear mas empleos y nunca
cumplen, nos dejan solos y al final las consecuencias son para nuestitias.

R- Los politicos sélo buscan el dinero y no les importgelate, menos los trabajadores como nosotros. Estan
amafiados unos con otros y siempre ya saben quién va a ganar, 0 a quien le toca ganar ecidagglec

R- Tienen a la gente sumida en la pobreza, siempre dicen que van a hsastcenas y nunca hacen nada.

R- Nadie cree en ellos, sélo vienen a la fabrica antes de dasi@hes y nos regalan playeras, cachuchas, llaveros,
plumas. Piden nuestro voto hablando pestes de los otros partidos y deggumés regresan.

R- Son muy deshonestos, no hablan con la verdad.

R- Nos paso con Béarbara Botello, creimos en ella y por eso votperosnos ha decepcionado porque no ha cumplido
nada de lo que dijo.

R- Todos los candidatos venian a la fabrica y prometian que ibamld#ja, el agua y que habria mejores trabajos y
sueldos para todos. Al final todo fue mentira.

R- Como trabajadores no creemos en ningun partido politico.

R- Estan de lado de los ladrones, violadores y pandillerobpsmunca les hacen nada y los dejan trabajar sin ningin
problema. Aqui esté la prueba de la inseguridad y de los homicidiostsimed a los culpables.

¢Les gustaria pertenecer a algun partido politico?

R- No, porque no me interesa la politica, no le entiendo.

R- Yo pertenezco al Partido Accion Nacional desde hace \adfassy procuro participar en mitines, en las marchas y
acudir al Comité Municipal. Lo hago porque mi familia ha militado por afios en estogalitico.

R- No creo en los partidos politicos porque juegan muy feo, yanos en los videos, unos se atacan contra otros y no
sabemos la razén de eso.

R- No me gustaria pertenecer a algun partido.

R- Prefiero trabajar honestamente.

R:- No.

R- Para los partidos politicos somos un estorbo, jamas nos dejan entrar.

R- De acuerdo con mis compafieros, no me gustaria.

R- Me desagradan los partidos.

R- No soy bueno para eso de los partidos politicos, prefiero hacer zapatos.

¢ Para ustedes es importante participar activamente en politica o s6lo lo hacemétir su voto?

R- Ni una cosa ni la otra, no me interesa participar en politicawpdeo acudir a votar porque al final gana el que ellos
quieren y no el que la gente decida. Tengo mi credengatlector, pero desde hace méas de 10 afios que no la uso
porgue no tengo ganar de ir a votar.

R- No es importante porque tampoco te dejan entrar, siempre semiesmos los que deciden y para lo Unico que te
quieren es para que vayas a los mitines a cambio de una tortafresco, una camisa o todo lo que te dan por acudir
con ellos. Mucha gente si lo hace, ya que se aprovechan @merancia y de su pobreza al asistir a estas reuniones a
cambio de un plato de comida, eso no se vale, pero lo sigaeiendo en todos lados; aqui en Ledn ya lo vimos en las
elecciones para presidente municipal, donde el PRI te regalabhascosas para ir con ellos y que votaras por Barbara
Botello en las elecciones.

R- Cada eleccién voy a votar, me gusta ir muy temprano.

R- Voto cuando me llama la atencion un determinado politico, de lo centariacudo a votar.

R- Solo participando votando en las elecciones.

R- Voto.

R- Solo voto.

R- Cumplo con ir a votar y nada mas, termino y me regreso a mi casa.

R- Depende del candidato es cuando voy a votar, si no me convencen mejor ni voy.

R- Sdlo voto.
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¢Consideran quexste desinterés y apatia de los jévenes por participar en politica, es tod®ltrario?

R- Si hay mucho desinterés de los jovenes, no quieren saber dmagbolitica, sobre todo los que estamos trabajando
en fabricas como esta. El gobierno nos abandona con bajos sugeklocobro de altos impuestos, por eso no creemos
en nada que tenga que ver con politicos.

R- Creo que hace falta que el gobierno haga algo por motivar a lasnasrgara que se interesen en la politica y

participen mucho mas; veo mucha ignorancia en la gente y eseetabea el motivo de que no les preocupe ni les
interese participar.

R- El analfabetismo es otra razén por la cual muchos no se gaerpor la politica, si a duras penas saben leer y
escribir, menos van a comprenden de que estan hablando. Por ejesnpkstos videos se entiende que se estan

peleando unos contra otros, pero no sabemos cual es el motivo. Puedersgiepino es mejor que el otro.

R- Si, y mas cuando no tuvimos la oportunidad de seguir estddig por la misma situacion tuvimos que empezar a
trabajar desde muy chicos.

R- Hay mucha apatia y esto se ve en los miles de jovenes queaiiadse van a los Estados Unidos por la falta de
empleos bien pagados en México.

R- Los partidos nos han quedado muy mal, por eso no nos s#esaber nada de ellos, como te digo, votamos por el
menos peor y hasta alli llegamos.

R- Cada eleccién es lo mismo, vienen y prometen y al final no leampsi como esperan que los jovenes nos
interesemos por la politica.

R- *5 U}e U *» %@E } U% }* %}E « E o0 Z]A}_ «u }SE }e X

R- Si existe mucha apatia.

R- Quisiéramos patrticipar, pero la chamba no nos deja.

¢, Qué opinion tienen de la televisibn como medio de comunicacion?

R- Nosotros como trabajadores nos enteramos de las noticiaspefloadio y television, nada mas, tal vez porque no
nos gusta leer o no tenemos dinero para comprar periédicos otasviPero siempre escuchamos la radio y tv para
informarnos de lo que ocurre en la ciudad y en el pais.

R- Siento que la televisién lo Unico que busca es la gamamonomica y no le importa que los politicos se estén
ANS]E v }_ pvie JIVSE }SE}V ¢ %opE} JVS E ¢ %o} ENP WSE e bodp _FY X  }eS
R- Cuando salimos de trabajar lo primero que llegamos a ver en la sdadedevision, por lo que para nosotros es lo
mas importante y alli nos enteramos de lo que sucede.

R- Nos gusta el futbol, por eso vemos con mucha frecuencia la television.

R- Es algo importante, porque crecimos con ella y siempre funieo medio de distraccion al alcance de todos
nosotros.

R- Mas que la lectura, nos gusta ver la television.

R- Es la Unica forma de distraernos y pasar el rato con los amigos o con la familiasttds mlevision.

R- Me gusta ver programas de deportes, de noticias y peliculas.

R- Parami la televisién es como una especie de pasarla bien con la familia.

R- Me gusta la tele.

¢Consideran que lospotsque se transmiten por television contribuyen a que la sociedaclida a las urnas o bien
participe activamente en politica?

R-E}U C «<u 3} "P}0o% °*_ 0} -Vv] Ue nps dés€Egehemoy deslocque sucede en el pais y snaos
dan ganas de ir a votar o a participar en reuniones politicas, pese a que emesagis gusta determinado candidato.

R- Definitivamente no.

R- Al contrario al ver estaspotsy otros que han salido en radio y television nos dan gaeamejor irnos a trabajar a
otro pais.

R- Ya lo henos vivido muchas veces, lo que dicen nonfiplen y sélo ven por sus intereses y no los de la sociedlad. A
final esto provoca que la gente se aleje de los politias gue no vaya a votar, en especial los jévenes que deseamos
cosas diferentes.

R- No, al contrario, nos molestan porque dicen puras mentiras.

R- Hablan de que van a mejorar los trabajos y los sueldos, perostgde igual o hasta peor. Asi no creemos y por eso
no vamos a votar.

R- WHE « "u vs o u E _U Caldellos politites gs el bueno para votar por él.

R- Estosspotslo que provocan es que como trabajadores dejemos de creersgpol@ticos y sus partidos, nadie dice la
verdad.
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R- Por desgracia a muchos de nuestros compafieros los llevan poria fmeon engafios a participar en mitines o
cuando hay votaciones, pero no lo hacen libremente. Todo a cadebima torta, un dinero extra o la promesa de un
trabajo mejor; es muy triste.

R- Todaviaz G up 2} » EE& }_ v 8§} 0 %o} a génte dé t@bajosqugine tigne ni idea de por
gué tiene que asistir a un mitin o votar por determinado candidato.

NYHU }%]v v 0 }veS vS /N }uspdE pdliticos en television, en especial durante las campafias
electorales?

R- Trabajamos ocho horas seguidas en la fabrica, pero cuando sglitlegamos a la casa lo primero que hacemos es
prender la televisién y lo que ya hemos visto muchas vecesy stoestospotsque llegan a cansar y fastidiar. Antes
de salir a trabajar prendemos la television y de nueva cuenta #ili,ess algo desgastante. No se diga los sabados o
domingos o cuando hay partidos de fatbol en tiempos de elecciones.

R- Tiran mucho dinero en eso.

R: Mejor ese dinero lo hubieran de invertir en construir mas f&wipara todos los jovenes que estan buscando
trabajo. En verdad es un desperdicio de dinero, a lo bruto.

R- No me gusta que los pasen a cada rato.

R- De tanto que los ves, llega un momento donde te sabes de memoria lo que van a deci

R- No me gustan.

R- Cuando los pasan muchas veces aprovechas para hacer otras cosas y no perdécidda pel

R- Me da igual, total, ni caso les hago.

R- Llegan a cansar, sobre todo cuando se acerca el dia de las votaciones es cuaspiisadken en la television.

R- Estoy de acuerdo.

¢Influye en el animo de los electores el contenido de $p®ts politicos que se transmiten en television?

R- Al contrario, lo que provocan es que nos alejamos de la politica y del ideeiea votar el dia de las elecciones.
R- A nadie nos gusta que se peleen de esa manera, 0 que se digassan rateros y que huyeron con grandes
cantidades de dinero. Esas noticias nos tienen cansados y lo que memesigssaber es de ellas.

R- Deben preocuparse mas por la gente, no hablar tanto y dedicarse a hacer cosasefigdnea mas gente.

R- No influye.

R- Para nada, al contrario. No gustan esos ataques.

R- El contenido es muy feo y poco agradable.

R- Més bien provocan que nos alejemos.

R- Son muy aburridos, no me gusta esa estrategia.

R- No influyen.

R- Es pésimo el contenido.

Estosspots muestran diferentes facetas de los candidatos y de los partidostipol$, muchos de ellos son de ataques
¢, Qué interpretacion le dan ustedes a estos ataques?

R- Que no encuentran otra forma de llamar la atencion, mas que estar atacandose.

R- Recuerdo que desde la época de Fox, cuando era candggapegaban bien duro todo el dia. Todo esto se ha ido
incrementando tal vez porque los partidos politicos no encuentran otrépgara ganar mas que por este camino.

R- Es algo que deberia de prohibirse, ya que siempre se atadimgl no pasa nada y salen muy juntitos en las fotos

0 en la televisién, entonces qué caso tiene que se peleen etelecianes si al final todo sigue igual. Parece que todo es
una mentira y que sélo quieren engafiar a la poblacion.

R- Tal pareciera que se tienen envidia, coraje y ganas de destrozarse; debepiahithérlos.

R- No me gustan.

R-d} }ee 8§ v VvVSE <« _U % &} o} Z v pfoddEpara sadan prgveehoyaobPar€e todo.

R- Creo que en estos ataques se ponen de acuerdo para dectetatgco y mafiana td, con el fin de engafiar a la

gente para que digan que en verdad estan compitiendo. Todo es una farsa.

R- Es muy raro, siempre se pegan muy duro en las eleccioeesdpspués de las votaciones todos son muy amigos y
aparecen justos en las fotos.

R- Mejor hubieran de utilizar ese dinero para hacer obras en las ciudades.

R- No me agradan.

¢, Qué los motiva a votar por determinado candidato o partido politico?

R- Nada, todos son iguales de corruptos, falsos y mentirosos.
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R- Depende de las propuestas y de la forma de ser de determirautidato. Por ejemplo, tuve la oportunidad de ser
mesero y de atender varias comidas de los candidatos, entreussasento de la candidata Barbara Botello, pero al
observar la forma tan déspota con la que trataba a su gente y lo falsarqueon las personas que la seguian, me
desilusione al menos de participar en esa eleccion.

¢ Cudl es el mensaje o las palabras que mas recuerdan al ver gstspoliticos?

R- No cumple.

R- Miente.

R- Cambio verdadero.
R- Corrupcion.

R- Narcotrafico.

R- Violencia.

R- No te dejes engafiar.
R- No cumple.

R- Narcotrafico.

R- Violencia.

¢ Consideran que estaspots cumplen con el propésito de informar o de transmitir unagpuesta politica, o sélo se
trata de vender un producto mercadolégico?

R- No presentan propuestas, s6lo ataques y temas de narcotrafico y simlePromesas incumplidas cuando fueron
gobernadores, etc.

R- A la televisidn soélo le interesa ganar dinero y no se preocupa por lo demas.

R- Gana quien tiene dinero para salir en la television.

R- La television los hace ver mas grandes, inteligentes y guppascuando los ves en persona son todo lo contrario.
La television no dice la verdad de cdmo en verdad son.

R- Todo estd maquillado para venderle a la gente el candidatorguieganar la eleccion, ya lo estaremos viendo en las
proximas elecciones del afio entrante.

R-Du Z ¢ % Ee}v e« Av }vo ~(]vs
final son los mismos de siempre.

R- Nos engafian con apariencias que no son reales, fabramadfidatos para que sean del gusto de la mayoria de la
gente y muchos compramos esa idea.

R- Es el problema de ver mucha television, nos pasan a cada candigatsdlo por el hecho de salir bien vestido y
arreglado pensamos que es la mejor opcion para ganar.

R- No hay propuestas y las promesas ya nadie las cree. Nos pasa en cada eleccion.

R- El afio que entra saldran muchos de estos personajes biéidagesn la television, en la radio y en los periddicos, y
como siempre nos van a engafar.

e8}e A/ 5]8)* apo}eo wuvl Me 0 3 0 Ale]ev

¢, Qué contenido les gustaria ver en es&yots politicos?

R- Cosas que le interesen a toda la sociedad, como hablar de empleos mejor pagaslaportunidades para todos.

R- Salud, educacion y que en verdad se preocupen porquestlmdonifios y jovenes tengan la oportunidad de estudiar
y terminar con el analfabetismo.

R- Que digan cosas que en verdad puedan cumplir y no coomoeosiempre. Ya ve, Pefia Nieto ofrecio bajar la luz, el
agua, el gas y la gasolina, pero todo esta subiendo. Al final son puras mgnizaeso ya no les creemos.

R- Ahora quiere prohibir el internet, imaginese, es el medio que ntifigamos entre los jovenes para comunicarnos y
edar enterados de nuestras cosas. No es justo que prometan y lnegmumplan, o que traten de perjudicarnos solo
porque hablamos mal de su gobierno. No se vale.

¢ Estospotsmotivan a ser miembros de un partido politico?

R- No, yo tuve la oportunidad de estar en Estados Unidos Yaalléosas son diferentes en los partidos politicos, te dan
ganas de participar y estar con ellos, ya que todos jalabamos pasejoupstros candidatos, Consegui@mrecursos
para apoyar y asistamos a todas las reuniones. En Estados Unidosactido politico puede solicitar dinero privado
para sus campafias, incluso el propio Presidente, pero aqui en Méxwrauee todo lo da el gobierno via el IFE. Alla te
toman en cuenta y tl opinién vale para conseguir votos y respaldo.

R- Por el contrario, estaspotsnos desmotivan. Si antes no participabamos, ahora menos.

R- No me interesan los partidos politicos. Ninguno.

R- No.
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R-No
R-No
R- No me gustan los partidos politicos.
R- No.
R-No
R-No

¢ Concluimos que la televisiéon no cumple con ese objetivo de transmiots politicosque les llamen la atencién?

R- Para nada, son aburridos y lo Gnico que logran es quietmas coraje de ver a tantos politicos ganando unos
sueldazos en el Senado o en la Camara de Diputados y mas daandts durmiéndose en sus sillas sin hacer nada.
Aqui trabajamos todo el dia y ganamos 1,000 pesos a la semana que yamzaalpara nada y ellos gozando de la
vida.

R- Ojala en las elecciones que vienen (2015) ya no se pasen sputssque mejor ese dinero lo utilicen para cosas
mas provechosas.

R- La television nos gusta para otras cosas, no para estar viendo peleas de loatoandids partidos politicos.

R- Cuando la televisién transmite algin programa politico, lo qaeeimos es cambiar de canal o apagarla en forma
inmediata. Tal vez es culpa nuestra por no interesarnos potesaa, pero siempre nos engafian con lo mismo que ya
no creemos en nada de eso.

R- Estamos hartos de esspotsy de las campafias politicas.

R-Que ese dinero se invierta en la educacion de mas nifidg, seicho mejor que gastarlo en es@o que no sirven
para nada.

R- Esosspotsno sirven, como trabajadores no nos interesan. Tomamos una @egisr quien votar y terminamos sin
ningun problema

R- Ojala que en las elecciones de 2015 los prohiban.

R- Estamos cansados de promesas, de ataques, de los politicos y sus partidos.

R- La television vende caras bonitas, s6lo imagenes al gusto de la gente.

ANEXO VIENCUESTA PARA CONOCER LA PERCEPCION DE LOS JOVENES
UNIVERSITARIOS DE LAS LICENCIATURA EN DERECHO Y EN
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COMUNICACION RESPECTO SPO$FPOLITICOS QUE TRANSMITE LA

T.V.

SITUACION DE EDUCACION SUPERIOR

Semestre:

Carrera:

Género: ( ) Masculino ( ) Femenino

Edad: ( )17-20 ( )21-23

( )2427 ()30

Ocupacion: () Estudiante () Profesionista () Amade casa

() Otro, ¢cual?

1. ¢ Recuerda alg(spoten televisién sobre la camparfia electoral del mes de julio del afio 2012?

Sl

2. ¢ Te interesa participar en politica?
SI

3. ¢ TU participacion en politica la realizas por medio de:

NO

NO

Mitines Votacione

Manifestacion Otra

4. ¢ Lospotspoliticos en television los consideras?

Buenos I:I Malos Regularei:l

5. ¢ Por qué?

No reflejan la verdad
Me aburren

No creo en los politicos
Son tediosos

Otra causa:

6. ¢ Estospotste motivan a participar en politica?

Si NO
7. ¢ Estospotste causan desinterés en participar en politica?
Si NO

8. ¢La informacién que recibes de espstsen television fue clara?

Si NO

X N }ve] E ¢« <p 0 5 0 AJe]ev

realidad?

Silo creo dllo creo

E +°0} ]Ju AW\ *3MAUV V opP E 0}eu}*3E E o

XLIX






LI



LIl



LIl



ANEXO VIIENCUESTA PARA CONOCER LA PERCEPCION DE LOS JOVENE!
NO UNIVERSITARIOS RESPECTOSPOISPOLITICOS QUE TRANSMITE
LAT.V.

SITUACION DE EDUCACION SUPERIOR

Semestre: Carrera:

Género: ( ) Masculino ( ) Femenino Edad: ( ) 17-20 (23 21-

( )24-27 ()30

Ocupacion: () Estudiante () Profesionista () Amade casa

() Otro, ¢cual?

1. ¢ Recuerda alg(spoten televisién sobre la campafia electoral del mes de julio del afio 2012?
Sl NO

2. ¢ Te interesa participar en politica?
Sl NO

3. ¢ TU participacion en politica la realizas por medio de:
Mitines Votacione Manifestaciong Otra

4. ¢ Lospotspoliticos en television los consideras?

Buenos I:I Malos Regulare1:|

5. ¢Por qué?

No reflejan la verdad
Me aburren

No creo en los politicos
Son tediosos

Otra causa:

6. ¢ Estospotste motivan a participar en politica?
Si NO

7. ¢ Estospotste causan desinterés en participar en politica?
Si NO

8. ¢ La informacion que recibes de estpstsen television fue clara?
Si NO
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9.N }ve] E ¢« <u 0 5 0 Ale]Jev GE +<«0} JuP v} S4W]wouP @®}+ u}+3E E o
realidad?
Silo creo No lo cre
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